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0z
Hazir giyim sektoriinde bir Glkenin markalasmaya bagl
imajinin, kiresel rekabette o Ulkeye katma deger
olarak yansidig1 verilerle sabittir. Ticaret Bakanhgi
raporuna (2020) gore, Turk Hazir Giyim Sektori 2019
yili itibariyle %3,3 pay ile diinyanin 7’inci biylik hazir
giyim ihracatgisi konumundadir. Cin, Hindistan gibi
hazir giyim ihracatinda 6nci Glkeler dikkate alindiginda
Tirk Hazir Giyim Sektoriinin fason Uretimle
O0zdeslesmemesinin  sektorlin  gelecegi acisindan
onemli oldugu duslinilmektedir. Bu nedenle eylem
arastirmasi yontemi ile hazirlanmis bu calisma icgin bir
marka kimligi kurgulanmis ve bu markanin hedef
kitlesine yonelik bir hazir giyim kapsil koleksiyonu
tasarim silreci olusturulmustur. Cin mitolojisinden
alinan ilhamla tasarimci markasi adi altinda kapsal
koleksiyon seklinde kurgulanan bu 6rnek c¢alisma, bir
tasarim sirecinde Urin numunesinin Uretiminden
Onceki tim arastirma ve gelistirme sireclerini
icermektedir.

Anahtar Soézciikler: Moda Tasarim Siireci, Hazir Giyim, Marka,
Kapstil Koleksiyon.

Abstract

In the ready to wear sector, it is fixed with the data
that the image of a country due to branding is
reflected as an added value to that country in global
competition. According to the Ministry of Trade
report (2020), the Turkish Ready-to-Wear Industry is
the 7th largest ready-to-wear exporter in the world
with a share of 3.3% as of 2019. Considering the
leading countries in ready-to-wear exports such as
China and India, it is thought that the Turkish Ready-
to-Wear Industry doesn’t identify with contract
manufacturing is important for the future of the
industry. For this reason, a brand identity was set up
for this study, which was prepared with the action
research method, and a ready-to-wear capsule
collection design process was created for the target
audience of this brand. This case study, designed as
a capsule collection under the designer brand with
inspiration from Chinese mythology, includes all
research and development processes before the
production of the product sample in a design
process.

Keywords: Fashion design processes, Ready-to-wear, Brand,
Capsule collection
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Giris

Tasarim kavrami, bircok farkli alani blinyesinde barindiran ¢ati bir kavramdir. Bu yoniyle farkl
disiplinlerin birbiri ile etkilesimini sagladigini séylemek mimkindir. Bu disiplinlerden biri ise
moda tasarimidir. “Glinimizde moda terimi genellikle giysi sunumundaki yeniligi ve daha

genel olarak giysi yaraticiligini, kreasyonunu ve tekstil diinyasini belirtmektedir (Waquet ve
Laporte, 1999:8).”

Moda tasarim kendi icinde farkl kategorilere ayrilmaktadir. Bunlardan en yaygini ve kiiresel
anlamda en blyugi ise hazir giyim sektortudir. Hazir giyim sektoriniin, hizl moda déngisuni
yaratmis olmasi nedeniyle yogun bir rekabet ortami olusturarak, trinlerin degersizlesmesine
ve 6zglnligunl kaybetmesine neden oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla Urlinleri piyasadaki
benzerlerinden ayirabilmek ve satin alinabilirligini arttirmak icin cesitli stratejiler
gelistirilmektedir. Bu stratejilerden biri de marka ve miusteri arasindaki dinamik iliskiyi
besleyen, limitli olmasi veya 6zel glinleri 6ne ¢cikarmasi nedeniyle tiketicinin hedonik tiiketim
dirtislne hitap eden kapsil koleksiyonlardir.

Kapsiil koleksiyon stirecinde tasarimciya diisen gorevin dncelikle musterisini veya blinyesinde
bulundugu marka kimligini tanimasi ve kime, ne icin tasarim yapacagina dair zihinsel strecini
tamamlamis olmasi oldugu soylenebilir.

Moda tasarimcisinin tasarim silirecine baslamadan 6nce hitap ettigi kitleyi tanimasi,
musterilerin isteklerini, sektordeki eksiklikleri ve sorunlari tespit etmesi, yaptigl tasarimin
kitlelerce kabuliini hizlandirmakta ve tasarimlarinin moda haline gelmesine katki
saglamaktadir. Giysi tasarimcisi yaraticihigini hitap edecegi kitlenin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik
yapisi ve yasam felsefeleri dogrultusunda somut Uriline donUstiirir. (Koca ve Kog, 2008: 36)

Tasarimcinin tasarim yaparken goz ontinde bulundurmasi gereken tek unsur trinin islevselligi
degildir. Estetik acidan yaratici ve 6zglin olmasinin da, tasarimin begenilmesinde onemli
unsurlar oldugu bilinmektedir. Bu unsurlarin tasarima yansitilmasini pekistiren ise tasarimcinin
ilham kaynaklari konusundaki entelektliel donanimidir. Tasarimcinin ilham kaynaklari, sosyal
olaylar, kiltiirel 6geler, sanat, bilim gibi insanin gorebildigi ve diislinebildigi her sey olabilir.

Son yillarda moda GirlinG giysilerin yasam seyrinin kisalmasiyla ortaya ¢ikan hizli moda, birgok
tasarimciyi esin kaynagi arayisina sokmakta ve adeta kiresellesmeye karsi kullaniimisgasina,
kilturel ogelere egilim gosteren tasarimcilarin sayisinda artis gozlenmektedir. Ayrica bazi
degerleri yansitan, kisisellestirilmis, 6zgln giysi arayisinda olan bilingli tiketici kitlesi oldugu
da dikkate alindiginda, toplumlarin kiltirleri, ge¢mis birikimleri ve kiltire dayali degerlerin
tasarimcilar i¢cin son derece zengin bir ilham kaynagl oldugu dlsunilmektedir (Koca,
2018:109).

Kaderin Kirmizi Ipi efsanesinden ilham alinan ve tasarimci markasi adi altinda kapsiil
koleksiyon seklinde kurgulanan bu o6rnek calisma, bir tasarim silirecinin tim asamalarini
icermektedir. Bu arastirmada amag, yaratici slirecin hangi asamalardan gectigini ortaya
koymak ve siireci 6rnegiyle tanimlamaktir. Bu arastirmada, tasarimci markasi adi altinda
kapsul koleksiyon olarak olusturulmus bir tasarim sidreci eylem arastirma yontemiyle



kurgulanmistir. Bu arastirmanin tasarimcilara ve literatiire kapsil koleksiyon tasarim sireci
baglaminda kaynak olusturulmasi acisindan 6nemli oldugu duslintlmektedir.

Giysi Tasarim Siireci

Tasarim nesnesi, sistematik ve asamali bir slirecin Grlindlr. Bu sirecin dogru sekilde
kurgulanip yonetilmesi ile nihai Urinlin basariya ulasmasi yakindan iliskilidir. Sireg
yonetilirken karsilasilan sorunlar yeni ¢éziimler gerektirecegi icin tasarimin son halinin sireg
boyunca distnilmis en basarili hali oldugunu sdylenebilir. Jones (2009; akt. Ertlirk ve
Erdogan, 2012: 5)’e gbre ise tasarim slireci; pazar arastirmasi, hedef kitle, konsept arastirmasi,
artistik ve teknik gizimlerin olusturulmasi, kumas ve malzeme, lretim plani ve maliyet gibi
asamalardan olusmaktadir.

Moda tasarim sirecinde tasarimcinin izlemesi gereken asamalar su sekilde aciklanabilir:

- Amag, konu ve trend belirleme Uzerine arastirma
- Tema belirleme,

- Temaya ve trendlere uygun materyal toplama

- Hikaye ve renk panosu hazirlama

- Tasarim eskiz ¢izimleri yapma

- Modelden model gelistirme

- Koleksiyonu olsturacak parcalari segme

- Modele uygun kumas ve aksesur se¢gme

- Model uygulamali kalip gelistirme ve deneme

- Moda resmi ve teknik ¢izim yapma

- Pastal plani hazirlama

- Dikim sireci tasarimi (process analiz hazirlama)

- Maliyet hesabi yapma

- Prototip dikimi

- Koleksiyon sunumu (Koca, Kog ve Cotuk,2009: 92)

Koca, Kog¢ ve Cotuk’un tanimladigi tasarim siirecindeki (2009: 29) ilk asama, koleksiyonun
amaci, konusu ve kullanilmak istenilen egilimlerin belirlenmesidir. Bu asamada kime, ne igin,
ne sekilde ve nasil bir tasarim hazirlanmasi gerektigi belirlenmektedir. Tasarimci pazar, hedef
kitle, konu (tema) ve egilim arastirmasi yaparak tasarim siireci i¢in kendine bir yol haritasi
olusturmaktadir.

Moda tasarimcilari koleksiyon olusturmadan once pazar arastirmasi yapmaktadirlar. Bu
arastirmada, tiiketicilerin giyim Grlnu icin gelirlerinden ayiracaklari para miktarinin, niifus ve
milli gelirdeki gelismelerin, yas guruplarindaki kaymalarin ve moda akimlarinin iyi incelenmesi
gerekmektedir (Civitgi, 2004; akt. Ertlirk ve Erdogan, 2012:5). Pazar arastirmasi, kitlelerin
sosyo-ekonomik durumlarinin, sektérdeki diger firmalarin Gretim, fiyatlandirma ve pazarlama
gibi konulardaki stratejilerinin arastiriimasi olarak tanimlanabilir.



Tasarimda tema, giysi tasarimindaki secimleri kolaylastirmak ve koleksiyon olusturulacak ise
tasarlanan giysiler igerisinde tutarliligi saglamak igin belirlenmektedir. (Bursahgil, 2013: 5-6;
akt. Ceylan, 2019: 37).

Egilimler, genel yonelimin veya hareketteki degisimin ilk isaretidir. Bir egilimi tanimlayabilmek
icin tahminciler, stil hakkindaki bilgileri ve bir gortintsiin detaylari arasindaki benzerligi fark
ederek, elde ettikleri detaylari potansiyel tlketicilere uygun hale dondstirurler. Egilimler
yalnizca moda ile sinirli degildir; ayni zamanda tlketici algisini ve tiketicilerin yiyecek, film,
kitap, tatil mekanlari ve uriinlere yonelik segimlerini de etkiler. Glincel egilimler tiketicilerin
stil ve zevklerinin yeniden degerlendirmesine bagli olarak strekli degisirler (Rousso, 2012: 10;
akt. Kartal, 2014: 36).

Tasarimcinin egilim arastirmasi yapmaktaki amacinin, hedefledigi kitlenin genel yonelimlerine
gore sektorel yenilikleri kesfetmek oldugu bilinmektedir.

Jones( 2009)’a gore hedef kitle belirlenirken dikkat edilmesi gereken faktorler, yas, cinsiyet,
demografik ozellikler, yasam tarzi, fiziksel ozellikler, psikografik durum, sosyal sinif, sosyal
davranis, degerler-tutumlar ve ekonomik kosullardir (Ertiirk ve Erdogan, 2012:5).

Bu arastirmalar sonucunda toplanan veriler diizenlenir, analiz edilir ve gorseller lizerinden
dizenlenerek hikaye ve renk panolari hazirlanir. Bu panolara ek olarak duygu durum panosu
(moodboard), tasarimcinin bu temayi islerken temaya yansitacagi ruh hali ve imaji tanimladigi
ek bir pano olarak diizenlenebilir. ilham kisi (Muse) panosu ise, tasarimlari kullanacagi
dislintlen hedef kitlenin genel 6zellikleri ile olusturulmus, daha spesifik kurgu karakter ya da
var olan bir ilham figliriinlin gorsellestirildigi pano olarak tanimlanabilir.

Arastirma asamasindan sonra eskiz cizimleri yapilir ve bu eskiz cizimlerinden secilen
modellerin bazilarinin cesitli varyasyonlari yapilarak modelden model gelistirilir. Secilen
modeller aksesuar ve kumaslariyla birlikte kurgulanarak artistik ¢cizime aktarilir.

Artistik cizimlerde c¢arpici, gbéze hos gorlinen bir sunus amacglanmaktadir. Bu amag
dogrultusunda siluetlerde deformasyon yapilmakta ve giysilerin siluete giydirilmesinde abartih
cizgiler kullanilmaktadir. Bu durum modelist ve isciler tarafindan, giysiye ait model ve dikis
detaylarinin anlasilmasini zorlastirmistir. Bu zorlugu ortadan kaldirmak igin teknik gizimler
tercih edilmistir (Varol:2004; akt. Ertlirk ve Erdogan, 2012:7).

Teknik cizimlerin olusturulmasi ile stirecin tasarimsal boyutu tamamlanir ve tasarimlar {iretim
surecine aktarilip ti¢ boyutlu hale getirilirler.

Kapsiil Koleksiyon

Kapsiil koleksiyon; Renfrew ve Renfrew (2009, 2014: 33) ‘e gore, bazi tasarimcilar tarafindan,
Aralik/Ocak aylarinda “cruise” koleksiyon (ya da Amerika’da, Holiday Collection- tatil
koleksiyon-) olarak bilinen kiiglk bir koleksiyondur. Bunlar, ilkbahar tiriin yelpazesi magazalara
dagilmadan 6nce hazirlanip sunulan, yaz koleksiyonlaridir (Orbag,2018: 14) Bu tanimlama
baglaminda kapsul koleksiyonlarin, tasarimcilarin, belirli zaman ve niyetle hazirladigi sinirli
sayidaki kiicuk koleksiyonlari olarak tanimlanabilir.



Hazir giyim firmalarinin tasarimcilarla ya da liiks moda markalariyla yaptiklari isbirlikleri de
kapsul koleksiyon siniflandiriimasinda degerlendirilebilir. Buna 6rnek olarak HM x Karl
Lagerfeld (2004) ve North Face x Gucci (2020) verilebilir. Bu koleksiyonlar limitli Gretim
olduklari icin tiiketicilerin ilgisini cekmektedir. Ayrica 6zel glinler i¢in yapilan yilbasi, sevgililer
glnu koleksiyonlari gibi koleksiyonlar da kapsiil koleksiyon olup marka pazarlamasi agisindan
onemli olduklari bilinmektedir.

Yontem

Bu arastirmada, tasarimci markasi adi altinda Sevgililer GUni’ne yonelik bir kapsul koleksiyon
tasarim sireci eylem arastirmasi yontemiyle kurgulanmistir. Koleksiyon tasarim sirecinin
tamamlanmasi secilen bir tasarimin teknik c¢izimi ile sinirhdir. Bu arastirmada eylem
arastirmasi yonteminin secilmesinin nedenleri su sekilde aciklanabilir:

Eylem arastirmasi uygulamacilarin, 6gretmenlerini, egitim yoneticisi ve deneticilerin islerini
daha iyi anlamalarina yardimci olan bir arastirma ttriadir (Glanz, 1999: 32; akt. Aksoy, 2003:
477).

Eylem arastirmalari nitel arastirma yontemlerinden biri olarak da kabul edilmektedir( Beyhan,
2013: 66). Eylem arastirmasi genellikle nitel arastirma yontemlerinden faydalanmakla beraber
arastirmanin amacina uygun olarak nicel arastirma yontemlerinden de faydalanabilmektedir
(Kuzu, 2009; akt. Beyhan, 2013: 73).

Eylem arastirmasinin asil amaci uygulamayi iyilestirmektir. Bu nedenle kuramsal bilgi Gretmek
eylem arastirmasinin 6ncelikleri arasinda gelmemektedir. ikincisi, eylem arastirmasi
uygulamayi yapan egitim ydnetimi bireylerin arastirma sirecine dogrudan katilimini
saglayarak ilk elden 6grenmeyi ve boylece 6grenilenleri gonilli bir sekilde uygulamayi
saglamaktadir (Aksoy, 2003:447-478).

Eylem arastirmalari alan yazinda farkli bicimlerde siniflandirilmistir. Bu farkli siniflamalar
Berg’in (2001) calismasinda bir araya getirilerek teknik/bilimsel/is birlikli, uygulamali/karsihkli
is birlikli/tartisma odakli ve 0&zgurlestirici/ gelistirici/elestirel olmak (izere U¢ grupta
toplamistir. Teknik/bilimsel/is birlikli eylem arastirmalarinda amac¢ 6nceden belirlenmis bir
kuram cercevesinde bir uygulamanin degerlendirilmesi iken; uygulamali/karsihkli is
birlikli/tartisma odakh eylem arastirmalarinda uygulayicilarin uygulamalarini yorumlamalarini
saglamak hedeflenmektedir. Ozgiirlestirici/gelistirici/elestirel eylem arastirmalarinda ise
uygulamadaki sorunlar ve deneyimler ile kuramsal bilgileri bir araya getirmek ve
uygulayicilarin ortak bilinglerini yiikselterek temel sorunlari daha iyi anlamalarina yardimci
olmak amaglanmaktadir. Teknik/bilimsel/is birlikli eylem arastirmalarinin; pozitivist,
uygulamal/karsilikli is birlikli/tartisma odakh eylem arastirmalarinin; yorumlayici,
Ozgurlestirici/gelistirici/elestirel eylem arastirmalarinin ise elestirel paradigma tabanl
oldugunu ileri strlmustir (Saracaloglu ve Eranil, 2019: 28)

Bu arastirmada eylem arastirmasi yontemi, dzgurlestirici/gelistirici/elestirel odakh olarak ele
alinmistir. Bu kapsamda, adi, logosu ve kimligi cercevesinde bir marka kurgulanmistir.
Kurgulanan markanin hedef pazardaki yerine yodnelik marka konumlandirma cizelgesi



olusturulmustur. Tema arastirmasi yapilmis ve secilen temanin Gzerinden disiince haritasi
cikartilarak tasarim dili ve ilham kaynaklari belirlenmistir. Koleksiyonun hedef kitle analizi
yapilmis ve bu analiz dogrultusunda kapsiil koleksiyon kapsaminda hedef kitle 6zellestirilerek
ilham Kkisisi kurgusu olusturulmustur. Egilim arastirmasi WGSN sitesinden yapilmis ve
koleksiyonda kullanilmasi planlanan egilimler belirlenmistir. Hikdye panosu, renk ve materyal
panosu ve duygu durum panosu hazirlanmistir. Bu panolar ve arastirmalar dogrultusunda eskiz
gizimleri yapilmistir. Eskiz gizimlerinden segilen modellerin moda illistrasyonu yapilmis ve
koleksiyon plani olusturulmustur. Koleksiyondaki tasarimlardan secilen bir modelin teknik
¢izimi yapilarak kapsil koleksiyon tasarim sireci kurgusu tamamlanmistir. Marka adi altinda
bir kapsul koleksiyon siirecinin kurgulanmasina yonelik bu arastirmanin, tasarim siireglerinin
iyice anlasilmasi ve uygulamaya yonelik bir kaynagin olusturulmasi agisindan moda tasarim
literatlri ve moda sektori icin dnemli oldugu disliniimektedir.

Bulgular ve Yorum

Marka Kimligi

DILANSRULES

iISTANBUL

DILANSRULES LOGOSUNUN HiKAYESI

e~ -

Dilan, 11 yasindayken matematik sorulari gozmekten sikildigi bir an
icgudusel gelisen bir hesaplama ile dogum tarihindeki sayilar toplads,
sonug 11'di. Sonra T.C. kimlik, adinin harflerinin sayisal kargiliklarin

hatta telefon tuslarnindaki adinin karsiligini topladiginda sonug hep 11'di.
Dilan, o andan itibaren 11 sayisinin hayatinin ¢esitli anlarinda hep ona
denk geldigini fark etti. Yillar sonra numeroloji ile tanistiginda sayilarin
anlamlari oldugunu ve kendi topladidi yéntemin benzerinin numerolojide
kullanildigini kegfetti. 11 sayisinin tim sayilar i¢inde sezgisel ve mistik
ozellikleri en gli¢lu olan sayi oldugunu ve yanyana iki tane 1 rakaminin
liderlik, rehberlik, gli¢ enerijileri ¢ifte bir etkiye sahip oldugunu 6grendi.

1 sayisini tasiyanlarin Dualizm (ikilik) ile dogduklari igin bu enerjinin
onlari i¢sel catisma ve dinamizmle doldurmasi Dilan’i birebir tanimhyordu.
Daire sembolizmde evreni ve benligi temsil etmektedir. Bu evrenin icine

27.04.1996 yerlestirilmis D harfi Dilan'in kendini ifade ettigi evreni anlatmaktadir.
95186 11 sayisi ise bu evrendeki temel enerji totemi olarak konumlandiriimistir.
1496 D ve Dairenin arkasinda kalan iki uca dogru sivrilen sekil ise Dilan‘in

515 farkh begenileriyle dolu ¢catisma ve dinamik yapisini sembolize etmektedir.
65

n

Gorsel 1. Marka Adi ve Logosu
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DILANSRULES

MARKA KiMLIGI

DILANSRULES

ilerlemek isteyen, kapsul koleksiyonlari ile taninirlik kazanmayi amaglayan liks

DILANSRULES, zanaati modern tslupla yorumlayan tasanmlarla artistik gizgide
tasarimci markasidir.

Gorsel 2. Marka Kimligi

Dilansrules markasi ulasilabilir liks kategoride bir tasarimci markasi olarak kurgulanmistir.
Markanin kimligi eklektik minimal avangart cizgideki tasarim Uslubu ile olusturulmustur.

Pazar Arastirmasi

Yiiksek Fiyat

.
PRADA
.\I.I'.X.}N‘l!\l'.){_ B
M EEN LANVIN
CHRISTOPHER KANE s
\\L;«qvl;'(r:‘j AF.YANDEVORST
@ TEYNEPTOSUN

Modern Tasanm Klasik Tasarim

W Disik Fiyat

Goérsel 3. Marka Konumlandirma



Dilansrules markasi kiresel 6lcekteki rakiplerinin bulundugu konumlandirma cizelgesinde
sekildeki gibi konumlandirilmistir. Tiirkiye Moda Sektori’nde ise zanaati modern gizgide
bulusturmasi ve ulasilabilir liks bir tasarimci markasi olmasi nedeniyle Zeynep Tosun markasi
ile yaklasik olarak benzer konumda olacak sekilde konumlandiriimistir.

Bu ve benzeri tasarimci markalarinin birlikte satisa sunuldugu ¢cok markal biyik magazalar,
markanin konumlandirilacagli mekan olarak segilmistir. Bu markalara 6rnek Turkiye pazari
baglaminda su sekildedir:

LE BEDESTEN BEYMEN

B=
)]
) ) ]

Tema Arastirmasi ve Diisiince Haritasi

Bu calismada tema belirlemek icin bir diisiince haritasi olusturulmus ve ana tema Cin
Mitolojisindeki “Kaderin Kirmizi ipi” efsanesinden ilham alinarak sekillendirilmistir. Diisiince
haritasinda kelimelerin ¢agrisimlari hikayeyi hem goérsel hem de fikirsel boyutta
sekillendirmede yol gosterici olmustur. Dlstince haritasi su sekildedir:

i Al [ “Japon Mltolous/ulj// \\_‘77’/#
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Gorsel 4. Disilince Haritasi

Gorsel 4’e gore, Uzak Dogu Mitolojisi’'nden Cin Mitolojisi ile Japon Mitolojisi arasinda segim
yapiimistir. Cin Mitolojisi ile ilgili zihinde olusan ifadeler ejderha, Ying Yang ve Yue Xia Lao
olmustur. Bu dogrultuda ejderha, atesi, ates ise aski cagristirdigi icin diislince haritasinda bu
sekilde konumlandiriimistir. Yue Xia Lao denilince zihinde beliren imgeler ise ay, degnek ve



kirmiziip olmustur. Ay imgesi karanlikta 15181, degnek imgesi ise dengeyi ve glicl ¢cagristirmistir.
Kirmizi ipten ise sirasiyla, bag, ask, kalpler ve kavusma seklinde imgelerle diislince haritasi
sekillendirilmistir.

ilham Kisisi (Muse Panosu)

Bu kapsil koleksiyon kapsaminda Dilansrules markasi misterisinden yola cikilarak hedef bir
tiketici tipi belirlenmis ve ilham Kisisi panosu basligi altinda hayali bir karakter (izerinde bu
kisinin o6zellikleri tanimlanmistir (Goérsel 5).
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Gérsel 5. ilham Kisi Panosu
Egilim (Trend) Analizi
Bu arastirma kapsaminda WGSN Kadin Stili Trend Konseptlerinden A/W 20/21 temalari

incelenmis ve “Tech-tility” temasi alt bagliklarindan egilimler koleksiyonda kullaniimak tizere
belirlenmistir (Gorsel 6, 7, 8).
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* Reverse Composbons. exposed seams.
and deconstructed pattems are key in thes
story

* Functional components become
Secorative for footwear, thoelaces morph
into decoratve finishes

+ Helena Manzano tums deadstock
‘matenals into pieced together garments,
€xposing the seams of the tems bk exc-
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Gorsel 6.WGSN Egilim Raporu — Inside Out Temasi

The Void

e O

This story explores the sesthetic theory that
what's not there is more important than what
s, translating nto mnovative explorations of
pattemn cutting

* Look 10 conceal and reveal new parts of
the body or create modular cutouts, 83 seen
n the work of deniem brand Facon Jacmin

« Reconfigure kngerie in sheer layers with
unexpected graphic cutouts.

* For womenswear, update Cutouts with
unusual forms that reveal layers of
garments rather than shin

+ Drop: Winter Transitional

WGSN

+ Forms appear to have grown organically,
3nd in the case of Jen Keane's This is
Grown sneaker project they have i
transforms bacteri into physical form via &
process called microbial weaving.

* Explore engineered pattems and
openwork that wraps around the design for
body stockings and tights

* Use laserut jersey mesh 1o creste s
honeycomb forms that cover the body.

* Drop: Autumn Transitional

WGSN

Tk Poprts

Gorsel 8. WGSN Egilim Raporu —Connected Temasi



Gorsel 6 Inside Out (Tersyliz) temasinda, giysinin yapisini olusturan dikisleri, hatlari, pensleri
giysinin dis yizeyinde kullanma ve farkli materyal ve desenleri birlikte kullanmanin
ongoraldiugl dekonstriktif bir egilimden bahsedilmektedir. Gérsel 7 The Void ( Bosluk ) temasi
“Orada olmayan sey, olan seyden daha 6nemlidir.” felsefesi tizerine kuruludur ve alisiimadik
noktalarda acikliklari kapsayan bir egilimden bahsedilmektedir. Gorsel 8 Connected (Bagh)
temasinda ise birbirini takip eden aglar, birbirine bagli hatlarin 6ne c¢iktigi zanaat ve baglantiyi
iceren bir tasarim dili egiliminden bahsedilmektedir.

Hikaye Panosu

Tasarim slireci hakkindaki bu oOrnek eylem arastirmasinin ilham kaynagl olarak Cin
mitolojisindeki “Kaderin Kirmizi ipi” efsanesi secilmistir. Balgéz (2020:101) Mitoterapi adl
kitabinda bu efsaneyi su sekilde anlatir:

“Cin mitolojisindeki efsaneye gére, Ay ve Evlilik Tanrisi olarak gecen Yue Xia Lao, birbirlerinin
ruh esi olan insanlari ayak bileklerinden gériinmez bir kirmizi iplikle baglar ve sonunda bu kisiler
evlenir. Kaderin kirmizi ipi inancinda, medeniyetler ve kiiltiirler arasi gegiste, ipi bagh oldugu
yer ya da hikayeler degisse bile, degismeyen tek sey iki insanin kaderinin birbirine baglanmasi
ve asla kopmamasidir.”

Bu efsaneden yola cikilarak Sevgililer Glini icin hazirlanmis bu kapsil koleksiyonda, kaderin
kirmizi iple bagladigi o 6zel kisiyi arama ve bekleme fikirleri koleksiyonun ana felsefesini
olusturmaktadir.

Gorsel 9. Hikaye Panosu



Renk ve Materyal Panosu

Gorsel 10. Renk ve Materyal Panosu

Kaderin Kirmizi ipi kapsiil koleksiyonunun renkleri siyah ve kirmizi olarak secilmistir. Materyal
ve kumas ise bu pano Uzerinden lateks deri, kirmizi ip, sifon ve elastik 6zelligi nedeniyle
esneyerek viicudu saran kumaslar olarak belirlenmistir.

Duygu Durum Panosu (Mood Board)

David Viscott’'un “Sevmek ve sevilmek glinesi iki yonden de hissetmektir.” s6zi Kaderin Kirmizi
ipi Kapsiil Koleksiyonu’nun duygusunu olusturmustur. Bu duygunun, kaderin gériinmez
kirmizi ipi ile birbirine bagh olan, birbirini arayan ve bekleyen bir cift icin gorsel ifadesi,

sekildeki (Gorsel 11) gibi olusturulmustur.
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Gérsel 11. Duygu Durum Panosu



Eskiz Cizimleri ve Modelden Model Gelistirme

Kaderin Kirmizi ipi Kapsiil Koleksiyonu icin yapilan arastirmalar sonucunda elde edilen ilham
veren panolardan yola cikilarak eskiz cizimleri yapilmistir. Eskiz ¢izimlerinde soyut figliratif
lekeler Gizerinden giysilerin gériinimleri arastiriimis ve sonucundan model ortaya konulmustur
(Gorsel 12, 13, 14).
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Gorsel 14. Eskiz Cizimleri ve Modelden Model Gelistirme



Koleksiyon

Seaching

Gérsel 15. Kaderin Kirmizi ipi Kapsiil Koleksiyonu

Kaderin Kirmizi ipi kapsiil koleksiyonu ¢ goriinimden (Gorsel 15) olusmaktadir. Bu
gorindmler, “Bir Sey Eksik”, “Yeniden Birlesme” ve “Diger Yariyi Arama” seklinde
adlandiriimistir. Bir Sey Eksik gortinimi i¢in koleksiyon hikayesindeki kirmizi iplerin islenerek
sarkitildigi, WGSN egilim raporlarindan “Bosluk (Goérsel 7)” temasinin kullanildigi, krep
kumastan bir tulum tasarlanmis ve ¢anta, sapka, ayakkabi gibi aksesuarlarla tamamlanmistir.
Bu tasarimda omuzlardaki vatka glicti temsil ederken, iplerin islenip sarkltildigi noktalardaki
kirmizi taslar karanligin icindeki 1si81 temsil etmektedir. Yeniden Birlesme gorinimi igin,
WGSN egilim raporlarindaki “Tersylz (Gorsel 6)” temasinin dekonstristivist tasarim anlayisi
ile lateks deri ve sifon kumastan ceket ile pantolon tasarlanmistir. Sifon kumas ve lateks
derinin birlikte kullanilmasi ile duygu durum panosuna atifta bulunulmus, bu duygularin hem
insani hafifleten hem de yakan tarafi olmasi giysiye yansitilmistir. Lateks gizme, sapka ve
baston ile gorlinim tamamlanirken baston Yue Xia Lao’nun degneginden alinan ilhamla
tasarlanmis ve goriinimde glicl ¢agristirmasi amaciyla kullanilmistir. Diger Yariyi Aramak adli
gorinim ise WGSN egilim raporlarindan “Bagli (Gorsel 8)” temasinin kullanildigi, birbirine
bagl spiral baski hatlariyla sifir kollu mini elbisedir. Eldiven, sapka ve ayakkabi ile tamamlanan
bu gorinim ile kapsul koleksiyonun artistik gizimleri tamamlanmis ve modeller belirlenmistir.



Teknik Cizim

Gorsel 16. Kaderin Kirmizi ipi Kapsiil Koleksiyonu Teknik Cizim Ornegi

Koleksiyonun genel hatlari ve model 6zellikleri belirlendikten sonraki asamada, giysinin
numune dikimine hazirlanabilmesi ve kaliplarinin ¢ikarilabilmesi icin teknik c¢izimlerinin
yapiimasi gerekmektedir. Teknik ¢izim Gorsel 16’daki gibi érneklendirilebilir. Bu asama ile
tasarim siireci tamamlanip tretime gecilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Kapsiil koleksiyon tasarimi sirecinin hangi asamalardan gectigini ortaya koymanin ve sireci
ornegiyle tanimlamanin amaclandigl bu calismada, secilen tema Uzerine bir tasarim sireci
kurgulanmistir. Marka kimliginin ve hedef kitlenin belirli olmasina ragmen kapsiil
koleksiyonlarda hedef kitlenin daha belirli hedef, lokasyon veya amaca yonelik 6zellestirilmesi
gerekmektedir. Hedef pazar ve rakip analizlerinin, tasarim dilinin ve tasarimlarda kullanilan
materyal ve tekniklerin belirlenmesinde 6nemli bir etkisi oldugu, bu nedenle koleksiyon
tasarlanirken pazarda konumlanmasini istenilen yere yonelik kalitelerin kullanilmasi gerektigi
sonucuna varilmistir. Bir tasarimcinin konuyu belirledikten sonra, konuyu duygu durum
panosu, hikaye ve renk panosu, ilham kisi panosu gibi panolarla gorsellestirmesinin, giysilerine
yukleyecegi anlam ve gorsel dil referanslarinin olusmasinda kolaylik saglayici ve verim arttirici
oldugu anlasiimistir. Eskiz gizimleri ve modelden model gelistirmelerin yapilmasi, tasarimin
cesitligi arasindan en basarih sonuca yaklasmaya olanak saglamistir. Son olarak secilen
tasarimin teknik giziminin yapilmasi ve artistik gizimde anlagilmayan detaylarin belirtilmesinin,
tasarimin numune Uretimine aktarilmadan onceki hata payinin azaltilmasinda 6nemli rol
oynadigl sonucuna varilmistir.

Tasarim sirecinin eksiksiz izlenmesinin gerekli oldugu, her asamanin bir sonraki agamaya
rehberlik ettigi ve arastirmanin da model gelistirme kadar zaman aldigI ve dnem arz ettigi



duslintlmektedir. Tirk Hazir Giyim Sektori 'niin kiresel rekabette kendini fason tretim yerine
kaliteli markalarla duyurmasi, tasarimciya ve tasarima verdigi degerle dogru orantih bir sekilde
gelisecegi diuslinilmektedir. Bu nedenle bir marka kurgusu altinda tasarim siireglerinin iyice
anlasilmasi ve uygulamaya yoénelik kaynaklarin olusturulmasi 6nemlidir. Sonug olarak,
rekabetin st dizey ve Urin gesidinin fazla oldugu giyim sektériinde yer edinebilmek igin
markalarin tiketicisi ile iletisimi siklikla kurmasi gerektigi, sadece sezonlarda degil, ara sezon
ve Ozel glinlerde de mdsterisinin ilgisini ¢cekecek koleksiyonlar hazirlayip sunmasi gerektigi
dusltiniimektedir.
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