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0z

Son kirk yilda insan niifusu hizla artarken, kiigiik ve biiyiik pazarlar birleserek tek bir
piyasaya doniismiistiir. Yeni medya ve internetin etkisiyle iletisim ve bilgi akist
hizlanmis, insanlarin yapay smirlarmi asmustir. Gazeteciler artik sosyal medya
platformlarindan haber iiretmeye ve yaymaya baslamiglardir. Yeni medya ve sosyal
medyanin sahip oldugu interaktif yapiyla birlikte farkli kiiltiirlerle baglant1 kurmak
kolaylasmistir. Ancak yeni medyanin ortaya c¢ikmasiyla birlikte etik sorunlar da
ortaya ¢cikmigtir. Sosyal medya platformlarinda kullanicilar tarafindan olusturulan
iceriklerin haberlerde yer almasi, hashtag'lerin gazeteciler tarafindan kullanilmasi
gibi degisiklikler etik acidan dikkate alinmas1 gereken tartismali alanlar yaratmigtir.
Zira yeni medya ve sosyal medya, telif haklari ihlalleri, sahte i¢erikler, mahremiyet
ihlalleri gibi sorunlar1 beraberinde getirmistir. Manipiilasyon, yaniltict basliklarin
kullanimi, nefret sdylemi gibi etik sorunlar da sosyal medyanin yayginlagmasiyla
artmistir. Ote yandan yeni medyanin ortaya ¢ikmastyla iletisim bigimleri farklilasmus,
ancak kiiltiirel gesitlilik konusunda ilerleme kaydedilememistir. Sosyal medyada ve
yeni medyada etik ilkelerine uygun hareket etme, bilgi kirliligiyle basa ¢ikma ve
manipiilasyondan kaginma modern toplumlar igin énem arz etmektedir. Etik sorunlar
giivenlik endiselerine yol agmaktadir. Tiim bu sorunlar géz 6niinde bulundurularak
bu ¢alismada yeni medya ve sosyal medya etigi incelenerek, var olan etik sorunlar
belirlenmis ve yeni medya ve sosyal medyada ¢esitli etik yaklasimlari ele alinmigtir,

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Sosyal Medya, Medya Etigi, Gazetecilik,
Kiiresellesme.
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NEW MEDIA AND SOCIAL MEDIA: ETHICAL ISSUES
AND SOLUTION APPROACHES

ABSTRACT

In the past forty years, while the human population has been rapidly increasing, small
and large markets have merged to form a single market. Communication and
information flow have accelerated with the influence of new media and the internet,
surpassing artificial boundaries. Journalists have started producing and disseminating
news from social media platforms. The interactive structure of new media and social
media has made it easier to connect with different cultures. However, with the
emergence of new media, ethical issues have also arisen. Changes such as the
inclusion of user-generated content in news and the use of hashtags by journalists
have created controversial areas that need to be considered from an ethical
perspective. Indeed, new media and social media have brought along problems such
as copyright infringement, fake content, and privacy violations. Ethical issues such
as manipulation, the use of misleading headlines, and hate speech have also increased
with the proliferation of social media. On the other hand, the emergence of new media
has diversified communication methods, but progress has not been made in terms of
cultural diversity. Adhering to ethical principles in social media and new media,
coping with information pollution, and avoiding manipulation are crucial for modern
societies. Taking all these problems into account, the aim of this study is to examine
new media and social media ethics, identify existing ethical issues, and explore
various ethical approaches in new media and social media.

Keywords: New Media, Social Media, Media Ethics, Journalism, Globalization.
GIRIS

Son kirk yilda insan niifusu hizla artmig ve esi benzeri goriilmemis bir biitiinlesme
gerceklesmistir. Kiiciik ve biiyiik, daha dnce izole olan pazarlar birleserek, sanki geri
donulemeyecek bir sekilde tek bir piyasaya doniismiistiir. Bu doniisiime ek olarak
giiniimiiz olgularindan olan yeni medyanin finans, miilkiyet, ticaret, siyasi alanlarda
etkileri, dlizenlemeler ve iletisim aglar ile insan yasaminin tiim alanlarina yayilmis
ve insanlar tarafindan tanimlanan dogal sinirlarin Stesine gegmistir (Lowstedt, 2018:
368). Zira internetin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagmasi ile yasanan degisimlerden
toplumlar, kiiresel ve yerel diizeyde ciddi sekilde etkilenmis, toplumlarda internet
yoluyla yayilan medya tarafindan iiretilen bilginin yayilimi hiz kazanmistir (Paulino
ve Gomes, 2021: 429). Hicbir zaman belirli bir kisiye, gruba, orgiite, ulusa veya
kitaya 6zgii olmayan internet, 21. yiizyilda kendine gii¢lii bir yer edinmistir (Erol,
2009: 33-36). Yeni medya, internetin de etkisi ile interaktif bir yapida olmasi
sebebiyle iletisim seklimizi degistirmistir. Zira yeni medya, medyanin aksine,
yukaridan agag1 yayin yapmak yerine, bir¢cok kiginin diyalog halinde olmasina olanak

tanimaktadir (Ess, 2014: 26). Bu nedenle, yeni medya, 6zellikle farkl kiiltiirlerle,
topluluklarla ve insanlarla baglanti kurmamizi kolaylastirmaktadir.
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Giiniimiizde gazeteciler arastirmalarinda Web kaynaklarin1 da referans almaya
baglayarak sadece hiikiimetlerden ve giiglii kuruluslardan gelen resmi kaynaklara
degil, Facebook, YouTube ve Twitter gibi kullanicilar tarafindan olusturulan
icerikleri de kullanmaya baslamiglardir. Bu baglamda Paulino ve Gomes tarafindan
(2021: 439) gergeklestirilen ¢alismada Facebook ve WhatsApp'in Brezilyali
gazetecilerin ¢alismalarinda en ¢ok etki yaratan sosyal medya platformlar1 oldugunu
tespit edilmigtir. Yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, sosyal medyada trend
olan ve kullanicilar tarafindan olusturulan hashtag'lerin gazeteciler tarafindan dikkate
alinmas1 da bir diger degisikligi beraberinde getirmistir. Varma (2021) bu konuya
deginerek, gazetecilerin artik sadece kurumsal uzmanlar ¢evrelerinde kalmayip,
devlet yetkililerinin beyanlarmi dizinlemekle mesgul olmaktan g¢iktiklarini
belirtmistir. Bu da gazetecilerin daha genis bir perspektiften haberleri ele almalarina
ve okuyuculara daha kapsamli bilgi sunmalarina yardimer olmaktadir. Yeni medya,
basili kitaplar, dergiler ve gazeteler gibi dnceki iletisim ve bilgi medyasi bigcimleriyle
guclu bir sureklilik temsil etmektedir, ancak 6zellikle yeni medya ile ilgili etik
sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden olan farkliliklar s6z konusudur (Ess, 2014: 18).
Zira medya teknolojilerimiz son yillarda ne kadar degistiyse de insan gozleri,
kulaklari ve sesleri degismemistir (Ess, 2014: 24). Ornegin, Skype aramasi, Facebook
giincellemesi veya telefon goriismesi olarak iki bilgisayar veya akilli telefon arasinda
gecen dijital kodlar, insan kullanicilar igin baglangigta ve sonunda analog bilgi olarak
kalmaktadir. Bu agcidan medyada dijitalin ortaya ¢ikmasi, kisacasi, analogun hizli ve
tamamen sona ermesi anlamina gelmemektedir.

YENI MEDYA VE ETiK SORUNLAR

Oncelikle yeni medya etiginin uygulanabilirlik agisindan en biiyiik zorlugu,
gazetecilerin sadece bagimsiz ve nesnel bir haber endistrisine hizmet etmenin
onemine inandirmakla sinirli olmamasmdan kaynaklanmaktadir. Zira gazeteciler,
medya sirketlerinin karim1 artirmak i¢in  yiikiimliiliikleri bulunmaktadir.
Bilgisayarlarin azinliklar icin sosyal adaleti tesvik etme konusunda fayda sagladigini
ancak ayni zamanda insanlarin genis bir yelpazede yanlis bir dil kullanarak yanlig bir
sey sOylemekten korkar hale getiren bir medya alani yarattigini ifade edilmektedir
(Christians, Fackler, Brittain, Peggy, Robert ve Woods, 2017: 103-107). Ayrica
Varma’ya (2021: 507) gore sosyal medya, 6zellikle yoksulluk ve dezavantaj gibi
marjinallesmis topluluklarm goriislerini yansitma agisindan eksik kalabilmektedir.
Bu agidan sosyal medya platformlarinin, her tiirlii haber kaynagina erisimi sagladig
ve gazetecilik gibi tiim iletisim araglarin1 demokratize ettigi varsayimi yanilticidir.
Ozellikle marjinallesmis topluluklar icin dogru bilgiye erisim, cevrimigi veya
¢evrimdisi olarak hi¢bir zaman miimkiin gériinmemektedir. Sahte hesaplar, botlar ve
sponsorlu igeriklerin yaygin oldugu bir donemde, sosyal medya gonderilerini
toplamaktan oteye giden, dayanisma ile uyumlu segici gazetecilik uygulamalarina
ihtiya¢ artmaktadir. Bilginin ¢ok merkezli ve smirlardan bagimsiz bir sekilde
yayllmaya baslamasi ile medyada iletisim bicimleri giderek farklilagmig ancak
kiiltiirel cesitlilige kars1 algida ilerleme saglanamamuigtir. Zira iletisim daha kapsayici
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hale gelmedikce, dillerin ve Kkiiltiirlerin ¢ogunlugunun yakinda yok olacagi
belirtilmektedir (Lowstedt, 2018: 371).

Ess’e (2014) gore yeni medya, siklikla ¢evrimigi zorbalik, mahremiyet ihlalleri,
yazilim, metin, sarki veya video gibi farkli bilgi tiirlerinin telif hakki alinmadan
kopyalanmasini ve dagitilmasi gibi bir dizi problem ile birlikte anilmaktadir. Ayrica
internetin her tlrlli pornografiyi barindirdigi ve bu durumun etik sorunlari
beraberinde getirdigi belirtilmektedir. Zira teknolojik gelismelerle birlikte amator
pornografinin yani sira Netporn gibi yeni tiirler de ortaya ¢ikmistir. Tiim bunlar kadin
ve ¢ocuklar1 nesnelestirerek, ozgiirlik ve esitligi tehlikeye atmaktadir. Bunlara ek
olarak yeni medyanin ortaya ¢ikmasi ile denial-of-service (DOS) saldirilarinda
artiglar yasanmistir. Gazetecilik etigi, evrensel degerleri, prensipleri, erdemleri,
yargilari, gorevleri, kriterleri ve kodlari i¢sellestirmek ve uygulama igin bir altyapi
yaratmak amaciyla bireylerin saglam temellere dayanan etik kararlar vermesini
kapsamaktadir. Sosyal medya, haberlerin paylagimi, tartisma ve etkilesim igin
muikemmel bir platformdur. Ancak, yeni medya teknolojilerinin kullanimiyla ortaya
cikan etik sorunlar farklilasmigtir. Hiiseynova (2022) tarafindan Azerbaycan'da
yapilan bir aragtirmanin sonucunda gdre yeni medya diizeyinde karsilasilan etik
problemler, baslica manipiilasyon, yaniltict bagliklarin kullanimi, nefret sdyleminin
yayilmasi, 6zel hayatin gizliliginin ihlali, haberin birincil kaynagimin belirtilmemesi,
sahte profillerin kullanimi, trollemeler ve dil kurallarimin ihlalinden olugsmaktadir.

Tekke ve Lale’ye (2021: 45) gére modern ¢agin sinirsiz bilgi akisi ortami olarak
kabul edilen sosyal medya, bireylerin diisiincelerini etkileyebilmektedir. Ayrica
iletisim engellerini ortadan kaldirarak her bireye esit s6z hakk: saglayan bir platform
olusturur. Ancak, Horkheimer ve Adorno gibi diisiiniirlerin vurguladigi kaltur
endiistrisi kavrami baglaminda manipiilatif bir ortamin da ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir (Tekke ve Lale, 2021: 46). Sosyal medya etik ilkeleri olan gizlilik,
dogruluk, erisilebilir olma ve fikri miilkiyet ilkeleri lizerinden ¢6ziimlenebilir. Ancak,
yogun bilgi akisi nedeniyle ger¢ek ve yanlis ayrimi bulaniklasarak ve bilgi kirliligi
ortaya ¢ikmaktadir.

Manavcioglu'na (2009: 63) gore sosyal medyada yaygmn olarak goriilen etik dis1
davraniglar sunlardir:

. Kisisel verilerin izinsiz kopyalanmasi ve dagitilmast,
. Kisisel verilerde tahrifat yapilmas,
. Ticari sirlarm ifsa edilmesi,
. Sahte igeriklerin hazirlanarak kullanicilarin yaniltilmasi,
. Manipiilatif i¢eriklerin yayinlanarak reklam ve sponsorluk alinmas,
. Telif haklarmin ihlal edilmesi, genel ahlaka aykir1 iceriklerin olusturulup
yayilmasi, firmalarin zarar gormesi igin sahte bloglarin olusturulmas,
. Kaynak gostermeksizin igerik kullanima,
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. Sahte profillerin olusturulmasi,
. Ucret 6denerek yaniltici igeriklerin hazirlanmast,
. spam bloglarin olusturulmasi

Manavcioglu (2009: 64) tarafinda sosyal medyada karsilasilan etik dis1 davranislar,
hemen her diizeyde verilerin istismar edilme, degistirilme ve izinsiz yayinlanma gibi
riskler yaratmaktadir. Bu agidan sosyal medya giivenlik agisindan biiyiik endiseleri
beraberinde getirmektedir.

Guven (2021: 647), gore ilgili etik ihlallere ek olarak yeni medyada etik sorunlar su
sekildedir:

. Telif haklarmin ihlali,

. Uretilen igeriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden
yayilmast sorunu,

. Veri madenciligi,

. Dijital gozetim,

. Yogun reklam igerikleri,

. Igeriklerin yaniltic1 bir bicimde etiketlenmesi,

. Nefret sGylemi,

. Trollik

Guven (2021: 646) tarafindan yeni medyada bahsedilen sorunlar incelendiginde
eserlerin izinsiz kullanilmas: veya kopyalanmasiyla ilgili {ireticilerin emek
degerlerini azaltmaktadir. Bilgilerin teyit edilmeden yayilmasi ve reklam igerikli
bilgilerin yayilmasi, yanlis bilgi ve giivenirlilik sorunlar1 yaratmaktadir. Ayrica veri
madenciligi ve dijital gbzetim gibi sorunlar, mahremiyet ihlalleri yaratarak kisisel
Ozgurlukleri tehdit etmektedir. Sosyal medyada nefret sodylemi ve trollik
uygulamalari ise provokatif davraniglarla ile toplumsal huzuru tehdit etmektedir.

Bir etik skandal 6rnegi: Facebook ve Cambridge Analytica skandali: Facebook ve
Cambridge Analytica skandali medya etigi agisindan 6nemli bir konudur. Zira sosyal
medya baglaminda birgok farkli etik sorunu giindeme getirmistir. Bu skandal,
Facebook'un kullanicilarinin kisisel verilerini kotii amacl bir sekilde topladig1 ve bu
verileri politik reklamlar i¢in kullanmak iizere Cambridge Analytica adli bir veri
sirketine vermesi ile gergeklestirilmistir. Facebook, kullanicilarin kisisel verilerini
toplamakta ve bunlar1 reklam verenlere satmaktadir (Brown, 2020). Sonug olarak,
Facebook ve Cambridge Analytica skandali, medya etigi konusunda birgok soruyu
giindeme getirmistir.
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Yeni Medya ve Etik

Siyasi devrimlerde, yonetim sistemi bagka bir sistemin yerini alirken bilimsel
devrimlerde, bir kavramsal sistem baska bir sistemin yerini almaktadir. Ornegin,
Newton fizigi Einstein'in goreceli fizigine yerini birakmustir. Benzer bir sekilde etik
devrimde de bir norm sistemi baska bir norm sistemine yerini birakmaktadir (Ward,
2011: 339). Dolayisiyla, medya etiginde bir devrim, yaygin olan etik sistemin temel
bir degisikligidir. Normal donemlerde, gazeteciler yontemlerin, varsayimlarin ve
teorilerin bir paradigmasini paylasirlar. Devrimci donemlerde, paradigmaya saldir
gerceklesir ve yeni kavramsal semalar ortaya g¢ikarilir. Bir kriz meydana gelerek
karigiklik hiikiim siirer ve yeni bir paradigma insa edilir. Bu duruma 6rnek olarak
1800'lerin sonundaki ticari medya devrimi, medyada etiginde bir devrime yol
acmustir. Gazeteciler, dogruluk, denge ve sadece gercekleri sunma gibi yeni bir etik
kodu benimsemiglerdir. Bu etik kodu, gazeteciligin tarafsiz ve objektif bir modeli
olarak kabul edilmistir (Ward, 2011: 657). Ancak, glinlimiizde internet tabanh
medyanin ortaya ¢ikisi, gazetecilik etigi konusunda yeni bir devrim baglatmistir. Yeni
medya modeli, gazetecilerin yan1 sira, herkesin igerik iiretmesine ve haberlerin
dogrulugunu degerlendirmesine olanak tanimaktadir.

Gelenceksel medya ile farkli olarak yeni medyadaki gazetecilerin teknolojik bilgilerini
ve medya aligkanliklarini siirekli degistirmelerinden kaynakli olarak gazetecilik ve
gazetecilik etigi stirekli olarak evrim gegirmektedir (Hiiseynova, 2022: 395). Bu
sebeple yeni medya etik agidan tartismali bir alandir. Gunkel’e (2018) gore teknoloji
s0z konusu oldugunda, iletisim ve medya etigi konusunda bir kdr nokta mevcuttur.
Zira konu ne kadar sanal olursa olsun, her zaman bir bedene baglidir (Stone 1991°den
Akt. Gunkel, 2018). Ote yandan giiniimiizde, profesyonel gazetecilerin yani sira
tweet atanlar, blog yazarlari, vatandas gazetecileri ve sosyal medya kullanicilar1 gibi
diger paydaslarin da gazetecilik yapmasi, medya etiginin temelini sarsan bir degisime
neden olmaktadir (Ward, 2011: 11). Bu degisim, geleneksel gazetecilik kiiltiirii ile
online gazetecilik kiiltiirii arasinda bir gerilime neden olmakta ve ayrica, gazeteciligin
kiiresel etkisi acisindan kiiresel sorumluluklarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Ayrica geleneksel medyada haberler merkezi bir noktadan kontrol edilirken, yeni
medyada siirekli bir deneme yanilma siireci vardir ve ¢evrimic¢i haber dagitimi
alaninda giiclii bir rekabet s6z konusudur (Hiiseynova, 2022: 397).

Yeni medya, kisisel ve 6zel olarak kabul edilen bilgilerin genis bir yelpazede tehditler
olusturmasi nedeniyle 6zellikle gizlilik konusunda ciddi etik sorunlara ev sahipligi
yapmaktadir. Zira Yeni medya ile birlikte insanlarin gizlilik haklarinin daha fazla
ihlal edilmesi ve 6zel hayatlarinin daha fazla teshir edilmesi riskini artirdigi
goriilmektedir. Akilli telefonlar, tabletler, diziistii bilgisayarlar, giyilebilir cihazlar ve
hatta ev egyalar1 gibi bircok cihazin internete baglanabildigi giiniimiizde, dijital
medya daha da yaygin hale gelmistir. Ancak dijital cihazlarin izleme yapabilme
ozelligi sayesinde kisisel gizliligimiz tehlike altina girmistir. (Ess, 2014: 39). Bu
durum gazetecilere artan hassasiyet ve artan sorumluluklar yiiklemektedir. Bu agidan
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dijital medya etigi gelistirmek zor bir gorevdir ¢linkii dijital medya, 6ziinde analogdur
ve insan deneyimiyle baglantilidir.

Yeni medya etigi agisindan, en 6nemli trend vatandas gazeteciligi ve besinci bir
kuvvetin gelisimidir. Bu durum, katilime1 ve kapsayict bir kiiresel etik tartigmasi
yaratma potansiyeline sahip olup, medya etigini yeniden sekillendirmektedir (Ward,
2011). Vatandaslarin hem medya tiiketicisi hem de iireticisi oldugu medya
kullanimlari, medya alaninin tamamini degistirmektedir. Cep telefonlarindan kisisel
bloglara kadar kii¢iik ve biiyiik yeni medyalar, toplumun mevcut iletisim alaninin
oncekine gore daha fazlasini iggal etmektedir. Bu degisimler ile her izleyici Ureticiye
doniiserek, icerik liretiminin diizeyi ve dogas1 ile medya etigi de degismektedir. Tiim
bu degisiklikler, medya etiginin nasil yapildigim ilgilendirmektedir (Ward, 2011:
167).

Yeni medya etigi, internet, sosyal medya ve diger dijital platformlar gibi teknolojik
gelismelerin yayginlasmasiyla ortaya ¢ikan bir dizi sorunla ilgilidir. Bu baglamda
yeni medya etigi, internet kullanicilarmin gizlilik haklari, veri giivenligi, siber
zorbalik, ¢evrimici taciz, yalan haberler, sanal kimlik hirsizligi, dijital yoksulluk gibi
konular1 kapsamaktadir. Yeni medya etigi, aym1 zamanda dijital igerigin iiretimi,
dagittimi1 ve tiikketimi sirasinda karsilasilabilecek etik sorunlarla da ilgilidir. Bu
sorunlar arasinda, telif haklari, yasal olmayan igerik paylasimi, reklam etigi, sahte
haberler, manipiilatif igeriklerin yayilmasi gibi konular yer almaktadir. Yeni medya
etigi lizerine yapilan tartisma ve diisiincelerin gelisimi son yillarda bati {ilkelerinde
gerceklestirildigi belirtilmektedir ve bu da ¢ogunlukla bati etik gelenegi ve diigiinme
tarzlarina dayanmaktadir (Ess, 2014: 162). Ornegin, bilgisayar etigi iizerine yazilan
ilk kitap olan The Human Use of Human Beings: Cybernetics and Society nin
Norbert Wiener tarafindan 1950'de yazildig1 belirtilmektedir (Ess, 2014: 137). Ayrica
internet ve World Wide Web'in ortaya ¢ikmasi ile birlikte 21. ylizyilin basinda, bilgi
ve hesaplama etigi giderek artan sayida ¢alismaya konu olmustur.

Cakir’a (2004) gore yeni medya baglaminda gazeteciler, yazdiklari olaya iliskin kag
okuyucunun ilgi duyacagi, 6neminin derecesi, okuyucunun Kisisel iglerini, toplumla
iligkilerini ve hiikiimet faaliyetlerini nasil etkileyecegi goz 6niinde bulundurulmalidir
(Akt. Tanyildizi, 2009). Zira yeni medya, geleneksel medyadan farkhidir ¢ilinkii
televizyon ve gazetelerden farkli olarak daha ¢esitli kitlelere ulasilmaktadir. Yeni
medyada tiim haberler, herhangi bir bilgisayara ve internet baglantisina sahip olan
herkese aciktir. Bu baglamda bir web gazetecisinin etik sorumlulugu, diinya
genelinde nerede olursa olsun ortalama bir kisiyi bilgilendirmektir.

Davis, Flores, Francis, Pettingill, Rundle ve Gardner (2009: 123)’a gore, yeni medya
gengler icin ozellikle firsatlar ve risklerle dolu bir alandir. Dijital teknolojiler
aracilifiyla, gencler sosyal aglarda sosyallesmek, blog yazmak, video bloglari
olusturmak, oyun oynamak, aninda mesajlasmak, miizik ve diger igerikleri indirmek
ve paylasmak, kendi avatarlarini yliklemek ve digerleriyle cesitli sekillerde is birligi
yapmak gibi bir¢ok etkinlige katilmaktadirlar. Bu baglamda, kimlik, mahremiyet,
miilkiyet, giivenilirlik ve katilimi yeniden tamimlayan etk cizgiler ortaya
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¢ikmaktadir. Ayrica yeni medya, sosyal medyay1 da kapsamaktadir. Sosyal medya,
insanlarin iletisim kurmak, bilgi alisverisi yapmak, sosyal etkilesimde bulunmak,
yeni arkadaslar edinmek, is baglantilar1 kurmak, eglenceli igerikleri paylagmak,
haberleri takip etmek ve benzeri birgok amag i¢in kullanilabilmektedir. Ancak, sosyal
medyanin yayginlagmasiyla birlikte, kullanicilarin 6zel hayatlarina iligkin bilgileri
paylasmasi da artmistir. Kullanicilar, genellikle yaptiklar1 paylagimlarla, yasadiklar
yerler, hobileri, tercihleri, aileleri, igyerleri, seyahat planlar1 gibi kisisel bilgilerini
acik bir sekilde paylasmaktadirlar. Bu durum, birgok kisinin mahremiyet sinirlarini
asarak, bagkalarinin 6zel alanlarina miidahale etmelerine neden olmaktadir.

Bireylerin mahremiyetlerinin korunmasi uzun zamandir kabul edilen bir haktir.
Ancak bilgi caginda yeni medya agisindan mahremiyet etigini saglayabilmek
oncelikli bir konu haline gelmistir (Christians vd., 2017: 118).

Ward ve Wasserman (2010), yeni medyada sunulan bilgilerin objektif bir sekilde
sunulmasi, tarafli veya onyargili bir sekilde sunmaktan kacinilmasi gerektigini
belirtmektedir. Bu baglamda yeni medya etigi, her tiirlii toplumsal, kiiltiirel veya dini
¢ikarlardan bagimsiz olarak, gercegi ve dogruyu aramak ve insan haklarini savunmak
icin adanmug bir gazetecilik meslegi anlayis1 sunmaktadir. Bununla birlikte, kiiresel
medya etiginde kiiltiirel farkliliklarin da dikkate alinmasi gerektigi vurgulanmaktadir.
Medya profesyonelleri, farkli kiiltiirlerin degerlerini anlamali ve saygi
goOstermelidirler (Lowstedt, 2018: 373). Kiiltiirler aras1 anlay1s ve diyalog, toplumsal
uyumun temel unsurlaridir ve kiiresel medya etigi i¢in de 6nemlidir. Sonug olarak,
kiiresel medya etigi, insan haklari, gergeklik ve siddet karsithgi gibi evrensel
degerlerin yan1 sira kiiltlirel farkliliklarin da dikkate alindig1 bir transnasyonel bir
onermedir. Bu baglamda kiiresel gazeteciler, kiiltiirel emperyalizm bahanelerine
siginmak yerine, objektif ve tarafsiz bir sekilde haberleri sunarak, insanlik i¢in
sorumluluklarini yerine getirmelidirler.

Medya kuruluslari, kullanicilarin gizliligi ve dogru haberlerin saglanmasi i¢in daha
sik1 bir kontrol siireci uygulamalidir. Ayrica siyasi manipiilasyonu engellemek i¢in
de denetimler gereklidir (Christians vd., 2017: 265).

Denetimlerin yani sira, yeni medya arastirmacilar1 tarafindan ortaya konan etik
yaklagimlar arasinda ekiimenik etik ve acik medya etigi gibi etik yaklasimlar
bulunmaktadir. Bu yaklasimlar, ¢ok seslilik, 6z elestiri ve kapsayicilik gibi etik
Ogelerin gelisimine odaklanmaktadir.

Eklmenik Etik

Ekimenik etik, farkli gazetecilik formlarinin farkli uygulamalari ve degerleri olsa da
genel amag ve ilkelerle tutarli olmasi gerektigi {izerine kuruludur (Ward, 2011).
Demokratik gazeteciligin amaglaria uygun olarak, birgok iletisim sekli ve ¢esitliligi
iceren 0zgiir bir kamusal alanin tegvik edilmesi gerektigine dayalidir. Bu amag, gesitli
iletisim yontemleri arasindaki farkliliklara ragmen gazeteciligin temelini
olusturmaktadir. Medyada ekiimenik etik savunuculari, 6zgiirliigin yaymlanmasi
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icin serbest bir pazarm gerekliligine inanmakla birlikte iyi gazeteciligin kosullar1 olan
kaliteli bilgi, elestirel tutum, bagimsizlik, tarafsizlik ve nesnellik gibi ilkelere de
vurgu yagmaktadir (Ward, 2011). Ekiimenik etik, her gazetecilik formunun genel
amag ve ilkelerini benimseyen belirli ilkeleri de belirlemelidir. Gergeklik ve nesnellik
ilkelerinin yeniden vurgulanmasi gerektigine inanilir ve nesnellik, ¢ok boyutlu bir
yaklagimla anlasilmalidir. Gazeteciler, kendi inanglarma elestirel bir bakis agisi
benimseyerek, haberlerini iyi gazetecilik ilkeleri ¢er¢evesinde degerlendirmelidirler.
Online gazetecilik etik kurallari, ger¢ege bagli olan degerleri vurgulamaktadir.
Ornegin, online seffaflik vurgusu, hikayelerin nasil olusturuldugu konusunda
seffaflik ve Onyargilart agik¢a belirtme konusundaki ¢abalari, motivasyonlarinin
halka daha dogru bir sekilde agiklanmasi konusunda bir girisim olarak goriilebilir.

A¢itk Medya Etigi

Ward ve Wasserman'in (2010) onerdigi “agik medya etigi” kavrami, medya
profesyonellerinin izleyicileri dislamadan, tamamen kapsayict bir yaklasim
benimsemesini ifade etmektedir (Lowstedt, 2018: 379). Bu yaklasim, medya etigi
konusunda gelistirilen 06zel kurallarmm aksine, herkesi kapsayan bir yaklasim
sunmaktadir. Bu kavram, izleyicilerin pasif olarak algilanmasma ve
onemsizlestirilmesine kars1 bir tepki olarak gelistirilmistir. A¢ik medya etigi, medya
profesyonellerinin izleyicileri giigsiizlestirmek yerine, onlar1 aktif bir sekilde dahil
etmeleri gerektigi lizerine kurgulanmistir. Medya profesyonellerinin izleyicileri daha
fazla dahil etmeleri ve onlarin seslerini duymalari, haberleri daha dengeli ve adil bir
sekilde sunmalarina ve toplumsal etkiyi artirmalarina yardimci olmasi
beklenmektedir (Lowstedt, 2018: 380).

Yeni Medya Etigi ve Yapay Zekd

Gazetecilikteki otomasyon, tarihsel olarak kitle {iretiminde kullanilan teknolojilerle
iligkilendirilmektedir. Ancak son on yilda, bilim adamlar1 ve uygulayicilar,
algoritmalar ve yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikte artan vurgulamaktadirlar.
Bu teknolojiler, makine 6grenmesi gibi, gazetecilerin veri hacimlerini 6zetleyerek ve
icindeki egilimleri belirleyerek raporlama siirecine destek olmaktadirlar (Guzman,
2021). Ayrica, sosyal medya takip uygulamalari, sosyal ag sitelerinde trend olan
konular1 belirleyerek potansiyel haberleri tespit etmede gazetecilere yardimci
olmaktadir. Bu otomasyon dalgasimin tam 6lgegi ve kapsami, teknolojilerin farkli ve
hala gelismekte oldugu i¢in belirlemenin zor oldugu belirtilmektedir. Hayvanlar gibi
diger insan olmayan varliklar i¢in 6nceden yaptigimiz gibi, makine etigi varlig
tartigilmaktadir (Singer, 1975ten aktaran Gunkel, 2018). Ornegin, Allen (2009),
insan gbzetimi olmaksizin karar veren bir bilgisayar sisteminin neden olacagi bir
felaketin yasanabilecegini belirtmektedir. Bu ihtimal degerlendirmesi, ahlaki olarak
bilgilendirilmis kararlar verebilen gelismis teknolojik sistemler olan ahlaki
makinelerin gelistirme gerekgesi olarak nitelendirilmektedir. Anderson ve Anderson
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(2007), giderek otonom hale gelen sistemlerin ahlaki sorumluluklarini ve
yeteneklerini diistinmenin acil bir ihtiya¢ oldugunu sadece belirlemekle kalmazlar,
aynt zamanda insanlardan daha etik bir teoriyi takip etme konusunda bile
bilgisayarlarin daha 1iyi olabilecegini 0One siirmektedirler. Zira giiniimiizde
bilgisayarlar, iletisim sekilleriyle, sosyal yanitlar olusturabilecek kadar insana
yakindirlar.

Yeni Medya ve Feminist Etik

Ozcan’a (2019: 98) gore yeni medya ortami, gevrimigi 6zellikleri nedeniyle nefret
sOyleminin daha kolay yayilmasina ve normallesmesine neden olmaktadir. Bu tir
sOylemler; homofobik, transfobik, heteroseksist, cinsiyete¢i, yabanci diigmani, irkei,
etnik milliyet¢i ve ayrimct tiirlerde internet ve sosyal medya platformlarinda 6zgiirce
ifade edilmektedir. Yeni medya, geleneksel medyaya kiyasla, kiifiir, hakaret ve
asagilayict dil kullanarak nefret sdylemini normallestirmektedir. Vatandas
gazeteciligi, etik sorunlar sebebiyle yeni medyanin haber iretim bi¢imi olarak
elestirilerin hedefi olmaktadir, ¢linkii profesyonel gazetecilik degerlerine uymadigi
diisiiniilmektedir (Ozcan, 2019: 101). Ancak, nesnellik gazetecilikte evrensel bir
deger olarak kabul edilmesine ragmen, Batili medya kuruluslarmin bile sistemik
onyargilari oldugu bilinmektedir.

Stratford’a (2006: 97) gore medya kuruluslar1 eski erkek kuliipleri gibi
yonetilmektedir. Kadinlar igin statiikonun degistirilmesi veya sorgulanmasi
girisiminde bulunulmazsa kuliibe giris miimkiindiir. Gen¢ kadinlarin {istii ¢iplak
fotograflarinin ~ yayinlanmasi, yeni medya ile son zamanlarda hizla
yayginlagmaktadir. Sosyologlar, Ingiltere niifusunun yaklasik %10’unun escinsel
oldugunu belirtmektedir (Stratford, 2006). Ancak ulusal basin, heteroseksiielligi
genellikle norm olarak ele almaktadir. Gazeteciler escinsel insanlardan bahsetse bile,
genellikle erkek escinselleri kastederler ve lezbiyenler iki kez goriinmez olurlar.
Ancak gazetecilerin onlar1 tanimlamak i¢in kullandigi sozcukler, lezbiyenlerin
goriinmezligini tercih etmesine neden olmaktadir. Zira Stratford’a (2006) gore
“Acikca lezbiyen,” “escinsel aktiviteye katiliyor” ve “escinsel egilimler” gibi
ifadeler, insanlarin karanhik koselerde utang verici seyler yaptigi disiincelerini
cagristirir.

Fotograf -Video Gazeteciligi Yeni Medya Etigi

Insan gorsel sistemi, beyin tarafindan bilingli ve bilingsiz isleme siirecleri tarafindan
yonlendirilen ve gérme sistemi, uyaranlara yanit vermek ve anlam yaratmak igin
fizyolojik ve psikolojik araglarla birlikte insan alg1 sisteminin bir pargasidir (Newton,
2009: 1180). Zira norobilimciler, aldigimiz bilginin en az %75'inin goérsel oldugunu
belirtmektedir (Newton, 2009: 1168). Fotograf ve video gazeteciligi, giinlikk
faaliyetleri raporlamak i¢in 151kla yazi yazma olarak tanimlanmaktadir. Bu alanda,
medyada giinliik olarak karsimiza ¢ikan gorsellerde kamera agilari, 151k kullanima,
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doku ve odak gibi birgok degiskenin 6nemli bir rol oynadigi belirtilmektedir. Bu
acidan, bu gorseller gergeklikten izole edilmis bir anin, baglamdan arindirilmig
yansimalaridir. Patterson, Wilkins ve Painter’a (2019: 258) gére yeni medyada
fotograf ve videolar gercekligin bir yorumudur. Bu sebeple medya etigi, fotograf ve
video 6gelerini de kapsamaktadir.

Yamr’ya (2009: 50) gore yeni medyada fotograf ve video etigi, dijital fotograf
makineleri veya video kameralar ile elde edilen goriintiiler {izerinde gergeklestirilen
degisiklikler ile ilgilidir. Bu degisiklikler, basit renk ve kontrast ayarlarindan 6ziine
iligkin degisikliklere kadar bir¢ok farkli seviyede yapilabilmektedir.

Yamri’ya (2009: 49-60) gore baglica dijital manipiilasyon teknikleri su sekildedir:

. Imgelerin manipiile edilmesi,

. Imgelerin kadrajlama ile manipiile edilmesi,

. Imgelere altyazi ekleyerek anlamin manipiile edilmesi,

. Imgelerin kurgulanmasi yoluyla manipiilasyon,

. Imgelerin secilerek kullanilmasi yoluyla manipiilasyon,

. Imgelerin teknik olanaklar kullanilarak manipiile edilmesi

Medyada birgok durumda fotograf ve videolarin gekilip ¢ekilmemesi, kisilerin
mahremiyetini ihlal edilebilecegi sebebiyle tartilmalara agiktir. Ayrica fotografin
gergekligi yansitmadigi halde gergek gibi sunuldugu durumlarda, izleyicinin
aldatildig1 ve etik sorunlar yaratildigina dikkat ¢ekilmektedir (Patterson, Wilkins ve
Painter, 2009: 258). Warburton (1998: 124), elektronik teknolojinin kullanimiyla
haber fotograflarinin izleyicilerinin gordiiklerini manipiile eden foto muhabirlerinde
veya resim editorlerinde arttigini belirtmektedir. Zira gelisen bilgisayar teknolojisi,
her biri elektronik olarak kontrol edilebilen pikselleri kullanarak bir géruntiyu
manipiile etmeyi neredeyse herkesin yapabilecegi bir hale getirmistir. Bu agidan
manipulasyon yontemleri, elektronik olarak dretilen goriintulerin  kolayca
degistirilmesine olanak tanimaktadir. Bu durum, fotografin giivenilirligi ve
dogrulugu konusunda endiseleri artirtarak fotograflarin daha 6nce oldugundan daha
fazla sorgulanmasina neden olmaktadir.

Secici Duzenleme

Secici diizenlemede bilgisayar programlari araciligiyla fotograflarin pozlari, renkleri
ve kontrastlart gibi 6zellikleri degistirilebilir. (Tiryakioglu, 2009: 297). Video ve
fotograf diizenleme siirecinde ortaya ¢ikan bir etik soruna isaret etmektedir. Bu sorun,
diizenlemenin kendisinin bir hikayeyi yanlis veya adil olmayacak hale getirip
getirmedigiyle ilgilidir (Patterson, Wilkins ve Painter, 2009: 252). Secici diizenleme
bir tiir manipiilasyondur. Manipiilasyon, bir bilginin degistirilmesi anlamina gelir ve
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reklam ya da stiidyo fotograf¢iligi gibi alanlarda kullanilabilir (Tiryakioglu, 2009:
298). Ancak, haber fotograflarinda manipiilasyon etik sorunlara yol agmaktadir. Bu
baglamda teknolojinin hizli bir sekilde ilerlemesiyle, fotograflarin gercekligi
sorgulanir hale gelmistir. Bu sebeple fotograf ve video editorliigiinde etik daha da
onem kazanmigtir.

Piyasa Ekonomisi ve Siyaset Baglaminda Yeni Medya Etigi

Yeni Medya, kapitalist ekonomik sisteminde, temel hedeflerinin kar olmas1 sebebiyle
ticari olarak da yapilandirilmigtir (Christians vd., 2017: 183). Bu baglamda alicilar,
temelde {iretilen ve reklam verenlere satilan {irlinler olan ticari mal haline
gelmektedirler. Reklam verenler, sattiklar1 seyleri satn alma olasilig1 yiiksek,
kaynaklar1 olan ve bu kaynaklari harcama istekliligi ve firsatina sahip insanlar
aramaktadirlar. Bu nedenle yeni medyada tiim izleyiciler esit degildir, bazilari
digerlerinden daha arzu edilmektedir. Reklam verenler, tipki tiiketicilerin {irtinler i¢in
aligveris yapmasi gibi, medya pazarinda izleyicileri secerler. Sonug olarak, medya
iceriklerini reklam verenlerin ulagmak istedigi izleyicileri cekmek i¢in sekillendirir.

Medya sadece bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda ideolojik temsillerin {iretilmesi
i¢in bir aragtir (Smith, 2009). Meyers (2009: 142), siyasi partilere bagli haberlerin
objektif haberciligin yerini aldigin1 ve 6znel bir haberciligin kagmilmaz oldugunu
ifade etmektedir. Ote yandan neredeyse tiim haber saglayicilarin kendilerini objektif
bir sekilde tanitmasi sonucu, giivenli tiiketicilerin yaniltic1 bir sekilde sectikleri
kaynaklardan tarafsiz haberler aldiklarini diisiinmektedirler. Medya etigi ve ideoloji
arasindaki iliski, medyanin ideolojik temsilleri nasil aktardigini ve bu temsillerin
nasil etkilendigini kapsamaktadir. Medya kuruluslari, haberlerin sunumunda,
yorumlarda ve tartismalarda ideolojik temsilleri kullanarak belirli bir bakis agisin
benimsemektedirler (Smith, 2019: 134). Bu temsiller, medyanin sec¢tigi konularda
haber dilindeki kullanilan sozciikler ve imgeler, konuklarin se¢imi ve yorumlarda
kullanilan anlati farkliliklar1 gibi bir¢ok yolla aktarilmaktadir. Medya etigi agisindan,
medya kuruluslar: etik standartlara uymali ve tarafsizlik ilkesine bagl kalmalidir.
Medyanin etik sorumlulugu, dogru ve giivenilir bilgi aktarmak, ¢ikar ¢atigmalarini
onlemek, toplumsal ¢ikarlar1 korumak ve insan haklarina saygi gdstermek gibi
prensiplerle belirlenmektedir. Bu baglamda medya kuruluslari, ideolojik temsilleri
kullanarak bu etik prensiplerden ayrilmamalidir.

Tas’ (2019) gore hiikiimetler, savas zamanlarinda gercegi ortaya ¢ikarmaktan ziyade
savagl kazanmayi amaglayarak savas gazetecilerine baski yapmaktadirlar. Bu
baskilar, mesleki etikleri ihlal edilmesine yol agmaktadir. Demokratik bir toplumda,
halkin haberlere erigiminin kisitlanmasi ve askeri goriislerin diger perspektiflere gore
onceliklendirilmesi, bilgi 6zgiirliigiinii tehlikeye atmaktadir. Bu baglamda savas
gazetecileri, 6z sansiir, ulusal ¢ikarlar ve hizli haber iiretme baskist gibi zorluklarla
kars1 karstyadir, bu da savasin gerceklerini iletmelerini engelleyebilmektedir. Sonug
olarak askeri birliklerle calisirken gerceklik ve taraf se¢me arasinda bir ikilemle karst
karsiya kalan savas muhabirleri de yeni medyanin siyasallastirilmasindan
etkilenmektedir. Ancak gorevleri halka dogru bilgi aktarmak olan savas gazetecileri,
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bu siirecte tarafsizlik, dogruluk, gerceklik ve denge standartlarina dayanarak hizmet
vermeli kamu diizenini bozan veya azinlik gruplarini provoke eden seylerden
kagmmali, ¢esitli goriislere yer vererek toplumlarin farkliliklarii aktarmalidir.

Tablo 1 iizerinde yeni medya ve sosyal medya baglaminda karsilagilan gesitli etik
sorunlart ve bu sorunlarla basa ¢ikabilmek igin sunulan ¢6ziim Onerileri yer
almaktadir. Medya alaninda yasanan hizli gelismeler ve sosyal medyanin yaygin
kullanimi, haberlerin yayilma hizin1 artirmig ve toplumsal etkilerini derinlestirmistir.
Ancak bu durum, etik sorunlarin ortaya ¢ikmasina ve ciddi sonuglar dogurmasina yol
agmustir. Tablo 1°de ele alinan etik sorunlar arasinda gazetecilerin ticari ¢ikarlar ve
bagimsizlik arasindaki g¢atigma, marjinallegsmis topluluklarin goriislerinin eksik
temsili, telif haklarinin ihlali ve sahte igeriklerin yayginlagsmasi gibi énemli konular
yer almaktadir.

Tablo 1. Yeni Medya ve Sosyal Medya Baglaminda Cesitli Etik Sorunlar ve Coziim

Onerileri
Etik Sorunlar Coziim Onerileri
Gazetecilerin ticari ¢ikarlar ve Medya sirketlerinin bagimsiz
bagimsizlik arasindaki ¢atigma gazetecilik prensiplerine daha fazla

6nem vermesi, gazetecilerin kar amaci
giiden stratejilere karsi direnmesi

Azinliklarin sosyal adaleti tesvik etme | Dayanisma ile uyumlu segici

konusunda fayda saglayan, ancak gazetecilik uygulamalarina

yanlis bilgi ve dil kullanimina neden odaklanilmali. Dogruluk ve giivenilirlik
olan medya alani. on planda tutulmal.

Sosyal medyada marjinallesmis Sosyal medya platformlarinin daha

topluluklarin goriiglerinin eksik temsili | kapsayici politikalar benimsemesi,
marjinallesmis topluluklarin temsilini
artirmak i¢in ¢aba sarf etmesi

Telif haklariin ihlali ve sahte Dijital platformlarda telif haklarinin
iceriklerin yayginlagmasi. korunmasini saglamak i¢in teknolojik
¢oziimler gelistirilmeli ve uygulanmali.
Sahte iceriklerle miicadele eden
algoritmalar ve moderasyon yontemleri
kullaniimal.

Sosyal medya ve ¢evrimici zorbalik, Sosyal medya platformlari, nefret
nefret séylemi. sOylemi ve zorbalik i¢eren iceriklerin
tespiti ve kaldirilmasi i¢in daha etkin
yontemler gelistirmeli. Kullanicilar
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arasinda bilinglendirme ve egitim

saglanmali.
Dijital maniptlasyon ve gorsel Dijital manipilasyonun tespiti ve
diizeyde yaniltici igerikler. onlenmesi i¢in medya kuruluslari,

algoritmalar ve insan denetgilerle
desteklenmelidir. Izleyicilere yaniltic
icerigi tespit etme konusunda rehberlik

yapilmali.
Ideolojik temsillerin etik dis1 kullanimi | Medya kuruluslari, ideolojik temsillerin
ve haberlerin tarafsizligiin kullaniminda seffaf olmali ve
zedelenmesi. tarafsizlik ilkesine bagl kalmal.

Haberlerin dogru ve dengeyi yansitacak
sekilde sunulmasi 6nemlidir.

Savas gazeteciliginde baskilar ve Savas muhabirlerine etik egitimler
gergegin manipiile edilmesi. verilmeli ve tarafsizlik ilkesine sadik
kalmalari tesvik edilmeli. Haberlerin
dogruluk ve giivenilirlik 6n planda

tutulmali.
Sahte icerikler, botlar ve sponsorlu Sosyal medya platformlarinin sahte
iceriklerin yayginligi icerikleri ve botlar1 tespit etmek i¢in

daha iyi algoritmalar gelistirmesi,
icerigin dogrulugunu denetlemesi

Tablo 1’de yer alan ¢6ziim Onerileri ele alindiginda 6ncelikle gazetecilik mesleginin
bagimsizligi ile ticari ¢ikarlar arasindaki dengenin saglanmasi, medya kuruluslarinin
onemli bir sorumlulugudur. Bagimsiz gazetecilik prensiplerine daha fazla 6nem
verilmesi ve gazetecilerin kar amaci giiden stratejilere karsi direnmesi, toplumun
giivenini kazanmak ve haberlerin tarafsizligin1 korumak agismdan hayati dneme
sahiptir. Marjinallesmis topluluklarin eksik temsili, sosyal medyanin toplumsal
etkisinin adil ve dogru bir sekilde yansitilmasi gereken bir diger sorundur. Dayanigsma
ile uyumlu segici gazetecilik uygulamalarina odaklanmak, dogruluk ve giivenilirligi
oncelemek ve toplumsal adaleti desteklemek i¢in 6nemli bir adimdir. Telif haklarinin
ihlali ve sahte iceriklerin yayginlagmasi, dijital cagin getirdigi zorluklardan biridir.
Teknolojik ¢oziimler gelistirilerek telif haklarinin korunmasi ve sahte iceriklerle
miicadele edilmesi elzemdir. Sosyal medya platformlarinin daha etkin algoritmalar
ve moderasyon yontemleri kullanarak bu sorunlarla micadele etmeleri
gerekmektedir. Ayni sekilde sosyal medya ve gevrimici zorbalik ile nefret soylemi
de onemli bir etik sorundur. Sosyal medya platformlari, kullanicilarin giivenli ve
saygili bir ortamda iletisim kurmalarini saglamak i¢in daha etkin yontemler
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geligtirmeli ve kullanicilar1 bu konuda bilinglendirmelidir. Dijital manipulasyon ve
yaniltict igerikler, kamuoyunu etkileyerek zarar verebilecek potansiyele sahiptir.
Medya kuruluglari, dijital manipiilasyonu tespit etmek ve onlemek igin teknolojik
altyapilan giiclendirmeli ve izleyicilere bu konuda rehberlik yapmalidir. Ayrica
ideolojik temsillerin etik dis1 kullanimi ve haberlerin tarafsizligmin zedelenmesi,
medya kuruluslarinin giivenilirligini ve toplumun haberlere olan inancin1 sarsabilir.
Seffaflik ilkesine baglh kalmak ve dogru, dengeyi yansitan haber sunumu saglamak,
bu etik sorunun ¢ézlimiinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

SONUC

Yeni medya, teknolojik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan bir dizi etik sorunu
beraberinde getirmistir. Gazetecilerin bagimsiz ve nesnel bir haber endiistrisine
hizmet etme sorumlulugu, medya sirketlerinin kar amaciyla hareket etmesiyle sinirli
degildir. Ayrica yeni medya platformlarinin marjinallesmis topluluklarin sesini
yansitmada eksik kaldig1 ve dogru bilgiye erisimin zorlugu gibi sorunlar da vardir.
Bu durum, yeni medya etiginin uygulanabilirlik agisindan zorlugunu ortaya
koymaktadir. Manipiilasyon, yaniltic1 basliklarin kullanimi, nefret sdyleminin
yayilmasi, 6zel hayatin gizliliginin ihlali, sahte profillerin kullanim1 gibi etik dis1
davraniglar yeni medyada siklikla kargilagilan sorunlardir. Bu sorunlar, yeni
medyanin yayginlagsmasiyla birlikte daha da artmistir.

Yeni medya etigi, bir dizi etik yaklasim ve ilkelerle ele alinmalidir. Ekiimenik etik,
farkli gazetecilik formlariin temel amag ve ilkelerini benimsemeyi vurgularken, agik
medya etigi ise izleyicilerin aktif olarak dahil edilmesini ve gii¢lendirilmesini
savunmaktadir. Bu yaklasimlar, gazetecilikte ¢ok sesliligi ve kapsayiciligi tesvik
etmeyi amaglamaktadir. Yapay zeka ve fotograf-video gazeteciligi gibi yeni medya
alanlar1 da etik tartigmalar1 beraberinde getirmektedir. Yapay zekanin gazetecilikte
kullanimi, ahlaki sorumluluklar1 ve yapay zekanm etik kararlar verebilme yetenegini
tartismaktadir. Fotograf-video gazeteciligi ise goriintiilerin manipiilasyonu ve
gerceklikten uzaklagmasi gibi sorunlar1 giindeme getirmektedir. Yeni medya etigi,
sadece gazetecilerin degil, aym1 zamanda kullanicilarin da sorumluluklarmi
icermektedir. Medya kuruluslari, gizlilik haklarini ve dogru haberleri saglamak igin
daha siki denetim siiregleri uygulamalidir. Ayn1 zamanda, sosyal medya kullanicilar:
da nefret sdylemi, yaniltict icerikler ve diger etik dis1 davraniglardan kaginmalidir.
Sonug olarak yeni medya etigi, teknolojik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan birgok
sorunu ele almaktadir. Bu sorunlar1 ¢6zmek i¢in, gazetecilerin, medya kuruluglarinin
ve kullanicilarin birlikte ¢alismasi ve etik degerleri benimsemesi 6nemlidir. Yeni
medya etigi, evrensel degerlerin yam sira kiiltiirel farkhiliklar1 da dikkate alarak,
medya alaninda daha adil, tarafsiz ve dogru haberlerin sunulmasma katkida
bulunabilir. Demokratik toplumlarda besinci kuvvet olarak 6nemli bir rol oynayan
medyanin sahip oldugu nitelikler acisindan medya etigi énemli bir etik ¢alisma
alanidir. Medya etigi, modern gazeteciligin baglangicina dayandiriimaktadir.
Ayrimceilik yapmak, diisiince, vicdan ve ifade 6zgiirliigiinii sinirlamak, siddet, nefret,
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zorbalik gibi davranislar1 6zendirmek gibi eylemler medya etigi ilkeleri baglaminin
disinda kalan eylemlerdir. Ancak son kirk yilda insan niifusunun artisina, teknolojik
gelismeler de eklenince bilginin yayilim hizi artmig ve yon degistirmistir. Ayrica
sosyal medyanin da ortaya ¢ikisi ile ¢evirerek herkes, igerik iireticisi olmustur. Tiim
bu degisimlerden toplumlar kiiresel ve yerel diizeyde ciddi sekilde etkilenmistir.
Yeni medya oOzellikle farkhi kiiltiirlerle, topluluklarla ve insanlarla baglanti
kurmamizi kolaylastirdigi gibi profesyonel bir alan olan medyay1 halka agarak etik
ihlallerin daha fazla yasanmasina sebep olmustur. Bu sorunlarla basa ¢ikabilmek i¢in
medya etigi prensiplerine dayali bir medya alani yaratilmasi, sosyal medyanin giicii
diistintildiigiinde yetersiz kalacag: agiktir.
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