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Son yillarda kent yasamindan bunalan ve dogaya o6zlem duyan insanlar igin turizm
segeneklerine yenileri eklenmigtir. Kirsal turizm olarak adlandirilan bu yeni turizm sekli Glkemiz
icin yeni kesfedilen ve gelecek vaat eden turizm segenegidir. Tarim (agro) turizmi ise Kirsal
turizmin bir koludur. Bu ¢alismada Sakarya ili Kocaali ilgesi Yalpankaya mahallesindeki findik
eksperlerinin findik turizmi hakkindaki egilimleri incelenmistir. Yalpankaya mahallesinde faaliyet
gOsteren turizm hakkinda bilgi sahibi olan yirmi alti findik eksperi arastirmanin 6rneklemini
olusturmustur. Nitel arastirma yonteminin tercih edildigi ¢alismada, veriler yar yapilandiriimig
mulakat teknigi ile toplanmistir. Arastirmanin sonucunda findik ureticilerinin findigin tanitimi ve
pazarlamasi konusunda eksiklikler oldugu ve findiga gerekli énemin verilmedigi beyaninda
bulunmuslardir. Bu nedenle arastirmaya katilanlarin esas gelir kaynaklarn findik olmasina
ragmen ikinci bir igle ugrastiklari goérlilmustir. Tim kathmcilar findigin  turizme
kazandinimasinin faydalarina olacagi ve findik turizmi ile alakal projelere destek egiliminde
olduklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Findik, Findik eksperligi, Kirsal turizm, Agro turizm, Findik turizmi.

Abstract

In recent years, new tourism options have been added for people who are tired of urban life and
long for nature. This new form of tourism, called rural tourism, is a newly discovered and
promising tourism option for our country. Agricultural (agro) tourism is a branch of rural tourism.
In this study, the tendencies of hazelnut experts in Sakarya province, Kocaali district,
Yalpankaya district, on hazelnut tourism were examined. Twenty-six hazelnut experts operating
in Yalpankaya district constituted the sample of the study. In the study in which the qualitative
research method was preferred, the data were collected by semi-structured interview technique.
As a result of the research, hazelnut producers stated that there are deficiencies in the
promotion and marketing of hazelnuts and that the necessary importance is not given to
hazelnuts. For this reason, it was seen that the participants of the research were engaged in a
second job, although their main source of income was nuts. It was determined that all
participants would benefit from bringing hazelnuts into tourism and they tend to support projects
related to hazelnut tourism.

Key Words: Hazelnut, Hazelnut Experiment, Rural Tourism, Agriculture Tourism, Hazelnut
Tourism.
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Extended Abstract

Mass tourism, which has been rapidly changing and developing until today and where
large groups of people have been adopted; It has created its own market with
demands such as fast transportation network, good and quality accommodation and
organizations, qualified resources and low costs. However, the fact that mass tourism
started to harm natural, cultural and historical values has enabled the conscious
people who respect these values to develop alternative tourism types such as cultural
tourism, eco tourism and agro tourism. In recent years, new tourism options have been
added for people who are tired of urban life and long for nature. This new form of
tourism, called rural tourism, is a newly discovered and promising tourism option for
our country. Agricultural (agro) tourism is a branch of rural tourism.

In the hazelnut growing areas of Agro tourism, which has brought a new breath
to the sector from the past to the present, they will be able to find a place where they
can see all the stages of hazelnuts, which is one of the important foods consumed by
people who aim for a holiday with their green and nature tourism preferences. Based
on this, the main purpose of this research is to determine the tendency of the hazelnut
expertise in the Yalpankaya District of Sakarya province, Kocaali district, to the idea of
opening the production areas to tourism, which will benefit the promotion of hazelnuts,
which is close to metropolitan cities such as istanbul, Ankara and Bursa. Depending on
the purpose of the study, tourism densities such as Sapanca Lake, Karasu and Kocaali
long sandy beaches, Melen river rafting activities, which are located in Sakarya
province and provide mobility to domestic tourism on weekends, also played an
important role in the emergence of the study. On the other hand, the researcher's
knowledge of the region is another factor in the emergence of the research.

In this study, the tendencies of hazelnut experts in Sakarya province, Kocaali
district, Yalpankaya district, on hazelnut tourism were examined. Twenty-six hazelnut
experts operating in Yalpankaya district constituted the sample of the study. In the
study in which the qualitative research method was preferred, the data were collected
by semi-structured interview technique.

Qualitative research method was used in the research to reveal the opinions and
perspectives of hazelnut experts in depth. Semi-structured interview technique was
used technically in the research. The reason for using this technique is that data are
difficult to obtain with scale questions. While creating the interview questions, expert
researchers' opinions on the subject were consulted. In addition, the literature on the
subject was scanned and the questions were selected to cover the research questions
in the best way. The pilot study of the interview form was carried out with five
participants. The interviews were conducted face-to-face with 26 experts. During the
interview, with the audio recordings and the notes kept, the data were prepared as text
in a word file and subjected to descriptive analysis. After creating the interview
guestions, the evaluations and opinions of two expert academicians were consulted.

While the main universe is the provinces that grow hazelnuts in the East
Marmara region, depending on the use of qualitative research methods in the study,
hazelnut growers in Yalpankaya District of Sakarya's Kocaali district constitute the
study universe of the research. The reason why Yalpankaya is chosen as the universe
is that its location is close to destinations with tourist potential such as Istanbul, Bursa,
Kocaeli and Ankara, the rural tourism supply of the region is sufficient and the quality
of hazelnuts is high. With the qualitative nature of the study, a purposeful / judgmental
sample was chosen. The interviews were conducted between 01 February 2020 - 30
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April 2020, and the results were evaluated. The important thing about the sample size
is the depth and breadth of the data to be collected. The depth or width of the data
planned to be obtained from the person or persons to be included in the sampling is
generally inversely proportional to the sample size. In other words, as the amount of
data to be collected from the participants in the research increases, the number of
individuals who should be included in the sampling decreases.

As a result of the research, it was stated that some of the family members turn to
different jobs due to the price imbalances of the hazelnut experts and the deficiencies
in tourist expenses. In general, the entrepreneurs who put the hazelnut product at the
center of their livelihood have highlighted that there will be quality products and tourist
satisfaction with the promotion and government support to the producer. In the
researches conducted in this context, no academic studies related to hazelnut tourism
have been found. All of the domestic and foreign scientific studies conducted cover the
characteristics and cultivation of hazelnuts. However, it has been observed that in the
regions where hazelnuts are grown in the Black Sea, before the harvest, activities
related to hazelnut festivals and promotion were organized within the body of local
governments. Although it is seen that there is local and foreign tourist mobility in these
activities, it has been determined that there are no projects that will bring the desired
tourism dynamism. In order to ensure the participation of hazelnuts in tourism, which is
an important element of the Black Sea culture and has a specific place in the country in
terms of agriculture, more scientific studies should be done and the local people should
be made aware of this issue. At this stage, it is thought that bringing the hazelnut,
natural beauties in the hazelnut fields and hazelnut production stages to tourism within
the scope of Agro tourism in tourism diversification studies can be beneficial in both
sectors. In addition, the touristic activities in grape cultivation during the vintage period
can be taken as an example and can be brought to tourism in the hazelnut cultivation
activities during the hazelnut harvest. It is thought that the area under investigation will
contribute to the diversity of tourism in the region by integrating it into the current
tourism activities and adding it to package programs with daily or one-day
accommodation options. It is thought that the people of the region are not unfamiliar
with tourism due to activities such as rafting, mountaineering and nature tourism and
are willing to turn this study into a project.

In addition, it is thought that the subject of evaluating the hazelnut product within
the scope of Agro tourism will fill an important deficiency in the literature. The study is
expected to be a light for researchers who would like to work on the subject in the
future.

In the light of the results obtained, some suggestions were developed in the
study; Scale development can be made in order to make academic quantitative
measurements on agricultural products and agro tourism. It is recommended to
organize both academic information on tourism as well as information and training on
agricultural sciences for local people and individuals who consider rural tourism
entrepreneurship. In fact, while granting a business license, the trainings on the subject
should be completed and those who qualify within the exam to be held should be given
this license.

Academicians, local administrations, hazelnut experts and tourism professionals
can come together to exchange ideas on how to bring the hazelnut product to the
sector, and the participation of hazelnuts in the sector can be ensured with the projects
to be made.
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T he work to be carried out by providing the practical presentation of a
comprehensive project, which will be prepared with the guidance of all the components
interested in hazelnut, to tourism agencies, will bring a new breath to the sector.

1. Girig

Findik bitkisi, iman iklim sartlarinda yetisen fiziki yapi olarak bodur olan bir bitkidir. ilk
yetistigi yer net olarak bilinemese de, M.O. I. yahut Il. yiizyillarda, Trabzon ve cevresi
kabul gérmektedir. Karadeniz bdlgesinin doguda kalan alanlarinda, XIV. ylzyil ya da
XVI. yGzyil baglarinda para kazanma amaci guderek findik yetistiriciligi aktif olarak
baslamistir. Findik bitkisi turleri, 18 civarinda oldugu bilinmektedir. Kiltlire d&hil olan,
Tark findigr (Corylus colurna) diye bilinmektedir. Avrupa literatiriinde botanik
kaynaklarda bu sekilde yer alir. S6z konusu tur, XVI. ylzyilda, insanlar tarafindan
Anadolu’dan Avrupa’ya goétirilmustir. Dizayni yeni olan bir findik alanindan 5-6 yil
gectikten sonra meyve alinmaya baslanabilir. Azami verime, 8-10 yil gegtikten sonra
ulagilir. Bir findik alanindan iyi bakim, budama ve ilaglama yapmak kaydiyla 70 — 80 yil
meyve alinabilir. Findik, Turkiye ihracatinda da kayda deger bir paya sahiptir.
Tarkiye’nin toplam ihracat oranlarina bakildiginda %2’sini tarim sektéri, bu sektorin
ihracatinin ise % 18’ini findik ihracati meydana getirmektedir. Turkiye, Dinya findik
uretiminde ve ihracatinda birinci sirada yer almaktadir. Dlnya Uzerindeki findik
ihracatinin % 65’ini Tlrkiye olusturmaktadir. Ayrica insan saghgr agisindan, ¢ok
besleyici ve faydali bir besindir. Protein ve vitamin bakimindan ¢ok zengin olup,
meyvesinde % 60 ila % 68 dolayinda yag, % 12 ila % 14 dolayinda protein ve % 12
dolayinda da karbonhidrath maddeler bulunmaktadir (Doganay, 2012: 17-27).

Turizm, ekonomik kalkinmanin saglanmasi adina 6nemli olmaktadir. Clnku
o6demeler dengesine yaptigi katkiyla dis bor¢clanmayi azaltmaktadir (Su vd., 2019:
272). Degisen diunya sisteminde alternatif turizmin dnemi artmaktadir. Yagsanan salgin
durumlari (COVID-19) dinyada kitle turizminin dneminin azalacagini géstermektedir.
Ayrica kirsal turizm, termal turizm, inan¢ turizmi, kdltr turizm vb. turizm cesitlerinin
secilmesi sadece tedavi amagli veya bilgi sahibi olmanin yaninda rekreatif faaliyetlere
katilma ve dinlenme amagh da olmaktadir (Zengin ve Seyhanlioglu, 2019: 2977; Kingir
vd., 2019: 131; Seyhanlioglu ve Kingir, 2021).

Tarim Urdnlerinin pazarlamasi Tuirkiye adina énemli bir ihracat kabiliyeti olan
sektor olarak uzun yillardir 5nemini devam ettirmektedir (Ertan, 2010: 258). Tirkiye’'de
findik, yetistirildigi bolgelerdeki tarim igletmeleri icin ehemmiyet tasiyan ve hatta birgok
tarim igletmesi icin yegane gecim kaynagi olmasinin yaninda, isleme ve pazarlama
safhalarinda buyik bir ntfus kitlesi icin de is imkani olusturmaktadir (Eryilmaz ve Kilig,
2019: 43). Bu kapsamda Turkiye ihracatinda ehemmiyet tasiyan bir yere sahip olan
findigin yine ulke ekonomisine o6nemli katki saglayan turizmin “Agro Turizmi”
kapsaminda degerlendirilebilmesi disinilmektedir. istanbul ve Ankara gibi biyik
sehirlere yakin olan findik Uretim sahalarinin yerel turistlere agilmasi yoluyla ziyaret
edilebilmesi ve findigin Uretim asamalarinin ziyaretgilerle beraber organize edilebilmesi
ile olusacak turizm etkilesiminin turizm cegitlendirme cabalarina katki saglayacagini
soyleyebiliriz. Boylelikle findik Ureticileri igin bliylik sorun olan findik tanitimina katkida
buyuk rol oynarken ayni zamanda findiginda “Agro Turizm” kapsamina alinmasi
saglanmis olacaktir. Bu etkinlikler turizm cesitlendirme c¢abalarina katki saglanmasi
baglaminda énem arz etmektedir.

209



Tiirkiye’de Findigin Tarim Turizmi (Agro Turizm) igindeki Yeri, Onemi ve Turizme Katim Gabalari
Hakkinda Bir Alan Arastirmasi

2. Literatiir incelemesi
2.1. Turistik Uriin Olan Findigin Diinyada ve Tiirkiye’deki Yeri

Findik, Latince Corylus cinsine verilen addir ve husgiller (Betulaceae) familyasi
icerisinde yer alir. Turkiye’nin Karadeniz Bélgesi’nin, Dogu Karadeniz BolimUu’'nde
yaklasik 2500 yil 6nce kiltire dahil edilmistir (Zaman, 2004: 11). Akdeniz boélgesinde
yetisen findigin 4. zaman buzul cadinda yasamis olan ve iklimlerin isinmasiyla
glnimuzde daglarin yiksek kisimlarindaki soguk yerler gibi nispeten serin yerlerde
yasamini surdiren eski doneme ait olan relikt bitki tlri oldugu yapilan polen
analizleriyle belirlenmigtir (Blondel ve Aronson, 1999).

Onceleri Giresun yéresinde baglayan findik yetistiriciligi findigin cok degerli bir
mahsul olmasi nedeni ile 6ncelikle yakin gevresindeki Ordu, Trabzon, Samsun ve Rize
yorelerinde ekilmeye baslanmistir. Daha sonra da Karadeniz bdlgesinde arazi
yetersizligi sebebiyle ile gecimini bagska yoérelerde arayan halkin 6zellikle Bolu ve
Sakarya yorelerine yapilan gogler sirasinda bu alanlarda uretimine baslanmistir (Esen
ve Yigit, 2003).

Findigin, yemek sonrasi atistirmalik Grin olarak kullaniimanin % 90'a yakin
kismi kavrulmus, dilinmis, beyazlatiimig, kiyilmis, un, pure ve sos halinde gikolata,
biskuvi, tatl, pasta sekerleme sanayinde yemek ve salatalarda ikincil madde olarak
kullaniimaktadir (Kayalar, 2009).

Tarkiye'de 440 bin dUretici ile 700 bin hektar civari alanda findik Uretimi
yapilmaktadir. Kualtir irki findik yetistiriciligi ilk kez Dogu Karadeniz Bdlgesinde
yapilmistir. Findidin ilk kez Giresun sehrinde kultire alindidini belirten kaynaklar
mevcuttur (Siray ve Akcay, 2010: 44). Findiga 1964 yilindan sonra alim garantisi
verilimesiyle ve bagka illere giden bireylerin gittikleri yerde findik eksperligine devam
etmelerinin etkisi ile findik eksperlidi diger bdlgelere de yayilmis ve yayginlagsmistir
(TMMOB Ziraat Muhendisleri Odasi, 2018). Tarim, sanayi ve ticaret iskollar agisindan
da zayif olan sehirler, ekonomik, sosyo-kiultirel agidan gelisememektedir (Aydoddu ve
Duman, 2017). Bu sebeple findik Gretiminin oldugu bdlgeler sosyo-kiltiirel agidan da
gelismistir.

Findik tarimi ile ilgili olarak 1983 yilinda gikan 2844 sayili Findik Uretiminin
Planlanmasi ve Dikim Alanlarinin Belirlenmesi Hakkinda Kanun ile bu kanun
cercevesinde cikarilan Findik Uretiminin  Planlanmasi ve Dikim Alanlarinin
Belirlenmesine lliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yénetmelik bulunmaktadir. Bu
yonetmelik 1siginda 2844 sayih Kanun kapsaminda c¢ikarilan Bakanlar Kurulu
Kararlariyla findik (retimine izin verilen yerler belilenmektedir (Tarim ve Koy isleri
Bakanhgi, 2009/15203). Findik Alanlarinin Tespitine Dair 2014/7253 Sayili Bakanlar
Kurulu Karari ile 16 il ve bunlara bagli 123 ilge findik tarimi yapilabilecek muhitler
olarak belirlenmigtir (Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanhgi, 2014/7553).

Diinya lzerinde ihman iklim kusaginda yetistirilen findik bitkisi, Tirkiye, italya,
ispanya ve ABD’de yetistirilmektedir. Tirkiye, diinya Uzerindeki en biyik findik
Ureticisidir (Kayalar, 2009). ithalatin olma sebebi, agiri sojuktan donma ya da asiri
sicaktan yanma gibi dogal nedenlerle tahmin edilen rekoltenin altinda olmasi nedeniyle
stoklama yapilamadidi ve findigin az oldugu bu dénemlerde Ureticilere avans verilerek
ellerindeki drinler bu yabanci firma tarafindan 6énceden alinip igerdeki talebi
karsilayamadigimiz zamanlar olmaktadir. BOylece i¢ piyasaya yetmedigi icin zaman
zaman ithalat yapilmaktadir.
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Tablo 1: Tiirkiye’nin yillara gore findik ihracat ve ithalat verileri

2000 112.752,483 367.916,165 544,512 1.498,447
2002 170.106,941 381.630,891 1.924,129 5.206,925
2004 134.872,168 738.128,449 845,994 4.130,167

2006 159.178,373 910.614,287 2.438,394 20.186,314

2008 136.323,336 782.941,975 1.842,300 13.385,284

2018* 70.036,575 424.310,223 1.288,346 8.423,446
Kaynak: Veriler Ticaret Bakanliginin Nisan 2019°da yayinladigi 2018 yili findik raporundan alinmistir. Findik
raporu her yilin sezon bitisinden sonraki yilin ortalarinda yayinlanir. Arastirma esnasinda 2019 verileri
bakanligimizca agiklanmamistir. Bu sebeple glincel olan 2018 verileri mevculttur.

Turkiye'de Uretilen findik dinya findik dretiminin %76'sina, dinya findik
ihracatinin % 85'ine tekabil etmektedir (Kayalar ve Ozgelik, 2012). Tirkiye findik
Uretimi ve ihracatinda belirleyici Ulke konumundadir (Camoglu vd. 2011).

Tablo 2: Tiirkiye’nin findik ihrag ettigi lilkeler ve miktarlar

italya 47.337,046 | 33,02 | 47.738,830 | 35,59 | 50.220,835 | 31,30 | 19.912,931 | 28,43
18.482,644 | 12,89 | 15.624,708 | 11,65 | 15.909,744 5,588,040

7.452,602 8.083,704 8.967,648 4.476.57
1.119,207 2.281,777 3.901,674 1.988,11
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Tablo 2’nin devami

2.091,049 1.575,156 2.806,214 793,833
2.734,250 1.869,800 2.603,500 1.521,90
649,336 604,342 1.978,549 4,785

1.757,000 1.782,085 1.835,650 714,000
2.213,946 1.174,000 1.435,210 1.819,03

Genel Toplam 143 369,591 | 100,00 | 134.120,160 | 100,00 | 160.457,250 | 100,00 | 70.036,575 | 100,00

Kaynak: Veriler Ticaret Bakanliginin Nisan 2019°da yayinladigi 2018 yili findik raporundan alinmistir. Findik
raporu her yilin sezon bitisinden sonraki yilin ortalarinda yayinlanir. Arastirma esnasinda 2019 verileri
bakanligimizca agiklanmamstir. Bu sebeple gtincel olan 2018 verileri mevculttur.

Yukarida belirtilen ton cinsi Uretilen findigin hangi Ulkelere dagildigina dair
bilgiler asagida belirtilmistir (bkz. Tablo 3). Dunya findik ihracatinin yaklasik % 70’i
Tirkiye tarafindan gergeklestirilir. Diger findik ihracatgisi Ulkeler; Italya, Gircistan,
Azerbaycan’dir. Uretici konumunda olmamalarina ragmen ithal ettigi findigi, i¢c veya
islenmis olarak ikincil madde olarak ihra¢ eden Hollanda, Fransa, Almanya, Belgika,
isvigre ve bazi Avrupa tilkeleri de findik ihracatgisi ilkeler arasinda yerini almaktadir.
Bu Ulkelerin amaci findiga katma deger katarak kar elde etmektir (TMMOB, Ziraat
Muhendisleri Odasi, 2018).

Tablo 3: Diinyada findik ihracati yapan lilkeler ve ihrag ettigi miktarlar

\ \ \

| | |
!_

Genel
Toplam 217,899 100 | 236,989 100,00 | 218,255 100,00 | 212,650 100,00 | 222,166 100,00
Kaynak: Veriler Ticaret Bakanliginin Nisan 2019°da en son yayinladigi 2018 yili findik raporundan alinmigtir.
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2.2. Kirsal Turizm Kapsaminda Agro Turizm

Kirsal turizm; kirsal kiltir, dogal ¢evre ve tarimla bir arada olan, diger turizm turleriyle
de son derece kolay bitiinlesen bir turizm taridir. Bu yizden farkh ulusal ve
uluslararasi girisimlerle igerigi zengin olan kirsal turizm, dinyanin birgok Ulkesinde
insanlari tatil icin kirsal alanlara ¢cekebilmektedir (Soykan, 1999:67; Ceken vd., 2011: 3;
Giray vd., 2019: 2; Cucari vd., 2019: 105).

Turizm talebi zaman iginde dedismektedir ve bu degisimlere ayak uydurmak
gerekmektedir (Soydas ve Gurler, 2019; Ferreria, 2020). Yogun ve stresli olan sehir
yasami insanlarin tatil yapma ihtiyaclarini daha da artirmaktadir. Bu ylzden son
zamanlarda, dogaya ve dogal yasama, dogal alana hasret duyan insanlar igin turizm
tercihlerine yenileri eklenmistir (Li vd., 2019: 152). Kirsal turizm (Tarimsal Turizm,
Ciftlik Turizmi, Yesil Turizmi, Kir Turizm, Yabani Hayvan Turizm, Eko Turizm, Akarsu
Turizmi, Kliltir Turizmi, Macera Turizmi, Aktivite Turizmi, Doga Kaynakli Turizm) olarak
isimlendirilen bu yeni turizm secgeneklerinde tarim turizmi (Agro Turizm), “kirsal
turizm”in bir alt dahdir (Ayhan vd., 2020; 2). Kirsal turizm faaliyetleri kirsal alan, giftciler
ve tarim paydaslar icin deger olustururken sirdirilebilir kalkinmaya da fayda
saglamaktadir (Xu ve Sun, 2020; 110). Ozellikle Karadeniz bélgesinde tarimin ve zirai
drdnlerin icra edilmesi gé¢i de engellemektedir (Eroz ve Bozok, 2018).

Dunya genelinde kirsal alanlarin, kirsal bdlgelerin ve kirsal destinasyonlarin
turizm amacl kullanimi giderek artmakta, turizmin gesitlendirilerek kirsal alanlara da
girmesi, turizmin bu ¢ergevede daha planli, programl ve projeli yuritulmesini gerekli
kilmaktadir. Hatta o denli énemlidir ki yapilan bazi ¢aligmalar (Nawjin vd., 2010;
Nicolaides, 2020; 2) Kirsal turizmin mutluluk ve yasam doyumu Uzerine olumlu etkisi
oldugunu ortaya koymaktadir.

Agro-turizm; kirsal turizme elverigli mekanlarda dogayi gézlemleme, sebze-
meyve toplama, avlanma ve balik tutma, otelcilik hizmetlerinden faydalanma, cesitli
partilerin ve festivallerin dizenlenmesi, kirsal turizme elverigli mekanlarda hediyelik
esya dikkanlarindan aligveris yapma gibi ¢ok ¢esitli bos vakit gegirme aktivitelerini ve
hizmetlerini igermekte olan turizm tiri olarak ifade edilmektedir (Nilson, 2002; Tew ve
Barbieri, 2012; Deniz vd., 2018: 365).

Agro-turizm, ana birincil endustriyi (tarimi) ve ana hizmet sektérunl (turizmi) bir
araya getirerek bir kazan-kazan durumu olusturur. Agro-turizm, ekonomik kalkinma igin
giderek artan bir sekilde dnemli bir strateji olarak kabul edilir. Agro-turizm, ciftlik
artnleri ve diger ciftcilik faaliyetleri vasitasiyla alternatif gelir saglayarak bir ciftligin
genel gelirine, nakit akisina ve karlihgina katkida bulunmaktadir (Malkanthi ve
Routry, 2011; Kubickova ve Campbell, 2020).

Cagdas bir gelisim sayesinde artik kir ve tarim alanlarinda da turistik durumlarin
gelismesi igin alt yapi ve ulasim imkanlari artmistir. Boylelikle tarima dayali turizm
oradaki yore halkina ve makro diizeyde rol oynayan mali dengeye katkilar sunmaktadir
(Wu, 2018: 354).

Kirsal turizm, tarimsal ve turistik aktivitelerinin i¢ ice ve birbirinin tamamlayani
olarak kullaniimasina imkan vererek, elde edilen gelirlerin yil icerisinde duzenli dagihm
gOsterene dek devam edip ekonomiye olumlu etki yapmasini sadlamaktadir. Ayrica,
yore halkinin girisimcilik potansiyelini dederlendirmesine firsat vererek gizli issizligi,
mevsimlik isciligini azaltarak ve mevsimlik islerde calisanlara ek gelir saglayarak
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istihdam olanaklari olusmasina neden olur (Kutukiz vd., 2016: 900; Cihangir vd., 2020:
201).

Kirsal turizmin, kirsal bdlgelerde yasayan yore halkina ek gelir ve yeni istihdam
olanaklarinin saglanmasi, kirsal bdlgelerden kentsel bdlgelere olan gdg¢ olayinin
azalmasi, kadinlarin galismaya aktif bicimde katihmini saglayarak kadin istihdaminin
yukseltilmesi, yore halkinin kendi kiltirini muhafaza etme ve sahiplenme bilincinin
artisi noktasinda Kkilit rol oynamaktadir. Ek olarak yerel halkin butlnlik ve girisimcilik
ruhunun da ortaya cikarmasi gibi olumlu etkileri bulunmaktadir (Kizilaslan ve Unal,
2014: 47; Ongun vd., 2016: 77; Chi vd., 2021).

Kirsal turizm, kirsal bdlgelerin sosyo-kiltirel, ekonomik ve sirdurilebilirlik
yoninden kalkinmasina adina 6nemli katkilar saglamaktadir. Bilhassa, kirsal
turizmdeki faaliyetlerin artigi kirsal yorelerde, altyapi-tstyapi, saglik, egitim gibi
hizmetlerde gelisimi de birlikte getirmektedir. Kirsal yorelerde yasayan bireylerin yeni
istihdam imkanlarinin saglanmasi, kirsal turizmin gelismesi sonucu ekonomik
durumlarin olumlu ydnde yukselmesi, kirsal bdlgelerdeki kadinlarin ¢alisma hayatina
katki saglamasi, gelir artisi sonucunda refah seviyesinin ylkselmesi gibi kirsal
bolgelerle ilgili birgok 6nemli gelisme, kirsal turizm faaliyetlerinin sayesinde ortaya
ctkmaktadir (Celtek, 2004: 7). Kirsal bolgelere saglayacagdi katkilarla birlikte goz
oninde bulunduruldugunda kirsal turizmin 6nemi daha net sekilde anlasilacaktir
(Dalgin vd., 2016: 1182).

3. Metodoloji
3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

GunUmuUzde turizm sektorini Covid 19 salgini nedeniyle insanlarin tatil yapma
gudulerinde buyik degisiklikler olacagr 6n goérulmektedir. Daha saglikh ve dogal
ortamlarda tatil yapma arzusunda olacaktirlar (Acar, 2020; Gdssling vd., 2020). Bu
kapsamda turizm c¢esitlendirme ¢abalarinin daha ¢ok doga turizmi Gzerine yogunlastigi
bu dénemde, turistlerin sektdrden beklentileri, tatile ¢ikis amaglari, tatile bakis acilari
ve farkh turizm uygulamalarina ydénelmeleri sektér agisindan biyik 6nem arz
etmektedir.

Sektére gegmisten glnimize yeni bir soluk getiren Agro turizmin findik
yetistirme sahalarinda, yesillik ve doga turizmi tercihi ile tatii amacglayan insanlarin
tukettikleri 6nemli besinlerden olan findigin tim asamalarini birebir gorebilecekleri bir
alan bulabileceklerdir. Buradan hareketle bu arastirmanin temel amaci istanbul,
Ankara ve Bursa gibi buyuksehirlere yakin olan Sakarya ili Kocaali ilgesi Yalpankaya
Mahallesindeki findik ekspertizlerinin findik tanitimina fayda saglayacak olan Uretim
sahalarinin turizme agilmasi fikrine olan egilimleri hakkinda tespitlerde bulunmaktir.

Calismanin amacina bagli olarak Sakarya ili igerisinde bulunan ve hafta sonlari
ic turizme hareketlilik saglayan Sapanca goll, Karasu ve Kocaali uzun kum plajlari,
Melen cayi rafting etkinlikleri gibi turizm yogunluklarinin olmasi da arastirmanin ortaya
ctkmasinda 6nemli rol oynamistir. Dider taraftan arastirmacinin bdlgeyi yakinen
tanimasi arastirmanin ortaya gikmasindaki diger bir unsurdur.

Aragtirma, Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi Etik Kurulu'na
basvurulmustur. Etik Kurulu’nun planlanan arastirma sirecinin etik olarak uygun
olduguna dair karari galismanin sonundan yer almaktadir.
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Arastirmada findik eksperlerinin fikirlerinin ve bakis agilarini derinlemesine
ortaya koymak icin arastirma da nitel arastirma ydntemi kullaniimistir. Arastirmada
teknik olarak yari yapilandirilmis muilakat teknigi kullaniimistir (Bal, 2016). Bu teknigin
kullanilmasinin nedeni verilerin dlgekli sorularla elde edilmesini zor olmasidir. Mulakat
sorulari  olusturulurken konu hakkinda uzman arastirmacilarin  gorasine
basvurulmustur. Bunun yaninda konu hakkinda literatur taranarak arastirma sorularini
en iyi kapsayacak sekilde sorular secilmistir. Milakat formunun pilot ¢alismasi, bes
katilimci ile gergeklestiriimistir. Gorismeler 26 eksper ile ylz ylize gergeklestiriimistir.
Gorisme esnasinda ses kayitlari ve tutulan notlarla veriler word dosyasinda metin
halinde hazirlanmistir ve betimsel analize tabi tutulmustur. Goérlisme sorulari
olugturulduktan sonra uzman iki akademisyenin degerlendirme ve gorugslerine
basvurulmustur. Bu baglamda findik eksperlerine asagidaki sorular yoneltiimistir.

Tablo 4 : Giriisme Sorular
FINDIK TURIZMI

1- Yagmizi dgrenebilir miyim?

2- Medem durumunuz &grenebilir mryim?

3- Egitim durunuzu dgrenebilir miyim?

4- Findikgilik diginda bagka bir geliriniz veya mesleginiz var mi1?

5- Findik sizce anlama gelivor, sizin i¢in ne ifade ediyor 6grenebilir miyim?
6- Findik tanitimi, pazarlamasi ve piyasaya sturiilmesi caligmalan yeterli mi?
7- Findik experligi yeterli dnemin verilmesi i¢in sizce neler yapilabilir?

8- Findik Turizmi ile alakali digtinceniz nedir?

9- Bu projeye nasil destek verebilirsiniz?

Konu itibariyle ana evren Dogu Marmara bdlgesinde findik yetistiren iller olurken
calismada nitel arastirma ydntemlerinin kullaniimasina bagli olarak Sakarya’nin
Kocaali ilgesi Yalpankaya Mahallesi findik yetigtiricileri arastirmanin ¢alisma evrenini
olusturmaktadir. Yalpankaya’nin evren olarak secgilmesinin nedeni konumunun
istanbul, Bursa, Kocaeli, Ankara gibi turist potansiyeli olan destinasyonlarina yakin
olmasi, bdlgenin kirsal turizm arzinin yeterli dizeyde olmasi ve findik kalitesinin
yuksek olmasidir. Calismanin nitel olmasi ile amagh/yargisal 6rneklem secilmigtir.
Mulakatlar 01 Subat 2020 — 30 Nisan 2020 tarihleri arasinda findik Ureticileri ve bahge
sahiplerine uygulanmistir ve sonuglar degerlendirilmistir.

Orneklem buy(ikliigine dair 6nemli olan toplanacak verinin derinligi ve genigligi
ile ilgilidir. Ornekleme dahil edilecek kisi veya kisilerden elde edilmesi planlanan verinin
derinligi veya genisligi orneklem buydkligl ile genel olarak ters orantihdir. Yani
arastirmaya katilanlardan toplanacak verinin miktari arttikga érnekleme dahil edilmesi
gereken bireylerin sayisi azalis gostermektedir (Yildirnm ve Simsek, 2006: 115).
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4. Arastirma Bulgulari ve Yorumlanmasi
4.1. Arastirmaya Katilanlara Dair Demografik Ozellikler

Tablo 4’te gorildiga Uzere arastirma gergevesinde milakat uygulanan katilimcilarin
buyik cogunlugu erkeklerden (n: 26) olusmaktadir. Katihmcilarin egitim durumlar
degerlendirildiginde ise 15 katilmci ilkdgretim mezunu iken, 5 katihmci lise mezunu
iken, 3 katilimcinin 6n lisans, 3 katiimcinin lisans mezunu oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Bu egitim seviyesi de gostermektedir ki; yapilan gérismelerin bliylik ¢cogunlugu findik
eksperligi ile ugrasan katiimcilarla gergeklestigi sonucuna variimistir. Muilakatlar
sonucunda katilimcilarin medeni durumlarinin 19 Kisi ile gogunlugu evli olduklari tespit
edilmistir. Diger taraftan katihmci yas seviyesinin 10 kisi ile gogunlugun 41 yas ve Ustl
takibinde 9 kisi ile 20 ila 30 yas arasinda olduklar tespit edilmistir. Katihmcilarin
14’Gnun gecimlerini saglamak icin findik eksperligi disinda ikinci bir isleri oldugu tespit
edilmigtir.
Tablo 5: Katiimcilara Ait Demografik Bilgiler

atimor
|
Katilimci 3 iIkogretim Calisiyor

|

Katilime: 9 llkogretim
|

Katilime1 11

|
Katilime: 13 Calismiyor
|
Katilime1 15 ilkogretim

4.2. Aragtirmaya Dair Bulgular

Bu bélimde arastirma amaci kapsaminda kisilerden elde edilen verilerin kodlanmasi
ve belirtilme sikliklarina gére cevaplarina yénelik bilgiler verilecektir.

Sorulara verilen yanitlar incelenmis ve her bir maddenin ifade edilme sikhdi agiga
cikmistir. Katilimcilarin verdikleri yanitlarda belirtilen maddelerin belirtiime sikliklari
asagida verilmigtir.
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Katilimcilara findik sizin icin ne ifade ediyor sorusuna verdikleri yanitlardan
katihmcilarin ana gegim kaynagi oldugu (22 belirtme sikhgi) tespit edilmistir.

Findik hem tarim hem de turizm adina énemlidir. Clinki il digindan turistler
geliyor hasat zamani ve biz bu insanlari c¢iftliklerimizde agirlayip para kazaniyoruz
(K2).

Findik bizim gegim kaynagimiz, her seyimiz (K6).

Findik burada hem kirsal turizm girisimciligi sagliyor hem de topladigimiz Grdnii
satip gelir elde ediyoruz. Findik olmazsa olmazdir. (K12).

Findik benim igin gelir kaynagi ekmegim, her seyim findiga bagdli. Aile gegimim
dahil (K17).

Findik bizim gibi c¢iftgiler icin gelir kaynagindan &te bir yasam savasi, ekmek
kapisi olmustur (K23).

Katiimcilara findigin tanitimi, pazarlamasi ve piyasaya siiriilme ¢aligmalari
yeterli mi diye soruldugunda katilimcilarin blylk ¢ogunlugunda bu g¢aligmalarin
yetersizligi kanaatinin 6n planda oldugu (25 belirtme sikligi) tespit edilmistir.

Yeterli degil. Pazarlamasi 6zel sektérde de devlet tarafindan da tanitimi
yetersizdir (K3).

Bence findik turizm anlaminda tanitimi yapimalidir. Yalpankaya para
kazaniyorsa herkes kazanabilir (K1).

Maddi olarak artislarin olmasi igin girdilerin yiikseltimesi ve tanitimin aktif
olmasi gerekir. Ben burada ciftligin ilk acgildigi giini hatirliyorum. Millet olur mu gelip
findik zamani findik isciligi yapip hem de para kazanacak ama fikri ise dbkiip az
tanitimla bakin bugiin neler oldu. Findik énemli bir kapidir (K10).

Kesinlikle yetersiz. Clnkl Uretici ham madde olarak 3 5 kurugsa sattigi Uriini
islendikten sonra 3 5 katina sofralara getiriyorlar. Uretici tliccardan bagkasina
ulasamadigi icin findigi mecburen ciizi miktarlara tiiccara teslim ediyor (K21).

Findigin piyasaya sdriilmesi konusundaki c¢alismalar yeterlidir. Piyasa
sdrtilmesinde higbir sorun yoktur. Uretimden tiiketime kadar olan bélimde gerek
aracilar gerek dreticiler en dogru sekilde bunu gerceklestirmektedir. Tanitim olarak ise
cesitli gruplar olusturulmustur. Tanitim igcin bakanlik déahil birkag kurulus buna destek
vermektedir. Ama bu tanitimin internet lizerinde eksik materyaller ile tanitiimasinin
yeterli olmadigini digiindiyorum. Ciinki gliniimiiz teknolojisinde merak etmeyenler
diginda internete findik hakkinda bilgi almak amaciyla arastirma yapan insanlarin
varligindan giphe duymaktayim. Merak duygusunu asilamak igcin milyonlarca insanin
kullandigi cesitli sosyal medya platformlarinda reklamlar ve tanitimlar yapilmalidir.
Pazarlama konusunda ise kesin bir yorum yapamayacagim c¢linki yeterli diisiinceye
sahip degilim (K24).

Katiimcilara findik eksperligine yeterli 6nemin verilmesi igin neler
yapilabilir sorusuna devletin daha fazla destek vermesi (19 belirtme sikhgi) ve ilgili
kuruluglarin ciftciye daha fazla bilgilendirme yapmasi (11 belitme sikhigi) 6n plana
cikmaktadir.
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Bélgemizde  bagka  kbylerde  bagarili  bir  sekilde  gergeklegtirilen
kooperatiflesmeye gidilmelidir (K1).

Devlet desteginin arttirimasi turizm noktasinda ve mahsul goklugu anlaminda
daima 6n planda olacaktir. Yatirimlar vardir. Kirsal kalkinma ajanslari ile bakanliklarla
burada kirsal turizm ¢iftligi kuruldu. Lakin daha fazla destek aramiyor dediliz finansman
durumunu ayarlamak zor. Hele de bizim gibi yeni isletmeler igin ¢ok zor. (K5).

Deviletin giftgilere ve kirsal turizm g¢alisanlarina daha fazla destek olmasi gerekir
(K9).

Ulkemiz findigi yurt disina kendi géndermeli, findigin borsasi (ilkemizde
olmalidir. Findik iilkemiz igin 6énemli bir gegim kaynadidir. Kiymetini bilmeliyiz (K16).

Kesinlikle devlet tekeline girmeli (K20).

Her bélgede profesyonel ekipler olmasi lazim. Ciftgileri bilgilendirmesi lazim
(K22).

Konunun bilirkigisisin in az oldugu kanaatindeyim. Bunun igin sadece Giresun’'da
findik eksperligi igin bir seyler yapmak isteyen Kigilerce kurulmus bir béliim oldugunu
bilmekteyim. Her alanda oldugu gibi bu alanda da eksper kisilerin ¢oklugu énemlidir.
Bu eksper kisilerin olugturdugu devlete bagli ya da bagimsiz bir kurulugun olmasi
findigin pazarlanmasi ve lretici magduriyetini azaltmasi igin gerekli oldugunu
diigiiniiyorum (K24).

Katimcilara Findik Turizmi ile alakali diigiinceleri soruldugunda tim
katihmcilar olabilir yoniinde disiinceye sahip olduklan tespit edilmistir. Ayrica
findigin turizme turizminde findida katkisi olabilecedi konusunda fikir beyan ettikleri
tespit edilmigtir.

Findik turizmi ¢ok basarili bir fikir gibi gériiniiyor. Findigin dreticiden tliketiciye
direk tanitiimasi, tiketicinin bizzat findigin dretildigi yere gelip gérmesi ve findiktaki
cabayi yerinde gérmesi ¢ok iyi. Ayrica aracilar vasitasi ile pahali alacagi findidi yerinde
daha uygun alma imkéni sunulacaktir (K8).

Findik turizmi olabilir (K9).
Findik turizmde kullanilabilir (K12)
+Findidin turizme katkisi olur (K13).

Findigin dis piyasa ve lilke geneline daha iyi bir tanitimi icin degerli bir proje
oldugunu digiindyorum (K19).

Ulkemizde birgok insan findigi yemesini biliyor. Hi¢ kimse bu findik sofralara
nasil geliyor bilmiyor. Bu insanlara findigin nasil islemlerden gectigini (firpan yapmak,
filiz almak, findik toplamak, glibre atmak) aktivitelerle gésterebiliriz. Bu hem insanlarin
hosuna gider hem de findik hakkinda daha c¢ok bilinglenirler. Doga ile i¢ ice sehrin
gliriiltiisiinden uzaklasmis olurlar (K21).

Turizme ¢ok olumlu yansiyacagini diistiniiyorum (K22).
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Katilimcilara bu projeye nasil destek verebilirsiniz sorusuna verdikleri
yanitlara tiim katilimcilarin destekte bulunabilecekleri ve ellerinden geleni
yapabileceklerini soyledikleri tespit edilmistir.

Proje icin elimden ne geliyorsa yapmaya hazirim (K2).

Bolgeye gelecek olan misafirlerin agirlanmasi ve bélgenin tanitiimasi konusunda
yardimci olabilirim. Ayrica proje gerceklegirse ileriki dénemlerde gelen misafirlerin
konaklamasi igcin Bungalov evlerden olusacak tesis ve aktivite alanlari hatta yéresel
kahvalti ve yemek saglayabilecegimiz tesisler yatirnrm amach disindlebilir (K8).

Elimden geleni yaparim (K9).
Bu projeye kesinlikle destek veriyorum. Findik alim satimi artar (K11).
Bu projeyi destekliyorum. Herkesin desteklemesi lazim (K14).

Findik diinyaya ve lilkeye ne kadar ¢ok tanitilirsa Uretici olarak bende memnun
olurum (K16).

Elimden geleni ardima koymam. Yerli ve yabanci misafirler kéylime gelirse
bahgcemi turizme acgarim. Misafirleri kéyimde en giizel sekilde agirlar kbylmiin
glizelliklerini gezdirir konaklamalarini saglarim. Bu ise géniil vermis tiim kuruluslarla
anlasir bahcemde kendi elleri ile findik toplamalarina imkdn sunarim. Dalindan
tamamen organik sekilde topladiklar findiklari alip gbnlil rahatligi ile evlerine giderler
(K17).

Elimden gelen destegi veririm. Uretici her zaman yeniliklere agik (K18).

Gerekirse findik bahcemin dliz kisimlarini findik toplamalari icin acabilirim. Filiz
almak ve tirpan yapmak isterlerse yardimci olurum. Yani her kosulda elimden geleni
yapmak isterim (K21).

Benim agimdan bu turizme maddi manevi her tirlii destek verebilirim (K23).

Bu projeye fikir olarak, gerektiginde uygulamali olarak yapilacak calismalara
katilmak ve bunun sirdlrilebilmesi icin ¢esitli kaynaklari aragtirarak destek verebilirim.
Benim fikrim bdyle bir projenin basarili olabilmesi icin yeterli insan giiciine ve yeterli
destege ihtiyag vardir. Proje igin lokasyon veya lokasyonlar, fikirler, arastirma
ybntemleri, sponsorlar ve daha fazla sayabilecegim gesitli konularda insan giicline yani
emede ihtiyac vardir. Emek vermeden sirdirliilebilir olamaz. Emek vermeden
kazanilanlarin gézden ¢ikarilmasi kolay olur. Gerekli emegin bir kismini karsilayabilirim
(K24).

5. Sonuglar ve Oneriler

Sakarya ili Kocaali ilgesi Yalpankaya Mahallesi findik ureticileri ve ayni zamanda kirsal
turizm girisimcilerim Uzerinde bir saha calismasi olarak yapilan arastirmamizda
girisimcilerin genel olarak findik Griindn pazarlamasinin ve tanitiminin yurt iginde bile
yapilamadigi ve/veya yapilan tanitimlarin yetersiz kaldigi géristintn agir bastigi tespit
edilmistir. Ayrica findigin ¢cok zahmetli bir tarim Griind olmasina ragmen girisimcilerin
hak ettigi degerde UrinU satamadigi ve turist giderlerinin bile karsilanmasinda zorluk
yasandigi dile getirilmistir. Ulkemizde findik fiyatlarinin serbest piyasaya gére
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belirlendigi ve bu sebeple Ureticinin Grinindn yillik ne kadar edecegini kestiremedigi
tespit edilmigtir. Devlet desteginin ve ilgili kuruluslarin bilgilendirme konusunda eksik
kaldigi ve olanin da yeterli dizeyde olmadidi tespit edilmistir.

Arastirma sonucunda findik eksperlerinin fiyat dengesizlikleri olarak turist
giderlerindeki eksiklikler nedeniyle aile fertlerinden bazilarinin farkl islere yoneldikleri
dile getirilmigtir. Genel olarak findik Urinini gegim kaynaginin merkezine koyan
girisimciler tanitim ve Ureticiye devlet destegi ile kaliteli Griin ve turist tatmini olacagini
on plana ¢ikarmiglardir.

Bu kapsamda yapilan arastirmalarda findik turizmi ile alakali akademik
calismalara rastlanmamigtir. Yapilan yerli ve yabanci bilimsel ¢alismalarin tamami
findigin 6zellikleri ve yetistiriciligi konularini kapsamaktadir. Fakat Karadeniz’de findik
yetistirilen bolgelerde hasat dncesi yerel yonetimler binyesinde findik festivalleri ve
tanitimi ile alakali etkinlikler diizenlendigi gortlmustir. Bu etkinliklerde yerli ve yabanci
turist hareketliligi oldugu gérilse de istenilen turizm hareketlili§i getirecek projeler
olmadigi tespit edilmistir. Karadeniz kaltGrinin énemli 6gelerinden olan ve tarimsal
anlamda Ulkede belirli bir yeri olan findigin turizme katilimi saglanmasi igin daha fazla
bilimsel c¢alismalar yapilmasi ve vyerel halkin bu konuda bilinglendiriimesi
gerekmektedir. Bu asamada turizm cesitlendirme c¢alismalarinda Agro turizm
kapsaminda findigin, findik alanlarindaki dogal guzelliklerin ve findigin uretim
asamalarinin turizme kazandirimasi her iki sektérinde kazancina olabilecegi
disunudlmektedir.

Ayrica uzum yetigtiriciliginde bagbozumu zamaninda yapilan turistik faaliyetler
ornek alinarak findik vyetistiriciliginde findik toplama zamani yapilan faaliyetlerde
turizme kazandirlabilir. Arastirma yapilan alanin gerek bulyiksehirlere yakinligi gerek
hali hazirda gerceklestirilen turizm faaliyetlerine entegre edilerek gunubirlik veya bir
gun konaklamali sekilde secgeneklerle paket programlara eklenerek pazarlanmasi
bdlgede turizm cesitliligine katki saglayacagi dusunulmektedir. Bolge halkinin rafting,
dagcilik ve doga turizmi gibi faaliyetlerinden dolayi turizme yabanci olmamasi ve
arastirmada da ortaya kondugu gibi istekli olmalari g¢alismanin bir projeye
dénuistiridlmesiyle basarili olunabilecegi dusunuilmektedir.

Genel olarak alan yazinina bakildiginda findik ve findik festivaline, turizm
boyutuyla gastronomik driin olarak ele alinmasi (Uziimci vd., 2017; Bucak ve Araci)
gibi calismalara rastlanmistir. Ayrica kirsal turizm baglaminda ¢ay ve sarap turizmi
Uzerine yapilan calismalarda géze ¢carpmaktadir (Er6z ve Bozok, 2018; Capas, 2018;
Soydas ve Gurler, 2019; Karasah, 2019; McGregor ve Robinson, 2019; Ferreira,
2020). Tarima dayali turizmin gelistiriimesi noktasiinda ¢alismamizla benzerlik bulunan
(Nawijin vd., 2010; Nicolaides, 2020) arastirmalar yer almaktadir. Ayni zamanda agro-
turizmin c¢iftlik Granleri ve diger yan Urlnlerin satigi ile halkin nakit akisi daha duzenli
olmaktadir (Malkanthi ve Routry, 2011; Kubickova ve Campbell, 2020) fikir
c¢alismamizin bulgulariyla ve eksperlerle olan goriismelerle értiismektedir.

Lakin Agro turizm kapsaminda findik drinin degerlendiriimesi konusu alin
yazininda 6nemli bir eksigi doldurmasi dusinulmektedir. Calisma gelecekte konuya
iliskin calismak isteyecek arastirmacilara 1sik olmasi beklenmektedir.

Elde edilen sonuglar 1s1ginda ¢alismada bazi éneriler gelistirilmigstir;

e Tarim Urtnleri ve agro turizm Uzerine akademik olarak nicel dlgimlerde
yapilabilmesi icin 6lgek gelistirme yapilabilir,
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e Yerel halka ve kirsal turizm girisimciligini dislinen bireylere hem turizm
konusunda akademik Dbilgilendirmeler hem de zirai bilimler noktasinda
bilgilendirmeler, egitimler dizenlenmesi 6nerilmektedir. Hatta is yeri agcma
ruhsati verilerken konuya dair egitimler tamamlanip yapilacak sinav dahilinde
hak kazananlara bu ruhsat verilmelidir.

e Findik Urinin sektére nasil kazandirilabilecedi konusunda akademisyenler,
yerel yoOnetimler, findik eksperleri ve turizmciler bir araya gelerek fikir
alisverisinde bulunup, vyapilacak projeler ile findigin sektére katilimi
saglanabilir.

e Findikla ilgilenen tim bilesenler turizmcilerin yonlendirmesiyle hazirlanacak
kapsamli bir projenin turizm acentelere uygulamali bir bi¢cimde sunumu
saglanarak yapilacak ¢alisma sektére yeni bir soluk getirecektir.
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