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OZET

Calismada, Tola (2007) tarafindan kullanilmis olan 27 soruluk Siyasal Katilim Olgegi
kullandmis olup, katilimcilarin katiim diizeylerinin (aktif katiim, sivil katiim ve pasit’
katilim) belirlenmesi amaglanmistir. Ayrica siyasal katiimi etkileyen sosyal, kultirel,

ekonomik ve demografik unsurlari tespit edebilmek amaciyla ilgili sorular da

eklenmistir.

Arastirma  baglaminda katihim dizeylerinin belirlenmesi ve katihm diizeyinin
demogratik ozelliklere gore farklilik gosterip gostermediginin tespiti amaglanmigstir.
Apyrica siyasi goriiglere gore veya siyasi partilere gore siyasal katiim derecelerinde
farklilik olup olmadig: da inceleme kapsamuindadir. Bunun yaninda, sosyal medyanin,
siyasal katthm dizeylerinde fark yaratip yaratmadigi, yaratiyorsa bunda etkili olan
unsurlarin tespiti de arastirma amaglarindandir. Bu yoniyle calismanin, literatiire katki
saglamasi ve siyasal pazarlama ¢alismalarinda girdi olarak kullanidmas: da

beklenmektedir.
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ABSTRACT

In the study, we have used a 27-item the Political Paticipation Scale used by Tola
(2007) with the aim of assessing participants level of participation (as active
participation, ¢ivil participation, passive participation). Additionally, some related
questions to political participation have been added to identity the role of social,
cultural, economic and demographic factors.

In the context of the study, it was aimed to assess participation levels of individuals
and to determine if the demograpfic characteristics of individuals have an impact on
participation levels. Besides, we wanted examine whether there is a difference in
political participation rates in accordance with political opinions or political party
affiliation. Furthermore, another purpose of the study was to determine whether the
communication technologies have an impact on the level of affiliation, and if has, then
what factors are effective on this process. It is also expected that the study will
contribute to the literature and be used as input in political marketing studies in the
future.
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GIRiS
Elisabeth Noelle Neumann Kamuoyu: Suskunluk Sarmalinin Kesfi adli eserinin tg¢tinci baskiya
6nsozint su sekilde bitirir (Noelle-Neumann, 1998);

“Aristotales sunu 6gretmisti bize: Halkin destegini yitiren bir kral, kral degildir artik. Ne kraldir, ne

diktator ne de bir erk sahibi. Biz onlarin nasil distigini gordik. Goethe’nin su sozlerini animsayalim:
Diyebilirsiniz ki, biz de oradaydik”.

Gorildiigii tzere, siyasal katilim davranisi, sadece demokrasinin insanogluna hediyesi degildir. Siyasal
katihm davranig, insan dogasinin yaratilistan geregi, onunla var olan i¢gtdiisel bir durumdur. Insanin,
kendisinin yonetilmesine ve yonetim sekline ilgisiz olmas: (tirii ne sekilde olursa olsun) diistiniilemez.

Cam (1995), siyasal davranis ¢aligmalarinin, siyaset incelemelerinde hiikiim siiren tarihsel betimleyici ve
normatif ¢aligmalara kars: olarak ortaya ¢ikmasindan bahseder.

Siyasal davraniglar ve 6zelinde siyasal katilim davranigi, iletisim teknolojilerindeki artis ile birlikte yeni
bir hal almigtir. Gazetelerden sonra radyonun, onun arkasindan da televizyonun insanlar tizerindeki
etkilerinden dolay, s6z konusu medya tiiri dordiinci gii¢ olarak anilmakta idi. Gergekten de toplum
tzerindeki etkileri digiintldigliinde yasama, yiriitme ve yargidan sonra medyanin dérdinci gig
oldugunu séylemek mimkiindiir. Yine toplum tzerindeki etkileri disinildiiginde, yeni bir gii¢, her
gecen giin ilerlemektedir. Besinci gii¢ denilen internet, geleneksel medya gibi toplumu etkisi altina
alirken ayni zamanda geleneksel medyadan giderek farklilagmaktadr.

Erdogan’a goére (2013) dérdiincii gic olan medya, zaman igerisinde sermaye tandansh yapilarin
kontroline girmis, onlarin pargasi olmustur. Yanli hareket eden medya dogal olarak sorgulanmig
givenilirligini yitirmistir. Internet kiimdlatif birikimimizi, basili kiiltiirden, dijital kiltiire aktarmus,
iletisim teknolojilerindeki gelismeler de interneti glglendirmistir. Vatandaglarin interneti etkin
kullanimi, hikdmetleri, devletleri, yoneticileri ve onlarin politikalarini denetleme imkanini da
beraberinde getirmistir.

Bunun yani sira siyasetle ilgilenmeyen pasif katilimcilar da, séz konusu bu yeni mecralardan daha fazla
etkilenme olasilig: ile karsi karsiyadir. Bu durum, pasif katilimcilari, aktif hale getirebilir. Daha 6nce
siyasete ilgi duymayan bireyler, sosyal medyada kargilagtiklar: bir paylasimdan, bir yorumdan, tilkenin
gelecegine dair bir haberden etkilenebilir ve siyasete ilgi duymaya baglayabilir. Ayni sekilde, yogun
mesajlardan ve glin igerisinde yiizlerce siyasi yorum ve paylagimlardan sikilan sosyal medya
kullanicilarinin siyasetten uzaklastigi da nesnel yollarla gézlemlenmektedir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Siyaset

Sosyal bilimlerin hemen tamaminda gérilen “cok fazla tanim sorunu” burada da ortaya ¢ikmaktadir.
Her kavramin, onu tanimlayan kisi kadar tanimi vardir. Bu sebeple bir kavram hakkinda tek bir tanim
verilmesi zordur.

Heywood (1994) bu tanimlarin ortak 6zelliklerini ¢ikarmistir. Séyle ki,

- Siyaset, bir faaliyettir, her ne kadar Siyaset akademik disiplin olarak gérilse de agik bir sekilde
o “siyasi” faaliyetleri konu alur.

- Siyaset, insanlar arasindaki iligkilerde kendini gésteren sosyal bir etkinliktir.
- Siyaset, ¢cok farkli diisiince, istek, ihtiyag ve ilginin varhigiyla gelisir.

- Farkliliklar ¢catigmalarla ¢ok yakindan iligkilidir. Siyaset, farkli goriislerin ifade edilmesi, rakip

amaglarin miicadelesi ve uzlasamayan ¢ikarlarin ¢atismasidur.
- Siyaset, bir sekilde insanlar Gzerinde baglayici kabul edilen ortak kararlar1 kendisine konu alur.
Siyaset taniminin bu ortak 6zelliklerinden sonra siyasal davranigi agiklamak gerekmektedir.

Siyasal Davranig
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Fransiz siyaset bilimcisi Jean Blondel’e gore sosyal davranislar arasinda insanin icinde yasadig: siyasal
topluma kars1 gosterdigi tepkiler sosyal davraniglarini olusturmaktadir. Kisinin tutum ve yonetimleri
siyasal davranigini belirleyen, etkileyen diirtiiler olarak 6nem tagirlar. Ornegin siyasete duyulan ilgi,
siyasal bilgi, siyasal etkinlik duygusu, vatandaglik duygusu gibi tutum ve y6netimler kisinin iginde
yasadig1 topluma eylem biciminde gosterdigi tepkileri buyiik ol¢iide etkiler (Cam, 1995).

Siyasal davranis bircok sekilde kendisini gosterebilir. Kisiler, toplumu ydnetenlerin is ve eylemlerini
destekleyebilecekleri gibi bunlari elestirme ve degistirme yoluna da gidebilirler. Tim bu amaglarini
gerceklestirmek icin gesitli davramis sekilleri gosterebilirler. Ornegin vergi vermek dahi bir siyasal
davramstir. Siyasal davranis ile siyasal katilim arasindaki fark burada ortaya ¢ikmaktadir. Odenen
verginin tliriind, miktarin1 benimsemek veya karg1 ¢ikip degistirmek icin yapilan tim eylemler ya da
eylemsizlikler siyasal katilm kapsaminda incelenir. Burada siyasal katilim kavramina da kisaca
deginmekte fayda vardur.

1.2. Siyasal Katilim

Siyasal katilimin gercevesini gizebilmek icin literatiirdeki bazi ifadeler soyle 6zetlenebilir. Ornegin Nie,
Verba, ve Converse (1989) siyasal katilimi, vatandaglarin hitkiimet yetkililerinin se¢imini ve onlarn
yaptiklar isleri dogrudan ya da dolayli olarak etkilemek amaciyla giristikleri yasal eylemler olarak
tanimlamaktadirlar.

Dursun (2008) ise kisaca bireylerin siyasal rol oynamalarini, davranis ve eylemlerde bulunmalarini siyasal
katilim olarak adlandirir.

Dursun (2008) s6z konusu eserinde, siyasal katilimin her zaman yasal yollarla olmayabilecegine de vurgu
yapar. Yasal yollarla yapilan oy vermek, mitinglere katilmak, siyasi kisilerle iligki kurmak, siyasi partilere
tye olmak gibi davranislar olagan siyasal katilma bicimleri olarak adlandirilirken, grev yapmak, trafigi
engellemek, boykot, isgal gibi eylemleri olagan dis1 siyasal katilma bigimleri olarak adlandirir.

Bu ¢aligma, siyasal katilim siniflandirmasinda Cam’in (1995) siyasete katilmamay: da siyasal katilim
tasnifine eklemesini destekler.

Bize gore de yukarida sayilanlara ek olarak eylemsizlik de bir siyasal davranig bi¢imi olarak ele
alinmalidir. Ciinki toplumun bir kesiminin eylemsizligi, siyasete katilmamasi, yine de siyasete yon
vermekte, etkilemekte ve sekil vermektedir. Ornegin Tiirkiyede yiiriirlikte olan Ulke Barajli D’hont
Se¢im Sistemi dolayisiyla oy vermeyen vatandaglarin bu davranglari, ilk siradaki partilerin igine
yaramakta, toplam niifusun yaklagik %4’ini alan siyasi parti Glkenin timiini tek bagina yonetmektedir.
Se¢men niifusunun da yaridan biraz azini alan bir parti tek bagina tlkeyi yonetme giiciinii kazanmaktadir
(2015 segimleri gibi). Yine 2002 sec¢imlerinde oylarin yaklagik %451 meclis disinda kalmig temsil

edilmemistir.

Bu agiklamalar is1ginda kisaca siyasal katilimi, aktif katilim, pasif katihm ve katillimsizlik olarak
stniflandirabiliriz. Cam’in (1995) Milbrath’dan aktardiginda gore aktif katihimi da gozlemci eylemler,
arac1 eylemler ve mucadeleye yonelik eylemler olarak derecelendirebiliriz. Soyle ki,

Gozlemci eylemler;

- Oy kullanmak

- Siyasi tartigmalara katilmak

- Bagkalarini kendi gorisi igin ikna etmek

- Rozet takmak

Bunlara Tirkiye’de ¢ok gortilen, araglara, evlere parti bayrag: asmak, siyasi parti liderinin posterini
kullanmak gibi eylemler de sayilabilir.

Araci eylemler;

- Siyasi kisiliklerle iletisim kurmak
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- Partiye ya da adaya maddi yardimda bulunmak (Bu durum tlkemizde ABD’de oldugu gibi
kanunen mimbkiin degildir. Yalnizca ilk kez yapilan halkin Cumhurbagkanini sectigi secimlerde yardim
yapilmustir. Bunun haricinde nakdi ve ayni yardimlar gayriresmi yollardan yapilmaktadir)

- Mitinglere katilmka

Miicadeleye yonelik eylemler;

- Se¢im kampanyalarina katilim saglamak,

- Resmi parti dyeligi ve faal olarak ¢alismak,

- Strateji belirlenen toplantilara katilim saglamak,
- Aday olmak,

1.3. Siyasal Katilim ve Sosyal Medya

Gunimuzde sosyal medyanin yayilmas: ile beraber siyasal katilim diizeyleri de hem artmig hem de daha
gorinir olmustur.

Bir kullanicinin Facebook ya da Twitter hesabina baktifinizda neredeyse hemen herkesin siyasi
gorigiing, siyasal olaylar karsisindaki fikirlerini 6grenmeniz mimkindir. Twitter'da sayfa akisi saniyeler
icinde gergeklesmekte, Facebook’ta ise bir giinde milyarlarca paylagim yapilmaktadir. Bir olay, bir haber,
bir fotograf bile hizla yayilmakta hemen herkes bu konudaki fikrini beyan etmektedir. Bagkalar: ile
etkilesime girilmekte, fikirler karg: tarafa aktarilmaya ¢alisiimaktadir. Normalde se¢imden secime sadece
siyasi parti yonetimlerinin yaptig1 vatandasi ikna ve siyasi partiyi veya goriisii anlatma calismalari,
ginimiizde masa baginda hemen her an her saniye stirdiirtilmektedir.

2. CALISMANIN AMACI, METODOLOJiSI, ONEMI VE LITERATURE KATKISI

Aragtirma baglaminda, katilim dizeylerinin belirlenmesi ve katilim diizeyinin demografik 6zelliklere
gore farklilik gosterip gostermediginin tespiti amaglanmugtr.

Ayrica siyasi goriislere gore veya siyasi partilere gore siyasal katilim derecelerinde farklilik olup olmadig:
da inceleme kapsamindadr.

Bunun yaninda, sosyal medyanin, siyasal katiim diizeylerinde fark yaratip yaratmadigi, yaratiyorsa
bunda etkili olan unsurlarin tespiti de aragtirma amaglarindandir.

Bu yoniyle ¢alismanin, literatiire katki saglamasi ve siyasal pazarlama calismalarinda girdi olarak
kullanilmasi da beklenmektedir.

Internet ortaminda olusturulan anket, kolayda ornekleme yontemi secilerek hedef kitleye
ulagtirilmigtir.06-31 Ekim 2017 tarihleri arasinda 351 anket ¢evrimici ortamda yapilmustir. Veriler SPSS
ortaminda analiz edilmistir. Anketin online ortam olarak tercih edilmesinin sebebi, aragtirma konusuna
olan uygunlugudur.

3. BULGULAR
Internet tizerinden yapilan anket sonuglari asagidaki gibi sekillenmistir.

Tablo 1: Katihmecilanin Cinsiyet Dagihmlan

Cinsiyetiniz | Frekans | Yiizde
Erkek 257| 73,2
Kadin 94| 26,8
Toplam 351| 100,0

Tablo I'de katiimecilarin cinsiyet dagilimlari gorilmektedir. ﬂerleyen cevaplarda da gortilecegi tizere
tilkemizde halen kadinlarin siyasete katilimi beklenen seviyede degildir. Bu durum anketi cevaplama
arzusuna da yansimaktadir. Sosyal medya kullanimi agisindan kadinlar ile erkekler arasinda bariz bir fark
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olmadig: bilinmektedir. Ancak konu siyaset olunca, kadinlarin c¢alismaya katihmlann dagik

gerceklesmistir.

Tablo 2: Katilimcilarin Yag Dagilimlary

Yaginiz Frekans | Yiizde
18-25 111 31,6
26 -33 78 22,2
34-41 76 21,7
42 - 49 49 14,0
50 + 37 10,5
Toplam 351 100,0

Calismada yas dagilimi beklenen seviyede gergeklesmistir. Genglerin sosyal medyada daha aktif olduklar:
dustintldiginde Tablo 2’'deki dagilimin, kabul edilebilir normal dagilim oldugu s6ylenebilir. Tabloda
da gorildagi uzere katilimeilarin % 31,6’s1 18-25 yas, % 22,2si 26-33 yas, % 21,7’si 34-41 yas, % 14t
42-49 yas araliginda, % 10,51 ise 50 yas tzeridir.

Tablo 3: Katihmailarin Egitim Seviyeleri Dagilimlan

Egitiminiz (Alinan en son diplomaya gore) Frekans Yiide

Ilkogretim 6 1,7
Lise 108 30,8
Lisans 187 53,3
Lisanstisti 50 14,2
Toplam 351 100,0

Calismaya katilanlarin % 1,7’si ilkégretim, % 30,81 lise, % 53,3t lisans ve % 14,2’si lisanststi derecede
mezuniyetleri oldugunu belirtmiglerdir.

Tablo 4: Katihmcilarin Cografi Dagilimlart

Bolge Frekans | Yiizde

Belirtilmemis 88 25,1
Akdeniz 25 7,1
Dogu Anadolu 7 2,0
Ege 17 4,8
Giineydogu Anadolu 13 3,7
I¢ Anadolu 85 242
Karadeniz 36 10,3
Marmara 80 22,8
Toplam 351 100,0

Katiimeilarin cografi dagilimlar: Tablo 4de gorildigu gibi sekillenmigtir. Katitlimeilarin % 25,1inin
yagadiklar1 cografi bolgeyi dahi soylememeleri, Tiirkiye’de siyasi anket ¢aligmalarinin ne kadar zor
oldugunu gostermesi agisindan 6nemlidir. Insanlarin tedirginlikleri anketin son kisminda yer alan notlar
bélimiine de yansimistir.

Isim, kimlik no vb. 6zel bilgiler sormamamiza ragmen 105 numarali anket formu cevaplayicisi, 657’ye
tabi memur oldugunu, bununla birlikte sorulara cevap verdigini belirtme ihtiyact duymustur. Yine 259
no'lu anket formunun cevaplayicist olan katilimcimiz “fslemeyecekseniz gayet giizel” seklinde not
dismiistir.
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328 numarali anket formunun cevaplayicist olan katilimcimiz ¢aligmanin tehlikesine dikkat ¢ekmis, dis
guglerin bu verileri kullanmasindan ¢ekincesini su sézlerle belirtmistir: “Ayrimciliga sevk edebilir ve dis
glcler bu ankete gore i¢c kavgalan gelistirecek stratejiler uygulayabilirler, tehlikeli buldum acikcasi, ama
bu hesaplarin iistiinde bir hesap yapan vardir :) onun icin ¢ok tinlamiyorum, hayirla ¢alisiniz hesap cok

»
zor olacak”.

Agagidaki tablo ise kullanicilarin siyasal katilim ile ilgili tutumlari hakkinda bize fikir vermektedir.
Tablo 5: Siyasal Katilim ile ilgili tutumlar

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Kesinlikle
Katiliyorum

1.Bir siyasi partiye tiye
olmak isterim.

9,4

11,1

9,4

27,4

42,7

2.Bir siyasi partinin genglik
koluna tiye olmak isterim.

10,0

14,5

9,4

28,2

37,9

3. Yasal olarak uygun yasa

gelince oy kullanirim.

,6

9

0,6

17,4

80,6

4. Bir siyasi makam i¢in
aday olmay1 planliyorum.

21,4

24,2

19,4

16,2

18,8

5. Siyasetle ilgili bir sivil
toplum orgiitiine tiye
olmak isterim.

12,0

12,3

12,5

25,1

38,2

6. Kitle iletisim araglarinda
siyasi gelismeleri takip
ederim.

3,7

4,0

2,3

30,2

59,8

7. Bir siyasi partinin ya da
adayin secim
kampanyasinda
caligmalarda bulunmak
isterim.

12,8

125

14,0

25,1

35,6

8. Siyasi konularda fikir
yuritmek hosuma gider.

4,0

4,8

5,4

33,6

52,1

9. Yeteri kadar param olsa,
ve kanunen tlkemizde
serbest olsa bir siyasi
partinin ya da adayin
kampanyasina para
yardimi yapmak isterim.

16,8

13,4

12,0

24,8

33,0

10. Siyasetle ilgili fikir
tartigmalari yaparim.

4,0

4,6

4,3

33,3

53,8

11. Bir siyasi partinin
yayinlarini izlerim.

51

7,1

9,7

30,2

47,9

12. Bir siyasi partinin
diizenlemis oldugu
toplanti, gosteri gibi
etkinliklere katilirim.

9,4

10,3

11,1

28,2

41,0

13. Toplumsal bir konu i¢in
toplu yiirtyis eylemlerine
katilmak isterim.

5.1

6,6

6,3

31,9

50,1

14. Bir siyasi partinin
distincelerini yaymak
isterim.

7.7

9,4

11,7

24,8

46,4
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15. Toplumsal bir konuda 5,1 4,3 6,3 33,0 50,7
yanliglara dur demek i¢in
gerekli goriirsem, bir
boykot eylemine katilmak
isterim.

16. Insanlarin siyasi 10,5 12,5 10,0 30,5 36,5
distncelerini dye
oldugum partinin siyasi
anlayisina gore etkilemek
isterim.

17. Internet iizerinde 9,1 9,7 14,5 31,9 34,8
gerceklestirilen bir
protesto eylemine
katilmak isterim.

18. Siyaset ile ilgili basin 9,1 13,1 14,8 29,3 33,6
actklamalarina katilmay:
anlamli bulurum.

19. Bir siyasi parti lideri ya 10,5 9,4 11,7 29,3 39,0
da tyeleriyle iliskide
bulunurum.

20. Yasadigim cevre ile 4.6 6,3 11,7 31,1 459

ilgili sorunlarin ¢6zimu
i¢in siyasal yonetimi
etkilemeye caligirim.

21. Bir kimseyi belirli bir 9,1 10,3 8,3 29,6 42,7
yonde oy kullanmak i¢in
ikna etmeye ¢aligirim.

22.Dergi ve gazetelerden 5,4 7,1 10,8 33,6 43,0

siyasal olaylar1 diizenli
olarak takip ederim.

23. Herhangi bir durumu 6,3 10,0 18,5 31,9 33,3
degistirmek i¢in imza
toplama eyleminde
bulunurum.

24. Siyasi nedenlerle belirli 10,8 9,7 16,2 251 38,2
marka veya markalar
boykot eder ve/ya satin
almam.

25. Siyasi nedenlerle belirli 10,5 9,7 14,8 25,6 393
magaza veya
magazalardan aligveris

yapmam.

26. Ailem politik konularla 8,5 11,1 19,7 31,1 29,6
ilgilenmemi olumlu
kargilar.

27. Siyasi nedenlere dayali 8,5 10,8 12,3 26,2 422

imza kampanyalarina
imza atarak katilinm.

Katiliyorum ve Tamamen Katiliyorum segeneklerini birlikte ele aldigimizda en yiiksek oranin % 98 ile
“Yasal olarak uygun yasa gelince oy kullanirim” cevabi oldugu gérilmektedir. Ardindan % 90 ile “Kitle
iletisim araglarindan siyasi gelismeleri takip ederim” cevabi gelmektedir. Uciincii en yiiksek oran ise
“Siyasetle ilgili fikir tartismalari yaparim” cevabina aittir.
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En digiik tG¢ orana bakacak olursak sirasiyla, “Ailem politik konularla ilgilenmemi olumlu kargilar”
cevabt % 60,7 iken, “Yeteri kadar param olsa ve kanunen tilkemizde serbest olsa bir siyasi partinin ya da
adayin kampanyasina para yardimi yapmak isterim” cevabr % 57,8 ile sondan ikinci sirada gelmektedir.
Son sirada ise % 35 orani ile “Bir siyasi makam i¢in aday olmay1 planliyorum” cevab: gelmektedir.

Tablo 6: Siyasal Katilim ile ilgili davranglar

Cevap
Vermek Hi¢bir | Cok Sik | Her
Istemiyorum Zaman | Nadir | Bazen | Sik | Zaman
Segimlerde oy kullanirim. 0,6 3,7 8,5 34| 3,7 80,1
Bagkalarini siyasi partime oy vermeleri 2,0 17,7 13,7 13,7112,8 40,2
i¢in ikna etmeye ¢aligirim.
Se¢imlerde adaya/partiye gonilli olarak 23 16,2 16,2 14,0112,0 39,3
elimden gelen yardim: yaparim.
Yasal gosterilere/mitinglere vb. 2,6 13,1 16,5 17,9114,8 35,0
etkinliklere katilirim.
1zinsiz eylem/yiirtyls vb. etkinliklere 4,0 55,8 13,7 12,5| 4,3 9,7
katilirim.
Sosyal medya hesaplarimda siyasi 2,3 15,7 19,7 15,7114,0 32,8
konularda paylasimda bulunurum.
Siyaset ile ilgili gazete/kitap/dergi vb 4,0 10,5 12,5 16,5]16,8 39,6
okurum.

Tablo 6 incelendiginde katiimeilarin oy kullanma konusunda aktif olduklarini, ancak bagkalarini ikna
etme, secimlerde ¢aligma, gosterilere veya mitinglere katilma, sosyal medyada siyasi paylasimda bulunma
gibi eylemlerde pasife yakin bir davranis sergiledikleri goriilmektedir. Yabanci medyada sik gordigimiz
boykot, yiirtyis gibi eylemlere katilim konusunda katilimcilarimizin isteksiz olduklari da yine bu tabloda
gorilmektedir.

Tosun ve Tepeciklioglu (2012), siyasal katilimi etkileyen faktorleri ti¢ gruba ayirmigtir. Bunlar agagidaki
gibi listelenebilir;

1. Sosyo — Ekonomik Etkenler

1.1. Gelir
1.2. Meslek
1.3.  Egitim
1.4, Yas

1.5.  Cinsiyet

1.6.  Yerlesim Yeri
2. Psikolojik Etkenler
3. Diger Etkenler

Caligmada bu etkenlerin bazilari, katilimeilarin verdikleri birkag cevap ile kiyaslanmugtir. Agagidaki ilk
bolumde cinsiyet agisindan verilen cevaplar arasinda anlaml bir farklilik tespit edilen degerler verilmistir.
Ornegin kadinlar ile erkekler arasinda bir siyasi partiye olma istegi kiyaslandiginda anlamli bir farklilik
goze carpmaktadir. Bu durum Tablo 7’de verilmistir.
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Tablo 7: Cinsiyet ile Bir Siyasi Partiye Uye Olma Istegi arasindaki iligki

1.Bir siyasi partiye iiye olmak isterim.
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiiyorum | Total
Cinsiyetiniz | Erkek 10,1% 9,7% 6,6% 26,8% 46,7%| 100,0%
Kadin 7,4% 14,9% 17,0% 28,7% 31,9% | 100,0%
Total 9,4% 11,1% 9,4% 27,4% 42,7%| 100,0%

Pearson Chi-Square Degeri: 13,708 Asymp. Sig:0,008

Siyasi konularda fikir yiiritme arzusunda ise yine kadinlar ile erkekler arasinda anlamli bir farklilik

gorilmektedir. Bu durum Tablo 8'de gortilmektedir.

Tablo 8: Cinsiyet ile Siyasi Konularda Fikir Yiriitme Arzusu arasindaki iligki

8. Siyasi konularda fikir yiiritmek hogsuma gider.
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiiyorum | Total
Cinsiyetiniz | Erkek 2,7% 2,7% 3,5% 32,7% 58,4% | 100,0%
Kadin 7,4% 10,6% 10,6% 36,2% 35,1%| 100,0%
Total 4,0% 4,8% 5,4% 33,6% 52,1%| 100,0%

Pearson Chi-Square Degeri: 26,617 Asymp. Sig:0,000

Tablo 9da erkeklerin kadinlara oranla toplumsal bir konu i¢in toplu yiiriiytis vb etkinliklere katilma
arzularinin daha yiksek oldugu gorilmektedir. Katiliyorum ve Kesinlikle Katiliyorum cevap siklarinin
toplamini aldigimizda erkeklerin % 85,2 ve kadinlarin da % 73,7 oraninda bu tarz etkinliklere katilim
arzusunda olduklar: gérilmektedir.

Tablo 9: Cinsiyet ile Toplumsal Bir Konu I¢in Toplu Yiiriiyiis Eylemlerine Katilmak Arzusu arasindaki

iligki
13. Toplumsal bir konu i¢in toplu yuriiyiis eylemlerine katilmak
isterim.
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum | Total

Cinsiyetiniz | Erkek 5,4% 4,3% 5,1% 31,5% 53,7% | 100,0%

Kadin 4,3% 12,8% 9,6% 33,0% 40,4% | 100,0%
Total 5,1% 6,6% 6,3% 31,9% 50,1% | 100,0%

Pearson Chi-Square Degeri: 12,457 Asymp. Sig:0,014

Kadinlarin siyasetteki pasif konumu, siyasi partilerin digtincelerini ve politikalarini yayma arzusunda da
kendisi gostermektedir. Tablo 10 incelendiginde bu durum daha agiktir. Yine olumlu ifadelerin
birlesimi baz alindiginda erkeklerin % 74,8 oranina karsilik, kadinlarin % 61,7 oraninda kaldiklari
gorilmektedir.
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Tablo 10: Cinsiyet ile Bir Siyasi partinin Diigiincelerini Yayma Arzusu arasindaki iligki

14. Bir siyasi partinin digiincelerini yaymak isterim.
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum Total
Cinsiyetiniz | Erkek 7,4% 7,0% 10,9% 23,0% 51,8% | 100,0%
Kadin 8,5% 16,0% 13,8% 29,8% 31,9% | 100,0%
Total 7,7% 9,4% 11,7% 24,8% 46,4% | 100,0%

Pearson Chi-Square Degeri: 13,615 Asymp. Sig:0,009

Diger bir demografik degisken olan yas degiskenine gore calisma incelendiginde, siyasal katilim
konusundaki tutumlarda anlamli farkliliklarin olmadig: tespit edilmistir.

Geng kugakta siyasi partilere tiye olma konusunda kararsizligin diger yas gruplarina gére daha fazla

oldugu gozlenmigtir. Bu durum agagidaki tabloda daha agik gorilebilir.
Tablo 11: Yas ile Bir Siyasi Partiye Uyelik Arzusu arasindaki iligki

1.Bir siyasi partiye tiye olmak isterim.
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum | Katilmiyorum |  Kararsizim | Katiliyorum | Katihiyorum Total
Yaginiz |18 - 25 9,9% 9,0% 20,7% 27,9% 32,4% | 100,0%
26 - 33 12,8% 9,0% 3,8% 30,8% 43,6%| 100,0%
34 -41 5,3% 13,2% 5,3% 27,6% 48,7% | 100,0%
42 - 49 12,2% 14,3% 4,1% 16,3% 53,1% | 100,0%
50 + 5,4% 13,5% 2,7% 32,4% 45,9% | 100,0%
Total 9,4% 11,1% 9,4% 27,4% 42,7% | 100,0%

Pearson Chi-Square Degeri: 35,020 Asymp. Sig:0,004

Diger degiskenlerde yani egitim ve cografi bolge degiskenlerinde anlamli fark tespit edilmemekle beraber
egitim seviyesi dustiikge siyasi partilere iiye olma ve siyasi tartigmalara girme egiliminin arttif
gorilmistir.

SONUC VE ONERILER

Insanin kendi kaderi ve kendisinin yonetilmesi tizerinde s6z sahibi olmast dogal bir durumdur. Tarihin
akigt icinde bu durum ¢esitli sekillerde tezahiir etmistir. Bir kabilede, krallar ve imparatorlar devrinde,
diktator yonetimler altinda veya demokratik yonetimlerde insan hep siyasal davraniglar i¢inde olmustur.

Bu davraniglar zamanin, sartlarin ve kanunlarin elverdigi dl¢tide sekil aldig: gibi kisinin kendi sosyo-
ekonomik yapisindan, psikolojik durumundan veya diger unsurlardan etkilenmis olabilir.

Bu etkiler neticesinde insan, siyasete aktif katilimi, pasif katilimi veya katilimsizlig1 tercih etmektedir.

Guntimiuzde bu faktorlerin yanina bir de iletisim teknolojileri, internet ve sosyal medya eklenmistir.
Hayatin her alaninda ciddi degisimlere sebep olan internetin, siyaset ve siyasal davraniglar konusunda da
degisikliklere yol agmasi beklenen bir durumdur.

Caligmaya konu olan Facebook ve Twitter tzerinden yapilan anket ¢aligmasinda da bu durum
gozlemlenmistir.

Internet ve sosyal medyanin, siyasete katilim davranigina pozitif yonde bir etkisi oldugundan
bahsedilebilir. Ciinkii eskiden evlere, arabalara veya ceket yakalarina rozet seklinde parti sembolleri
asilirken simdi de profil sayfalar1 bu tip materyaller ile kisisellestirilmektedir. Kisiler sosyal medyada giin
icinde onlarca defa siyasi mesajlara maruz kalmakta, kendileri de paylagimlari tekraren
paylasmaktadirlar. Bagkalarinin yaptig1 paylasimlara yorum yapma imkani da siyasal katiim oranim
dogal olarak yukariya cekmektedir.
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Calismamizda kigilerin siyasal katilima dair tutumlan kisaca soyle 6zetlenebilir. Kisiler, yasal olarak
uygun yasa gelince oy kullanma, kitle iletisim araglarindan siyasi gelismeleri takip etme ve siyasetle ilgili
fikir tartigmalari konusunda isteklidirler denilebilir. Bu arada g¢alismada ailelerin ¢ocuklarin politik
konularla ilgilenmesine sicak bakilmadigi gézlenmigtir. Adaylarla caligma ve adaylara para yardimi
(kanunen miimkiin olsa da) yapma konusunda da isteksizlik goriilmistiir. Yine insanlarin herhangi bir
siyasi makam i¢in aday olmaya pek istekli olmadiklari da tespit edilmisgtir.

Siyasal katilim noktasinda oy kullanilmaya sicak bakildigi ancak bagkalarina propaganda, aktif parti
caligmalari, gosteri ve yuriylslere katilma (yasal olsa bile) gibi konularda, insanlarin katilim yanlist
olmadiklar gézlenmistir.

Erkeklerin kadinlara oranla siyasette daha aktif olduklar1 ginimiz Tirkiye’sinde bilinen bir durumdur.
Bu durum, ¢aligmaya yansimis, kadinlarin siyasetten uzak durduklari, siyasi tartismalara girmedikleri,
bir siyasi partinin goriigiinii anlatmay1 pek istemedikleri gorialmustiir.

Yine genglerin siyasi partilere resmi tyelik konusunda isteksiz olduklari, egitim seviyesi arttik¢a
insanlarin siyasetten uzaklagtiklar1 da ¢calismanin sonuglarindandir.

Bu ¢aligmanin g¢iktilari bundan sonraki siyasal pazarlama c¢alismalarinda girdi olarak kullanilabilir.
Aragtirmacilar bagka tutumlari bagka 6lceklerle tekrar inceleyebilir. Bundan sonra yapilacak ¢aligmalarda
salt siyasal katilim Gzerine sorular detaylandirilabilir, insanlarin aktif katilimdan pasif katilima veya tam
tersi duruma gegme nedenleri de arastirilabilir. Vatandaglarin katilimsizlik sebepleri de yine bagh bagina
bir aragtirma konusu olabilir.

Tim bu aragtirmalar yapilirken, internet tzerinden veya sosyal medya tzerinden anket ¢alismasi
yapmanin zorluklari géz 6niinde bulundurulmali, ¢aligmalarin kisitlart konusunda dikkatli olunmalidur.
Genelde insanlarin fislenme korkusu, 6zelde ise kadinlarin siyasi konular hakkinda fikir beyan etmekten
kaginmalari hem bizim hem de bundan sonraki ¢alismalarin baglica kisitlarindandir.
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