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OZET

Bu calisma, Mugla turizmi hakkinda bilgi vermek ve ilin turizm potansiyeline yonelik
konular1, hem arz ve hem de talep cephesi agisindan ayrintili olarak ortaya koymak amaciyla
yapilmistir. Ayrica, Mugla turizminin Tiirkiye turizmi igerisindeki yeri ve Oneminin de, bu
calisma kapsaminda incelenmesi calismanin bir diger amacini olusturmaktadir. Elde edilen
bulgulara gore, Mugla turizmi Tiirkiye a¢isindan ¢ok Onemli bir gelir etkisi olusturmaktadir.
Ayrica Mugla ili turizm ekonomisi anlaminda, sahip oldugu arz kapasitesi ve kaynaklari
yoniinden de iilkenin ¢ok 6nemli bir potansiyelini tek bagina olugturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mugla ve Mugla turizmi, Mugla’nin turizm kapasitesi ve turizm gostergeleri.

The Importance and Place of Tourism in Mugla in terms of Turkish
Economy

ABSTRACT

This study has been made in order to give information about tourism in Mugla and put
forward issues about tourism potential of the province in terms of both supply and demand
aspects in depth. Besides, examination of the place and importance of Mugla tourism in Turkish
tourism sector within the scope of this study has composed the other aim of the study. According
to the evidence, Mugla tourism generates an important income effect for Turkey. Beyond Mugla
province in terms of the supply capacity and sources it is endowed with, constructs a considerably
important potential of the country alone in the meaning of tourism economics.

Key Words: Mugla and Mugla tourism, tourism capacity of Mugla and tourism indicators.

1. GIRIS

Diinya genelinde ekonomik olaylarin seyrinin her gegen giin biiyilik bir
hizla gelistigi ve degistigi goriilmektedir. SOyle ki; bundan ¢ok degil 200-250
yil once lilke ekonomileri i¢in en 6nemli sektdr ve sonucta ekonomik faaliyet
tarim iken, geride birakilan 20. ylizyilda ise sanayi -imalat- sektorii kalkinma ve
ekonomik biiyiimenin en 6nemli kaynag: olarak kabul edilmekteydi. Ugiincii
Milenyuma girilen bu yillarda ise artik gelir getiren en 6nemli sektér hizmetler
ve en Onemli Uretim faktorii de beseri sermaye olarak nitelendirilen insan
zekasidir. Dolayistyla {ilkeler ulusal gelirlerini artirma noktasinda bilgi
teknolojilerinin de icinde yer aldigi hizmetler sektoriine daha fazla 6nem
vermekte ve bu sektoriin Gayri Safi Milli Hasilla (GSMH) igindeki payimni daha
da yiikseltmek agisindan birbirleriyle rekabet halindedirler.

Buradan hareketle, hizmetler sektoriiniin geleneksel hizmetler alt kalemi
icinde yer alan turizm sektoriiniin de son otuz yilda ¢ok biiyiik bir hizla gelisme
gosterdigi ortadadir. Tablo 1°e bakilacak olursa 1950 yilinda 25.3 milyon kisi
olan uluslararasi turist sayis1 2007 y1ili itibariyle %3469.16 artarak (yaklasik 35

" Dog. Dr., Mugla Universitesi, 1.1.B.F., Iktisat Boliimii.
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kat) 903 milyon kisiye ulasmistir. Benzer sekilde 1950 yilinda 2.1 milyar Dolar
olan diinya turizm geliri toplam1 2007 yilinda %40661.9 artarak (yaklasik 406
kat) 856 milyar Dolara ¢ikmistir. S6z konusu rakam ve oranlar sektérdeki hizl
bliyiimenin en kesin kanit1 ve gostergesi olarak yorumlanabilir. Kiiresel
ekonomik hareketlerin ¢ok biiyiik bir ivme kazanmaya bagladigr 1980 yili goz
Oniline alinarak kisa bir degerlendirme yapilacak olursa: Turizm hareketlerinin
1980-2008 yillar1 arasinda %213, turizm gelirlerinin de aym yillar igin %736
artis gosterdigi anlagilmaktadir.

Diinya Turizm Orgiiti'ne (WTO) gére, bu rakamlarmn 2020 yilinda
sirastyla 1,6 milyar kisi ve 2 trilyon Dolar (Cho, 2003), 2050 yilinda ise 2
milyar kisi ve 2,1 trilyon Dolar olmas1 6ngoriilmektedir. 2050 yilinda da, diinya
genelindeki i¢ ve dis turizm gelirlerinin toplam olarak 24,2 trilyon Dolara
ulasacagi beklenmektedir (Pizam, 1999).

Tablo 1: Uluslararas: Turizm Hareketlerinin Gelisimi (1950-2008)

Yillar Turist Sayisi Artig Oran1 (%) Turizm Geliri Artis Orani
(Milyon Kisi) (Milyar $) (%)
1950 25.3 - 2.1 -
1960 69.3 173.9 6.8 223.8
1970 165.8 139.2 17.9 163.2
1980 287.8 73.5 102.3 471.5
1990 451.0 56.7 269 162.9
1993 517.9 14.8 321 19.3
1994 546.5 5.5 353 9.9
1995 563.6 3.1 401 13.5
1996 594.9 5.5 434 8.2
1997 613.5 3.1 444 2.3
1998 625.0 1.8 445 0.2
1999 650.0 4.0 455 2.2
2000 686.0 5.5 475 4.3
2001 684.0 -0.2 463 -2.5
2002 703.0 2.7 480 3.6
2003 691.0 -1.7 523 8.9
2004 763.0 10.4 623 19.1
2005 803.0 5.0 676 7.8
2006 846.0 54 733 7.7
2007 903.0 6.7 856 16.7

Kaynak: WTO (2008), Tourism Highlights 2007 Edition, Spain.

Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi’nin (WTTC) verilerine gore, 2009
yilinda turizm sektoriiniin diinya GSMH’nin %9.4’linii ve toplam ihracat
gelirinin %10.9’unu gergeklestirecegi ongoriilmektedir. Turizm sektoriiniin tiim
bilesenleri goz Oniine alindiginda (tiiketim, yatirim, hiikiimet harcamalar1 ve
ithracat gibi) 2009 yilinda sektoriin bu %9.4’liik oran ile 5.4 trilyon Dolarlik bir
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biiylikliige sahip olacagi ve toplam sermaye yatirimlari agisindan sektore
yapilacak olan 1.2 trilyon Dolar yatirimin diinya genelindeki toplam sermaye
yatirimlarinin %9.4’iinii olusturacagi ongdriilmektedir. Benzer sekilde, diinya
genelinde sektorde calisan toplam insan sayisinin 219.810.000 kisi olacagi ve
bunun da diinya toplam isgiiciiniin %7.6’stm meydana getirecegi tahmin
edilmektedir (WTTC, 2009a).

Yukarida belirtilen s6z konusu rakamlar sektoriin ekonomik anlamda ne
kadar 6nemli bir biiyiiklige sahip oldugunu gostermesi agisindan dikkate
degerdir. Bu baglamda, turizm sektorii diinyadaki birgok iilke 6zellikle de az
gelismis ve gelismekte olan iilkeler icin ¢ok dnemli bir sektdr konumundadir.
Azgelismis ve gelismekte olan iilkeler agisindan degerlendirildiginde ise,
ihracatin en temel kaynagimi teskil etmektedir. Ote yandan turizm sektérii, pek
cok fakir ve yoksul durumda olan az gelismis iilkede istihdam yaratmada ve
doviz geliri saglanmasinda en 6nemli kaynaklardan birisidir. WTO, giliniimiiziin
en O6nemli dinamik aktivitelerinden birinin turizm oldugunu vurgulayarak, bu
sektoriin  giiciine ve yoksullukla ilgili miicadeledeki Onemine dikkat
¢ekmektedir (Bahar, 2008)

2. TURIZMIN IKTiSADI ETKILERIi

Diinya genelinde yasanan ekonomik gelismeler her gegen giin
degismekte ve turizminde yer aldig1 hizmetler sektoriiniin 6nemi giderek daha
da artmaktadir. Artik gelir getiren ve iilke ekonomilerinde zenginligin kaynag:
olan yegane liretim faktorii beseri sermaye yani insan beyni ve sonugta sektdrde
hizmetler olarak goriilmektedir. Dolayisiyla iilkeler arasindaki ekonomik
yapilarin degistigi, krizlerin arttigi ve rekabetin ¢ok yogun bir sekilde
uygulandig1 bugiiniin kiiresel ortaminda, turizmin iilke ekonomileri i¢in tagidig1
onem tartisilamayacak kadar aciktir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde,
tasarruflarin yetersiz olusu, yeterli ihracat olanaklarinin ve kaynaklarinin
olmamasi, gerekli olan doviz gelirlerinin ucuz ve zahmetsiz elde edilmesi
yoniinde turizme Onemli gorevler yiiklenmektedir. Nitekim az gelismis ve
gelismekte olan iilkelerde tasarruf ve doviz aciginin giderek daha ¢ok artmasi ve
sonucta dévize olan gereksinim, dis bor¢larin miktariin her gegcen giin artmast
ve bunlarin siirdiiriilebilirligi, kalkinma igin gerekli olan yatirimlarin hizli bir
sekilde yapilmasi, yeni is sahalarinin acilmasi ve istihdam olanaklarinin
arttiritlmasi, turizmin bu gibi iilkelerdeki ekonomik 6nemini ifade etmek adina
verilebilecek orneklerden bazilaridir. Ancak turizmin iktisadi etkileri denildigi
zaman akla hemen olumlu ekonomik etkileri gelmektedir. Oysaki turizmin
olumlu oldugu kadar, bazi olumsuz etkileri de mevcuttur. Turizmin 6demeler
dengesi lizerindeki etkisi, gelir yaratici etkisi, turizmin istihdam yaratici etkisi,
bolgelerarasi ekonomik gelisme ilizerindeki etkisi, ekonominin diger sektorleri
iizerinde  yarattign  etkilerin  hepsi  olumlu  etkiler = kapsaminda
degerlendirilmektedir. ithalat, enflasyon, firsat maliyeti, mevsimsellik ve
yabanci sermaye etkisi ise turizmin olumsuz iktisadi etkileri arasinda yer
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almaktadir (Bahar ve Kozak, 2008). Konunun smirlandirilmast amaciyla
turizmin olumlu ve olumsuz iktisadi etkilerine bu ¢alismada yer
verilmeyecektir.'

3. TURKIYE’'DE TURIiZM SEKTORUNUN GELIiSIMi VE KAMU
POLITIKALARI

1923-1963 doneminde o giiniin kosullarindan kaynaklanan bir takim
sinirh gelismeler olsa da, Tiirkiye’de turizm sektoriiniin gelisimi esas itibariyle
1963 yilinda planli dénemle birlikte baslamistir. Bu baglamda 1963-1983
doneminde turizm politikasinin temel hedefi, turizm yoluyla 6demeler
dengesine katkida bulunmak; doviz gelirlerini artirmak; yeni is alanlan
olusturmak ve Tirk vatandaslarina tatil olanaklar1 saglamakti. Bu hedefleri
gerceklestirmek igin organizasyonlar, yasal ve finansal diizenlemeler ve 6zel
projeler olmak {izere birgok ara¢ kullanilmigtir. Turizm Bakanligi’nin kurulmasi
bu donem igerisinde atilan en énemli adimdi. Turizm Bankasi ile 1972 yilinda
Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi’nin (TURSAB) kurulmas: ise s6z konusu
donemin diger 6nemli gelismeleri arasinda yer almaktadir (Yagci, 2003: 202—
203).

Tiirkiye’de de diinyadaki gelisimine paralel olarak, turizm sektoriiniin
ozellikle 1980 yilindan sonra c¢ok biiylik ve hizli bir gelisim gosterdigi
bilinmektedir. Bunun en 6nemli nedenleri arasinda, 1982 yilinda yiiriirliige
giren 2634 sayili “Turizmi Tesvik Kanunu” ile sektore yapilan tesvik ve
yatirimlarin ¢ok biiyiik bir katkisinin olmasi yatmaktadir. Nitekim 1987 ve 1991
yillar1 arasinda devletin turizm sektoriine verdigi her 1 Dolar nakdi tesvik, 25
Dolar olarak geri donmiistiir (Turizm Bakanligi, 2002: 7). Sonug olarak, 1984—
1990 yillar1 arasinda turizm ortalama %12.1 biiyliyen bir sektdr olmustur
(Turizm Bakanligi, 1998: 57). 2001 yilindaki Sekizinci Bes Yillik Kalkinma
Plan1 ile 2007-2013 yillarin1 kapsayan Dokuzuncu Kalkinma Plani Turizm Ozel
Ihtisas Komisyonu Raporu’nda da Tiirkiye turizminin vizyonu, ana politikalari
ve amagclari, Avrupa Birligi’ne katilim siirecinin etkileri, giiclii ve zayif yanlar
ile bu alana ait firsat ve tehditler ayrintili bir sekilde belirtilmistir (DPT, 2007).

Bununla birlikte 17 Haziran 2003 tarihinde uygulamaya konulan “4875
Sayih Dogrudan Yabanca Yatirimlar Kanunu” ile Hazineden izin alma
prensibi kaldirillarak, yabanci yatirimei ile yerli yatirimciya esit sartlar
getirilmistir. Boylece, 50.000 ABD Dolar1 sermaye kosulu da kaldirilmistir
(Ege ve Giirdogan, 2005: 48). Dolayisiyla, iilkeye giren Dogrudan Yabanci
Sermaye Yatirimlari (DYSY) ve sonugta sirket sayisinda 2002 yilindan sonra
onemli artislar yasanmistir. Nitekim turizm sektérii 2004°de iilkeye 1 milyon

" Turizmin olumlu ve olumsuz iktisadi etkileri hakkinda daha ayritili bilgi i¢in: Bahar,
0. ve Kozak M. (2008), Tourism Economics Concepts and Practices, New York: Nova
Science Publishers, Inc., ss. 115-133.
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Dolar’lik yatinm c¢ekerken, bu rakam 2008 yilinda 27 milyon Dolara
yiikselmistir (http://www.hazine.gov.tr).

Tablo 2: Tiirkiye’de Turizm Sektériine Iliskin Temel Makro Ekonomik
Biiyiikliikler (1980-2008)

Gostergeler 1980 | 1990 | 1995 | 2000 | 2005 | 2007 | 2008
Turist —— Sayist| ) ee | 5380 | 7726 | 10428 | 20273 | 27.215 | 30929
(milyon kisi)

Turizm Geliri | 37671 3.225.0 | 4.957.0 | 7.636,0 | 18.152 | 18.487 | 21.910
(milyon $)

Turizm Geliri  /

ihracat Geliri (%) | 12 | 249 22.9 278 | 247 | 173 | 166
Turizm Geliri  /

GSMH (%) 0.6 2.1 3.0 3.8 5.0 2.8 2.9
Yabanci Basina

Ortalama Harcama | 254 621 684 764 752 679 708
3

Dis Ticaret Agigimni
Kapatmadaki % | 6.5 28.6 30.8 27.0 54.1 41 314
Pay1

Kaynak: www.turizm.gov.tr; www.tcmb.gov.tr’den yararlanilarak yazar tarafindan
diizenlenmistir.

Tablo 2’ye bakilacak olursa, turizm sektoriiniin 1980 yilindan 2009
yilina kadar olan hizli gelisimini temel makro biiyiikliikler agisindan incelemek
miimkiindiir. Ciinkii 1980 yilinda sadece 326.7 milyon Dolar turizm geliri, ¢ok
biiylik bir artis gdstererek 21.9 milyar Dolara ¢ikmistir. Benzer sekilde, ayni
yillar igin turizm gelirlerinin GSMH’ya oramt %0.6 iken %2.9’a ulagmustir.
Tiirkiye’nin Atatlirk doneminden sonra 1947 yilindan itibaren hi¢ kapanmayan
ve slirekli agik veren dis ticaret agiginin da %31.4’tinti 2008 yili verileri ile
turizm sektOriiniin kapatmakta oldugu goriilmektedir. 1980°de %11.2 olan
turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine orani, 2000 yilindaki %27.8’lik yiikselisin
ardindan 2008 yilinda belli bir diisiis gostererek %16.6 olmustur.

Tablo 3’de ise iilkedeki turizm isletme ve yatirim belgeli tesislerin yillar
itibariyle gelisimi verilmektedir. 1980 yilinda turizm isletme ve yatirim belgeli
toplam 778 olan tesis, 42.011 olan oda ve 82.332 olan yatak sayist; 2007 yilina
gelindiginde sirasiyla %322.9, %767.7, %855.2 artigla 3.290, 364.528 ve
786.453 olarak gerceklesmistir. Bu rakamlar, turizm sektoriindeki konaklama
arz1 agisindan kapasitenin 1980 yilindan sonra ¢ok biiyiik bir gelisim
gosterdiginin de kanitidir. Daha 6nce de belirtildigi {izere, bu biiyiik gelisimin
en onemli nedeni sektdre yapilan yatirim, tesvik ve DYSY uygulamasidir.
Sektore yurt i¢ci ve digindan yapilan yatinm miktarlarinin giderek artmasi,
sektoriin bugilinkii noktaya gelmesinde onemli ve etkili bir faktor olmustur.
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Tablo 3: Tiirkiye’de Isletme ve Yatirim Belgeli Tesislerin Yillar itibariyle
Geligimi (1980-2007)

Turizm Isletme Belgeli Tesisler Turizm Yatirim Belgeli Tesisler
YILLAR TESIS ODA YATAK TESIS ODA YATAK
1980 511 28992 56044 267 13019 26288
1981 529 30050 58242 278 15159 30291
1982 569 32011 62372 339 18172 36332
1983 611 33694 65934 376 21410 43425
1984 642 34666 68266 412 26372 53615
1985 689 41351 85995 501 34251 71521
1986 731 44342 92129 638 48615 101383
1987 834 51040 106214 892 73537 153786
1988 957 58914 122306 1268 105736 218445
1989 1102 70603 146086 1662 139497 288896
1990 1260 83953 173227 1921 156702 325515
1991 1404 97260 200678 1987 158372 331711
1992 1498 105476 219940 1938 148017 309139
1993 1581 113995 235238 1788 132395 276037
1994 1729 128065 265136 1578 114913 240392
1995 1793 135436 286463 1334 96517 202483
1996 1866 145493 301524 1309 96592 202631
1997 1933 151055 313298 1402 110866 236632
1998 1954 151397 314215 1365 116286 249125
1999 1907 153749 319313 1311 114840 245543
2000 1824 156367 325168 1300 113452 243794
2001 1980 175499 364779 1240 107262 230248
2002 2124 190327 396148 1138 102972 222876
2003 2240 202339 420697 1130 111894 242603
2004 2357 217664 454290 1151 118883 259424
2005 2412 231123 483330 1039 128005 278255
2006 2475 241702 508632 869 123326 274687
2007 2514 251987 532262 776 112541 254191

Kaynak:http://www.kultur.gov.tr/TR/BelgeGoster.aspx?F6E 1 0F8892433CFF2B81939
FD5B60AFAA85SBSE20CBC69487, (Erisim Tarihi: 24.06.2009).

Nitekim iktisat literatlirine bakildiginda, iiretimin iki Onemli
faktoriinden biri olan sermayenin arttirilmasi, ekonomik biiylimenin temel
kaynaklarindan biri olarak kabul edilmektedir (Gaines ve Theodore, 2004;
Yildirim, Karaman ve Tasdemir, 2008: 486—491). Dolayisiyla, yatirimlar turizm
sektoriiniin daha fazla gelismesi noktasinda énemli bir faktordiir. Bu baglamda,
yatirimlar1 etkileyen faktorlerin ya da yatirnm ortaminin ¢ok iyi bir sekilde
analiz edilmesi sarttir. Yatirim yapilacak iilkelerdeki gliven ve seffaflik ortami
her zaman igin riskleri azaltmaktadir (Velde ve Nair, 2005). Zaten yapilan
bilimsel arastirmalar, turizmin ekonomik anlamda Tiirkiye’nin ekonomik
biiyiimesine olumlu yonde katki bir sagladigini ortaya koymaktadir (Kasman ve
Kasman, 2004; Yildirim ve Ocal, 2004; Bahar, 2006; Gékovali ve Bahar, 2006).
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WTTC’nin 2009 yili Tiirkiye raporunda, turizmin olusturdugu
GSMH’nin 2009 yilinda %1.3’liik biiyiime ile 27 milyar Dolara ulasacag ifade
edilirken, turizmde dogrudan istihdam edilen kisi sayisinin da %1.5’lik artisla
443 bine ulagacagi Ongoriilmektedir. Tiirkiye’de turizmin dolayli olarak
olusturacagi ekonomik biiyiikliiglin 64 milyar Dolar olacagma dikkat ¢ekilen
raporda, turizmin dolayli olarak istihdam sagladig1 kisi sayisinin da 1 milyon
375 bin olacagna isaret edilmektedir (WTTC, 2009b). Bu veriler, turizmin
ekonomik biiyiime ve kalkinma ile iilkedeki istihdam potansiyeline onemli
katkilar sagladiginin baska bir kanitidir.

4. MUGLA TURIZMIiNiN TURKIYE EKONOMIiSi ACISINDAN YERI
VE ONEMI

4.1. Mugla ilinin Turistik Tarihcesi

Antik Karya bolgesinin en eski yerlesim alanlarindan olan Mugla,
sirastyla Kayra, Misir, Iskit, Asur, Dor, Met, Pers, Makedon, Roma, Bizans
egemenliginde kalmistir. 1284 tarihinde Tiirk egemenligine girmis olan Mugla
ilinin antik adi cesitli bulgu ve kaynaklara gdére “Mobella, Mobolia, Mogola
olarak gegmektedir. M.O. 3400 tarihinde bdlgeye gelen kavmin basinda “Kar”
adinda bir 6nder bulunmakta idi. Bu nedenle bolge Karya olarak anilmaya
baglanmistir. Karya kuzeyden Lidya, batidan Frigya ve gilineyden Likya ile
cevrilidir. Bu sinirlar kuzeyde S6ke, Aydin ve Nazilli’nin iistiinden baslamakta,
giineyde Dalaman Cayi’nin dokiildiigii yerde bitmektedir. Bu sinirlar bdlgenin
bugiinkii sinirlarina ¢ok yakindir. Karya’nin toplu yerlesim merkezleri Mugla
ve Milas’tir. Bu cagda Karya bolgesi, Ege Denizi’nden gelen Yunan somiirge
dalgalarina sahne olmustur (Mugla Valiligi, 2003: 16).

1260 yillarindan itibaren Mentese’nin eski sahibi Bizanslilar, Karya
iilkesine yeni gelmeye baslayan Islam-Tiirk unsurlarla tamismaya basladilar.
Ozellikle Denizli-Fethiye arasinda uzayan genis yaylak ve otlaklar, Mentese
Bey’den 6nce gelip, yoreyi yurt edinen gezgin Tiirkmen obalari ile doldu tast.
Mentese Bey 1284 yilinda Aydin Gilizelhisar’da Taralleis Savasi olarak bilinen
gaza olay1 ile Karya topraklarina girdi. Mentese Bey, Karya’nin iglerine kadar
uzandikga, Bizans niifusunun énemli bdliimiiniin kiyilara ya da adalara kactigini
gordii. Karsilastig1 Bizans niifusunu Tiirklestirip islamlastirdiktan sonra, Bati
Anadolu’nun en biiyiilk oymak reisi Germiyan Bey’e mektup yazdi. Yeni
fethedilen ve niifustan biiyiik Olgiide eksilen Karya topraklarina Germiyan
Boylarindan cemaat istedi. Bu istegi uygun bulan Germiyan Bey yeni fethedilen
Karya topraklarina ¢ok sayida tirler ve cemaatler gondermeye basladi (Mugla
Valiligi, 2003: 19). Bdylece yorenin ilk niifusu Germiyan Tiirklerinden olustu.
Karya adi1 birakildi, yoreye “Mentese” adi verildi. Mentese Beyligi Osmanlilar
tarafindan ilk zapt tarihi olan 1290’lara kadar sakin ve miireffeh yasadi. Kuzey
liman1 Balat’tan ve giliney liman1 Gokova’dan Mentese disina bugday, safran,
susam, bal, balmumu, palamut, zibebe, sap, maroken, deri, hali, kdle ve cariye
ihrac edildi. Buna karsilik ayn1 limanlardan Mentese’ye devrin en dnemli ithalat
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maddelerinden kumas, sabun, kalay, kursun ve bunun gibi mallar getirilerek
hem Mentese’ nin ihtiyaclar1 karsilandi hem de daha i¢ bolgelere giden deve
kervanlart ile ticaretin alan1 Anadolu’nun diger illerine tasti. Mentese diger
Tirk beylikleri igerisinde birden gelisen Osmanli Beyligi karsisinda fazla
dayanamazdi. Biitiin Tiirk beyliklerini tek cati altinda toplama politikas1 giiden
ve giderek cihan imparatorluguna yonelen Osmanli Devleti, Yildinnm Beyazit
zamaninda, Mentese Beyligini Osmanl topraklarina katti.

1424°te, Mentese’nin Osmanli sancagi olusunu izleyen yillarda,
Mugla’y1 Osmanli Sultan1 Kanuni Sultan Siileyman ziyaret etti. Rodos adasim
almak iizere 16 Haziran 1522 tarihinde Istanbul’dan 100.000 kisilik ordu ile
Mentese iline hareket eden Kanuni, 23 Temmuz 1522 giinii Mugla’ya geldi.
Karabag’da otagimi kurdu. 28 Temmuz 1522’de Rodos’a ulagan Kanuni, ayni
yilin ekim ayinda Rodos’u aldi. Doniis yolunda da ayn1 giizergahi takip etti ve 8
Kasim 1522 giinii Mugla’ya geldi, o glin mola verip otagini kurdu. O giine
kadar alinamayan Bodrum Kalesi’nin fethi igin Palas Mustafa Pasa’y1
gorevlendirdi. Tamamlanan bu fetih ile ilin bugilinkii sinirlar1 ¢izilmis oldu
(Mugla Valiligi, 2003: 20).
4.2. Mugla ilinin Cografi Konumu

Ege Bolgesinin gilineyinde yer alan Mugla, Asar (Hisar) dagi
eteklerinde ovaya dogru yayilmis, kendine has mimarisi, daracik sokaklar1 ve
her biri turizm merkezi ilgeleri ile tam bir turizm cennetidir. Mugla ili 1124 km.
uzunlugunda sahil bandi, Diinyaca iinlii korfez ve koylari, yilizdl¢limiiniin
%67’sini olusturan ormanlik alanlari, Anadolu Medeniyetlerinin mirasi zengin
kiiltiir varliklan ile turizm sektdriinde Tiirkiye’nin en goézde illerinin basinda
gelmektedir. Antalya ve Istanbul bélgelerinden sonra en ¢ok turist agirlayan
ildir. Turizm sektdriindeki gelismisligin yani sira tarim, hayvancilik ve sanayii
sektoriinde de iilke ekonomisine 6nemli katkilar saglamaktadir.
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Sekil 1: Mugla I Haritas:

Mugla ili 3620 ve 3731 kuzey enlemleri ile 2714 ve 2915 dogu
boylamlar1 arasinda yer almaktadir. Anadolu’nun kuzeybatisinda bulunan,
Fethiye’den Mandayla Korfezi’'ne kadar uzanan kiyilari kapsayan, deniz kiyi
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uzunlugu, kara uzunlugundan fazla olan bir ildir. Dogusunda Antalya,
kuzeydogusunda Burdur, kuzeyinde Denizli ve Aydin illeri ile komsudur.
Giineyinde Akdeniz, batisinda da Ege Denizi bulunmaktadir (Oriicii ve Ceylan,
1995:2).

Il alani, Tiirkiye’'nin en engebeli yorelerinden birisidir. Dag sinirlart
arasinda yayla alanlar1 yer almaktadir. Akarsular tarafindan par¢alanmig olan bu
yaylalar tizerinde karstik sekillere ¢ok rastlanmaktadir. Mugla ilinin kiyilar
Tirkiye’nin en girintili ¢ikintili kiyilanidir. Kiyida ¢esitli  biiyiikliiklerde
yarimadalar, koylar, kérfezler ve adaciklar birbirini izlemektedir. il sinirlari
icerisinde biiyiik bir akarsuya rastlanmamaktadir (Oriicii ve Ceylan, 1995: 2).

[lde kiyilara inildikge, tipik Akdeniz iklimi ile karasal iklimin karistig1
gorlilmektedir. Bu anlamda ilin karakteristik 6zelliklerinden birisi de bol yagis
almasidir. Rize ilinden sonra en ¢ok yagis alan il konumundadir. Bundan dolay1
giir bitki oOrtiisii bulunmaktadir. Bodur agaglardan olusan bu bitki Ortiisii
iizerinde ormanlar yer almaktadir. Ormanlik alan, il yliz 6l¢iimiiniin yaklasik
%65’ini kaplamaktadir. Cogu mese, ardi¢ ve kizilgamdan olusan ormanlar 2000
m yiikseklige kadar ¢ikmaktadir. Algak alanlar kiiltiir bitkilerine ayrilmistir.
Maki bitkileri sinirinda, zeytin ve turunggil bahgeleri dnemli yer tutmaktadir.
Bitki ortiisii iginde yer alan “gilinliik” agacinin 6nemi biiyiiktiir. Mugla disinda
Tirkiye’nin bagka bolgesinde bulunmayan bu agaglara, diinyada yalnizca
Formoza ve Giliney Amerika’da rastlanmaktadir. Sigla ya da ansar agaci da
denilen giinliik agacindan, sanayide kullanilan sigla yagi elde edilmektedir.
Koycegiz, Marmaris, Fethiye ve Milas yorelerinde deniz kiyisina yakin sulak
yerlerde, koruluklar halinde bulunmaktadir. Sigla yagi {retiminin yoreye
ekonomik yonden biiyiik katkisi olmaktadir (Oriicii ve Ceylan, 1995:3).

Daha 6ncede ifade edildigi gibi Mugla, 1124 km olan kiy1 uzunlugu ile
en uzun sahil seridine sahip olan ildir (deniz kiyis1 840 km, adalar ¢evresi 213.4
km, gol kiyist 52.6 km). 11 yiizolgiimiiniin yaklagik %20’si tarim arazisi olup
geri kalan alanlar daglik ve engebeliktir. Geng olusumlu kirilma ve ¢okiintiilere
bagh sayisiz koylar, biikler ve kiiciik adalar (toplam ada sayis1 61 ve kapsadigi
alan 40.41 km?2) ile yaliyarlar (falez), yarimadalar, kumsallar ve kiy1 oklar
olugsmustur. Daglar, ormanlar, siingercilige ve balik¢iliga son derece elverisli
koylar, turistik potansiyeli yiiksek ve goriilmeye deger tarihsel eserleri olmasina
ragmen, kara ve deniz ulasimi yetersizliginden sahil ilgeler disinda kirsal
karakterde bir il goriiniimiindedir (Mugla Valiligi, 2003: 2). Tablo 4’de, Mugla
ilinin genel durumuna iligkin veriler gosterilmektedir.
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Tablo 4: Mugla ili Genel Durumu

ALANI 13.247 km2
KIYI UZUNLUGU 1124 km
ORMANLIK ALAN % 68

SIT ALANI % 14
NUFUSU 715.328 kisi
ILCE SAYISI 11
BELEDIYE SAYISI 61

KOY SAYISI 395
DEVLET HASTANESI 12

OZEL HASTAHANE 7
UNIVERSITE 1

Kaynak: Mugla il Turizm Miidiirliigii Verileri, 2009.

4.3. Mugla ilinin Turizm Arz1 Acisindan Degerlendirilmesi

Turizmin arz kosullar1 ile bir destinasyonun dogal varliklari, sosyo-
kiiltiirel varliklari, altyapisi ve ulagim durumu ifade edilmektedir (McIntosh vd.,
1995: 269; Kozak ve Rimmington, 1998: 184). Dogal ve sosyo-kiiltiirel
varliklar, destinasyonun iistyapisini olusturan faktdrlerdir. Ulasgim durumu ve
altyapi ise turizm altyapisi kapsaminda degerlendirilmektedir. Hi¢ kuskusuz ki,
turizm destinasyonlar1 esit imkan ve kaynaklara sahip degildir. Bazilari, dogal
varliklar agisindan digerlerine gére daha avantajli bir konumdadir. Ciinkii dogal
varliklar diger iiretim faktorlerinden farkli olarak, kendiliklerinden olusan,
insanlarin herhangi bir katkis1 ve emegi olmadan meydana gelmis varliklardir.
Dolayisiyla, baska higbir destinasyonda bulunmasi miimkiin olamayacak olan
dogal varliklara sahip olmak, turizm rekabet giicli acisindan ¢ok biiyiik bir
avantaj yakalamak demektir (Bahar ve Kozak, 2005: 131). Bu agidan
bakildiginda, Mugla’nin sadece Tiirkiye’de degil diinya genelindeki diger
bolgelerle de kiyaslandiginda ¢ok Onemli bir avantaja sahip oldugu
gorlilmektedir.

Mugla ili kiiltiir ve tabiat varliklan ile turizm sektoriine arz edilebilir
kaynak zenginligi itibariyle yalmiz Tirkiye’nin degil diinyanin nadir
bolgelerinden birisidir. Bu nedenle ilin ekonomisinin temelini turizm sektorii
olusturmaktadir. Turizm sektoriiniin yan1 sira tarim (narenciye, seracilik, kesme
cigek, aricilik, su tiriinleri), madencilik (mermer, komiir) ve ulagim (deniz, kara)
sektdriinde ilin 6nemli bir potansiyele sahip oldugu gériilmektedir. Insanlik
tarihinin ilk gilinlerinden itibaren yiizlerce medeniyete besiklik yapmis
Anadolu’nun Giineybati Ege bolgesinde, 1100 Km’yi asan kiy1 seridinde yer
alan irili ufakli yiizlerce koyu, zengin orman varligr Nisan aymndan Ekim ay1
sonuna kadar uzanan bol giinesli enfes havasi, tertemiz ve piril piril denizi,
insanlik tarihinin gecirdigi her devrin adim bagi izlerinin goriilebilecegi
muhtesem tarih ve kiiltiir miras1 ile Tiirk ve Diinya turizminin en &nemli
merkezlerinden birisidir.

Dogal giizellikleri, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleriyle iilke turizminin
lokomotifi konumundaki Mugla, “Mavi Yolculugu” ile tinlii olmakla birlikte,
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iilke yat turizminin de merkezi durumundadir. Bu karakteristik 6zellikleriyle il,
yerli ve yabanci turistler nezdinde “Yeryiizii Cenneti” ve “Giizelliklerin
Bulustugu Yer” olarak tanimlanmaktadir. 1klim yapisi ve sahip oldugu turizm
varliklar1 sayesinde, diinyadaki ve Tiirkiye’deki bircok bdlgenin aksine
Mugla’da on iki ay turizm yapma imkani mevcuttur. Bu nedenle, turizm
faaliyetlerinin planl bir sekilde gelismesi ve yiiriitiilmesi i¢in, ilin baz1 bolgeleri
Bakanlar Kurulu karartyla “Turizm Alani, Turizm Merkezi, Ozel Cevre Koruma
Bolgesi” olarak ilan edilmistir. Siirdiiriilebilirlik olgusu, ekonominin bir alt
sektorii olan turizm icinde gecerli olmakla birlikte, her sektor i¢in tasidigindan
daha fazla bir énem arz etmektedir (Bahar ve Kozak, 2005: 137). Ciinkii
turizmin var olabilmesi i¢in ‘cevre’nin varligi sarttir. Turizm, her kaynak gibi
dikkatle ve siirdiiriilebilir bir yaklagimla yonetilmesi gereken bir alandir (Giir,
2001: 215).

Kara ve deniz ulagimmin yam sira, Dalaman ve Milas-Bodrum
Havalimanlariyla turizm ulasimi kolaylastirilmustir. 11 genelinde kiiltiir, kiy1 ve
deniz, yat, su alt1 dalig, termal, yayla, magara, akarsu, dag ve doga yiiriiyiisi,
yamag parasiitli, jeep safari, binicilik, kig ve kongre olmak iizere on dort ayri
turizm daliyla hizmet veren c¢ok cesitli, 6nemli ve detayli bir hizmet sunumu ve
bunlarin yapildig1 mekén ve tesisler mevcuttur’. Turizmde iiriin ¢esitlendirmesi
yapabilmek, rekabet giicii elde edebilmek iginde c¢ok Onemli bir faktor
durumundadir (Bahar ve Kozak, 2005: 143-145). Uriin cesitlendirmesi
yaklagimu ile piyasaya sunulan iiriine rakiplerinde olmayan bir 6zellik eklenir.
Bu yeni 6zellik diger iirlinlerde olmadigi i¢in, farkliliktan dolay1 ek bir kar marji
elde etmek miimkiin olur (CAT, 2003). Dolayisiyla Mugla ili {iriin gesitliligi
acisindan da diger bolgelere gore dnemli bir avantaja sahiptir.

Buradan hareketle kisaca Mugla ilindeki dogal varliklart su sekilde
siralamak miimkiindiir’: Mugla’da Dogu ve Bat1i Mentese, [Ibir, Yaran, Golgeli,
Balaban ve Boncuk olmak iizere 7 tane dag; Dalaman, Esen, Yatagan, Oren,
Bitez, Akcaalan, Karaova, Kizilyaka, Gokova ve Kargin olmak iizere 10 ova;
Sarigay, Dalaman, Esen ve Dipsiz Cay1 olarak 4 vadi; Koycegiz, Hacat,
Denizcik ve Akarcadere olmak iizere de 4 g6l bulunmaktadir.

Mugla ilinde Akdeniz iklimi egemendir. ilde yazlar sicak ve kurak,
kiglar 1lik ve yagishdir. Ancak denizden itibaren degisen yiiksekliklere gore
iklim biraz karasallagmaktadir. Yilin en sicak giinii 41.2° C, en soguk giinii
12.6° C’dir. Yillik ortalama sicaklik 15° C’dir. Yillik ortalama yagis miktari
1196.9 mm>dir (Mugla Valiligi Il Cevre Mudiirliigii, 1998: 28-29). Bolge

? Mugla ilindeki turizmin gesitleri hakkinda ¢ok daha ayrintili bilgi igin: Mugla Valiligi
(2003), Cumhuriyetimizin 80. Yilinda Mugla, Mugla: Mugla Valiligi Yayni, ss. 174-
194°e bakiniz.

? Konu hakkinda daha ayrintili bilgi igin: Bahar, O. (2000), “Turizm Talebini Etkileyen
Faktorler ve Bu Faktorlerin Giiney Ege Turizmi Agisindan incelenmesi”, Basilmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Mugla Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.
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ikliminin yumusak olmasi, turizm mevsiminin de uzamasina neden olarak; hem
turistik iiriin ¢esitliliginin arttirilmasina sebep olur, hem de dinlenme, eglenme, gezi
ve sportif amaclh faaliyetlere katilacak yabanci ve yerli turistlerin yilin hemen
hemen her ayinda bu bolgeye seyahat etmesine olanak saglamaktadir.

Ayrica Bodrum’da Karaada 1ilicast ve Bodrum i¢cmesi, Marmaris’te
Golenye igmesi, Milas’ta Sepetciler, Asin igmesi, Bah¢geburun Maden Suyu i¢mesi,
Koycegiz’de ise Cavus 1licasi, Sultaniye ve Veli Bey kaplicasi olmak iizere il
genelinde 9 adet kaplica ve igme bulunmaktadir. Tablo 5’de de, Mugla bdlgesindeki
tarihi ve arkeolojik degerler gosterilmektedir. Bunun yani sira Mugla ve ilgelerinde
toplam 39 adet kumsal bulunmaktadir. Yine Mugla merkezde Orman, Bodrum’da
Betas, Dat¢a’da Kumluk, Milas’ta Giilliik, Ula’da Azmak plajlar1 vardir. Mugla’da
Mugla ve ilgelerden de Bodrum, Fethiye, Marmaris, Milas ve Yatagan’da Agikhava
miizeleri mevcuttur (Soganci, 1993: 20). Bunlar bolgede giiglii bir ¢ekim etkisi
olusturarak, kiiltiir turizminin gelismesini saglamakta ve turizm talebine olumlu bir
katkida bulunmaktadir. Tablo 6°da ise ildeki kiiltlir-turizm koruma ve gelisim
bolgeleri ile turizm merkezleri gosterilmektedir.

Tablo 5: Mugla Bolgesindeki Tarihi ve Arkeolojik Degerler

Yer Adi Devri Ozelligi
MUGLA Seyh Camii Menteseogullart
Merkez Ulucamii Menteseogullar:
Ug Erenler Mescidi Osmanli
Kursunlu Camii Osmanli
Bodrum Miiskebi Miken Oren yeri
Mindos Karia Oren yeri
St. Petrum Satosu Rodos Sovalyeleri
Kale Rodas Sovalyeleri
Halikarnas Karia Oren yeri
Antik Tiyatro M.O. 335.y1l Diinyanin 7 harikasindan
Datca Knidos Yunan-Helen-Roma Oren Yeri
Hizirgah Camii Selguk
Milas Gilimiis Kesen Roma Mezar
Baltalikap1 Karia
Zeus Mabedi Yunan
Firuzbey Camii 1394
Heraclea Adlatmas Karia-Roma
Labranda Arkaik Oren yeri
Tassos Hellenistik Oren yeri
Aga Camii Osmanli
Yatagan Stratonicica Yunan-Roma
Hekata Mabedi Roma
Kdycegiz Kaunos M.O. 1V. yy Antik liman
Marmaris Hydas Erine Hellenistik Antik kent
Loryma, Amos Hellenisitk Antik kent
Fethiye Kaya koyii M.O. 3-4.yy

Kaynak: Olali, H. (1968), Ege Bolgesi Turizmi ve Turizmin Mevsimlik Karakteri,

Izmir: Ege Universitesi Yayini, ss. 29-30.
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Deniz suyunun kalitesini ve insan sagligi acgisindan onemini belirten
Mavi Bayrakli plaj sayist il genelinde toplam 57 adettir. Ayrica, Fethiye’de iic,
Marmaris’te yedi ve Bodrum’da dort olmak {izere il genelinde toplam on dort
adet marina bulunmaktadir. Benzer sekilde Fethiye’de {ic ve Marmaris’te bir
olmak iizere il genelinde toplam dort adet belediye belgeli marina
bulunmaktadir.

Tablo 6: Mugla Ilindeki Kiiltiir -Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri ile
Turizm Merkezleri

Yeri Bakanlar Kurulu Tarihi Sayisi
Marmaris ve Cevresi Turizm Alam 30.08.1989 89/14499
Sarigerme Turizm Alam 06.09.1982 TIYKK
Milas Cam Liman1 Turizm Merkezi 11.09.1987 87/12106
Milas Giivercinlik Koyu Turizm Merkezi 11.09.1987 87/12106
Milas Kazikli Koyu Turizm Merkezi 11.09.1987 87/12106
Milas Akbiik-Kazikli Koyu Kyt Band1 30.08.1989 89/14499
Turizm Merkezi
Milas Cokertme Turizm Merkezi 23.09.1997 97/9985
Bodrum Karaada Turizm Merkezi 07.11.1985 85/10036
Bodrum Marina Turizm Merkezi 07.11.1985 85/10036
Bodrum Yalikavak Turizm Merkezi 11.09.1987 87/12106
Bodrum Yaligiftligi Turizm Merkezi 11.09.1987 87/12106
Bodrum Tiirkbiikii Dogusu Turizm 11.09.1987 87/12106
Merkezi

Kaynak: Mugla Valiligi (2003), Cumhuriyetimizin 80. Yilinda Mugla, Mugla Valiligi
Yayni, Mugla, s. 198.

5. MUGLA’NIN TURIZM KAPASITESI VE TURIZM GOSTERGELERI

Tablo 7’de Mugla ilinde bulunan isletme ve yatirim belgeli tesis sayisi
goriilmektedir. Buna gore, ilde toplam 32 adet 5 yildizli ve 19 adet 4 yildizl
tatil koyii, 39 adet 5 yildizli otel olmak tizere diger belirtilenlerle birlikte
toplamda 666 adet tesis vardir. Bu tesislerin ise 66.422 oda ve 149.604 bin
yatak kapasitesi mevcuttur. Mugla ili oda ve yatak sayisi olarak Tiirkiye nin
sirastyla %18.2 ile %19’luk kismini tek basina karsilamaktadir ki, bu oran
Tiirkiye’deki diger iller i¢in ortalamanin ¢ok iizerinde bir rakami isaret etmekle
beraber, Antalya’dan sonra Mugla’nin ikinci sirada yer almasini saglamaktadir.
Bununla birlikte, Mugla’da 472 lokanta, 101 kafeterya, 32 eglence yeri, 79 adet
yat isletmesi, 1.360 adet yat ve bu yatlara ait olan 14.299 yatak kapasitesi
bulunmaktadir. Ayrica, AG smifi 50, A smifi 503, B 15 ve C 10 olmak {izere
toplamda 578 turizm seyahat acentesi mevcuttur. Giiniibirlik tekne sayis1 80,
turistin ortalama kalis siiresi 10 giindiir. Bu on giiniin yedisi konaklama ve tii¢ii
turdur (Mugla 11 Turizm Miidiirliigii, 2009).
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Tablo 7: Mugla Ilinde Bulunan Isletme ve Yatirim Belgeli Tesis Sayis1 (2008)

isletme Tiirii isletme Belgeli Yat1r1.m Belgeli GENEL TOPLAM
Tesis Sayisi Tesis Sayisi
5 Yildizh T.K. 15 17 32
4 Yildizli T.K. 6 13 19
5 Yildizh Otel 23 16 39
4 Yildizl Otel 61 23 84
3 Yildizh Otel 97 42 139
2 Yildizli Otel 99 49 148
1 Yildizli Otel 15 9 24
Apart Otel 41 19 60
Pansiyon 19 25 44
Diger 36 41 77
TOPLAM 412 254 666
Toplam Oda 37.723 28.699 66.422
Toplam Yatak 81.806 67.798 149.604

Kaynak: Mugla 1 Turizm Miidiirliigii Verilerinden Yararlanilarak Yazar Tarafindan
Diizenlenmistir (s6z konusu veriler 31.12.2008 tarihi itibariyledir).

Tablo 8’de Mugla iline deniz ve hava glimriik kapilarindan giris yapan
turistlerin yillara gore dagilimi verilmektedir. 1998 yilinda 1.768.777 milyon kisi
olan turist sayisi, 2008 yilina gelindiginde %67.8 artarak 2.967.374 kisiye
ulasmustir. Ile en fazla turist girisinin havalimanlarinin bulundugu Dalaman ile
Milas-Bodrum’dan oldugu anlasilmaktadir. Daha 6nce Tablo 2’de gosterildigi
iizere Tiirkiye’ye gelen yabanci turistlerin kisi basina ortalama 708 Dolar
harcadiklar1 gz Oniine alindiginda, Mugla’ya gelen turist sayist ile bu rakam
carpilacak olursa Mugla’nin turizm geliri elde edilmis olacaktir. Buradan ¢ikan
sonu¢ ise 2.1 milyar Dolardir. 2008 yilinda Tiirkiye’nin turizm sektoriinden
saglamis oldugu gelir 21.910 milyar Dolar oldugu i¢in Mugla tek basina bu
gelirin %10’luk kismini olusturmaktadir ki, bu da iilke ekonomisi agisindan
oldukca 6nemli bir gelir etkisi anlamina gelmektedir.

Tablo 9°da ise Mugla ili hudut kapilarindan iilkeye giris yapan yabanci
turistlerin milliyetlerine gore dagilimi verilmektedir. Buna gore, %43’liik pay
ve 1.298.565 milyon kisi ile Ingiltere Mugla’ya en fazla turist génderen iilke
konumundadir. Bunu %8’lik pay ve 225.940 kisi ile Hollanda ve %7’lik pay1 ve
gondermis oldugu 206.688 kisi sayist ile Almanya takip etmektedir. Tablo
10°da ise Tiirkiye'ye gelen yabanci ziyaretgilerin baglica turistik merkezlere
gdre dagilimi verilmektedir. Mugla %]11°lik pay1 ile Antalya ve Istanbul’dan
sonra iilkede en fazla turist ¢geken iigiincii il konumundadir.
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Tablo 8: Mugla iline Deniz ve Hava Giimriik Kapilarindan Giris Yapan Turistlerin Y1llara Gére Da

HUDUT KAPISI 1908 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
DALAMAN 1.089.688| 657.499 515135 | 1.08E.581 T.I11.690 | 1.045.408 | 1.205.460 | 1.461.718 | 1.210.8¢
HAVALIMANI

MILASBODRUM | 459.741 | 313.826 423036 562555 658,004 6625375 331.472 961,290 814 .G3¢
H.LIMANI

MARMAFRIS 34595 | &3.797 109.112 1| 100.066 123.543 168.024 224.544 242.413 165.33.
LIMANI

FETHIYE 10707 | 7.387 4142 6011 4289 3.931 233434 213370 187.76:
LiMANI

BODRUM 115545 [ 124.920 167.342 179,724 169.371 171.595 7258 5.044 93T
LIMANI

DATCA f.968 4499 3,778 9,190 49,583 8666 10.312 11.256 8053
LIiMANI

TURGUT REIS 1.520 1.308 1.475 2142 2715 2619 2847 24 537 3.104
LIMANI

GULLUK 0 0 i i 0 2.303 18.872 2512 28.035
LIMANI

YALIKAVAK 0 0 0 0 0 0 0 0 366
LiMANI

TOPLAM 1.768.777 [L178.736 [1524.020 [1949.169 [2.110.505 | 2.072.919 | 2524499 | 2925440 | 2.429.02
ARTISLAR: % W64 | -3336% | 2920% | 2700% 828% -1,78% 26,61% 1147% -1697°

Kaynak: Mugla 11 Turizm Miidiirliigii Verileri, 2009.

Tablo 9: 2008 Yilinda Mugla ili Hudut Kapilarindan Ulkeye Giris Yapan Yabanci Turistlerin Milliy

Ulkeler

INGILTERE

HOLLANDA

ALMANYA

RUSYA FED.

BEL(

Toplam

1.298.565

225.940

206.688

165.683

141

Kaynak: Mugla 11 Turizm Miidiirliigii Verileri, 2009.
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Tablo 10: Tiirkiye'ye Gelen Yabanci Ziyaretcilerin Baglica Turistik Merkezlere
Gore Dagilimi (2006-2008

2006 % 2007 % 2008 %
ANTALYA | 6.011.183 30,3 7.291.734 31,2 8.564.595 32,5
ISTANBUL | 5.346.681 27,0 6.453.598 27,7 7.050.748 26,8
MUGLA 2.345.485 11,8 2.571.920 11,0 2.967.374 11,0
[ZMIR 776.689 3,9 966.693 4,1 1.034.064 3,9
AYDIN 404.631 2,0 509.872 2,2 594.240 2,3
DIGER 4.935.164 24,9 5.547.094 23,8 6.216.829 23,5
TOPLAM 19.819.833 | 100,0 | 23.340.911 100,0 | 26.336.677 | 100,0

Kaynak: www. turizm.gov.tr, (Erigim Tarihi: 26.06.2009).

Son olarak ise Tablo 11°de 2008 yil1 verilerine gore, Mugla’daki 6ren
yeri ve miizelerin ziyaret¢i sayist ve elde edilen turizm gelirleri
gosterilmektedir. Mugla genelinde miizeleri toplam 322.429 kisi ziyaret etmis
ve bundan da 1.670.675 TL’lik gelir elde edilmistir. Benzer sekilde oOren
yerlerini 2008 il itibariyle 320.095 kisi ziyaret etmis ve bundan 1.459.389
TL’lik gelir elde edilmistir. Toplamda ise Mugla’daki tiim 6ren ve miizeleri
624.524 kisi ziyaret ederek ile 3.130.064 TL’lik turizm geliri birakmiglardir.

Tablo 11: Mugla’daki Oren Yeri ve Miizelerin Ziyaretci Sayis1 ve Elde Edilen

Gelirler
Miizeler Ziyaretci Sayist Elde Edilen Gelir
Mugla Miizesi 5.123 3.053
Marmaris Miizesi 52.522 78.684
Fethiye Miizesi 525 1.000
Milas Miizesi 3.341 2.318
Bodrum Sualt1 ve Arkeoloji Miizesi 222.580 1.557.270
Zeki Miiren Miizesi 38.338 28.350
Miizeler Toplami 322.429 1.670.675
Oren Yerleri Ziyaret¢i Sayisi Elde Edilen Gelir
Amythas 3.826 22.912
Kadyanda 1.393 8.886
Gemile 8.744 45.900
Kayakdy 45.773 196.520
Kaunos 50.771 208.365
Tlos 11.598 68.355
Pinara 3.624 21.010
Letoon 7.524 32.721
Sedir Adasi 87.403 418.370
Lagina 694 581
Stratonikeia 2.423 2.906
Knidos 23.382 123.778
Mavsoleion 39.746 227.512
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Antik Tiyatro 2.489 11.778
Hereklia 5.958 29.600
Euromos 3.992 13.376
Gilimiiskesen 320 2.620
Labranda 2.854 12.160
Begin 14.458 6.066
Iasos 2.438 4.720
Balikpazari 585 1.179
Damlibogaz 50 74
Oren Yerleri Toplan 320.095 1.459.389
GENEL TOPLAM 624.524 3.130.064
Kaynak: Mugla 1 Turizm Miidiirliigii Verileri, 2009.

5. SONUC

Bu calisma, Mugla turizmi hakkinda bilgi vermek ve ilin turizm
potansiyeline yonelik konulari, hem arz ve hem de talep cephesi agisindan
ayrintili olarak ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Ayrica, Mugla turizminin
Tiirkiye turizmi icerisindeki yeri ve Oneminin de, bu calisma kapsaminda
incelenmesi ¢alismanin bir diger amacini olusturmaktadir.

Buradan hareketle, ikincil verilere dayandirilarak yapilan arastirmada
elde edilen bulgulara gore kisaca sunu sdylemek miimkiindiir. Mugla ili sahip
oldugu arz kaynaklar1 agisindan Tiirkiye’de ¢ok dnemli bir yere sahiptir. SOyle
ki; Mugla 1124 km olan kiy1 uzunlugu ile en uzun sahil seridine sahip olan ildir.
Ayrica Mugla ili oda ve yatak sayist olarak Tiirkiye’nin sirasiyla %18.2 ile
%19’luk kismim tek basina kargilamaktadir ki, bu oran Tiirkiye’deki diger iller
icin ortalamanin c¢ok iizerinde bir rakami isaret etmekle beraber, Antalya’dan
sonra Mugla’nin ikinci sirada yer almasini saglamaktadir. Gelen yabanci turist
sayis1 acisindan ise Mugla iilke genelindeki %11°lik pay1 ile Antalya ve
Istanbul’dan sonra iilkede en fazla turist ¢eken ii¢iincii il konumundadir.

Turizmden elde edilen gelir agisindan bir degerlendirme yapilacak
olursa: ilin 2008 yilinda elde ettigi gelirin 2.1 milyar Dolar oldugu géz oniine
alimdiginda, Mugla turizminin tek basma Tiirkiye’nin bu sektdrden elde ettigi
gelirin %10’luk kismini olusturdugu goriilmektedir. Bu da iilke ekonomisi
acisindan oldukca 6nemli bir gelir etkisi anlamina gelmektedir.

Tiirkiye’de ve sonug¢ olarak Mugla’da turizm sektori, 6zellikle 1980
yilindan sonra biiyiik bir gelisme gostermis ve iilkenin ekonomik sikintilar
yasadigi donemlerde biiylik bir doviz girdisi saglayarak dis agiklarin
giderilmesinde, issizligin azaltilmasinda, O0demeler  bilangosunun
iyilestirilmesinde 6nemli bir paya sahip olmustur. Dolayisiyla turizm sektorii ile
ilgili politika yapicilar (hem kamu ve hem de 6zel sektdr temsilcileri) ilin zayif
ve kuvvetli yonlerinin detayli bir analizini yaparak, bu sektorden daha fazla
gelirin elde edilmesi noktasinda ¢alisma yapabilirler. 2020 yilinda 2 trilyon
Dolara ¢ikacagi ongoriilen uluslararasi turizm gelirlerinden ilin ve sonugta da
iilkenin daha ¢ok gelir elde etmesi, bu sektérden beklentisi olan iilke insaninin
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daha refah bir hayat siirmesine de yardimci olacaktir. Sonug olarak ilin turizm
envanterinin ¢ok c¢esitli olmasi, ona turizm sektoriinde rekabet giicii yoniinden
onemli ayricaliklar sunmaktadir. Yapilmasi gereken bu arz kaynaklarinin
stirdiiriilebilir politikalarla ve ileriye doniik projelerle korunarak mevcut
rakiplerine gore rekabet giicli avantajini siirdiirmesi ve koruyabilmesidir.
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