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GUNUMUZDE SPOR DENILINCE iLK AKLA NEDEN FUTBOL GELIR? SORUSU
UZERINE BiR ARASTIRMA

Yavuz ONTURK!, Kiirsat KARACABEY?, Nurper OZBAR!
Diizce Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi Diizce/TURKIYE
2Adnan Menderes Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi Aydin/TURKIYE

Oz: Futbol tiim diinyada en popiiler spor dali olarak bilinmektedir. Ulkelerde sosyo-ekonomik durumu ayirt
etmeksizin tim kitlelerin takip ettigi bir olgu olan futbol, endiistri halini almis ciddi bir istihdam alanina sahiptir.
Sporun siyasi bir yapilanma i¢inde oldugu kuskusuzdur. Futbol bir¢ok iilkede siyasi bir arag olmanin disinda, en
biiyiik reklam, propaganda haline gelmis bir unsurdur. Hatta bazi iilkelerin yerel bolgelerinde neredeyse giindemi
sadece futbol olusturmaktadir. Neden spor denilince ilk akla gelen futbol oluyor? Bunun arkasinda yatan sebep
nedir? Insanlarm ilgisini bu kadar ¢ekmesinin altinda ne yatiyor? Futbola yapilan yatirimlar diger branslara
yapilirsa ayni ilgi ve endiistri olusumu gergeklesir mi? Bu arastirmada bu sorulari cevaplandirmak amaciyla nitel
aragtirma yontemi uygulanmistir. Cesitli spor programlari, gazete ve dergiler incelenmis, bazi futbol yazarlarinin
yazilari takip edilmistir. Elde edilen goriisler, takip edilen yazilar ve lilkelerdeki branslagsmalarin analizi bulgular
kisminda tablolar halinde verilmistir. Sonug¢ olarak arastirmadan elde edilen bulgulara dayanarak futbola olan
ilginin tiim diinyada ilerleyen teknolojiyle birlikte siirekli arttig1 ve bir rant olarak meslekler grubunda yerini
aldig1 ifade edilebilir. Buna bagli olarak medyanin futbol haber ve programlarini diger haberlere gore daha fazla
yapmasinin altinda insanlarin ilgisinin oldugu ifade edilebilir. Futbolun bir baska ¢arpict 6zelligi ise ekonomik
ve milliyetgilik boyutudur. Insanlar farkinda bile olmadan spor pazarinda tiiketici halindedirler. Goniil verdikleri
takimin herhangi bir {irlinlin{i satin almasi ya da en az bir kere bilet alip maga gitmesi ya da ma¢ yaym yapan
iicretli kuruluglara para d6deyip maglari izlemesi bile dolayli yonden insan1 futbol pazarinin igine alir. Taraftart
olduklar1 takimi adeta milliyetcilik sembolii olarak algilarlar, bunun sonucunda da &zellikle bazi iilkelerde
holiganizm kavrami olusur. Dolayisiyla futbolun kitlelere hitap eden ailelerin toplumsal yapisimi iginde
barindiran sosyolojik, psikolojik boyutlariyla da her daim popiilerligini giderek arttiran sosyal bir olgu olarak
varligin siirdiirecegi ifade edilebilir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Futbol, Olgu

A RESEARCH ON THE QUESTION WHY FOOTBALL IS THE FIRST THING THAT
COMES TO MIND WHEN IT COMES TO SPORTS

Abstract: Football is known as the most popular sport branch all over the world. Football, which is a
phenomenon followed by masses worldwide independent of socio-economic status, has a serious area of
employment which has become an industry. Football is not only a political tool in many countries; it is also the
biggest advertisement and propaganda element. Even in the local areas of some countries, almost all the agenda
is football. Why football is the first thing that comes to mind when it comes to sports? What is the reason behind
this? What lies beneath the attraction of people? If the investments in football were to be made in other branches,
would the same interest and industry occur? In this research, qualitative research method was applied to answer
these questions. Various sports programs, newspapers and magazines were examined and some writings of
certain writers were followed. The analysis of the obtained opinions, followed writings and branching in
countries are presented in the findings section as tables. As a result based on the finding obtained from this
research, it can be stated that the interest in football has been continuously increasing with the advancing
technology all over the world and the new occupational groups have been originated. Therefore it may be said
that the reason why media makes more news about football than other news is this interest of people. Economic
and nationalist aspects of football cannot be disregarded. Unwittingly, People are actually consumer in the sports
market. Even purchasing a product of the supported team or buying one ticket and going to the game or paying
to the broadcasting organizations to watch game makes people indirectly involved in the football market. People
perceive the team they support as a symbol of nationalism and as a result of this symbolism, hooliganism rises in
some countries. Therefore, it can be stated that the sociological and psychological dimensions of the families that
appeal to the masses of football will continue to exist as a social phenomenon which increases their popularity.

Keywords: Sports, Football, Case
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GIRIS

“Spor, bireylerin fiziksel, zihinsel, duygusal ve sosyal yonden gelisimlerini saglayan, bilgi,
beceri ve liderlik yeteneklerini gelistiren bir aragtir. Spor, insanin kendi kendisini disipline
etmesine karsilasacagi psikolojik ve fizyolojik sorunlarin iistesinden gelmesine yardim eder.
Sporun uluslararast dostluk ve baris ile iilke ekonomisine getirdigi olumlu katkilarda vardir.
Ayrica, gliniimiizde gerek basin yayin organlarmin spora yaklasimi, gerekse insanlarin
stresten kurtulma, viicutlarin1 formda tutma cabalar1 ve hepsinin 6tesinde sporda kazanilan
uluslararas1 basarilar, toplumun giinliik yasaminda ve moral diizeyinde olduk¢a énemli hale
gelmis, spora 6nemli bir boyut kazandirmistir” (Bager, 1986; Acikada ve Ergen, 1990; Sunay
ve Saracaloglu, 1997).

Giincel olarak toplumlarda ilgi cekici ve farkli yonleri ile ilgi odagi olan spor, biiylik
ekonomik faaliyetleri kapsayan ve uluslararasi platformlarda iilke tanitiminin yapilmasini
saglayan ayrica uluslararasi iligkileri kuvvetlendiren nitelikleri tasimaktadir (Sunay, 2009).

Sporun uluslararasi alanda 6nemli bir sektor haline gelmesi, sporcunun dolayisi ile kuliiplerin
ve llkelerin basarisinin dnemini daha da artirmistir. Boyle bir diizen igerisinde sporcunun
basarisinin temelinde sporu en saglikli ve en yiiksek performansta yapmasi yatmaktadir
(Bayraktar ve Kurtoglu, 2009). Futbolun sporu en saglikli ve yiiksek performansta
yapilmasina oldukg¢a ciddi katkilar1 vardir. Ayrica sadece bir ilgi odagi olmasmin yan sira
futbol ugrasanlarina “rakiplerini yenmek i¢in yaraticiligini 6n plana ¢ikarmasini saglayan”
(Oziiak ve Caglayan, 2019),bir olgu olarak ifade edilmektedir. Bu durum bireyin sadece
futbol oynarken degil giinliikk yasantisinda da kullanabilecegi, alternatif secenekleri arasinda
olan bir kazanim olabilmektedir.

Futbol tiim toplumlarda tarih siiresince ilginin arttig1 giinliik yasamin adeta 6nemli bir pargasi
haline getirilmistir (Erdogan, 2008). Futbol yiizbinlerce lisanli oyuncusu ile diinyanin en
popiiler sporu konumundadir (As¢i, 2009). Spor olgusunun igerisindeki yerini giderek
biiyiiten futbol sporu toplumlarin ilgisini ¢ekmeye devam etmektedir (Goksel ve ark. 2016).
Futbol farkli izleyiciler tarafindan takip edilen bir spor dalidir. Futbolla ilgili ¢aligmalarin
hizla ilerlemesi, futbolun sadece bir oyun olmanin diginda ayn1 zamanda profesyonel, heyecan
verici seyir duygusu ve ticari boyutlari olan bir aktivitedir (Ali, 1988; Yapicioglu, 2002; Acar
ve ark. 2009). Futbol son donemlerde, siirekli biiyliyiip gelisen dev bir eglence sektorii haline
gelen bir olgu olarak ifade edilebilir (Koger, 2012). Milyonlarca insana heyecan duygunu
yasatan spor dali “futbol” gilinlimiizde her ekonomik anlamda gelismis bir endiistriye
dontismiistiir (Kuyucu, 2014). Her gecen giin, futbol sporuna milyonlarca dolar
harcanmaktadir. Futbolcularin transfer degeri her yil ¢ogalmaktadir. Futbol hayranlar
acisindan en popiiler sporlar arasindadir. Bu giizel oyun duygu, sevgi, tutku ve destek olarak
ifade edilebilmektedir. Tutkulu taraftarlar en sevdikleri kuliipleri takip eder ve basarilari i¢in
umut ederler (Singh ve Lamba 2019).

Futbol kendi igerisinde bir iletisim sistemi ve dili yapilanmasina paralel olarak, futbolla
birlikte hareket eden bir takim mekanizma ve kurumlart de beraberinde getirmistir
(Talimciler, 2006). Sporun tiim diinyada onemli bir yerde olmasini saglayan futbol,
insanogluna bir oyun olmanin 6tesinde eglence, iktidar, gii¢, liziintii, seving, ulusal onur ve
hepsinden de oOte kendi kimliklerini, kendilerini bulabildikleri bir diinyanin anahtarinm
sunmaktadir. Futbol sadece kimliklerin olugsmasina katkida bulunmaz, ayn1 zamanda farkli
sosyal kimliklerin karsilasmasina ve birbirlerinden etkilenmesine de vesile olur (Talimciler,
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2008). Yine futbolun, milyonlarca insanin ilgi duydugu, kiiresel bir endiistri oldugu
bilinmektedir (Goksel ve Serarslan 2015).

Futbol insanlar i¢in bir oyun olmanin 6tesinde eglence, iktidar, gii¢, lizlintii, seving, ulusal
onur ve hepsinden de 6te kendi kimliklerini, kendilerini bulabildikleri bir diinyanin anahtarini
sunmaktadir. Futbol insanlarin bir kimlik olusturmanin yaninda, farkli sosyal kimliklerin
karsilasmasina ve birbirlerinden etkilenmesine de katki saglamaktadir.

Bu acidan bakildiginda farkli iilkelerin yapmis olduklart milli maclar ve diger kuliip
takimlariin kupa miicadeleleri evrensel bir diinya kiiltiirliniin yaratilmasina ve yasatilmasina
da destek olmaktadir (Talimciler, 2008; Tokgdz, 2014). ilerleyen teknolojik gelismeler ile
birlikte insan hayati elektronik cihazlar ile donatilmistir. Bu gelismelere bagh olarak bireyler
ilgi duyduklar1 ne olursa olsun sosyal medya, internet web siteleri, blog siteleri gerekse web
medya iizerinden kolaylikla takip edebilmektedir. Futbol, uzun yillardir milyonlarca insan
tarafindan takip edilen, izlenilen ve oynayanlarin ¢ok olan popiiler spor dalidir. Bazi iilkelerde
spor dali olarak degil de ayr1 bir gercek bambaska bir diinya olarak goriilmektedir (Solmaz ve
Baritci, 2019).

Medya alaninda faaliyet gosteren Mediametrie sirketine ait Eurodata TV Worldwide
tarafindan 89 iilkede yapilan arastirmaya gore, krize ragmen diinyada ortalama televizyon
izleme siiresinin 2009°da bir 6nceki yila oranla 3 dakika arttigini ifade etmektedir. Yine ayn
sirket diinyada en ¢ok ilgi duyulan ve takip edilen programlarin spor programlari oldugunu
belirmektedir. 89 {ilkede 2 bin kanal lizerine yapilan incelemede en ¢ok takip edilen yaymin,
Diinya Futbol Sampiyonasi oldugu tespit edilmistir. Tiirkiye deki veriler incelendiginde ise
izleyici en c¢ok c¢eken yaymlarin basinda spor programlart oldugu goriilmektedir
(radikal.com.tr). Yine bu ifadelerde ¢arpici olan istatistik sonuclar ise insanlarin takip ettigi
spor programlarinin basinda futbol gelmektedir. Medya ilizerinden toplumun spor algisi
odaginin futbol oldugu bu agiklamalardan anlasilabilmektedir.

Toplumlar aslinda futbolun sadece fiziksel performans olmadigni agik¢a bilmektedirler.
Futbol hakkinda bircok resmi tanimlamalar bulunmaktadir, bu tanimlamalarin yani sira
futbola farkli bir bakis agis1 degerlendirildiginde; Futbol, kimine gére kendini bulma ve ifade
etmenin, kimine gore hayattan kagabilmenin, ‘bir nefes alabilmenin ¢aresi, hatta kimileri i¢in
AB’ye girmenin garantili regetesidir. Daha genel bir kabulle ‘futbol sosyal bir olgudur.” Kimi
iilkelerde ya da yorelerde ise gii¢ sahibi olmanin en gegerli, galiba en ‘kestirme’ yoludur
(Ersoy, 2008).

Futbol ve spor algisinin daha iyi anlasilir ve agiklana bilirligi agisindan, yine sporun yapilis
amacinin higbir zaman gergekleri yansitmadigi agisindan degerlendirildiginde Erdogan (2008)
bu konuyu su sekilde ele almistir; Insan algisinda futbol, tarihsel insan gercegini agiklamaya
calisan bilimsel girisimleri kapsamaktadir. “Futbola dair spekiilasyonun bittigi yerde, futbol
pratigini anlamaya calisan bilim bagslar. Bilimsel girisimlerin, sistemli ve tutarli ifadesi
kuramdir. Dolayisiyla, kuram ve pratikle ilgili olarak, bilgi¢clik taslayan cehaleti yaratan
anlayislarin bilimde yeri, ancak onlar1 anlamadir, onlar1 gercekmis gibi yansitma degildir.
“Futbolda/sporda siyaset yoktur, futbolun/sporun ideolojisi yoktur, futbol/spor bos zaman
faaliyetleri i¢cindeki oyundur” gibi anlatilar, bu islenmis-cehaletin bilgiclik taslamasidir ve
incelenmesi gerekir”.
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METOT

Bu calisma Futbolun kitlelerde popiiler olmasinin ve spor denilince ilk akla gelen kavramin
futbol olmasiin nedenlerini aragtirmak amaciyla yapilmistir. Arastirmada futbol olgusunun
insanlarin hayatlarindaki yeri ve 6nemi, medyanin bakis acis1 ve futbol haberlerine diger
branglara gore ayirdigr zaman ve verdigi 6nemi, yayinct kuruluslarin futbol pazar iistiinden
elde ettigi gelirler, sponsorluk anlasmalari, futbol pazarini olusturan elemanlar1 belirlemek,
toplumsal algi olarak futbolun yerini belirlemek, ayrica neden insanlar futbol diyor? Neden
spor denilince ilk akla gelen futbol oluyor? Bunun arkasinda ne var? Insanlarm ilgisini bu
kadar ¢ekmesinin altinda ne yatiyor? Futbola yapilan yatirimlar diger branglara yapilirsa ayni
ilgi ve endiistri olusumu gergeklesir mi? gibi bazi sorulara cevap bulmak amaciyla nitel
arastirma yonteminden betimsel tarama modeli uygulanmistir.

Yaymlanan spor programlarinda futbola ayirilan zamanlar incelenmistir. Yine sosyal medya
iizerinde toplumsal olarak futbola olan ilginin arastirilmasi igin ¢esitli blog siteleri ve bahis
siteleri incelenmistir. Gazete ve dergilerin spor sayfast boliimlerinde futbol haberleri belirli
zaman periyotlar1 halinde diizenli olarak incelenmistir. Uygulanan nitel arastirma modeline
gore incelenen ve analiz edilen veriler tablolar halinde bulgular kisminda verilmistir.
Arastirmada toplum algis1 lizerine istatistik sirketlerinin yapmis olduklar1 anket sonuglari,
uzmanlarin medya yolu ile yaptiklari aciklamalardan elde edilen bulgular ve uluslararasi
sampiyonalar ya da derbilerde TV-medya yayin organlarinin futbol yaymim takip etme
oranlar1 arastirmacilar tarafindan diizenleme yoluyla tablolar haline dontstiiriilmistiir.
Yapilan biitiin incelemeler ve literatiir taramasi sonuglarina gore olusturulan yorumlama ve
sonuglar, tartisma ve sonu¢ kisminda verilmistir.

BULGULAR

Tablo 1. Bazi Avrupa Ulkelerinin 2015 Y1l Marka Deger Verileri
Ulkeler Toplam Marka Degerleri (milyon dolar) Yiizdelik Pay
Tngiltere 6,129 %46
Almanya 2,208 %16
Ispanya 1,984 %15
Italya 1,172 %9
Fransa 983 %7
Tirkiye** 297 %2
Hollanda 230 %2
Brezilya 173 %1
Iskogya 120 %1
Portekiz 103 %1

134 %100

(Brand Finance 2015; Futbol Ekonomisi Raporu 2015/2016 sezonu)

Tablo 1’ e bakinca Avrupa liglerinin marka deger paylariin yiizdelikleri agisindan %46 ile
I_pgiltere en iist sirada yer alirken Almanya, Ispanya gibi diger Avrupa iilkeleri gelmektedir.
Ulkemiz %2’lik deger ile 6. sirada bulunmaktadir.
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Tablo 2. Diinyanin En Degerli 50 Futbol Markasina Sahip Kuliipler ve Ulke Bazinda
Yiizdesel Oranlari

Futbol Marka Degeleri

m ingiltere
B Almanya
m ispanya

m italya

M Fransa

m Diger

Tablo 2’ de goriildiigii iizere; Ingiltere %46, Almanya %]16, Ispanya %15, italya %9, Fransa
%7, Diger %7(Tirkiye, Hollanda, Brezilya, Iskogya, Portekiz) yiizdelik oranlari ile dagilim
gostermektedirler.

Tablo 3. Avrupa’nmn En Biiyiik Liglerindeki, 2014/2015 Ile 2015/2016 Sezonlarinin Seyirci
Ortalamalar1

2014/2015 Futbol Sezonu

2015/2016 Futbol Sezonu




Yavuz ONTURK - Orcid ID: 0000-0001-5472-8652
Kiirsat KARACABEY - Orcid ID: 0000-0002-7647-5024
Nurper OZBAR- Orcid ID: 0000-0003-0931-5263

Tablo 3’ deki dagilimlara bakildiginda Avrupa’nin en biiyiik liglerinin iki sezon seyirci
dagilimi goriilmektedir. En fazla seyirci ortalamasi Almanya Bundesliga da iken en az
ortalama ise Ulkemiz futbol Siiper Ligde goriilmektedir. Ancak bir dnceki sezona gore en
fazla artigin1 (Spor Toto Siiper Lig’de 2014-2015 futbol sezonunda seyirci sayist 1 milyon 904
bin iken, 2015-2016 sezonunda bu say1 %35 oraninda artarak 2 milyon 568 bin’ e ¢ikmistir)
(Futbol Ekonomisi Raporu 2015/2016 sezonu) yine iilkemiz Siiper Liginde oldugu
goriilmektedir.

Tablo 4. Ulusal Tez Merkezi Spor Konusu Ile ilgili Tez Calismalarinin Oranlari
YOK 1982/2018 Araszlo/Spor fle Tlgili Yapilan Tez Dagilim
0

i 1982-1989
i 1990-1999
1 2000-2009
2010-2018

Tablo 4 e bakildiginda 1982/1989 yillar1 arasinda 43 tez, 1990/1999 yillar1 aras1 206 tez,
2000/2009 yillar1 arast 535 tez ve 2010/2018 yillar1 arast 1079 tez yapilmis oldugu
goriilmektedir. Toplamda ulusal tez merkezinde 36 yil icinde 1863 tezin oldugu
goriilmektedir. Yapilan tezlerin %50 sinden fazlasimin gegtigimiz 8 yil i¢inde yapildigini
soylemek miimkiindiir.

Tablo 5. Ulusal Tez Merkezi Futbol Konusu ile ilgili Tez Calismalar1 Oranlari
Futbol ve Diger Spor Konulu Tezlerin Oranlar: 1982/2018

# Diger Spor Konulari ile

oUS Lz Yapilan Tezler
e a0 # Futbol Konusu Ile Tlgili
1355 Tez Yapilan Tezler

Tablo 5’¢ gore 1982/2018 yillar1 arasi yapilan 1863 tezin, %73 i diger spor konusu igeren,
%27 1 ise Futbol brangi ile ilgili hazirlanan tezler oldugu goriilmektedir.
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TARTISMA VE SONUC

Popiilaritesi en yiiksek brang olarak bilinen futbolun zihinlerde spor ile es deger tutulan bir
durum haline gelmistir. Oyle ki spor bilimleri alaninda akademik caligmalarda her iic
calismadan birini futbol olusturmaktadir. Bir¢ok agidan degerlendirilmeye agik olan futbol
poptilerligi konusuna farkli agilardan da bakilmasi1 gerekmektedir.

“Insan pratigi olarak futbol, tarihsel insan gergegini ¢dziimleyip aciklamaya calisan bilimsel
girisimlerin konusudur” (Erdogan, 2008). Futbol neredeyse tiim diinyada en ¢ok ilgi duyulan
brans oldugu kabul edilmektedir. Ancak yine de bazi istisnalar vardir; “Karayipler’de
beyzbol, Belarus’ta buz hokeyi, Hindistan’da kriket, Amerika Birlesik Devletleri’nde
Basketbol ve Amerikan futbolu en popiiler spor dallaridir. Bu ve benzeri 6zel ornekler
futbolun kiiresel popiilaritesini azaltmamaktadir” (Ozkan, 2011). Diinya futbolunun kalbinin
merkezi olarak Avrupa ligleri kabul edilmektedir. Nitekim Diinyanin en iyi futbolcular1 bu
liglerde futbol yasantilarin1 devam ettirmektedir.

Bennett, ve ark. (2019) futbolun yetenek tarama gelistirme ve arastirmalarinin uluslararasi
alanda en popiiler ligler olan, basta Almanya, Portekiz, Belgika ve diger 6nde gelen Avrupa
iilkelerinin Onciiliik ettigini belirtmislerdir. Ayrica bu iilkeler Ingiltere, Hollanda, Ispanya,
Fransa ve Italya’y1 da eklemek dogru olacaktir. Ayrica Lago ve ark. (2019) Avrupa liglerinin
en zengini olarak Ingiltere Premier liginin oldugunu ifade etmislerdir. Buna bagli olarak
Diinyanin her bolgesinden Avrupa ligleri yakindan takip edilmektedir. Bu cografyalarin
basinda ise Afrika kitas1 gelmektedir. Bu bdlgede yasan milyonlarca geng Avrupa liglerinin
birine transfer olmak hayali kurar. Ayrica kendi iilkelerine mensup futbolcularin liglerini
yakindan takip etmektedir. Akanle, ve Fageyinbo (2019) a gore Avrupa liglerinin en popiiler
oldugu Afrika iilkesinin Nijerya oldugu ifade etmislerdir. Ayrica futbol konusulunca Giiney
Amerika kitasindan bahsedilmez ise gercek anlamla futbol konusmus sayilmazsiniz. Diinya
efsanelerinin yetistigi adeta futbol cambazi diyebilecegimiz futbolcularin, Brezilya, Arjantin
ve Uruguay basta olmak flizere bu kitadan c¢iktig1 bilinmektedir. Bu cografyada futbol
sokaklardan en iist diizey lige kadar tam manasiyla hissedilmektedir. Oyle ki Juan Carlos
Ceriani 1930’Iu yillarda sehirdeki hizli kentlesme neticesinde futbol oynanabilecek sahalarin

azalmasiyla futbolu kapali alana ¢ekip, gliniimiiz futsal brangina Onciiliik ettigi bilinmektedir
(Skubala ve Burkett, 2016).

Dolayisiyla Gliney Amerika kitasinda futbol popiilerligini sosyolojik kurgusunun igerisinde
barindirmaktadir. Yine diinyada en ¢ok kabul géren, Brezilya ve Ispanya futbolunun futsal
temeline dayandig1 da bilinmektedir (TFF, 2016).

Futbol tizerine yapilan arastirmalara bakildiginda bu bransa olan ilginin futbolun yakin
cevresini olusturan elemanlarin etkisine dayali sdylemek miimkiin olabilir. Mevcut
akademisyenler, profesyonel ve amatdr olarak federasyon yapisi, futbol subesi olan kuliiplerin
say1s, futbolcu, antrendr sayisi ve tesis sayisina paralel olarak futbol ile ilgili ¢alismalarin
diger branslara gore daha fazla olmasinin etkenlerinden bazilar1 olarak ifade edilebilir. Ayrica
Tablo 4 deki dagilimlara bakildiginda ulusal tez merkezinin 1982 yilindan giiniimiize kadar
1863 spor ile ilgili tez kayith oldugu gériilmektedir. Ozellikle son yillarda sporun lisansiistii
egitimde oldukc¢a ilerleme kaydettigi tezlerinin %58 inin son 10 yil icinde yapildigi da
goriilmektedir.

Ayn1 zamanda akademik caligmalarin makale, derleme vs. gibi calismalarda spor konusu
iceren olduk¢a genis kapsamli c¢alismalarin oldugu bilinmektedir. Spor ana konulu
caligmalarina paralel olarak diinya literatiiriinde futbol baslica temel konu olarak bilimsel
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arastirmalar1 kapsamaktadir. Bunun en iyi gostergesi olarak futbolun diinyada profesyonel bir
meslek grubuna dahil olmasinin kabulii ve spor bilimleri ana ¢atisinin igerisinde en kapsamli
olgu olarak kabul gérmeye basladigi 1980 li yillardir. 1987 yilinda “Diinya Futbol Bilim
Kongresi” ile futbol artik oniine gecilemeyecek kadar spor bilimlerinde en fazla calisma
konusu olan brang olarak yer alacaktir.

Nitekim futbolun gelisimine bilimsel nitelikte oldukga katkis1 bulunan “Science and Football”
1987 den itibaren her 4 yilda bir cesitli lilkelerin ev sahipligi yaptig1 futbol adina en biiyiik
¢apli organizasyon olarak bilinmektedir. Ayrica 2007 yilinda Diinya Futbol Bilim Kongresi
Ulkemizde Antalya ilinde gerceklestirilmistir. Yine futbolun esas temel olarak alindif
“Science and Soccer” adi altinda 2008 yilinda diinya ¢apinda bilim insanlarinin futbol ile ilgili
caligmalarinin izah edildigi ve futbol gelisimine katkilarin sunuldugu bir organizasyon olarak
devam etmektedir. Ulkemizde ise futbol ile ilgili 1996 yilinda “Ulusal Futbol Bilim Kongresi”
ile futbolun gelisimi ve bilimsel niteligine deginilen ve katkida bulunulan organizasyon
baslatilmistir. ilerleyen siiregte 2000 ve 2009 tekrarlanmistir. Futbolun popiilaritesi ve
gelisimi agisindan bu tip kongre, sempozyum gibi etkinler aracilig1 ile oldukga ciddi katkilar
saglanmaktadir. Bilim insanlar1 futbol ile ilgili glincel ¢alismalarin1 sunabilmekte ve farkli
bakis acilar1 ile futbola yenilikler kazandirabilmektedir. Diinya c¢apinda futbol baslikli
bilimsel etkinliklerin yapilmasi, bu bransin popiilerligini gozler niine sermektedir.

Futbol ile ilgili caligmalarin ulusal tez merkezindeki dagilimina (Tablo 5) baktigimizda son 36
yil i¢inde yapilan 1863 tezin %27’lik dilimle 508 tez olarak futbol temel konulu tez oldugunu
gormekteyiz. Aslinda bu veriye bakildiginda bile futbolun sadece bir fiziksel miicadele igeren
bir brang olmadig1, yine sadece sosyo-ekonomik bir durumda olmadigin1 gérmekteyiz.

Dolayisiyla “Futbol” sosyo-ekonomik, kazanma giidiisii barindiran, bir meslek, aitlik hissiyati
barindiran, siyasi bir yapi, gii¢lii bir organizasyonun yani sira bilimsel bir olgu olarak ifade
edilebilen biiylik bir endiistriyi kapsamaktadir. Bangsbo (1996) yillar 6ncesinden bir futbol
macini izleyen birey, futbolun 6zel fizik kondisyon gerektiren bir spor dali oldugunu
diistinebilir, ancak bir oyuncu ne kadar ¢alisir? Fiziksel ihtiyaci nasil karsilarlar? Miisabakaya
nasil hazirlanmalidir? Gibi sorularinda bulundugunu ve futbolun bilimsel arastirmalarla
saglanacak katkilarla bu sorularin cevaplarinin verilecegini ifade etmiglerdir. Bununla birlikte
futbolun hem uluslararasi platformda 6nemli bir potansiyele sahip olmasi ile bilimsel alanda
yapilan arastirmalar futbolu daha da ileri seviyeye gotiirdiigii bilinmektedir (Smith ve Ark,
1996; Imamoglu ve Ark, 2007).

Glinlimiizde futbola olan ilgi ve harcanilan astronomik rakamlara dayanarak diinyanin
tamamina yakininda, her gecen an bir adim ileri giden teknolojik, sosyolojik, ekonomik,
kiiltiirel gelismelerle birlikte futbola olan ilginin siirekli arttig1 ve bir rant olarak meslekler
grubunda yerini aldig1 ifade edilebilir. Futboldaki kazancin artis1 ile ilgili Miiniroglu (2009)
“Futbol oyununda kazanma ve kaybetme arasindaki maddi kazanglarin mesafesi artmasi”
ifadesi ile maddi kazancin rekabet ile devam edecegine deginmistir. Boyle ve Haynes (2004)
medya caginda futbol degerlendirmelerinde 2003 yilinda yapilan bir arastirma sonucunda
futbol haberlerinin ekim ayi icerisinde tiim haber akimlarindan daha fazla yayinlandigini yani
Ingiltere diger haberlere gore daha fazla yaymn siiresi aldigini belirtmisleridir. Ayrica
giiniimiizde televizyonun olmadigi bir futbolu veya futboldan mahrum bir televizyon
programini hayal etmenin ne denli zor oldugunu da ifade etmislerdir. Sentiirk (2007) Futbolun
poptilerlik kazanmasinin televizyon kanallarinin ¢ogalmasina paralel oldugunu ifade etmistir.
Yine Billsberry ve ark. (2009) Olimpiyat oyunlarin diinya genelinde muazzam bir Kkitle ile
284 milyon izleyiciye ulastigini, 2006 da Diinya kupasi Finalini Italya ve Fransa arasindaki
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misabakay1 ise 5,9 milyar insanin izledigini tahmin edildiginin yani1 sira, Reuters (2006)
Diinyada insanlarin en bir diinya kupas1 magi izledigini de ifade etmislerdir. Buna bagli olarak
medyanin futbol haber ve programlarinin diger haberlere gére daha fazla yapmasinin altinda
insanlarin bu bransa olan yogun ilgisinden kaynaklandig1 ve artik bunun Oniine ge¢menin
miimkiin olmadig: silire gelen zaman igerisinde diger branslara olan ilgi artmaya baslasa da
mutlaka futbol en popiiler haber olarak medyada yer alacaktir seklinde ifade etmek
miimkiindiir.

Futbolun sosyolojik dykiisii aslinda tiim diinyada futbolun profesyonellik disinda kalan kismi
yani mahalle aralarinda baglamaktadir. Nitekim Doénmez (2019) “Geleneksel olarak
mahallelerde vazgecilmez olan futbol sahasi yada cocuklarin birlikte top oynadiklar1 sokak
aralar1” ifadesi bizlere futbol olgusunun TV ve medyanin yani sira sokaklarda ¢ocuklarin ilk
olarak yaptig1 sportif faaliyet oldugunu gostermektedir. Diinyanin her kesiminde sokak
aralarinda muhakkak futbol ile ilgili bir yap1 gérmek miimkiindiir. Ornegin taglardan yapilmis
bir kale veya bos bir arazide duvara futbolla ilgili yazilar gérmek oldukea sik rastlanan bir
durumdur. Dunning ve Ark (2014). Futbol oyunun ¢ok eski donemlerden beri savas zamanlar1
bile sokaklarda oynandigini ve gilinlimiizdeki haline yakinini1 1870 li yillarda aldigini ifade
etmislerdir.

Yiiz yili agkin siiredir modern olarak oynanan futbol aslinda popiilerligini uzun yillardir
yapilmasindan da aldigin1 sdylemek miimkiindiir. insanlar siire gelen zaman icerisinde
futbolun igerisinde bir sekilde yer almis ve giliniimiizde bu kadar popiiler ve sosyolojik bir
olgu olmasina vesile olmuslardir. Futbolu popiiler yapan etmenlerin arasinda uzun yillardir
yapilmasinin yani sira kitle olarak kabul gormesinde etkisinin oldugunu sodylemek
miimkiindiir. Nitekim Goral ve Saygin (2012) Futbol “Cocuk, geng¢ ve yetiskin tarafindan
yapilan, Diinyanin birlestirici ve en popiiler sporu” olarak bilinmektedir (Stolen ve ark. 2005;
Donuk ve Senduran, 2006). Bu ifade futbolun 7 den 70 e her kesimin ilgisini ¢ektigi ve
oynanmasi en basit oyunlardan olan futbolun popiilerligini destekler niteliktedir.

Futbol igerisinde bircok seyi barindirdig gibi 6zellikle son donemlerde kadinlar tarafindan da
aktif olarak yapilan bir ugras haline gelmistir. Diinyanin bir¢cok {ilkesinde profesyonel
kadinlar ligleri uluslararasi turnuvalar1 yapilmaktadir. Tiirkiye’de kadmlarin futbola ilgisi
1994 yilinda ilk olarak aktif hale gelmistir (Bangsbo ve Ark, 1997).

Futbolda seyirci, fanatik, taraftar, holigan terimlerinin sik¢a kullanildigr goriilmektedir
(Koger, 2012). Futbolun bir baska carpici 6zelligi ise ekonomik ve milliyet¢ilik boyutudur.
Insanlar farkinda bile olmadan spor pazarinda tiiketici halindedirler. Goniil verdikleri takimin
herhangi bir iirliniinii satin almasi ya da en az bir kere bilet alip maca gitmesi ya da mag
yayini yapan licretli kuruluslara para 6deyip magclari izlemesi bile dolayli yonden insan1 futbol
pazarinin i¢ine ¢eker. Taraftar1 olduklar1 takimi adeta vatanlari olarak goriir ve milliyetgilik
sembolii olarak algilarlar. Ozellikle baz1 iilkelerde holiganizm kavrami tam da bu sebeplerden
dolay1 olusur. Sadece holiganizm olarak taraftarlari ifsa etmek aslinda kabul edilir bir durum
degildir. Ancak genel olarak taraftar davramiglar1 farkli boyutlara tagindigindan bu ibare
kullanilir. Holiganizm kavramina bir bakis ise; Armstrong (1998). Tarihsel siirecte bir
endiistriyel is¢i smifinin kiiltiirii olarak degerlendirilmektedir. Ayrica futbol taraftarlari
arasindaki siddetin hiyerarsik diizen i¢inde olan bazi taraftar liderleri tarafindan 6rgiitlendigini
ifade etmektedirler.

Taraftarlarin benimsedikleri kuliibiin arma veya logosunu tasiyan kiyafetleri giyip maclara
gitmeleri oldukga sik rastlanan bir durumdur. Tasmektepligil ve ark. (2014) calismalarinda
taraftarlarin goniil verdikleri takima ait forma vb. iirlinlerle maglara gittigini ve bu etkilesimin
seyirci potansiyelinin artmasimin yani sira, bireylerin kuliibe baglanma duygusunu arttirip,
fanatik tutum ve davraniglari arttiracak bir etkiyi de beraberinde getirecegini ifade etmislerdir.
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Futbol popiilerligini elbette taraftarlarin yogunlugundan almaktadir. Biiyiik capli kuliipler
taraftarlarin tamamina ulagmak i¢in giinlimiizde sosyal medya gibi teknolojik iletisim
araglarini kullanmaktadirlar. Taraftarlar bu konuda futbolun popiilerligi ve yaygin olusundan,
her ortamda konusulabilen bir durum haline geldiginden kuliiplerinden beklenti igine de
girmektedirler. Kuliiplerin bu popiilerligin devami agisindan dijital ortamda taraftarlar ile
iletisim halinde olmalidirlar. Atali ve Coknaz (2014) Kuliiplerin sosyal iletisim aglari
vasitasiyla taraftarlart ile giincel tiim bilgileri aninda paylasmalari, taraftarlari i¢cin baglilig
saglayacak bir ortam olusturabileceklerini ifade etmislerdir. Bu da taraftarlarin futbola olan
ilgisini her gecen giin arttirabilen bir durum olacaktir.

Farkl bir taraftar 6rnegi olarak Muhammed Salah gosterilebilir. Ulkelere ve cografyaya gore
futbolun popiilerliginin degisebildigi bir gergektir. Ancak Muhammed Salah konusu
Misirhilarin futbola bakis agisim gerek iilkeleri gerek Islamiyet agisindan degistirmistir. Oyle
ki salah futbolun biitiin giizelliklerini 6rnek kisiligi ile birlestirip musirlilarin futbolu
sevmesine ve diger insanlarinda kendisine ilgi duymalarina etken olmustur. Solmaz ve
Baritci (2019) Salahin muhtesem performansinin Ingiltere gibi Hristiyan degerlerinin yaygin
oldugu bir lilkede Miisliiman olarak birlesmesi ile bir ikon haline gelip kahraman oldugunu
ifade etmislerdir.

Bir bagka kahramanlik 6ykiisii ise modern futbolun en biiyiik yeteneklerinden olan Cristiano
Ronaldo ta kendisidir. Ronaldo Miisliiman olmamasina ragmen o6zellikle Filistin ve diger
Islam iilkelerine yaptigi yardimlar ile toplumsal fayda orgiitlerine destekleri ile sadece futbolu
ile degil tiim diinyay: etkilemistir. Bu gelismelere paralel olarak insanoglunda futbol oyununu
sevmemis olsa bile bu tip futbolcular araciligi ile futbolun popiilerligine katki
saglamaktadirlar. Frosdick ve ark. (2005) futbol camiasinda holiganizm yani taraftar
davramginin uzun yillar boyunca &zellikle Almanya, Hollanda, Ingiltere ve Belgika’da
yasandigin1 ve Avrupalilarin bu davraniglarla yiiksek derecede kaygilandiklarimi dile
getirmislerdir.

Yine Avrupa’nin bir¢ok yerinde hiikiimet diizeyinde yasanilan bu rahatsizlik verici fanatik
taraftar davraniglarinin  degerlendirildigini belirten, Frosdick ve Ark (2005) Avrupa
parlamentosunun futbol taraftarinin anti-sosyal davraniglarint engelleme ve olumlu
yonlendirme hakkinda calismalarin yapildigini ifade etmektedirler. Dolaysiyla diinya
giindemini hiikiimetler parlamentolarinda tartisilacak kadar popiiler olan futbol bir kez daha
karsimiza popiilaritesi ile ¢ikmaktadir. Futbolun olumlu yada olumsuz yonleri ile her zaman
popliler olma gibi bir 6zelligi galiba diinyanin sonuna kadar devam edecektir. Ayrica futbol
kitlelere hitap eden ailelerin toplumsal yapisini i¢inde barindiran sosyolojik, psikolojik
boyutlartyla da her daim popiilerligini koruyan ve giderek arttiran sosyal bir olgu olma
yolunda varligin1 emin adimlarla stirdiirmektedir. Ancak endiistriyel futbol bazinda kuliiplerin
stirdiiriilebilir sportif basar1 elde edebilmeleri i¢in ekonomik olarak gii¢lii olmalar1 ve dolayisi
ile stirdiirtilebilir gelirler elde etmeleri gerekmektedir. Yasanan ekonomik durumlar, futbol
endiistrisinin gelisimine devam edebilmesi i¢in seyircinin mutlak surette olmasi gerektigini
gostermektedir. Aksi takdirde futbol ekonomisi ¢okiis yasayacaktir.

Futbolun akademik ¢alismalarin birgogunu kapsamasi bilimsel bir olgu iddiasim
giiclendirmektedir. Lisanstistii tez calismalarinin neredeyse iigte birini olusturan futbol konusu
popiilerliginin yani sira ayni zamanda caligmalarda kullanilacak denek sayisinin ¢ok
olmasindan dolay1 da tercih konusu olabilir. Ayrica futbol saha ve tesis yapilanmasinin
neredeyse her yerde mevcut olmasi bu bransa yonelik ¢alismalarin daha cazip hale geldigini
diistindiirmektedir.
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Futbolun bu derece sevilmesinin bir diger nedeni ise basit bir oyun olmasi ve hemen hemen
her yerde oynanabilmesidir. Insanlar bir futbol mag1 esnasinda yani 90 dakikada icerisinde,
hayatlar1 boyunca yasayabilecekleri biitiin duygular1 (seving, 6fke, hayal kiriklig, iiziintii v.b.)
art arda hissedebilmektedir. Futbolun, mesleki konumlar1 ve statiileri ne olursa olsun her
kesimden insanin yasamini renklendiren ve genis kitlelere hitap eden bir spor branst oldugu
sOylenebilir. Yapilan literatiir taramast gostermistir ki futbol giiniimiizde ¢ok yaygin bir
sekilde her yerde oynanan, ¢ok sevilen ve son derece medyatik olan bir spor dalidir. Futbol,
kendinden bagka higbir spor dalinda esi bulunmayan bir medya yayin agina ulagsmistir. Bu
durum elbette futbolun 6nemli bir popiilarite kazanmasini ve bunu korumasini saglamaktadir.
Netice itibari ile 1994 yilinda Simon Kuper’ in deyimiyle “Futbol Asla Sadece Futbol
Degildir” ibaresini kullanmak en dogru ifade olacaktir.
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