PAPER DETAILS

TITLE: Gaziantep llinde Zeytinyagi Depolama Ve Pazarlamaya lliskin Ekonomik Durum Analizi
AUTHORS: Zeynep MUJDE SAKAR
PAGES: 96-108

ORIGINAL PDF URL: https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/554598



Anadolu Iktisat ve Isletme Dergisi, 2 (2) 2018, 96-108
Anatolian Journal of Economics and Business, 2 (2) 2018, 96-108

Gaziantep ilinde Zeytinyag Sektoriinde Depolama ve Pazarlama
Faaliyetlerine Iliskin Ekonomik Durum Analizi”

Zeynep Miijde SAKAR!?
Ozet

Yapilan bu ¢alisma; Gaziantep ili genelinde zeytinyag isleme alaninda faaliyet gosteren
Sahinbey'de 2 Sehitkamil’de 2, Nizip’te 21 ve Oguzeli’nde 5 adet olmak iizere toplam 30
adet zeytinyagi igleme tesisinde, Tam Sayim Yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Saha
calismasinda igletmeler ile yapilan gériismeler sonucunda elde edilen veriler kullanilarak
uygulanan anketlerdeki her bir soru seceneklerinin frekans analizi yapumustir. 2015 yili
tiretim donemine ait anket yoluyla elde edilen verilerden yola c¢ikilarak, arastirma
bolgesinde zeytin igleme, Zeytinyagi Depolama ve Pazarlamaya iliskin Ekonomik Durum
Analizi faaliyet stiresi, hukuki ve personel durumlart ortaya konulmustur. Zeytincilik
faaliyetlerinin yasandigi Gaziantep 'te faaliyetlerin ekonomik analiziyle ilgili yeterli
calisma yapimanmustir. Bu amagla Gaziantep ili genelinde faaliyet gésteren 30 adet
zeytinyag isleme tesisinde analizler gergeklestirilmistir. 2015 yili iiretim dénemine ait
anket yoluyla elde edilen verilerden yola ¢ikilarak, arastirma bélgesinde zeytin isleme
tesislerinden elde edilen degerler, Hammadde Alim Fiyatlari, Kaliteyi Etkileyen Faktorler,
Ambalaj Sekilleri, Uretim Sekilleri, Uretim Degerlerinin zeytinyag isletme tesislerine olan
etkisi ortaya konulmugstur.

Anahtar Kelimeler: Gaziantep, Zeytin, Zeytinyagi, Pazarlama, Ekonomi
JEL Siniflandirmasi: Q1, R1

Economic Situation Analysis of Olive Oil Storage and Marketing
in Gaziantep

Abstract

Olive and olive oil production is suitable in all the districts of Gaziantep province. This
work; Gaziantep province has been operating in the province of Sahinbey, 2 in Sehitkamil,
21 in Nizip and 5 in Oguzeli in total 30 olive oil processing plants by using the Full Count
Method. In Gaziantep, where olive farming activities are experienced intensively, there is
not enough study about economic analysis of these activities. For this purpose, economic
analyses were carried out by using the Full Count Method in 30 olive oil processing plants
operating in the province of Gaziantep. Based on the data obtained from the questionnaire
of the production period of 2015, the values obtained from the olive processing plants in
the research area, the raw material purchase prices, the factors affecting quality, the
shapes of the packaging, the production figures, the production values, the effects of the
production values on the olive oil production facilities were determined.
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1. Giris

Akdeniz uygarligiin bir sembolii olan zeytin (Olea europaea L.), tarih boyunca bu
bolgede kurulan uygarliklarin temelini olusturmustur. Zeytin, besin degeri yiiksek
oldugu i¢in insan sagligi agisindan dnemli bir gida maddesi olup, iilke ekonomisi
ve halkin beslenmesi agisindan da 6nemli bir kiiltiir bitkisidir. (Pala ve digerleri,
2001). Tiirkiye’de diinyada oldugu gibi iiretilen dane zeytinin yaklasik %73l yaga
islenmekte geri kalan kisim ise sofralik zeytin olarak islenmektedir. Tiirkiye zeytin
agact ve zeytin igletme sayisi itibariyle diinyanin 6nemli zeytinyagi iireticisi
tilkelerden biri olmasina ragmen, Tirkiye’nin ticaret hacminde ve iiretim
kapasitesinde arzulanan yerde olmadigi ve zeytincilik isletmelerinin pargali
yapisinin iiretime olumsuz etkileri bulundugu yapilan arastirmalarda ortaya
konulmustur. (Yavuz ve Giirbiiz, 2000). Ulkemizde zeytinyag tiiketimi gerek fiyat
ve gerekse Tiirk halkinin aligkanliklari nedeniyle istenilen diizeyde degildir.
Zeytinyagi tiiketimi adeta liretim bolgeleriyle sinirli kalmaktadir

Tiirkiye’de zeytinyagi iireten tesislerin yapisina bakildiginda, son yillarda
yaghanelerin kapasitelerinin artmas1 ve modernlesmesi ile kontinu sistemle? ¢alisan
yaghanelerin sayisinda da artis oldugu dikkati c¢ekmektedir. Zeytinyaglarinin
degerlendirme sekillerinin dikkatle incelenmesi gerektigi gibi hammadde alim
fiyatlarinin pazarlama kosullarinin 1iyilestirilmesi yoniinde pek ¢ok calisma
yapilmas1 miimkiindiir. Pazarlama esnasinda ambalajlama ve paketlemede yanlig
bilgiler ile hareket edilmesi sonucunda kalite unsurlarinda degiskenlik kaginilmaz
olmaktadir. Bagka bir ifadeyle sektdriin kendini yenileme ve gelistirme ¢abasinda
oldugu ve Kkaliteli zeytinyagi {retimi i¢in yeni yatirnmlarin yapildigi
gozlenmektedir. Bununla birlikte, mevcutta bulunan yaghanelerin yaklasik olarak
yarisinda hidrolik preslerle® iiretim yapilmaktadir. Hidrolik presler ile yapilan
zeytinyag1 Uiretiminde ise kalite dnemli 6l¢iide olumsuz etkilenmekte olup, natiirel
zeytinyag liretiminin az olmasina neden olmaktadir.

2. Arastirma Alam ve Yontem

Gilineydogu Anadolu Bolgesinde illere gore zeytin iiretim miktarlar1 incelendiginde
2010 y1li itibariyle Gaziantep ili yaklasik 31.506 tonluk tiretim ile bolge iiretiminin
yaklasik %55°in1 olusturarak zeytin liretiminde 1.sirada yer almaktadir. Sanliurfa
ili ise; 2010 yili itibariyle yaklasik 3.962 ton iiretimle Bolge Uretiminin sadece
%6.94’1nii  gergeklestirmektedir. Gilineydogu Anadolu Bolgesinde illere gore
zeytin verimi (agac/kg) incelendiginde 2006-2010 yillar arasinda Kilis 1li yaklasik
%75’lik bir artigla verimin en fazla oranda arttig: Ilimizdir. Gaziantep ilinde zeytin
tiretimi Osmanlt déneminde yogun olarak yapilmigtir. 1909 yilinda 2.200.000
zeytin agact bulunmaktaydi. 1913 yilinda ise 160.000 doniimde zeytin ekilerek
9886 ton zeytin yetistirildi. (Osmanli Dénemi Tarim Istatistikleri, 109-1914)

2 Kontinu Sistem: Bu sisteme, tam otomatik sistem denir. Once zeytinler tiirlerine gore ayrilir. Huni
adli cukura dokiilen zeytinler makine sistemiyle yapraklardan temizlenir ve kiricida ezilip kirilir.

3 Hidrolik Presler: Makinenin igerisinde yer alan yag pompalarinin sisteme basingli yag gondermesi
sonucunda calisan pres tiiriidiir.

97



Zeynep Miijde SAKAR

Gaziantep Ilimizde ise 2010 yil1 itibariyle verim yaklagik 12.5 (agac/kg) olmasina
ragmen 2006 yilina oranla verimin yaklasik %40 diistiigii goriilmektedir.*

2015-2016 yilinda ise 7 milyon 966 bin 888 adet meyve veren, 454 bin 290 adet
meyve vermeyen aga¢ mevcut oldugu, agag basina ise ortalama 9,7 kilogram zeytin
verimi ile 77 bin 500 ton zeytin tanesi elde edilmistir.

2.1. Yontem®

Arastirma Oncesinde hakemli dergiler, kitaplar, hakemsiz dergiler, gazeteler,
brosiirler vs. taranarak literatiir taramasi1 yapilmistir. Ayrica Arastirma Bolgesi’nde
zeytinyag1 pazarlama organizasyonunu tam olarak ortaya koyabilmek amaciyla bu
iriinleri isleyen tesisler incelenerek wuzman kisilerle ilgili goriismeler
gergeklestirilmistir. Arastirma alaninda bulunan zeytinyagi fabrikalari; Gaziantep
Ticaret Odasi, Gaziantep Ticaret Borsasi, Nizip Ticaret Odasi, Nizip Ticaret
Borsasi, Gaziantep Ipekyolu Kalkinma Ajansi kayitlarindan faydalanilarak
belirlenmistir. Saha calismasinda Tam Sayim yontemi °olarak derinlemesine
miilakat teknigi’ kullanilmistir. Arastirmada oncelikle Gaziantep Bélgesi icerisinde
faaliyet gosteren zeytinyagi firmalarinin iletisim bilgileri alinmistir. Buna gore
arastirmanin yapildigir bolgede zeytinyagi iiretimi ve pazarlamasi yapan diizenli
olarak ¢alisan 30 isletme bulundugu tespit edilmistir. Daha sonra bu isletmelerin
zeytinyag1 tiretim ve pazarlama faaliyetini slrdiiriip silirdirmedigi iletisim
telefonlar1 araciligiyla 6grenilmistir. Miilakatlar isletme sahiplerinin ofislerinde
gerceklestirilmistir. Gorlismelerde kismen yapilandirilmig bir soru cetveli
kullanilmis, ancak goriismenin seyrine gore bu soru cetveli disina da ¢ikilmistir.

2.2. Anket Formlarinin Hazirlanmasi

Anket formalar1 tarim isletmelerinin bir biitlin isletme ve pazarlama sirasinda
yasanan sorunlari, faaliyet sonuglarimi ortaya koymak icin gerekli verileri
saglayacak sekilde hazirlanmistir. Zeytinyag: isletmeleri i¢in hazirlanan anket
formunda ise zeytin isleme tesislerinden elde edilen degerler, Hammadde Alim

* Verilerin tamami Nizip [lge Tarim Miidiirliigiinden alinmustir.

% Gaziantep ili genelinde zeytinyag isleme alaninda faaliyet gosteren Sahinbey’de 2 Sehitkamil’de
2, Nizip’te 21 ve Oguzeli’nde 5 adet olmak iizere toplam 30 adet zeytinyag: isleme tesisinde, Tam
Sayim Yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Saha ¢alismasinda isletmeler ile yapilan
goriismeler sonucunda elde edilen veriler kullanilarak uygulanan anketlerdeki her bir soru
seceneklerinin frekans analizi yapilmistir. 2015 yili tiretim donemine ait anket yoluyla elde edilen
verilerden yola ¢ikilarak, arastirma boélgesinde zeytin isleme, Zeytinyagi Depolama ve Pazarlamaya
iliskin Ekonomik Durum Analizi faaliyet siiresi, hukuki ve personel durumlar ile ilgili sorular
sorulmustur. Hazirlanan taslak anket formlari, pilot olarak belirlenen isletmelere uygulanmis,
goriilen eksiklik ve aksakliklar dogrultusunda anket formu iizerinde degisiklikler yapilarak son
sekline getirilmistir. Aragtirma oncesinde hakemli dergiler, kitaplar, hakemsiz dergiler, gazeteler,
brosiirler vs. taranarak literatiir taramas1 yapilmistir. Ayrica Arastirma Bdlgesi’'nde zeytinyagi
pazarlama organizasyonunu tam olarak ortaya koyabilmek amaciyla bu iriinleri isleyen tesisler
incelenerek uzman kisilerle ilgili gériismeler gergeklestirilmistir.

® Tam Sayim Yontemi: Bir arastirma kapsaminda, kitledeki tiim birimlerine ulasilarak istenen
bilginin elde edilmesi iglemidir.

7 Derinlemesine Miilakat Teknigi: Ayrintili olarak teknik ve dznel sorularin yer aldigi miilakat
tekniklerinden birisidir.
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Fiyatlari, Kaliteyi Etkileyen Faktorler, Ambalaj Sekilleri, Uretim Sekilleri, Uretim
Degerlerinin zeytinyagi igletme tesislerine olan etkisi ortaya konulmustur.

2.3. Anket Uygulamasi

Hazirlanan taslak anket formlari, pilot olarak belirlenen isletmelere uygulanmis,
goriilen eksiklik ve aksakliklar dogrultusunda anket formu iizerinde degisiklikler
yapilarak son sekline getirilmistir.

2.4. Verilerin Degerlendirilmesi

Bu ¢alismada elde edilen veriler Glineydogu Anadolu bdlgesi Gaziantep ilindeki
Saha ¢aligmasinin sonucunda, Gaziantep Merkez de 4, Nizip’te 21 ve Oguzeli’nde
5 adet olmak iizere toplam 30 adet zeytinyag: fabrikasi ile goriismeler sonucu alinan
yanitlar kaydedilmistir. Toplam 30 adet zeytinyagi fabrikasinda Tam Sayim
Yontemi  uygulanarak  Isletmelerin  tiimiiyle  goriismeler — sonucunda
gerceklestirilmistir. Goriisme sonucunda elde edilen anketlere ait her bir soru
seceneklerinin ayr1 ayri1 frekanslart hesaplanmigtir. Analizler SSPS 19 Paket
programi® kullanilarak degerlendirmesi yapilmistir.

3. Arastirma Bulgulan
3.1. isletmelerde Zeytinyag Depolama ve Pazarlama Durumu

Bolgede 2011 yilindan bu yana gergeklesen iklim degisiklikleri ardindan 2014
yilindaki don olaylar1 Tiim Tiirkiye’de oldugu gibi Gaziantep bolgesinde de zeytin
verimini olumsuz etkilemektedir. Miktar hedeflerini tutturamayan {iiretici, yillardir
sektordeki yetersiz fiyat artis1 ve devlet desteginin diisiik olmasinin da etkisiyle giin
gectikce calisma istegini yitirmektedir. Arastirma kapsaminda goriisiilen isletmeler
acisindan bu durum kiiresel ekonomik krizden ¢ok daha kotii bir etkiye sahiptir.
Arastirmaya katilan igletmelerin pazarlama baslig1 altindaki baslica sorunlar
arasinda i¢ talebin yetersizligi, tiiketici algilarindan kaynaklanan sorunlar (fiyat,
kalite, damak tad1 vb.), zeytinyaginin iilkenin belli bolgelerinde tiiketilmesi
sayilabilir.

3.2. isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarimin Degerlendirme Sekli

Gortisme yapilan isletmelerin {riinlerinin biiyiik bir kismi toptan satilmakta,
perakende satis yetersiz kalmaktadir. isletmelerin zeytinyag: satiglarinda 6nem
sirastyla tiiccarlar, dogrudan tiiketiciler ve fabrikalar olmak iizere baslica ii¢ pazar
alternatifi bulunmaktadir. Isletmelerin anketlere verdikleri cevaplar dikkate
alindiginda %701 (21 isletme) dogrudan tiiketiciye; % 30’u ise dogrudan tiiccara
teslim ettiklerini a¢iklamiglardir (Tablo 2.1).

Perakende satisin en Onemli noktasini olusturan siipermarketler {iriiniin pahali
olmasindan ve marka bilinirliginin az olmasindan dolayr bu markalara yer
vermemektedir. Siipermarketlerde zaman zaman kisa stireli stantlar agan isletmeler

8 SSPS 19 Paket programi: SPSS, Sosyal Bilimler I¢in istatistik Progranudir. Sosyal Bilimler bagta
olmak tizere Egitim Bilimleri, Saglik Bilimleri ve Fen Bilimleri alanlarinda, ayrica kurum ve
kuruluglar tarafindan pazar aragtirmasi yapmak amaciyla da siklikla kullanilan bir bilgisayar
programudir.
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tilketicilerin fiyata karsi duyarliligindan ve bilgi eksikliginden dolay1 kendi
{iriinlerine yonelmedigini ifade etmektedir. Isletmeler tutundurma araglarindan
etkin bir bigimde yararlanamadiklarm ifade etmektedir. Uriinlerinin reklamini
bolgesel olarak yapmaktadirlar. Isletme sahipleri, reklamin marka bilinirligine
biliyiik katkis1 oldugunu ancak satiglar1 beklenen diizeylere ¢ikarmadigini
belirtmislerdir. Isletme sahiplerine gére zeytinyagi pazarlamasinda en etkin
tutundurma araci kisisel satigtir. Satis elemanlar1 Oncelikle zeytinyaginin
yararlarini, ardindan kendi markasinin farklilhigini anlatmaktadir. isletme sahipleri
modern pazarlamay1 kavramis, sektorii iyi bilen ve tiiketicilerle etkili iletigim
kurabilecek satis eleman1 bulmakta zorluk yasadiklarini ifade etmektedir (Yildirim,
2013).

Tablo 2.1. Isletmelerden Elde Edilen Zeytinyaglarinin Degerlendirilmesi

Zeytinyagmin Degerlendirme Sekli | Isletme sayis1 | Yiizdeler
Dogrudan Tiiccara Teslim 9 30.0
Dogrudan Tiiketiciye Teslim 21 70.0
Toplam 30 100

3.3. isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinda Ham Madde Alim Fiyati ve
Sorunlarin Tespiti

Zeytinyagiin pazarlanmasinda anahtar unsurlardan birisi yiiksek kalitede iiriin elde
etmektir. Zeytinyag:1 kalitesi lizerinde hammadde olarak kullanilan zeytinin
ozelliklerinin oldukca 6nemli bir yeri vardir. Tirk Gida Kodeksi’nde kullanilacak
hammadde ile ilgili olarak uyulmasi1 gereken uygulamalarin bazilar1 su sekilde
belirlenmistir. Uriiniin imal edilmesinde kullanilacak hammaddeler; yabanci
maddeler, parazitler, mikroorganizmalar veya bunlarin toksinleri agisindan kabul
edilebilir diizeyde olmalidir. Hammadde, yardimc1 madde ve katki maddeleri
bozulmanin ve zararin en aza indirilebilecegi kosullarda muhafaza edilmelidir.
Isletmelerde yapilan anket ¢alismalarinda %46,7’si hammadde fiyatim1 2.5 TL
olarak aldigini belirtirken %40°1 ise 2TL olarak satin aldiklarini belirtmislerdir

Tablo 3.1: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Hammadde Fiyatini

Degerlendirme
Zeytinyaglarimin Hammadde Fiyat: | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
1.80 4 13.3
2.00 12 40.0
2.50 14 46.7
Toplam 30 100

Bolgemizde zeytinyaginin hammaddesi olan dane zeytinin hasadindan iglenmesine
kadar bir takim aksakliklar mevcuttur. Zeytin dogas1 geregi farkli zamanlarda
olgunlasan bir iiriindiir. Isletmelerde yapilan anketlerde 14 isletmede hasat sonrasi
iireticinin arazide bekletmesinden 16 isletme ise isletme alaninda hammaddeyi
beklettigini belirtmislerdir (Tablo 3.2). Bu durum bize hem arazi kosullarinda hem
de isletme alaninda bekletme olayiin gerceklestigini gostermektedir.
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Tablo 3.2: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Hammadde Alim
Sorunlariin Degerlendirilmesi

Hammadde Alim1 Sorunlarinin Degerlendirilmesi | Isletme Sayisi | Yiizdeler
Hasat Sonras1 Bekletme 14 46.7
Isletme I¢i Bekletme 16 53.3
Toplam 30 100

Zeytin bahgelerinde zeytin olgunlastikca, kiigiik miktarlarda ve genellikle siriklarla
cirpilarak hasat edilmekte, elde edilen {iriin nakliye masraflar yiiksek oldugundan
dolay1 arazide cuvallarla isletme avlusuna tasinarak yaklasik 1 hafta bu sekilde
bekletilmektedir. Elde edilen yiginlar ancak belirli miktarlara ulastiginda
fabrikalara taginmaktadir. Bu durum danede bozulmalara yol agarak asitligin
artmasina sebep olmaktadir. Ayrica, bazi iireticiler topladiklar1 zeytinin igerisine
dip zeytin olarak adlandirilan yerden toplanan kotii kalitede zeytini de
karistirdiklarini ifade etmislerdir. Fabrikaya gelen zeytinler ise yine uygun olmayan
kosullarda (fabrika avlusunda 1s1 ve 1518a maruz kalarak) yaklasik 3-4 giin daha
bekletilmekte, sonrasinda zeytinyagina doniistiiriilmektedir. Ozellikle iiriiniin var
yillarinda {iretimin artmasi nedeniyle fabrikalara getirilen zeytinin bekleme siiresi
uzamaktadir. Nitekim fabrikalarda goriisiilen kisiler iirliniin var yillarinda 6zellikle
de Kasim aymin 15’inden Aralik aymin 15’ine kadar sik sik bekletme
zorunlulugunun dogdugunu belirtmislerdir. Bu faktorler bir arada diisiiniildiigiinde
zeytinde kalite bozulmalar1 ortaya ¢ikmakta, buna bagl olarak da zeytinyaginin
kalitesinde diismeler ger¢eklesmektedir (Tablo 3.3).

Tablo 3.3: Isletmelerde Hammadde Olarak Bekletme

Hammadde Olarak Bekletme Durumu | isletme Sayis1 | Yiizdeler
Evet 29 96.7
Hay1r 1 3.3
Toplam 30 100

3.4. Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinda Hammadde Ahmim ve
Kaliteyi Etkileyen Faktorler

Isletmelerde yapilan anketlerde hammadde temininin %63,7 oraninda tiiccarlar
araciligryla %33.3 ise iireticiler araciligiyla gergeklestirildigi belirtilmistir (Tablo
4.1).

Tablo 4.1: Isletmelerde Hammadde Alim1

Isletmelerde Hammadde Temini | Isletme Sayisi | Yiizdeler
Uretici 10 33.3
Tiiccar 20 63.7
Toplam 30 100

Tablo 4.2 incelendiginde Gaziantep bolgesinde, kaliteli hammadde temininde
yasanan sorunlara bakildiginda isleme tesislerinde genellikle modern sistemler
kullanilmasma ragmen ozellikle kiiciik ol¢cekli fabrika ve preselerdeki teknik
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elemanlarin bilgi yetersizligi sonucu yapilan birtakim hatali uygulamalar nedeniyle
zeytinyag1 isleme hizmetinin etkin bir sekilde yerine getirilemedigi sOylenebilir ve
yapilan anketler sonucunda %56.7’si hammaddenin ¢uvallar halinde geldiginden
%26.6 smin ¢amurlu ve dalli bir sekilde ham madde toplanmasinin kalite
kayiplarina neden oldugunu belirtmislerdir (Tablo 4.2).

Tablo 4.2: isletmelerde Hammaddede Kaliteyi etkileyen Unsurlar

Hammaddede Kaliteyi Etkileyen Unsurlar | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Isletmedeki Teknik Bilgi Yetersizligi 5 16.7
Uriiniin Camurlu ve Dalli Getirilmesi 12 56.7
Uriiniin Cuvallarla Getirilmesi 13 26.6
Toplam 30 100

3.5. isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Pazarlama Sekli, Ambalajlama
Sekli, Depolama Sekli, Depolama Siiresi, Ham Madde Alhmim ve Kaliteyi
Etkileyen Faktorler

Isletmelerde yapilan anketlerde 30 isletmede zeytinyaglarinin %93,3’{i hem toptan
tankerle battya hem de bolgeye ambalajlanmis bir sekilde ve geriye kalan 2
isletmede ise sade tankerlere doldurup bati bolgelerine pazarlama yaptiklarini
belirtmislerdir (Tablo 5.1).

Tablo 5.1: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Degerlendirilme Sekli

Elde Edilen Zeytinyaglarinin Degerlendirme Sekli Isletme Say1s1 | Yiizdeler
Tankerle Batiya Pazarlama 2 6.7
Toptan Tankerle Hem Batiya Hem Bolgeye Pazarlama | 28 93.3
Toplam 30 100

Zeytinyagimin ambalajlanmasinda kullanilan materyal zeytinyagi kalitesini
etkileyen en 6nemli unsurlardan biridir. Ambalajlama sonras1 ambalaj materyaline
ve ¢evre kosullaria bagl yagda istenmeyen bir takim kimyasal degisiklikler ve
duyusal 6zelliklerde azalmalar meydana gelmektedir. Zeytinyaglari i¢in genellikle
kullanilan ambalaj materyalleri, degisen kapasitelerdeki teneke kutular, cam ve
plastik siselerdir Isletmelerde yaptigimiz anketlerde ambalaj olarak tiimiiniin teneke
kullandig1 belirlenmistir (Tablo 5.2). Bolgede iiretilen zeytinyagi genellikle yurt i¢i
tilketimi karsilamak i¢in kullanilmakta, bu nedenle 16 kg’lik tenekelerde piyasaya
stirilmektedir. Bu tenekelerde ¢ogunlukla etiket bulunmamaktadir. Bu durum,
kaliteli iiretim yapan isletmeleri magdur ederken, merdiven alt1 tabir edilen
kontrolsiiz iiretim yapan isletmeleri tesvik etmektedir. Bolgede kendi adina iiretim
yapan biiyiik isletmeler piyasaya hem biiyiik hem de kiigiik ambalaj i¢inde, kendi
etiketlerini tagtyan irilinleri piyasaya sunmaktadir. Giiniimiizde ticarette
markalasmanin ve firmaya giivenin ¢ok Onemli oldugu dikkate alinarak,
isletmelerin kendi etiketlerini tasiyan uygun ambalajlar igerisinde iiriinlerini
piyasaya sunmalar1 gerekmektedir. Bu durum bolge ekonomisi ve ihracat olanaklar
bakimindan ¢ok 6nem tasimaktadir.
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Tablo 5.2: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Ambalaj Sekli

Zeytinyaglarinin Ambalaj Sekli | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Teneke 30 100
Varil - -
Toplam 30 100

Tablo 5.3 incelendiginde elde edilen zeytinyaglarini depolamak i¢in 27 igletmenin
krom tank ve 3 isletmenin ¢elik tank kullandigi belirlenmistir (Tablo 5.3).
Isletmelerde yapilacak islerin basinda Uretilen natiirel zeytinyagmin asitlik,
peroksit degerleri ve duyusal niteliklerine gore paslanmaz c¢elik tanklarda, 15°C
sicaklik altinda ve eger miimkiin ise azot gaz1 altinda depolanmas1 gerekmektedir.
Natiirel zeytinyaglarinin biinyelerine yabanci kokulari yiiksek diizeyde ve ¢abuk
absorbe etmelerinden dolayr tasima-depolamada ortamin temiz ve yabanci
kokulardan uzak olmasma dikkat edilmelidir. Yagin fiziksel ve duyusal
ozelliklerinin korunmasi i¢in depolarin yalittimi yapilarak 1s1 ve 1s1k gegirmesi
onlenmeli ve farkl cesitler farkli tanklarda depolanmalidir.

Tablo 5.3: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Depolama Sekli

Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyaglarinin Depolama Sekli | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Krom Tank 27 90.0
Celik Tank 3 10.0
Toplam 30 100

3.6. Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyagi Uretimi Sirasinda Karsilagilan
Sorunlar, Kalite Bozulmalari, Zeytinyagi Tiiketim Durumu

Isletmelerde yapilan Anketlerde ankete katilanlar zeytinyag: iiretimi sirasinda en
fazla karsilasilan sorun olarak %93.3 oraninda depolama ve muhafaza sirasindaki
sorunlar nedeniyle kalite sorunlarinin bas gosterdigini belirtmislerdir (Tablo 6.1).

Tablo 6.1: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyagi Uretimi Sirasinda Karsilasilan

Sorunlar
Zeytinyag1 Uretimi Sirasinda Karsilasilan Sorunlar | Isletme Sayisi1 | Yiizdeler
Depolama ve Muhafaza 28 93
Denetim Eksikligi 2 7
Toplam 30 100

Isletmelerde Uretim sekli dikkate alindiginda Kontinii sistemlerde kullanilan
dekantorler iki veya ii¢ ¢ikishi olabilmektedir. Bu sistemlerden yag, karasu ve
pirina® ¢ikan sistemler “ii¢ fazli” olarak adlandirilirken, sadece yag ve yiiksek nem
icerigine sahip pirina ¢ikan sistemler “iki fazli” olarak adlandirilmaktadir. Tablo
6.2. incelendiginde Isletmelerde kullanilan kontinii sistemde ise %100 oraninda iki
fazli kontinii santrifiij sistemi kullanildig1 belirlenmistir.

® Prina: zeytin meyvesinin fiziksel islemler uygulanarak yaginin ve suyunun biiyiik kism almmis
kiispesi
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Tablo 6.2: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyagi Uretim Sekli sistemi

Zeytinyag1 Uretim Sekli Sistemi | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Torbali Hidrolik Sistem - -

Iki Fazl1 Kontinii Santrifiijleme | 30 100

Ug fazli Kontinii Santrifiijleme | - -

Toplam 30 100

Tarim {riinlerinin iireticiden tiiketiciye ulasiminda pazarlama hizmetlerinin yerine
getirilmesi amaciyla iireticilerin bir arada ve toplu olarak hareket etmelerine olanak
saglayan organizasyonlardan biri de pazarlama kooperatifleridir. Pazarlama
kooperatifleri iirlinlerin iireticiden tiiketiciye ulagsmasinda bir takim hizmetlerin
karsilanmasina yardimeci1 olmaktadir. Bu hizmetler; {riinlerin toplanmasi,
derecelere ayrilmasi, standardizasyonu, ambalajlanmasi, depolanmasi, islenmesi,
taginmasi, mali islerin halledilmesi, toptanci diizeyinde dagitilmast ya da
satilmasidir. Pazarlama kooperatifleri pazarlama karinin {irlin  {reticisine
yoneltilmesi, pazarlama masraflarinin azaltilmasi1 ve pazarlama hizmetlerinin
diizenlenmesi bakimindan oldukg¢a biiylik faydalar saglamaktadir (Giines, 1996:
137). Ancak yapilan incelemede Tablo 6.3 te de gorildigi gibi bolgede
kooperatiflesmenin  olmadig1  sonucuna varimustir. Isletmelerin  tamam
kooperatiflesme eksikligini vurgulamis, zeytinin isletmeye ulastirilmasi sirasinda
kaynaklanan bozulmanin temel sebebi olarak gostermislerdir.

Tablo 6.3. Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyag Uretiminde Kalite Bozulmalar

Elde Edilen Zeytinyag1 Uretim Sirasindaki Kalite | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Bozulmasi (Koperatif Eksiliginden Dolay1 )

Evet 30 100
Hayir - -
Toplam 30 100

Isletmelerden elde edilen zeytinyaginin iiretimi ve pazarlama sirasindaki en 6nemli
sorunlar1 incelendiginde Tablo 6.4 te de goriildiigii gibi en 6nemli sorun olarak

Elektrik ticretlerinin fazlaligi goriillmektedir.

Tablo 6.4: isletmelerde Elde Edilen Zeytinyagmin Uretimi ve Pazarlanmasi
Sirasinda Karsilasilan En Onemli Sorunlar ve C6ziim Onerileri

Elde Edilen Zeytinyaginin Uretimi Sirasinda | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Isletmenin Karsilastigt En Onemli Sorunlar

Laboratuvarlarin Azlig 4 13.3
Tahlil iicretlerinin Fazlalig 9 30.0
Elektrik iicreti Fazlalig 10 33.3
Rafinasyon Tesisinin Olmamasi 5 16.7
Dolum Tesisinin Azlig1 2 6.7
Toplam 30 100

Zeytinyaginin islenmesi sirasinda isletmelerin pazarlama sirasinda karsilasilan en
onemli sorunlarin basinda zeytinyagi fiyatlarinin diisiik olmasi, pazar bulmada
zorluk yasanmasi, Organik zeytinyagina sertifika alma durumu ve maliyet
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acisindan diger bolgelerle rekabet durumu basta gelir. Anket Sorularina verilen
yanitlarin basinda %46,7’si pazarlamadan kaynaklanan en belirgin sorun olarak
pazar bulmada zorluk yasandigii dile getirmiglerdir. (Tablo 6.5). Goriisiilen
kisiler, zeytinyagina pazar bulmada sikint1 yasadiklarini, yeni fidan dikimleri ile
artacak olan iiretim miktarini sunabilecekleri yeni pazarlarin arayisinda olduklarin
ve bu pazarlara yonelmek istediklerini sikca dile getirmislerdir. Bunlarin yani sira
zeytinyag1 fiyatlarinin diisiik olmasi, organik zeytinyagina sertifika almada zorluk
ve maliyetin yiiksekliginden dolay1 diger bolgelerle rekabet edememe karsilan diger
sorunlardir (Tablo 6.5)

Tablo 6.5: Isletmelerde Elde Edilen Zeytinyagimin Pazarlamasi Sirasinda
Karsilasilan En Onemli Sorunlar

Elde Edilen Zeytinyaginin Pazarlamasi Sirasinda | Isletme Sayis1 | Yiizdeler
Karsilasilan En Onemli Sorunlar
Zeytinyag Fiyatlarinin Diigiik Olmasi 8 26.7
Pazar Bulmada Zorluk Yasanmasi 14 46.7
Organik Zeytinyagina Sertifika Almada Zorluk | 5 16.7
Sertifika Maliyetinin Yiiksekligi 2 6.7
Diger Bolgelerle Rekabet Edememe Durumu 1 3.3
Toplam 30 100

4. Sonug¢

Zeytin ve zeytinyagi liretimi Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu Akdeniz iilkelerinin
ekonomisinde dnemli bir yer tutmaktadir. Ulkemizde 0,8 milyon hektarlik alan
zeytin arazisi olup, bu alan 95 milyon zeytin agaci ile 6nemli bir tarim, sanayi,
ticaret ve istthdam alanmidir. Tiirkiye bulundugu cografi konum ve sahip oldugu
Akdeniz iklimi nedeniyle, dzellikle ispanya, italya, Yunanistan ve Tunus gibi diger
Akdeniz iilkeleriyle birlikte diinyanin 6nde gelen zeytinyag: iireticilerindendir.
Ulkemizde de son yillarda zeytincilige biiyiik énem verilmektedir. Ulkemizde,
2002 ve 2003 sezonunda yaklasik olarak 1000-1100 civarinda ticari zeytinyagi
isletmesi oldugu belirtilmektedir (Oztiirk ve ark., 2009). Ancak, faaliyette olan
isletme sayisi, igletmelerde kullanilan {iretim siirecleri, dekantdr ozellikleri ve
sektoriin kapasite kullanimi gibi verilerin yer aldig1 ve tilkemiz genelinde sektoriin
durumunun degerlendirildigi kapsamli ¢aligmalar yok denecek kadar azdir.

Son yillarda sofralik ve yaglik zeytin talebinde ciddi artiglar oldugundan tiim
Tiirkiye'de oldugu gibi Gaziantep'te de zeytin fidan1 dikiminde ciddi artislar
meydana gelmistir. Gaziantep'in 10 y1l 6ncesine kadar 250 bin dekarlik bir alanda
yaklasik 3 milyon zeytin agaci bulunmasina karsin, son 10 yil igerisinde Tarim
Bakanlig1 tarafindan verilen tesviklerle 200 bin dekarlik alanda 4 milyon zeytin
fidan1 daha dikilmistir. Gaziantep 450 bin dekarlik alanda dikili bulunan 7 milyon
zeytin agaci ile Tiirkiye'nin zeytin {iretim iissii olmasin1 hedeflemektedir.

Gaziantep ili zeytin ve zeytinyagi isletmelerinin ekonomik analizine yonelik olarak
yapilan bu caligmanin amaci arastirma bolgesindeki zeytin ve zeytinyagi
isletmelerinin iretim ve isleme sorunlarini incelemektir. Mevcut c¢alisma ile
iilkemizde islenen zeytin miktari, tesislerde kullanilan iiretim siirecleri, dekantor
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Ozellikleri, karasu bertarafi ve tesislerin kapasite kullanimi belirlenmistir. Bu
amagla Gaziantep ili genelinde faaliyet gosteren 30 adet zeytinyagi isleme
tesisinden elde edilen veriler saha ¢alismasi sonucunda ve Nizip Zeytinyag1 2014
Raporu da dikkate alinarak iiretim ve isleme sirasinda karsilagilan sorunlar
belirlenmistir. Temel sorunlar arasinda asagida yer alan maddeler 6n plana
cikmaktadir:

a) Etiketsiz tenekelere dolum yapilmasi ve Beyaz tencke kontrol ve denetim
eksikligi,
b) Etiketsiz teneke ile satilmasi,

C) Zeytinyagi fabrikalarinin depolama mekanizmalarinin (Krom ve Azot
Tanklarinin) olmamasi.

d) Gida Uretim Izin Belgesi alinmamasi. (Gida Miihendisi calistirilma zorunlulugu)

e) Etiketsiz teneke ile satis (Bolgede bulunan tiim isletmenin etiketsiz teneke ile
zeytinyag1 satmasi).

f) Uygun depolama sistemleri gelistirilememesi (Krom tanklar ve azotlu tanklarin
olmamasi,

g) zeytinyaginin ozeliklerine gore farkli depolama yapilmamasi.

h) Uriin islemede dogru tekniklerin uygulanmasinda yasanan eksiklikler
(Zeytinyag1 tUretiminde preslerde yiliksek 1s1 ile islem yapilmasi, zeytinyaginin
yanmasina sebep olmasi). Natiirel zeytinyaglar1 (dogrudan tiiketime elverisli
olmayan lampant yaglar dahil) uygun olmayan (kalitesiz plastik bidon
gibi) sartlarda depolanmas kalite kaybina neden olmaktadir. Denetim Eksikligi
nedeni ile Isletmeler kapasitelerini verimli kullanamamaktadir.

Coziim noktasina bakildiginda; Kaliteli zeytinyag: liretmek i¢in saglam ve hasarsiz
zeytin elde edilmesi ilk 6nemli sart olup, bu bakimdan elle veya makine ile hasat
yapilmalidir. Cesitlere gore uygun hasat periyotlar1 belirlenmeli ve bu periyotlara
gore hasat yapilmalidir. Zeytin ¢esitlerine gore uygun budama tipleri belirlenerek
toplu ve tek tip budama uygulamalari benimsetilmelidir. Etkin bir {retici
orgilitlenmesi saglanmali ve kooperatiflesme orani arttirilmalidir. Bolgede zeytin
halleri, zeytin ve zeytinyagi kooperatifi araciligr ile dogru alim yapilmasi
saglanmalidir. Tesis kapasiteleri yeterli olsa bile zaman zaman hasattan sonra ¢iftci
bahcesinde ve fabrika avlusunda =zeytinler naylon veya jiit ¢uvallarda
bekletilmektedir. Zeytinyaginda tat, aroma ve lezzetin korunmasi agisindan dip ve
dal zeytin ayirimi kesinlikle yapilmalidir.

Dip ve dal zeytinler ayr1 olarak yaga islenmelidir. Bunlarin yaglar1 kesinlikle
karistirtlmamalidir. Zeytinler yaga isleme oncesinde asitlik, peroksit degerlerinin
artmamasi, tat, koku ve aromalarinin bozulmamasi agisindan kesinlikle uzun siire
bekletilmemelidir. Bu nedenle zeytinin isletmelere randevulu sistem ile getirilmesi
uygun olacaktir. Zeytinlerin tasinmasi ¢uvallar i¢inde degil hava alan delikli ve
plastik kasalarda olmalidir. Geleneksel yaghanelerdeki preslerde yagin daha kolay
ayrilmast i¢in ¢ok sicak su (40 °C’den yiiksek 1si1l islem uygulamasi)
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kullanilmaktadir. Ayn1 duruma {i¢ fazli kontinii sistemlerde de zaman zaman
rastlanilmaktadir. Fazla 1s1 nedeniyle yag yanmaktadir. Modern kontinii sistemlerde
kontrollii 1s1] islem uygulanmalidir. Depolama, Muhafaza ve Ambalajlama sartlar
iyilestirilmelidir. Yaglarin iiretimden sonra satis veya ambalajlanmaya kadar olan
depolama sartlar1 uygun degilse, zeytinyaginin asitlik ve duyusal o6zellikleri
olumsuz etkilenecek, kalite diisecektir.

Kalite kayiplarmin dnlenmesi i¢in zeytinyagi depolama sistemlerindeki bozukluk
giderilmeli, zeytinyaglari, azot korumali paslanmaz ¢elik tanklarda korunmalidir.
Bunun i¢in modern stoklama tesislerine gereksinim vardir. Bolge genelindeki
paslanmaz ¢elik tank kapasitesi diisliktiir. Natiirel zeytinyaglarinin biinyelerine
yabanci kokular yiiksek diizeyde ve g¢abuk absorbe etmelerinden dolay1 tasima-
depolamada ortamin temiz ve yabanci kokulardan uzak olmasina dikkat edilmelidir.
Zeytinyag1 her tiirlii kokuyu ceker, icine alir. Bu nedenle yabanci koku olmayan
yerlerde agz1 kapali olarak muhafaza edilmelidir. Zeytinyag1 agzi acik olarak
uzunca bir siire hava ile temas ederse yag bozulmaya baslar; asitligide yiikselir.
Uygun olmayan sartlarda depolamada yagda oksidasyon baglar. Oksijen c¢eken
yagda peroksit olusur. Peroksit ise diger yag asitlerini pargalar. Sonugta yagda
acilagsma (ransidite) olur ve yagin tadi agirlasir. Nem ise aslinda zeytinyaginin yag
asitleri ve gliserole hidrolizinde etkili oldugu halde acilasmayi da cabuklastirir.
Zeytinyaglar1 cam sigelerde, renkli damacanalarda ve ici lakli teneke kutularda dolu
olarak saklanmalidir. Plastik bidonlar, kalaysiz teneke veya sa¢ kaplar uygun
degildir. Usuliine uygun olarak saklanan natiirel zeytinyaglari 6zelliklerini
kaybetmeden 2 yil; riviera ve rafine zeytinyaglar1 1,5 yil dayanirlar. Erken hasat
(pembe olum ve hatta yesil olum yaglar1 gibi) naturel zeytinyagi tiretimi tesvik
edilmelidir.

Bolgenin dogru zeytinyagini  O0grenmesi i¢in tadim konusunda altyap:
gelistirilmelidir. Bunun i¢in bdlgede akredite ve yetkili panel ve panelist alt yapisi
kurulmalidir. Zeytin iiretiminin belirli bolgelerde yapiliyor olmasi ve son
gelismelerle GAP bolgesinde dikim alanlarinin diger bolgelere gore daha hizli artis
kaydetmesi sonucu gelecekte bu bolge onemli bir {iretim potansiyeline sahip
olacaktir. Ancak, zeytin iiretiminde, zeytinyag1 ve sofralik zeytinin islenmesinde ve
pazarlama hizmetlerinin etkin sekilde yerine getirilmesinde belirlenen bu sorunlarin
bir an Once c¢oOziime kavusturulmasi gerekmektedir. Elde edilen {iriinlerin
degerlendirilmesi i¢in ileriye doniik pazarlama stratejilerinin olusturulmasiyla
miimkiindiir. Boylece sektorlin bir biitiin olarak gelismesi ile bolgesel ve ulusal
diizeyde katma deger artis1 saglanabilecektir.
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