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TELEVIZYON DIiZILERI HAKKINDA iZLEYIiCi
DEGERLENDIRMELERI"

Sel¢uk KIRTEPE™

Ozet

Televizyon dizileri hakkinda bir¢cok acgidan degerlendirme
yapilabilir. Bu c¢alismada izleyicilerin televizyon dizileriyle ilgili
degerlendirmeleri tespit edilmistir. Televizyon dizilerinin igeriginin,
izleyici 6l¢iim oraninin ve ekonomik karliliginin yar sira izleyicilerin onlar
hakkindaki degerlendirmeleri de Onemlidir. Bu c¢ercevede, izlenilen
dizilerde hoslanilan ve hoslanilmayan seylerin izleyicilerin ifadeleriyle
belirlenmesine c¢alisilmistir. izleyicilerin televizyon dizilerinde en ¢ok
hoslandig1 seyin eglence ve vakit gecirme oldugu ancak degerlerle

uyusmayan unsurlarin gosteriminden rahatsizlik duydugu anlagilmaistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon dizileri, izleyiciler, hoslanilan/

hoslanilmayan seyler.

THE CONSIDERATION OF AUDIENCE ABOUT TELEVISION
SERIALS

* Bu galisma, “Selcuk Kirtepe, “Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-
Kiiltiirel Bir Coziimleme (Erzurum Ornegi)”, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Erzurum 2014.” adli doktora tezinden
yararlanilarak hazirlanmistir.

“Yrd. Dog. Dr., Gaziosmanpasa Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi, selcuk.kirtepe@gop.edu.tr
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Abstract

The assessment about television serials can be made from many
aspects. Reviews of the audiences about the television serials are
determined in this study. The considerations of audiences about tv serials
are important beside the economic profitability, proportion of audience
measurement, and the content of the tv serials also. In this context the
pleased and the unpleased things that at the watched tv serials are tried to
determine by the expressions of the audiences. It is understand that the
most pleased things in the tv serials for audiences are amusement and
spending time but they feel discomfort because of shown of the things

which are incompatible with the values.

Key Words: Television serials, audiences, pleased/unpleased things.

Giris

Toplum genelinde televizyonda en ¢ok izlenen program tiirii
televizyon dizileridir'. Bu program tiirii bir¢ok yonden diger program
tiirlerinden farkhidir. Insanin giinliik hayattaki yasam akiginin bir benzeri
dizi senaryolarinda islenmektedir®. Bu ozellikler ile televizyonun bir kitle
iletisim arac1 olarak sahip oldugu vasiflarin bir arada bulunmasi dizi
filmlerin izlenme oraninin fazla olmasina, toplumda kolayca kabul
gormesine ve etkisinin artmasina zemin olusturmaktadir®. Toplum
agisindan tasidig1 etkin rol televizyonu ve televizyon dizilerini birgok

arastirma i¢in konu haline getirmistir.

Dizileri ve diziler hakkindaki degerlendirmeleri 6nemli kilan bir¢ok
nokta vardir. Tekrar, merak, mesajinin kolaylikla bir¢ok yere ulasabilmesi
ve kiiltiirel unsurlari icermesi bunlarin baglicalaridir. Bu unsurlarin dizileri
ve onlarla ilgili degerlendirmeleri ve arastirmalari 6nemli hale getirdigi

sOylenebilir. Cilinkii bunlar toplum ve diziler arasinda meydana gelen

1 RTUK, Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi, 2012, s. 24-25.
2 Biilent Diken v. dgr., Filmlerle Sosyoloji, ev. Sona Ertekin, Metis Yay, Istanbul 2010, s. 21.
3 Sabri Akdeniz, Bagimsizhgin Temelleri, Bayrak Yay., Istanbul 1992, s. 144-145.
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siirekli bir veri aktarimina altyap: olusturur?. Hatta bu baglantinin kimi
zaman bagimlilik denecek bir seviyeye ulastig1 belirtilmelidir®. Boylece bir
taraftan dizilerin varlig1 ve devamliligi saglanirken diger taraftan toplumda
mevcut olan degisim dongiisliniin istenilen yonlerde gerceklesmesine

zemin olusturulabilmektedir.

Dizileri 6nemli hale getiren unsurlarin 6ncelikli olan1 sik tekrardir.
Tekrar, verilen mesajlarin gercekligi algisini olusturmada ve bir seylerin
ogrenilebilmesi agisindan éneme sahiptir®. Ogrenmenin yani sira tekrari
onemli hale getiren bir baska nokta ise kaniksamaya yol ag¢masidir.
Kaniksama, birey ve toplum agisindan tepkisizlik fonksiyonunun ortaya
¢ikmasina ortam olusturan unsur olarak kabul edilebilir. Toplum agisindan
tepkisizligin olusmasinin bir¢ok unsuru etkileyecegi diisiiniilebilir.
Toplumun isleyisinin saglikli bir sekilde devam etmesini saglayan degerler,
bunlarin pratikteki uygulamasi olan davranislar etkinin kapsam alanina
girebilir. Bu ¢er¢evede degerleri kapsayan kiiltiiriin bu unsurlardan oldugu

belirtilmelidir.

Dizilerin konulari isleme seklinin ve igeriginin 6nemli oldugu kadar
onlarin izleyiciler tarafindan nasil algilandigi ve degerlendirildigi de
incelemeye deger bulunmustur. Bu ¢calisma toplum igerisinde yaygin olarak
bulunan ve kullanilan televizyonun en 6nemli program tiirii olan dizilerle
ilgili izleyicilerin degerlendirmelerini incelemeyi konu edinmistir. Calisma,
Erzurum ili Ornekleminde gergeklestirilmis “Televizyon Dizilerinin
Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-Kiiltiirel Bir Coziimleme (Erzurum
Ornegi)”” baslikli doktora tezi icin yapilan anket calismasinda yer alan

izleyicilerin dizileri degerlendirmelerinden olugsmaktadir.

4 Teun A. Van Dijk, Soylemin Yapilari ve Tktidarin Yapilari, Medya, Iktidar, Ideoloji; Der. ve
cev. Mehmet Kiiciik, Ark Yaymnevi, Ankara 1994, (271-327), s.306.

5 Anthony Giddens, Sosyoloji, Yay. Haz. Hiiseyin Ozel, Cemal Giizel, Ayrac Yaymevi,
Ankara, 2000, s. 399.

6 Gustave Le Bon, Kitleler Psikolojisi, Hayat Yayinlar, Istanbul 1997, s. 113.

7 Selcuk Kirtepe, “Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-Kiiltiirel Bir
Coziimleme (Erzurum Ornegi)”, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Atatiirk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Erzurum 2014.
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Dizi film programlar1 hakkinda izleyicilerin degerlendirmelerini ele
alarak toplum ve kitle iletisim araglarinin etkilesimlerini irdelemeyi
amagclayan bu ¢alisma 2010 yili Mart ayinda uygulanan anket formlarindan
elde edilen bilgileri ve 2008-2010 yillarinda yayinlanan televizyon dizilerini
esas almistir. Bu dogrultuda 6rneklem grubunun televizyon dizilerinde en
¢ok hosuna giden ve gitmeyen seylerin ne oldugu sorusuna verdikleri
cevaplar degerlendirilmeye calisilmistir. Bu cevaplarla ilgili herhangi bir
yonlendirme yapilmadan dogrudan izleyicilerin belirttikleri ifadeler tasnif
edilerek s6z konusu tablolar elde edilmistir. Bu ifadelerin degiskenlerle olan
iliskisi yapilan analizler sonucu tespit edilmeye c¢alisilmistir. Ayrica
acgiklamaya ihtiya¢ duyulan durumlarda miilakat yapilarak katilimcilarin
ifade etmek istediklerinin dogru anlasildig: teyit edilmistir. Katilimcilar
belirlenirken tesadiifi (random) Orneklem belirleme tekniginden
yararlanilmistir. Bu teknik araciligiyla daha objektif bir 6rneklem yapisi

ortaya ¢ikarilabilecegi ongoriilm{istiir.
Dizilerde Hoslanilan Konular

Imgesel bir anlat1 yapisina sahip olan dizi filmler toplumsal yapida
yer alan kiiltiirel unsurlar icermektedir. “Biitiin merakin goriinene” oldugu
bir zamanda bu 6zellik onlarin siirekli olarak toplumun ilgisini ¢gekmesine
neden olmaktadir®. Bu sebeple dizi filmlerin toplum tarafindan nasil
algilandig1 ve degerlendirildigi Onemlidir. Bu noktada izlenilen dizi
filmlerde bireylerin gormekten hoslandiklar: unsurlar olabilmektedir. Bu
unsurlarin neler oldugunu (6nem sirasina gore birinci, ikinci ve {iglincii)
katihmcilar kendi ifadeleriyle agiklamistir. Bu ifadeler tasnif edilerek
asagidaki tabloda yer alan goriintime ulasilmistir. Katihmer agisindan en
onemli olan birinci siraya digerleri ise nem sirasina gore ikinci veya tiglincii
siraya yerlestirilmistir. “Toplam %" olarak belirtilen siitun ise ilgili maddeye
cevap veren katilimci sayisinin anket ¢alismasinda yer alan toplam katilimci

sayisina oranini ifade etmektedir.

8 Mesut Ugakan, Diisiinmek Zor Zenaat, Filmarasi Aylik Sinema Dergisi, Say1: 26, Ekim
2012, s. 42.
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Tablo 1. Televizyon Dizilerinde Hoslarulan Konular

Hoglanilan Konu Siralama Frekans Yiizde (%) | Toplam (%)
1 28 14,1
y . . 2 64 32,2
Eglence/Vakit Gegirme 3 105 53,8 40,2
Toplam 199 100
1 11 5,9
- .. . . 2 37 19,8
Ulke Giindemini Takip 3 139 74,3 37,8
Toplam 187 100
1 23 19,2
v 2 44 36,7
Olumlu Davranis Ogrenme 3 53 147 24,2
Toplam 120 100
1 17 27
. 2 11 17,5
Diger 3 35 55,6 12,7
Toplam 63 100
1 7 11,7
2 27 45
Dini Konularda Bilgilenme 3 %6 1833 12,1
Toplam 60 100
1 20 37
Diinyay1 Tanima 2 18 33,3 109
3 16 29,6 ’
Toplam 54 100
1 4 40
?enginlerin Yasamina 2 1 10 ’
Ozenme 3 5 50
Toplam 10 100

Orneklem grubunun izledigi dizilerde hosuna giden unsurlari
siralamasinda ‘Eglence/Vakit Gegirme” genel katilimci sayisina oranla
%40,2’lik bir isaretlemeyle en ¢ok ifade edilen madde oldugu anlasilmistir.
Olusturulan tabloya gore arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde
‘Eglence/Vakit Gegirme’ maddesini %14,1'i 1. siraya, %32,2’si 2. siraya,
%53,8'inin 3. swraya koydugu goriilmektedir. Bu netice televizyon
dizilerinin 6ncelikle eglence unsuru olarak kabuliiniin gostergesi olabilir.
Glintimiizde bireylerin igerisinde bulundugu yogun is ve hayat

temposunun katilimcilarin eglenme segeneklerini azaltmasi, yasanilan
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gevrenin veya igerisinde bulunulan ekonomik durumun da bu oranlar
tizerinde etkili oldugu soylenebilir. Bu ve benzeri nedenler dizi filmlerin
‘Eglence/Vakit Gegirme” araci olarak kabuliinii kolaylastirmaktadir. Ayrica
onem sirasina gore en son ({i¢iincii) tercihin ilk iki tercihten daha ¢ok
isaretlenmesi dikkat cekicidir. Katilimcilar agisindan bu maddenin ti¢tincii
siradan Oneme sahip oldugu goriilmektedir. Ancak birinci ve ikinci
maddenin azimsanmayacak oranlarda tercih edilmesi ‘Eglence/Vakit

Gecirme’ segeneginin oneminin az oldugu ¢ikarimini zorlastirabilir.

Arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde hosuna giden seyleri
sirflamasinda ‘Ulke Giindemini Takip” maddesini %5,9'u 1. siraya, %19,8'i 2.
siraya, %74,3'intin 3. siraya koydugu goriilmektedir. Bu madde ilk iki
sirada olmasa da son sirada en yogun isaretlenen segeneklerden birisi
olmustur. Genel toplamda katilimcilarin iigte birinden fazlasi bu secenegi
isaretlemistir. Siirekli takip edilen ve reyting oranlar ytiiksek olan televizyon
dizilerinin giindeme dair unsurlar icermesinin izlenmeleri agisindan motive
edici oldugu soylenebilir. Meydana gelen olaylarin hikayelestirilmis sekilde
sunulmasimin anlama ve anlamlandirmada sagladig1 kolaylik sebebiyle
dizilerin daha ¢ok izleyici tarafindan takip edilme ihtimali vardir. Genellikle
siirekli izlenen ve dikkate deger oranlarda izleyici kitlesine sahip olan
televizyon dizilerinde bu realite dikkate alinarak senaryolarin
olusturuldugu belirtilmelidir. Televizyon dizi filmlerinde haberlerde
oldugu gibi dogrudan giindemi anlatan unsurlar yer almaz. Ancak
glindeme ait isim(lendirme)ler, olaylar, degerlendirmeler gibi unsurlarn

senaryolarina ekleyebilmektedirler®.

Orneklem grubunun, izledigi dizilerde ‘Olumlu Davranig Ogrenme’

maddesini siralamasi incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin

9 Su an bazi ulusal kanallarda yayinda olan televizyon dizilerinin i¢ ve dis giindem
konularmi senaryosuna dahil ettigi goriilmektedir. Kanal D; Kurtlar Vadisi Pusu(2007),
(Paralel yap1 meselesi, uyusturucu, Devlet gelenegini yansitan ‘Ihtiyarlar Heyeti’, “Ug
Beyleri), Arka Sokaklar(2006), (Giinliik meydana gelen ad(l)i vakalar; uyusturucu,
dolandiricilik, cinayet). Samanyolu-Sungurlar(2014), (Terdr rgiitii ile miicadele), Tki
Diinya Arasinda(2012), (Kiirtaj, Suriye meselesi ve go¢ kaynaklh sorunlar, uyusturucu,
Paralel yap1 meselesi), Nizama Adanmis Ruhlar Ekip 1(2012) (Sug orgiitlerine kars:
miicadele, Paralel yap1 meselesi), TRT 1; Sakarya Firat(2009); (Teror orgiitii ile miicadele),
Kizilelma(2013) ve Milat(2015); Teror orgiitleri ile istihbarat teskilatinin miicadelesi)



Televizyon Dizileri Hakkinda izleyici Deg..|235

izledigi dizilerde ‘Olumlu Davranig Ogrenme’ maddesini %19,2’si 1. siraya,
%36,7’si 2. siraya, %44,2’sinin 3. siraya koydugu goriilmektedir. Bu segenek
genel toplamda ise %24,2 oraninda isaretlenmistir. Katilimcilar izledikleri
dizi filmlerden olumlu davranislar 6grendiklerini belirtmislerdir'®. Olumlu
davranis 6grenme dogrudan veya dolayli bir sekilde gerceklesebilmektedir.
Dogrudan olan seklinde olumlu davramsin bizzat kendisinin goriilerek
ogrenilmesi s6z konusu olmaktadir. Dolayli olan sekli ise ekranlarda
goriilen ancak tasvip edilmeyen veya hakkinda olumsuz kanaate sahip
olunan davramg(lar)in yapilmayarak veya aksinin yapilmasi ile
gerceklestirilmektedir. Yiiz yiize gortisme yapilan bir katilimcr dizilerde
gordiigli yanlis davramslarin da kendisi i¢in egitici yonii oldugunu ifade
etmistir. “Onun yanhs davrams sekli oldugunu diistindiigiimde, ona
yasamimda yer vermiyorum. Bu yoni ile dogruyu 6grenmemde bana
olumlu katkis1 olmaktadir.” diyerek bu konudaki diisiincesini ifade

etmistir.

Orneklem grubunun, izledigi dizilerde hosuna giden seyleri ifade
etmek igin ‘Diger’ maddesini isaretleyenlerin siralamasi Tablo 1’de
incelenmistir. Bu maddeyi katilimcilarin %27’si 1. siraya, %17,5i 2. siraya,
%55,6”s1nin 3. siraya koydugu goriilmektedir. Tabloda yer alan segeneklerin
disinda kalan, katilimcilar tarafindan agiklanmak istenmeyen unsurlar
oldugu icin bu segenek isaretlenmistir. Bu segenek genel katilimcilarin

sayisina oranla %12,7 oraninda isaretlenmistir.

Orneklem grubunun, izledigi dizilerde hoglamilan unsur olarak ‘Dini
Konularda Bilgilenme” maddesini isaretleyenlerin siralama dagilimi Tablo
1’de incelenmistir. Elde edilen oranlardan arastirmaya katilanlarin izledigi
dizilerde ‘Dini Konularda Bilgilenme” maddesini %11,7’si 1. siraya, %45’i 2.
siraya, %43,3'iintin 3. siraya koydugu goriilmektedir. Dini konularda

bilgilenme se¢eneginin daha ¢ok 2. ve 3. Sirada tercih edildigi anlasilmistir.

10 Feyza Isik ve Damla Aslanalp, Biilent Alkis (TRT 1 ‘Filinta Mustafa” adli dizide oyuncu)
ile yapilan bir roportajda oyun karakterlerinin izleyici goziindeki model olusturucu
yoniine dikkat cekmektedir. http://www.diziler.com/bulent-alkis-roportaji-12560-haber,
E. Tar.: 26/02/2015.
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Her ne kadar s6z konusu programlar dogrudan birer dini program olmasa
da igerisinde din ile ilgili konular da islenebilmekte veya dini igerikli
mesajlar da verilebilmektedir. Dine ait unsurlarin arka planda bile olsa yer
almasmin bu oranlar {izerinde etkili oldugu diisiiniilebilir. Bu segenegi
tercih edenlerin genel katilimci sayisina oran1 %12,1 oldugu anlasilmistir.
Bu oranin hem izleyiciler hem de programcilar agisindan kayda deger
oldugu belirtilmelidir. izleyicilerin hayatlarinda bu programlarin énemli
bir yeri oldugunun gostergesi olarak kabul edilebilir. Dolayisiyla
programcilarin bu tiir igerikler i¢in daha 6zenli bir ¢alisma sergileyerek
onlar1 dogru bilgi unsurlariyla olusturmalarina ihtiyag duyulur. Aksi halde
hem kendi ¢alismalari kusurlu olacak hem de izleyicilerin yanlis bilgiler
edinmesine yol agilacaktir. Bu konuda ge¢gmiste ve yakin zamanda gorsel
ve yazili basinda yapilmis c¢alismalarda yer alan Orneklerle
karsilasilmistir!!. Televizyon dizi filmleri dini agidan dogrudan bilgi
kaynag olarak kabul edilmese bile dine yonelik olusturabilecegi tavirlar ile
bu programlarda dine ait unsurlarin yer alis seklini 6nemli hale getirdigi

belirtilmelidir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde hoslanilan unsur olarak
‘Diinyay1 Tanima” maddesini %37’si 1. siraya, %33,3'11 2. siraya, %29,6’sinin
3. siraya koydugu anlasilmistir. Bu secenegin genel toplamda yaklasik onda
birlik bir kismi temsil ettigi gortilmektedir. Katilimcilar agisindan ‘Diinyay1
Tanmimma’ maddesinin izlenilen dizilerde hoglanilan bir unsur oldugu
goriiliir. Katihmecilarin hoslanilan unsurlarla ilgili en az isaretleme yaptig:
ifade ‘Zenginlerin Yagsamina Ozenme’ maddesidir. Genel toplamda %2’lik
orana sahip olan bu madde bu konunun izleyiciler agisindan ¢ok onemli
goriilmedigine isaret edebilir. Bir seylere 6zenme genellikle kendinde
olmayan seylere karsi olmaktadir. Bu secenegi isaretlemek fakirligi,
imkanlarinin az oldugunu kabullenmek anlamina da gelebilecegi icin az

sayida katilimc tarafindan isaretlenmis olabilir2.

11 Yusuf Ozkir, “Medyanin Din Bilgisi”, (Ed: Mete Camdereli, v. dgr.), Medya ve Din,
Koprii Kitaplari, Istanbul, 2014, s. 16-17.

12 Hakan Ergtil, v. dgr., ‘Medya Ne ki... Her Sey Yalan!” Kent Yoksullarinin Giinlitk
Yasaminda Medya, ileti@im Yayinlari, Istanbul, 2012, s. 36-37.
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Tablo 2. Televizyon Dizilerinde Hoslanilan Konularin Yas

Degiskenine Gore Farklilagsmasi.

61 ve
18-30 31-40 41-50 51-60 -
Yas ustu P
N| % |[N| % |[N| % [IN| % |[N| %
Ulke
Gilindemini 54 28,7 30 21,1 20 25 20 38,5 14 43,8
Takip
- | Eglence/Vakit
< . 48 25,5 31 21,8 15 18,8 6 11,5 6 18,8
E-) Gegirme S
Q Diger 65 34,6 47 33,1 25 31,3 9 17,3 5 15,6 C:‘\
o
& | Dini Konularda &
= . 4 2,1 9 6,3 5 6,3 4 7,7 4 12,5
= Bilgilenme
T
E Olumlu §
% Davrar11§ 11 5,9 17 12 10 12,5 11 21,2 3 9,4 -
5 Ogrenme Tr
N Dii
. linyay1
5 yay 3 1,6 7 4,9 5 6,3 1 19 0 0
Tanima
Zenginlerin
Ya@amma 3 1,6 1 0,7 0 0 1 19 0 0
Ozenme

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin yaslar ile
televizyon dizilerinde hoslamlan konular arasinda anlamli iliski
bulunmustur. (X?>=44,969; p=0,006<0,05).

Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin “18-30" yas grubunda
olanlarimin izledikleri dizilerde en ¢ok hosuna giden konunun Ulke
Gilindemini Takip” oldugu anlasilmistir. '31-40” yas grubunda olanlarda ise
dizilerde en ¢ok hosuna giden seyin ‘Eglence/Vakit Gegirme” oldugu ifade
edilmistir. “41-50" yas grubunda ‘Diger’ seceneginin en ¢ok tercih edildigi
anlasilmistir. Bu yas kategorisinde yer alan katilmcilarin bu husustaki
diistinceleri ile ilgili net bir ifadeleri olmadig1 icin bu madde daha ¢ok tercih
edilmis olabilir. ‘51-60’, ‘61 ve yukaris1” gruplarda ise dizilerde en ¢ok hosa
giden segenek olarak ‘Ulke Giindemini Takip’ yer almaktadir. ‘51-60" yag
grubu icin ortalamasi dikkat ¢ekici oranda ytiiksek olan diger bir segenek ise
‘Olumlu Davranig Ogrenme’ segenegidir. ‘Dini Konularda Bilgilenme’

oranlarinin bu segeneklere oranla daha diistik bir ortalamaya sahip oldugu
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yapilan analizler sonucunda goriilmiistiir. Baz1 segeneklerin ise bazi yas
gruplarinda hig isaretlenmedigi goriilmektedir.

Elde edilen bulgularla ulasacagimiz sonu¢ ii¢ segenegin biitiin
gruplarda dikkate deger bir ortalamaya sahip oldugudur. Bunlar ‘Ulke
Giindemini Takip’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davrans Ogrenme’,
secenekleridir. Izleyici kitlenin dnem verdigi bu secenekler onlarin dizi
filmlerden ne sekilde yararlandiklarina ve izleme sebeplerine yonelik ipucu
verebilir’®.  Yapimcilar da bu verilerden hareketle ne tiir programlar
yapacaklarini tayin etmektedirler'. Kisaca izleyiciler ile program yapanlar
arasinda boyle bir baglanti mevcuttur. Bu durum programlarin yayma
devam edebilmesi i¢in de gereklidir.

Tablo 3. Televizyon Dizilerinde Hoslamlan Konularin Cinsiyet

Degiskenine Gore Farklilagsmasi.

o Kadin Erkek
Cinsiyet - % - % p

. Ulke Giindemini Takip 58 %231 |80 %329 | &
Lé Diger 75 %299 |76 % 31,3 ?&L
—2, E’ Eglence/Vakit Gegirme 54 % 21,5 52 % 21,4
% g Olumlu Davranig Ogrenme 31 % 12,4 21 % 8,6
g » | Dini Konularda Bilgilenme 19 % 7,6 7 % 2,9 =
E Diinyay1 Tanima _ 11 % 4,4 5 % 2,1 %

Zenginlerin Yasamina Ozenme 3 % 1,2 2 % 0,8 <

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Cinsiyetleri’
ile ‘dizileri izleme amaglari’ arasinda anlamli iliski bulunmustur.
(X?=13,337; p=0,038<0,05).

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin cinsiyeti
‘Erkek’ olanlarda dizilerde en ¢ok hosuna giden seyin ‘Ulke Giindemini
Takip” segenegi oldugu anlasilmistir. Erkek katilimcilar kadin katilimcilara

gore daha yiiksek oranda isaretleme yapmistir. Bu netice erkeklerin

13 Kirtepe, “Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-Kiiltiirel Bir Coziimleme
(Erzurum Ornegi)”, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Erzurum 2014, s. 62,71.

14 Bora Ayanoglu (oyuncu) ile 16 Ocak 2012 tarihinde yapilan goriismede bu hususlar
ifade edilmisgtir.
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glindemle, kadinlardan daha ¢ok ilgilendiginin gostergesi olarak kabul
edilebilir. ‘Diger’ secenegini isaretleyenlerin oranimmin da dikkate deger
bicimde yiiksek oldugu ortaya c¢kmistir. ‘Eglence/Vakit Gegirme’
maddesinin de her iki grupta ¢ok yakin oranlarda oldugu sonucuna
ulasilmistir. “Olumlu Davranis Ogrenme’ maddesinde kadin katilimcilar
erkek katilimcilara gore daha yiiksek oranda isaretleme yapmuistir. ‘Dini
Konularda Bilgilenme’, ‘Diinyayr Tanima’ ve ‘Zenginlerin Yasamina
Ozenme’ segeneklerinin oldukga diisiik oranlarda oldugu yapilan analizler
sonucunda gorilmiistiir.

Elde edilen analiz sonuglar1 cinsiyet unsuru dikkate alindiginda {ig
secenegin on planda yer aldifini ortaya gikarmaktadir. Bunlarm ‘Ulke
Giindemini Takip’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davrams Ogrenme’,
secenekleri oldugu goriilmektedir. Kadin ve erkek izleyicilerin televizyon
programlarini seyrederken bu ti¢ hususu dikkate aldig1 goriilmektedir. Bu
ti¢ unsurda ise televizyonun bilgilendirici, eglendirici ve egitici
fonksiyonlarinin 6ne ¢iktig1 dikkat ¢cekmektedir?s.

Tablo 4. Televizyon Dizilerinde Hoslamlan Konularin Medeni

Durum Degiskenine Gore Farklilasmasi.

. . Esinden Esi vefat
. Evli Bekar 2 ? .
Medeni Durum ayrilmis etmis p
n % n % n| % n %
Diger 88 % 28,4 55 % 33,7 2| %333 5 % 38,5
Dini Konularda
H o 2 | %71 0 | %0 0| %0 4 | %308 —
= Bilgilenme S
= - =)
V) Ulke Giindemini '
>é Taki 85 | %274 |50 | %307 | 1| %167 |2 | %154 o
akip
g
—
g Olumlu Davrani
% ou g 40 % 12,9 10 % 6,1 0| %0 1 % 7,7
& Srenme
E Diinyay1 Tanima 11 | %35 4 | %25 0| %o 1 | %77 %
= ] ] Ia)
3 Zenginlerin Yasamma
= & P 9 3 | %10 2 | %12 0| %o 0 | %o i
= zenme
a) <
Eglence/Vakit
gG . / 61 % 19,7 42 % 25,8 3| %50 0 % 0
ecirme

15 Ozgiir, Arun, Tiirkiye'de Televizyon Alamnin Sosyal Yapist ve Televizyon Alaninda Kiiltiirel
Tiiketim Pratikleri, (Yaymlanmamis Doktora Tezi), Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Konya 2010, s. 129.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Medeni
Durumlar1’ ile ‘dizileri izleme amaclar’’ arasinda anlamli iligki
bulunmustur. (X?>=43,617; p=0,001<0,05).

Medeni durumu ‘Evli’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna
giden sey %28,4’'ti ‘Diger’, %2741 ‘Ulke Giindemini Takip’, %19,7’si
‘Eglence/Vakit Gegirme’ olarak belirtmislerdir. Analiz sonuglarindan
medeni durumu ‘Evli” olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden
seceneklerin sirasiyla bunlar oldugu anlasilmistir. Bu sonuglara gore
medeni durumu ‘Evli” olan katilimcilar agisindan birinci siraya ‘Diger’
yerlesmistir. Ancak bu madde dogrudan herhangi bir konuyu ifade
etmedigi belirtilmelidir. Bununla beraber ikinci ve ti¢lincii sirada en ¢ok
isaretlenen maddelerin bu grupta yer alan katimcilar agisindan 6nemli
goriildiigti anlasilmistir. Bu sonuglar televizyon dizilerinden yararlanma
amagclar1 hakkinda fikir sahibi olmamizi kolaylastirmaktadir. Televizyon
dizilerinin hem giincel bilgi kaynag: hem de eglence ve vakit gecirme araci
olarak kullanildigina isaret etmektedir. Diger maddelerin isaretlenme

oraninin diisiik oldugu tespit edilmistir.

Medeni durumu ‘Bekar’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢cok hosuna
giden seyleri %33,7’si ‘Diger’, %30,7’si ‘Ulke Giindemini Takip’, %25,8i
‘Eglence/Vakit Gegirme’ maddeleri ile ifade etmislerdir. Analiz
sonuglarindan ‘Bekar’ olan katilimcilarin en yiiksek orana sahip segenegini
‘Diger’ maddesi olusturmustur. ‘Ulke Giindemini Takip’ ve ‘Eglence/Vakit
Gecgirme’ segeneklerinin de buna yakin oranlarda ifade edildigi
goriilmektedir. Bu gruptaki katilimcilarin geriye kalan segenekleri ise ¢ok

az saylda isaretledikleri goriilmektedir.

Medeni durumu ‘Esinden Ayrilmis’ olan katilimcilar dizilerde en
¢ok hosuna giden sey olarak %50’si ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %33,3'1
‘Diger’, %16,7’si ‘Ulke Giindemini Takip’ segeneklerini tercih etmiglerdir.

Diger maddelerle ilgili hi¢bir isaretleme olmadig1 goriilmektedir.

Medeni durumu “Esi Vefat Etmis’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok
hosuna giden seyleri %38,5'i ‘Diger’, %30,8’i ‘Dini Konularda Bilgilenme”’,
%15,4'1 “Ulke Giindemini Takip’ olarak belirlemislerdir. Diger maddelerin
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isaretlenme oraninin diisiik oldugu ve iki maddenin hi¢ isaretlenmedigi

tespit edilmistir.

Katilimailarin verdigi cevaplar analiz edilince medeni duruma gore
izleyicilerin dizi filmlerde en ¢ok hosuna giden ti¢ unsur oldugu sonucuna
varilmistir. Bu ii¢ unsur sunlardir; ‘Diger’, ‘Ulke Giindemini Takip’,
‘Eglence/Vakit Gegirme’. Bu maddeler izleyicilerin televizyon dizilerinden
daha ¢ok haber alma, eglenme konularinda yararlandiklari sonucunu 6ne

cikarmaktadr.

‘Bekar’ ve ‘Esinden Ayrilmis’ olan katilimcilar ‘Dini Konularda
Bilgilenme’ secenegini hig isaretlememistir. Bu katilimcilar dini konular
televizyon programlari aracilig1 ile 6grenmek istemiyor, bu konularda bilgi
sahibi olmak ihtiyaci duymuyor veya burada sunulan bilgiyi yeterli
gormiiyor olabilir. Ayrica ‘yasin geng’, ‘Oniinde ¢ok uzun zaman var’,
‘gengligini yasa’, gibi toplumda yer alan diisiincelerin de bu hususta etkili

oldugu diistiniilebilir.
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Tablo 5. Televizyon Dizilerinde Hoslanilan Konularin Egitim

Durumu Degiskenine Gore Farklilagsmasi

Okur- Ortaokul .
Yazar Ve iki Yillik Yl,lksek
Okur- . . . . L . Lisans,
Esiti Yazar Fakat Tlkokul Dengi Lise Yiiksekok Universite Doktora |P
gltlm Desil Okul Mezunu Meslek Mezunu ul Mezunu Derecesi
Durumu & Bitirmem Okulu Mezunu
. Var
is Mezunu
N[ % N| % N | % N | % N | % N % N % N | %
g
y E
1 1 32,
=23 136 [ 2 | 11,1 17,7 23 | 23 18 | 40,9 | 55 31,8 13 | 38,2
bS] 1 5
2 g
=]
@)
i
Q 1 17,
200 6273 |5 | 278 9 30,6 | 7 5 35 | 35 11 | 25 55 31,8 12 | 353
A
© O
2|5 E 1 1
. —
'c—‘; }:’ o' 4| 182 |5 | 278 3 21 0 25 26 | 26 8 182 | 34 19,7 6 176 |
g1 20 P
@] >60 = Il
N S ~
g S
= §, &
% = 21|45 1|56 3 4,8 0 0 3 3 1 2,3 5 2,9 2 59
— He I
%)
o [l x
I 2
sl =27 =
= = Il
b g « 17, i
=] 5 E 2191 3| 16,7 7 113 | 7 5 12 | 12 5 114 | 15 8,7 1 2,9 =<
N N ©
A |l©Aa
[
e}
= =|6]273]2]|111 9 145 | 3 7,5 1 1 1 2,3 4 2,3 0 0
A £
o
NZ
e
5 g
-goéoo 010 010 010 010 (0O |0 |5 129 (0|0
=y
Q
N >

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Egitim

Durumlar?’ ile ‘dizileri

izleme

bulunmustur. (X?>=76,158; p=0,001<0,05).

amaclart’

arasinda anlaml

iligki

Analiz sonuglarindan egitim durumu ‘Okuma Yazma Bilmeyen’

katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden segeneklerinin ‘Dini Konularda

Bilgi Edinme’ ve ‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Tkinci siray1 ‘Eglence/Vakit
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Gecirme’ segenegi, ii¢lincii siray1 ise ‘Ulke Giindemini Takip’ secenegi
almaktadir. ‘Olumlu Davranis Ogrenme’ ve ‘Diinyay1 Tanima’ segenekleri
diisiik oranlarda isaretlenmis, ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ secenegi ise

hi¢ isaretlenmemistir.

Analiz sonuglarindan ‘Okuma yazma bilip herhangi bir okuldan
mezun olmamis’ katilimecilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek
orana sahip seceneklerini ‘Eglence/Vakit Gegirme’ ve ‘Diger’ secenekleri
olusturmaktadir. Bu segenekleri sirasiyla, ‘Olumlu Davranis @grenme’,
‘Dini Konularda Bilgi Edinme’, ‘Ulke Giindemini Takip’ ve ‘Diinyay1
Tamima’ segenekleri takip etmektedir. Bu grupta ‘Zenginlerin Yasamina
Ozenmek’ secenegi hig isaretlenmemistir. Ancak dini konularla baglantili
olan ‘Olumlu Davranig Ogrenme’ secenegi ile birlikte diistiniildiigii
takdirde birinci sirada olan segeneklere esdeger bir oranin ortaya ¢iktig:

goriilmektedir.

‘Tlkokul Mezunu’ olan katiimcilarda ise dizilerde en ¢ok hosuna
giden en yiiksek orana ‘Diger’ segenegi sahip iken onun pesinden
‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Ulke Giindemini Takip’, ‘Dini Konularda Bilgi
Edinme’, “Olumlu Davrams Ogrenme’ ve ‘Diinyay1r Tanima’ gelmektedir.
Bu gruptaki katilimcilarin ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ segenegini hic

isaretlemedigi goriilmiistiir.

‘Ortaokul ve Denk Okullardan Mezun’ olan katilimcilarin dizilerde
en c¢ok hosuna giden segenegin ‘Ulke Giindemini Takip’ oldugu
goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu
Davranig Ogrenme’, ‘Diger’ ve ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ segenekleri
takip etmektedir. ‘Diinyay1 Tanima’ ile ‘Zenginlerin Yagsamima Ozenme’

secenekleri bu gruptaki katilimcilar tarafindan hig isaretlenmemistir.

Analiz sonuglarina gore ‘Lise mezunu’ olan katilimcilarin dizilerde
en ¢ok hosuna giden ‘Diger’ secenegidir. Bu segenegi sirasiyla,
‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Ulke Giindemini Takip’, ‘Olumlu Davranig
Ogrenme’, ‘Diinyay1 Tanima’ ve ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ secenekleri
takip etmektedir. Bu grupta da ‘Zenginlerin Yasamina Ozenmek’ secenegi

ise hi¢ isaretlenmemistir.
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‘Iki Yillik Yiiksekokul Mezunu’ olan katihmcilarda ise dizilerde en
cok hosuna giden ve en yiiksek orana ‘Ulke Giindemini Takip’ segenegi
sahip iken onun pesinden ‘Diger’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu
Davranis Ogrenme’, ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ ve ‘Diinyay1 Tanima’
gelmektedir. Bu gruptaki katilimcilarin da ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’

secenegini hig isaretlemedigi goriilmiistiir.

Analiz sonuclarindan ‘Universite mezunu’ olan katilimcilarin
dizilerde en cok hosuna giden ve en yiiksek orana ‘Ulke Giindemini Takip’
ve ‘Diger’ segenekleri sahiptir. Bunlar1 sirasiyla, “Eglence/Vakit Gegirme’,
‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Zenginlerin Yasamina Ozenmek’, ‘Diinyay1

Tanima’ ve ‘Dini Konularda Bilgi Edinme” secenekleri takip etmektedir.

Analiz sonuglarindan ‘Lisansiistii egitim gormiis’ olan katiimcilarda
ise dizilerde en cok hosuna giden ve en yiiksek orana ‘Ulke Giindemini
Takip” segeneginin sahip oldugu goriilmiistiir. Bu segenegin pesinden
‘Diger’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Diinyay1 Tanima’ ve ‘Olumlu Davranis
Ogrenme’ segenekleri gelmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Dini
Konularda Bilgi Edinme’ ve ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ segeneklerini

ise hi¢ isaretlemedigi ortaya ¢ikmistir.

Analizler sonucu elde edilen bulgulara gore katilimcilarin egitim
durumuna gore dizilerde en ¢ok hoslandig1 konunun ‘Ortaokul ve Denk
Okullardan Mezur’, ‘Iki Yillik Yiiksekokul Mezunu’ ve iizeri gruplarda
‘Ulke Giindemini Takip’ segenegi oldugu anlagilmistir. ‘Ortaokul ve Denk
Okullardan Mezun’ olanlar hari¢ diger gruplarda yer alan katilimcilar en
¢ok ‘Diger’ secenegini isaretlemislerdir. ‘Eglence/Vakit Gegirme’
secenegindeki isaretlemelerin ise biitiin gruplarda %20 civarlarinda oldugu
goriilmektedir. Bu sonucun diger degiskenlerde elde edilen neticelerle
uyumluluk gosterdigi anlasiimistir. Bu durumun genelde televizyonun
ozelde televizyon dizilerinin haber verme ve bos zamanlari doldurma
fonksiyonlarimi cagristirdig1 belirtilmelidir. Bu sonuglar aym zamanda
katilimcilarin televizyon izleme aliskanliklar1 agisindan bilgi ve eglencenin
konumuna isaret etmektedir. Ozellikle giindem ile paralel akisa sahip olan
dizilerin izlenme oranlarinin yiiksek ¢tkmasi bu durumun gostergesi olarak

ele aliabilir. Giindemde yer alan unsurlara daha az bir emek harcayarak
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(sadece seyrederek) ulasmak caziptir. Bu kolayligin degerler dahil her seyin
tiiketim anaforunda cevrildigi, eglencenin disindaki unsurlarin bir anlam
ifade etmedigi bir degisimin de yansimasidir. Bu neticeden televizyon
dizilerinin giindeme yonelik bilgi elde etmenin araglarindan goriilmesi
bilgi elde etme teknigi agisindan distindiiriiciidiir. Bu segenekle ilgili
isaretleme ylizdesinin fazla olmasi1 diger bilgi edinme kaynaklarinin
kullanim ytizdesinin az olmasma neden olabilir. Aslinda mesele bu
konunun dogrudan temel bilgi edinme yOontemi olan okumaya alternatif
olacak derecede tercih edilmesidir. Bu noktada tek sorumlu unsurun
televizyon dizileri oldugu kolayciligina kagilmadan bu durumun kiiresel
Olcekte meydana gelen sosyo-kiiltiirel degisimlerle baglantih olarak ele
alinabilecegi soOylenebilir. Bu baglamda ‘Dini Konularda Bilgilenme’
seceneginin okuma yazma bilmeyen grupta yiiksek c¢ikmasi bu
gruptakilerin bilgiye ulasmada yasadiklar1 sorunla baglantili olarak
degerlendirilebilir. Okumak bilgiye ulasmanin en bilindik yontemidir.
Katilmcilar okuma becerisinden mahrum olunca bu eksiginin bilgiye
erisimini engellemesini pratik sekilde ortadan kaldirmanin yolunu
bulmaya ¢alisir. Bu yolun ise dinlemenin ve izlemenin disinda ¢ok fazla

ekstra 0zellik gerektirmeyen televizyon dizileri ile kesismesi kaginilmazdir.
Dizilerde Rahatsizlik Duyulan Konular

Dizi filmlerin toplum tarafindan nasil algillandigimi = ve
degerlendirildigini anlamak igin izleyicilerin gormekten hoslanmadiklar
unsurlarin  belirlenmesi de Onemlidir. Katilimcilara bu husustaki
diisiincelerini ifade etmeleri i¢in yoneltilen agik uglu soruya en 6nemlisi
birinci sirada olacak sekilde cevap vermeleri istenmistir. Katilimcilarin
belirttigi cevaplarda yer alan ifadeler tasnif edilerek asagidaki tablo elde
edilmistir. “Toplam %" olarak belirtilen siitun ise ilgili maddeye cevap veren
katilimcr sayisinin anket ¢alismasinda yer alan toplam katilimcr sayisina

oranini ifade etmektedir.
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Tablo 6. Televizyon Dizilerinde Hoslanilmayan Konular.

Dizilerde Hoslanilmayan Yiizde Toplam
Konular Siralama Frekans %) %)
1 38 17,1
" .. .. 2 79 35,6
Degerlerimize Ters Diisme 3 105 474 449
Toplam 222 100
1 33 15,8
.. . 2 48 23
Miistehcenlik 3 128 612 42,3
Toplam 209 100
1 44 32,1
. - . 2 67 489
Kotii Aligkanliklara Ozendirme 3 %6 19 27,7
Toplam 137 100
1 31 25,8
. 2 39 32,5
Siddet 3 =0 17 24,2
Toplam 120 100
1 7 14,6
2 16 33,3
Abart1 3 o5 521 9,7
Toplam 48 100
1 10 27,8
2 4 11,1
Yok 3 2 61,1 7.2
Toplam 36 100
1 6 19,4
. 2 15 48,4
Dili Yozlastirma 3 10 323 6,2
Toplam 31 100
1 5 27,8
N 2 5 27,8
Tek Yonluliik/Taraflilik 3 P 144 3,6
Toplam 18 100
.. .. 2 4 28,6
Reklam Siirelerinin Fazla 3 10 714 28
Olmasi
Toplam 14 100

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Degerlerimize Ters Diisme’
konusunda rahatsizlik duyma siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde ‘Degerlerimize Ters Diisme’ konusunda

rahatsizlik duymasimi %17,1i 1. siraya, %35,6's1 2. siraya, %46,4'tintin 3. siraya
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koydugu goriilmektedir. Genel katihimcr sayisina oranla yariya (%44,9) yakin bir

katilimci bu segenegi isaretlemistir.

Bu konuda duyulan rahatsizligin boyutunu gostermesi agisindan bu
oranin yeteri kadar yiiksek oldugu diistintilmektedir. Katilimcilar dizinin
tamami olmasa bile kisa bir boltimiinde bile kutsal kabul edilen sey(ler)i bir
anda alt iist eden sahneler olabildigini ifade ederek bu konudaki
rahatsizliklarin belirtmislerdir'. Bu sebeple igerigin iyi belirlenerek bu tarz
unsurlara yer vermemek gerektigi ifade edilmistir. Degerlerin toplum igin
ifade ettigi anlam bu ifadenin tercih edilmesinde rol oynamis olabilir.
Degerlere ters diisme, bir anlamda toplumun var olmasina yonelik bir

tehdit olarak diistuniilebilir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Miistehcenlik’ konusunda
rahatsizlik duyma siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya Kkatilanlarin izledigi dizilerde ‘Miistehcenlik’ konusunda
rahatsizlik duymasim %15,8'i 1. sirada, %23t 2. sirada, %61,2’si 3. sirada
isaretlemistir. Katiimecilarin yariya yakim (%42,3) dizilerde rahatsizlik
duyduklar1 bashca seyin ‘miistehcenlik’ oldugunu ifade etmistir. Elde
edilen sonuglarin bu konuda yiiksek oranda hassasiyet duyulduguna isaret
ettigi soylenebilir. Bu konuda duyulan rahatsizligin giderilmesi i¢in izleyici
kitlesi tarafindan degisik ¢o6ziim yollarimin denendigi dile getirilmistir.
Kimi katilimcilar bu igerige sahip olan dizileri takip etmedigini, kimisi ise o
sahneler gecene kadar kanal degistirdigini, ilgili kanala ve RTUK’e (Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu) telefon ederek sikdyette bulundugunu ifade
etmistir'”. Bu ifadeler ve sonuglar izleyici kitlenin bu konuda duydugu
rahatsizlig1 ortaya koydugunun gostergesi olarak degerlendirilebilir®.
Ancak rahatsizhik duyulan sahnelerin internet ortaminda tiklanma

sayisinin yiiksek oldugu belirtilmelidir. Ama bu durum bu konuda

16 Esra Giilmez, Televizyonun Kadinlarin Giindelik Yasamlarina Etkisinin Sosyolojik Ac¢idan
Incelenmesi: Elazig Ornegi, (Yayimlanmamig Doktora Tezi), Firat Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Elazig 2007, s. 229.

17 Bu hususta bir katilimer RTUK e bir dondurma reklamini bile sikayet ettigini
belirtmisti.

18 Hiiseyin Emin Oztiirk, Cocugun Sosyallesmesinde Televizyonun Etkisi, (Yayimlanmamis
Doktora Tezi), Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya 1999, s. 160.
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duyuldugu ifade edilen rahatsizlig1 anlamsiz hale getirmez. Neticede belli
oranda katilimci bu konuda duydugu rahatsizligi herhangi bir tesir altinda
kalmadan ifade etmistir. Ancak sanal ortamda tiklamalarin her birinin ayr1
bir kisiyi temsil ettigine dair detayl bir tiklama sayaci yoktur. Bu ayristirma
sadece oylamalarda veya kanaat belirten ¢alismalarda aym bilgisayardan
ikinci ~ bir = oylamaya engel olmak = seklinde  simurlamayla
gerceklestirilebilmektedir. Ancak ayni kisinin baska bir bilgisayardan aym
islemi yapmasina engel degildir. Bu baglamda toplumda gozlemlenen
sikayetlerin giderilmesi ve izleyicilerin goriislerinin tespit edilebilmesi

amaciyla televizyon kanallari ‘Izleyici Temsilcileri’ gérevlendirmislerdir?.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘K&tii Aliskanhklara
Ozendirme’ konusunda rahatsizlik duymasini siralamasi Tablo 6'da
incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde ‘Kotii
Aliskanliklara Ozendirme’ konusunda rahatsizlik duymasini %32,1'i 1.
siraya, %48,9'u 2. siraya, %19 unun 3. siraya koydugu goriilmektedir. Genel
katilmc1  sayisina  gore %277 oraninda katimci  bu  secenegi
isaretlemislerdir. Yaklasik olarak tigte birlik bir orana denk gelmesi bu
konunun izleyicileri rahatsiz edici bir unsur olduguna isaret edebilir.
Katilmallarin bir¢gogu bu kotii aliskanhiklarin 6zendirici bir sekilde
gosterilmese dahi Ozellikle ¢ocuklarda etkili olabilecegi ve merak
uyandirabilecegi diislincesini dile getirmislerdir. Bu hususta duyulan
rahatsizligin giderilmesi i¢in bu tarz igerige yer verme oranin diistirmenin
bir yontem olabilecegi belirtilmistir. Kotii aligkanliklarin birey ve toplum
tizerinde yaptig1 tahribatlar s6z konusu olunca bu konuda duyulan
rahatsizlig1 anlamak biraz daha kolaylasmaktadir. Bu zararin 6tesinde bu
neticelerinin ortadan kaldirilmas: i¢in harcanan emegin ve sermayenin
biiytikligiiniin, bu konuda diisiinmek icin tek basina yeterli bir gerekge

olacagi belirtilmelidir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Siddet’ konusunda

rahatsizlik duymasimi siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna gore

19 Adem Yilmaz, Tiirkiye’de 1990 Sonrast Dinemde Ozel Televizyon Yaymciligr Baglaminda
Izleyici-Televizyon Iliskisi, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Ankara 2009, s. 300.
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arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde ‘Siddet” konusunda rahatsizlik
duymasmi %25,8’i 1. sirada, %32,5'i 2. swrada, %41,7’sinin 3. sirada
isaretledigi goriilmektedir. Bu segenekle ilgili katiim genel katilimc
sayisina oranla %24,2 ¢ikmustir. Toplumda siddetle ilgili sikayetlerin olmasi
ve bu konuda dizilerin etkin rolii oldugunun degisik ortamlarda dile
getirilmesine ragmen bu anket uygulamasindan elde edilen verilerin bu
ifadelere yeterince yansimadig1 diisiiniilebilir. Lakin bu sonug dizilerin bu
husustaki roliintin yeniden sorgulanmasina gerek olduguna isaret
etmektedir. Bu konuda biitiin sugu dizi filmlere yiiklemenin kolayc1 bir
yaklasim oldugu belirtilmelidir*®. Toplumda goriilen siddet 6rneklerinin
sadece dizi filmlerle siurli olmadig agiktir. Aile i¢cinde, arkadas ¢evresinde,
trafikte vb. gibi insanin sosyal yasantida yer alabilecegi bir¢ok alanda farkh
siddet Ornekleriyle karsilasma olasilig1 vardir?’. Siddet konusunda asil
rahatsizlik duyular1 nokta siddetin saldirgan davranis ve diisiinceler ile
kizginlik hissi {izerinde yonlendirici etkide bulunarak bireyleri bu

davranislar sergilemeye sevk etmesidir?.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Abart’ konusunda
rahatsizlik duymasimi siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde “Abart1” konusunda rahatsizlik
duymasini %14,6’sinin 1. siraya, %33,3’tiniin 2. siraya, %50’sinin 3. siraya
koydugu goriilmektedir. Katiimcilarin genel toplamda %10’a yakin bir
kismi da dizilerde gordiikleri abartili sahnelerden hoslanmadiklarini ifade
etmislerdir. Bir karakterin birgok kisiyi 6ldtirebildigi ancak ona hig bir sey
olmamasi veya buna benzer durumlar bu segenegin isaretlenmesinde etkili

olabilir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde rahatsizlik duydugu herhangi
bir sey olmadigini ifade edenlerin siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna

gore arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde hoslanmadifi bir sey

20 Nurgay Tiirkoglu, Toplumsal {letisim; Tletisim Bilimlerinden Kiiltiirel Caligmalara;
Tanimlar, Kavramlar, Tartigsmalar, Urban, Istanbul 2010, s. 267.

21 Yasemin Inceoglu, Medya ve Toplum, Der Yayinlari, Istanbul 1998, s. 11.

22 Brad J. Bushman, L. Rowell Huesmann, “Short-term and Long-term Effects of Violent
Media on Aggression in Children and Adults”, Arch Pediatr Adolesc Med. 2006, American
Medical Association, www.archpediatrics.com, Erisim tarihi: 19 Aralik 2009.
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olmadigini %27,8’inin 1. siraya, %11,1'inin 2. siraya, %61,1'inin 3. siraya
koydugu goriilmektedir. Elde edilen sonuglara gore az sayidaki katilimci
kitlesi rahatsizlik duydugu bir hususun bulunmadigini belirten secenegi
isaretlemistir. ~ Anket soru formu cevaplandirilirken  {stiinde
diistintilmeden verilebilecek bir cevap/madde oldugu icin bu segenegin

isaretlendigi baz1 katilimcilar tarafindan dile getirilmistir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Dili Yozlagtirma’ konusunda
rahatsizlik duymasimi siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde ‘Dili Yozlastirma’ konusunda
rahatsizlik duymasinmi %19,4’11 1. siraya, %48,4'1i 2. siraya, %32,3’tiniin 3.
siraya koydugu goriilmektedir. Bu segenegin diisiik oranda ¢ikmasinin bu
hususta farkindahigin az olduguna isaret ettigi disiiniilmektedir.
Dizilerden bu konuda rahatsizik duyabilmek icin de belli bir egitim
diizeyinde olmaya ihtiya¢ vardir. Yapilan yanlistan habersiz olma ondan

rahatsizlik duyulmasini engelleyebilir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Tek Yonliiliik/Taraflilik’
konusunda rahatsizlik duymasini siralamasi Tablo 6’da incelenmistir. Buna
gore arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde ‘Tek Yonliiliik/Taraflilik’
konusunda rahatsizlik duymasini %27,8'inin 1. siraya, %27,8’inin 2. siraya,
%44,4tniin 3. siraya koydugu goriilmektedir. Diisiik diizeyde de olsa
katilimcilarin rahatsizlk duydugu noktalardan birisi de dizi film
programlarinda olaylarin sadece bir noktadan ele alindig1 diger ihtimallerin
veya goriiglerin géz oniinde bulundurulmamasidir. Ancak bu konuda
yapimcl ve senaristler siire ve maliyet konusunun engel teskil edici role
sahip oldugunu belirtmislerdir?®. Simurli bir zaman diliminde biitiin
olasiliklar1 kapsayici eserler ortaya ¢ikarmanin teknik zorlugunun yaninda
ekonomik imkanlarin smirhligi ile alakali oldugu anlasilmaktadir.
Programi yapanlarin veya senaryosunu yazanlarin her tiirlii etkiden
arinmis bir bakis agisi sergilemelerinin zorlugunun bu konudaki etkisi

yabana atilmamalidir.

23 Nuriye Akman, Nilgiin Ones (Senaryo yazari) ile yapilan miilakat,
http://www.nuriyeakman.net/node/1688, Erisim Tarihi: 29 Eyliil 2011.
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Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Reklam Siirelerinin Fazla
Olmas’” konusunda rahatsizik duymasini siralamast Tablo 6’da
incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin izledigi dizilerde “‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmas1” konusunda rahatsizlik duymasini %28,6’sinin 2.
siraya, %71,4'tniin 3. siraya koydugu goriilmektedir. Bu konuda ki
sikayetlerin ¢ok az bireyle sinirli oldugu genel toplamda %2,8’lik orandan
anlasilmaktadir. Ozellikle diziyi hi¢ ara vermeden kesintisiz izlemek
isteyen katilimcilarin bu segenegi isaretledigi diistiniilmektedir. Ancak bu
durumun olumlu etkileri oldugu yoniinde kanaat tasiyanlar da vardir. Bu
gercevede bazi katilimcilar, uzun reklam aralarini, bir baska diziyi takip
edebilmenin araci olarak gordiigii icin sikayetci olmadigini ifade etmistir®.
Reklam aralarinda izleyicilerin diger kanallar1 gezdigi goz oniinde

bulundurulunca bu gerekg¢enin anlasilmasi kolaylasabilir®.

Tablo 7. Televizyon Dizilerinde Hoslanilmayan Konularin Yas

Degiskenine Gore Farklilasmasi.

61 Ve
18-30 31-40 41-50 51-60 P
Yas Yukarisi
n % n % n % n % n %
E Miistehcenlik 51 27,1 34 23,9 20 25 14 26,9 8 25
= =
g Siddet 13 6,9 19 13,4 14 17,5 5 9,6 0 0 8
’Eé Dili Yozlagtirma 5 2,7 3 2,1 2 2,5 0 0 0 0 &L
S, Kétii
g Aliskanliklara 7 3,7 7 4,9 4 5 5 9,6 3 9,4
'_‘E Ozendirme
<
T M .
S Degerlerimize | 50| a6 1 30 | 21,1 | 8 | 10 | 16 | 308 | 14 | 438
T Ters Diisme 10
5 0
5 Reklam g
E Stirelerinin 4 2,1 2 1,4 4 5 0 0 0 0 A
5 Fazla Olmasi ~
Diger 73 38,8 47 33,1 28 35 12 23,1 7 21,9

2 Hiilya Ugur Tanriover, Tiirkiye'de Film Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri, ITO Yaynlari,
2010, s. 178.

2 Yilmaz, Tiirkiye’de 1990 Sonras1 Dénemde Ozel Televizyon Yayincilig1 Baglaminda
[zleyici-Televizyon Iliskisi, s. 253.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin “Yaslar1” ile
‘Dizilerde En Cok Hoslanmadig1 Sey” arasinda anlaml iliski bulunmustur.
(X?=42,575; p=0,011<0,05).

Analizler sonucu ulasilan verilere gore “18-30" yas grubunda yer alan
katilimcilar dizilerde en ¢ok hoslanmadig1 segenegi ‘Diger’ olarak
isaretlemislerdir. Bu maddenin pesine en yiiksek oranda ‘Miistehcenlik’
seceneginin isaretlendigi goriiliir. Bu segenegi sirasiyla ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, ‘Siddet’, ‘Ko6tii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve

‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1” segenekleri takip etmektedir.

'31-40" yas grubuyla ilgili elde ettigimiz verilere gore bu grupta da
en yiiksek diizeyde rahatsizhik duyulan hususun ‘Diger’ oldugu
goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla ‘Miistehcenlik’, ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, ‘Siddet’, ‘Ko6tii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve

‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1” segenekleri takip etmektedir.

‘41-50" yas grubu ile ilgili elde ettigimiz analiz sonuglarina gore en
yliksek oranda hoslanilmayan segenegin bu grupta da ‘Diger’ oldugu
sonucu ortaya g¢ikmistir. Bu secenegi sirasiyla ‘Miistehcenlik’, ‘Siddet’,
‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Reklam

Siirelerinin Fazla Olmas1’ ve ‘Dili Yozlastirma’ segenekleri takip etmektedir.

‘51-60" yas grubuyla ilgili elde edilen sonuglara gore katilimcilarin en
¢ok hoslanmadig1 secenek ‘Degerlerimize Ters Diisme’ segenegidir. Bu
secenegi sirasiyla ‘Miistehcenlik’, ‘Diger’, ‘Siddet” ve ‘Kotii Aliskanliklara
Ozendirme’ secenekleri takip etmektedir. ‘Dili Yozlastirma’ ve ‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmasi” segeneklerini ise bu grupta yer alan

katilimcilardan isaretleyen olmamuistir.

‘61 ve Yukarisi’ yas grubuyla ilgili elde edilen sonuglara gore
katilimcilarin en ¢ok hoslanmadig1 secenegin ‘Degerlerimize Ters Diisme’
secenegi oldugu anlasilmistir. Bu segenegi sirasiyla ‘Miistehcenlik’, ‘Diger’,
ve ‘Kotii Aligskanliklara Ozendirme’ segenegi takip etmektedir. ‘Dili
Yozlagstirma’, ‘Siddet” ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ secenekleri ise

isaretlenmemistir.
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Katilmcailarin verdikleri cevaplar analiz edildiginde ortaya ¢ikan
verilere gore biitiin yas gruplarinda {i¢ unsurun hoslanilmayan secenek
olarak one ¢ktig1 goriilmektedir. Bu unsurlar ‘Miistehcenlik’,
‘Degerlerimize Ters Diisme” ve ‘Siddet’ secenekleridir. Burada ‘Diger’
secenegi dogrudan bir konu ile 6zdeslestirilemedigi icin 6teki maddelerden
ayrilmistir. Bu segeneklerin her birinin degerler, kiiltiir ve din ile bagimin
oldugu soylenebilir. Bu baglanti1 kimi zaman dolayli kimi zaman da
dogrudan olmaktadir. Bu maddelerin her biriyle ilgili dini agidan
belirlenmis kural ve tavsiyeler mevcuttur. Dini agidan insanlarin giyim ve
kusamlarinda bir takim Olgtiler getirilmistir. Burada katilimcilar bu 6lgtilere
uymamanin 6tesinde daha ug noktalarda olan giyim tarzlarindan hosnut
olmadiklarim ifade etmislerdir®®. Ayni sekilde toplumu bir arada tutan,
sosyal hayatin devamliligina katkida bulunan degerlerin -bunlar dini
baglamda da bazen emir seklinde, bazen tesvik seklinde dile
getirilmektedir- dikkate alinmamasi izleyiciler agisindan rahatsiz edici bir
durum olarak dile getirilmistir. Bu sikayetler genelde diziler, 6zelde ‘Ask-1
Memnu' dizisi icin RTUK’e yapilan bagvurularda gdzlenmektedir?.
Kurumca degerlendirilen bu basvurularda s6z konusu sahnelerin ‘carpik
iliskileri’, ‘ahlaki degerlerin dejenereedilmesi ve aldatma/ihanetin
mesrulastirict’ ve ‘gocuk/genglerin ruh saglhigina zarar verici ve kotii 6rnek
teskil edici’ Ozeliklerine dikkat cekilmistir. Aslinda bu ifadelerin anket
calismasinda yer alan katihmcilarin ifadeleriyle ortiistiigii belirtilmelidir.
Bu benzesmenin olmasi aym kiiltiirel kodlar igerisinde yer almayla
baglantilidir. Siddet konusu da ayni minval {izere izleyicilerin rahatsizlik
duydugu bir konu olarak ele alabilir. Toplum iiyelerinin karsilasma

ihtimali yiiksek olan bir hareket sekli olarak bu mesele toplum giindemini

26 Anket uygulamasimdan sonra sohbet ettigimiz bir katilhmci bu hususla ilgili olarak
gobegi acik birakan tisort ile diisiik bel pantolon giyme konusunda kiziyla yasadig:
tartismay1 anlatmisti.

Soneser Yurdakul ve Giilgin Ustiin; “13 — 18 Yas Ergenlerin Giysi Seciminde Ebeveynlerin
Etkisi’, BAHAR-2009 C.8 s. 28 (273-285) ISSN:1304-0278 SPRING-2009 V.8 N.28,
www.esosder.org, Electronic Journal of Social Sciences, s. 275-276.

27 Hiiseyin Tugrul Oktay, Televizyon Dizilerinin Toplumun Milli ve Manevi Degerleri
Agisindan Degerlendirilmesi: Ask-1 Memnu Dizisi Ornegi, (Uzmanlik Tezi), RTUK
Ankara 2011, s. 112.
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mesgul etme potansiyeli tagimaktadir. Ozellikle siddetin sadece fiili
olmayip degisik sekillerde tezahiir edebilme ozelligi bu diisiinceyi

kuvvetlendirmektedir?.

Tablo 8. Televizyon Dizilerinde Hoslanilmayan Konularin Cinsiyet

Degiskenine Gore Farklilagsmasi.

Cinsi Kadin Erkek
insiyet P
n % n %

% Miistehcenlik 69 % 27,5 58 % 23,9

>

T Siddet 34 % 13,5 17 %7 I
g =
b= = Dili Yozlagtirma 5 % 2 5 % 2,1 T
< o
p— — .

8" g Koti Aligkanliklara Ozendirme 17 % 6,8 9 % 3,7 NS
T S O
% NZ Degerlerimize Ters Diisme 57 % 22,7 46 % 18,9 g
—

i

,‘i: Reklam Siirelerinin Fazla Olmast 3 % 1,2 7 % 2,9 >r\|l|<
N

5 Diger 66 % 26,3 101 % 41,6

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Cinsiyetleri’
ile ‘Dizilerde En Cok Hoslanmadigi Sey’ arasinda anlamh iliski
bulunmustur. (X?>=19,066; p=0,004<0,05).

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin cinsiyeti
‘Kadin” olanlarda dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Miistehcenlik’
secenegi oldugu anlasilmistir. Bu segenegi sirasiyla ‘Diger’, ‘Degerlerimize
Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’
ve ’‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’” segeneklerinin takip ettigi
goriilmektedir. Bu konudaki rahatsizligin baska ¢alismalarda da ilk siray1
aldig1 gortlmiistiir®.

Erkek olan katilimcilarin da dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin
‘Diger’ secenegi oldugu goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla
‘Miistehcenlik’, ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotii Aliskanliklara
Ozendirme’, ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas’ ve ‘Dili Yozlastirma’

seceneginin takip ettigi goriilmektedir.

28 Yves Michaud, Siddet, cev. Cem Muhtaroglu, ileti§im Yayinlari, Tarihsiz, s. 8-9.
2 Esra Giilmez, Televizyonun Kadinlarin Giindelik Yasamlarina Etkisinin Sosyolojik
Acidan Incelenmesi: Elazig Ornegi, s. 228.



Televizyon Dizileri Hakkinda izleyici Deg..|255

Her iki cinsiyette de ‘Miistehcenlik” ve ‘Degerlerimize Ters Diisme’
seceneginden rahatsiz olma oraninin birbirine yakin oldugu anlasilmaistir.
Daha oOnce yapilmis c¢alismalarda benzer oranlar elde edildigi
belirtilmelidir®®. Her iki cinsiyettin ayn1 duygular1 hissetmesi bu konuda
ayni bakis agismmin olustuguna isaret edebilir. Ayrica katilimcilar bu
konudaki sikayetlerini farkli sekillerde ilgili yerlere ilettiklerini dile

getirmislerdir.

Tablo 9. Televizyon Dizilerinde Hoslanilmayan Konularin Medeni

Durum Degiskenine Gore Farklilagmasi.

. . Esinden Esi vefat
Evli Bekar : ? .
Medeni Durum ayrilmisg etmig p
n % n % n % n %
Miistehcenlik 70 22,6 52 31,9 0 0 5 38,5
ks Siddet 45 | 145 3 1,8 2 333 1 7,7
5
é Dili Yozlastirma 7 2,3 3 1,8 0 0 0 0 -
e =
g Kéti 2
& Aliskanliklara 16 | 52 | 8 49 | 1| 167 | 1| 77 L
é Ozendirme
& NESTTRT -
& Degerlerimize 3
& N 70 | 226 | 32 196 | 0 0 1 7,7 )
an! Ters Diisme &
I
]
° Reklam =
[9) . . s
b= Stirelerinin Fazla 7 2,3 3 1,8 0 0 0 0
N
A Olmasi
Diger 95 30,6 62 38 3 50 5 38,5

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Medeni
Durumlart” ile ‘Dizilerde En Cok Hoslanmadig1 Sey” arasinda anlamli iliski
bulunmustur. (X?>=33,541; p=0,014<0,05).

Analiz sonuglarindan medeni durumu ‘Evli’ olan katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Diger’, ‘Miistehcenlik’ ve
‘Degerlerimize Ters Diisme’ secenekleri oldugu goriilmektedir. Bu
secenekleri sirasiyla, ‘Siddet’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmast” ve ‘Dili Yozlastirma’” segeneginin takip ettigi

goriilmektedir.

30 Oztiirk, Cocugun Sosyallesmesinde Televizyonun Etkisi, s. 161.



256 | Selguk KIRTEPE

Analiz sonuclarindan medeni durumu ‘Bekar’ olan katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Diger’ segenegi oldugu
goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla ‘Miistehcenlik’, ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Siddet’, ‘Reklam Siirelerinin
Fazla Olmast’ ve ‘Dili Yozlastirma’ segeneklerinin takip ettigi

goriilmektedir.

Esinden ayrilmis olan katihmcilarin dizilerde en ¢ok hosuna
gitmeyen seyin ‘Diger’ secenegi oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada ise
‘Siddet’ ve ‘Ko6tii Aliskanliklara Ozendirme’ seceneklerini gormekteyiz.
‘Reklam Stirelerinin Fazla Olmast’, ‘Dili Yozlastirma’, ‘Miistehcenlik’ ile
‘Degerlerimize Ters Diisme’ segeneklerinin ise bu gruptaki katiimcilar

tarafindan isaretlenmedigi goriilmiistiir.

Esi vefat etmis olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen
seyin ‘Miistehcenlik’ ve ‘Diger” secenekleri oldugu goriilmektedir. ‘Siddet’,
‘Kotit  Aliskanliklara  Ozendirme’  ve ‘Degerlerimize Ters Diisme’
seceneklerinin ayni oranda isaretlendigini gormekteyiz. ‘Reklam
Stirelerinin Fazla Olmast’ ile ‘Dili Yozlastirma’ seceneklerinin ise bu
gruptaki katilimcilar tarafindan hi¢ isaretlenmedigi goriilmiistiir. Ayrica
inceledigimiz bu tabloda medeni durumu evli ve bekar olan katilimcilarin

oranlarinin birbirine oldukca yakin oldugu dikkat ¢cekmektedir.

Elde edilen bulgular incelendiginde medeni duruma gore dizilerde
en ¢ok hoslanilmayan sey konusunda ‘Bekar’, ‘Evli’ ve ‘Esi Vefat Etmis’
olanlarin biiylik ¢ogunlugunun ‘Miistehcenlik’ ve ‘Degerlerimize Ters
Diisme” konusunda isaretleme yaptigi sonucuna ulasilmistir. Bu grupta yer
alan katihmcilarin ifadesiyle bu hususlara dikkat etmemek toplumu
derinden yaralayacak ve sosyal hayatin akisini istenmeyen istikametlere
yonlendirebilecektir. Bu grupta yer alan bazi katilimcilarla yaptigimiz yiiz
ylize goriismelerde gencligi gelecegimiz olarak gordiiklerini, bu tarzda
sahnelenen goriintiilerin gengler ve c¢ocuklar agisindan kotii Ornek
olusturdugunu dile getirerek asil endise kaynaklarimin bu oldugunu

ozellikle ifade etmislerdir®. Ancak ‘Siddet’ ile ilgili en ytiiksek oranda

31 MEB Egitimi Arastirma ve Gelistirme Daire Baskanligi, Ogrencilerin Televizyon Izleme
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‘Esinden Ayrilmis’ olan katilimcilarin isaretleme yapmasi dikkat cekicidir.
Diger medeni gruplarda yer alan katilimcilarin bu hususta diisiik oranda
isaretleme yaptiklari goriilmektedir. Esinden ayrilmis olanlarin bu konuda
yliksek oranda isaretleme yapmasinin altinda evlilik siiresince, bosanma
siirecinde ve sonrasinda yasadiklar1 siddet igerikli olaylarin yer aldigim
soyleyebiliriz. Ozellikle son dénemlerde basina yansiyan cinayetler bu

siddetin uzantis1 ve nihai noktasi olarak ele alinabilir.
Sonug

Televizyon dizileri hakkinda izleyici degerlendirmelerini
belirlemeyi amaclayan bu ¢alismada su sonuglara ulasilmistir. Calismada
yer alan izleyicilerin dizilerde en ¢ok hosnutluk duydugu konunun
‘Eglence ve Vakit Gecirme’ oldugu sonucuna ulagilmistir. Izleyici ifadeleri
dikkate alindiginda hoslanilmayan konu olarak ‘Degerlerimize Ters
Diisme’” seceneginin ilk sirada yer aldig1 goriiliir. Neticede televizyon
dizilerinin oncelikli olarak bir eglence ve vakit gegirme araci olarak
goriildiigti ancak bu tiir programlarda yer alip degerlerle uyusmayan

unsurlardan rahatsizlik duyuldugu anlasilmistir.
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