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Kitle Iletisim Araglarinin Cocuklarin Algisina Etkisi: 15
Temmuz Ornegi

The Effect of the Mass Media on the Perception of Children: 15 July Case

Rengim SINE NAZLI"
Giilsah SART™

Oz

Cocuklar gerek kitle iletisim araglar1 gerekse sosyal ¢evrelerinden ¢esitli mesajlara maruz kalmaktadir.
Cocuklarin diinyay algilayis sekilleri de aldiklar1 bu mesajlarla belirlenmektedir. Bu ¢aligmada, ¢ocuklarin
15 Temmuz 2016da yasanan darbe girisiminden gerek kitle iletisim araglar1 gerekse sosyal cevreleri
araciligiyla zihinlerinde nasil bir algi olustugunu tespit etmek adina Istanbul ve Trabzon illerinde
yasayan, 3. ve 4. sinifta okuyan 351 6grenciye 15 Temmuz konulu resimler ¢izdirilmistir. Yapilan resimler
incelenerek “catismaya karsi koyan halk’, “saldiriya ugrayan halk”, “milli birlik ve beraberlik’, “simge
noktalarr’, “kutlama, zafer” ve “dini 6geler” seklinde alt1 baghik altinda kategorilendirilmistir. Elde edilen
resimler sonucunda ¢ocuklarin kitle iletisim araglar1 ve sosyal ¢evrelerinden algiladiklarini ¢izdikleri
resimlerle agiga ¢ikardiklar: tespit edilirken, ¢ocuklarin 15 Temmuz'u milli birlik ve beraberlik, bayrak,
tank, kahramanlik gibi temalarla resmettigi tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Kitle Heti§im Araglari, Cocuk, Resim, Mesaj, 15 Temmuz Darbe Girisimi, Alimlama

Abstract

Children are exposed to a variety of messages from both the mass media and their social environments.
The way they perceive the world is determined by the messages they receive. In this study, in order to find
out what kind of perception has occurred in the minds of the children both by the effect of mass media and
their social circles after the coup attempt, 351 students studying in the third and forth grade of the primary
school and living in the provinces of Istanbul and Trabzon were asked to draw with the theme of the July
15th. The drawings have been categorized under six headings: “People fighting against armed conflict’,
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people who are attacked”, “National unity and togetherness”, “Symbol points”, “Celebration, victory” and
“Religious items”. As a result of the paintings, it was determined that children were exposed to the images
they perceived from the mass media and their social circles, and that the children depicted July 15th with
themes such as national unity and solidarity, flag, tank, heroism.

Keywords: Mass Media, Child, Picture, Message, 15th July Coup Attempt, Reception

Giris

Yasadigimiz ylizyilda kiiciik yasta kitle iletisim araglariyla tanigan ¢ocuk, bu durumdan olumlu
veya olumsuz yonde etkilenebilmektedir. Cocuklar yasadig1 diinyaya dair diistincelerinin 6nemli
bir kismini kitle iletisim ara¢larindan 6grenmektedir. Nitekim 6grenme; aile, okul, kiiltiirel yap1 ve
cografyay1 iceren genis bir konudur (Tombul, 2018, s. 119). Bununla birlikte Neil Postman, 1995
yilinda yayimnlanan Cocuklugun Yokolusu isimli kitabinda iletisim araglarindan 6zellikle televizyonla
yetiskinler ve ¢ocuklar arasindaki ¢izginin agindigini belirtmektedir (Postman, 1995, s. 104). Boyle

bir ortamda ise ¢ocuklarin yetiskinlere yonelik haber igeriklerine maruz kalma ihtimali 6n plana
¢tkmaktadir.

Yetiskinlere yonelik televizyon igeriklerine maruz kalan ¢ocuklarin ¢ogu, algilama diizeyleri
geregi televizyonda gordiiklerini ger¢ek sanmaktadirlar. Belli bir algilama diizeyine erisilmeden
izlenen igerikler, cocuga yanls kavramlar ve cagrigimlarla olumsuz etki yapabilmektedir (Ocel,
2002, s. 282). Sadece Tiirk halki degil, biitiin diinya i¢in tarihi bir olay olan 15 Temmuz 2016 Darbe
Girigimi de, toplumun her kesimini derinden etkilemistir. Dolayisiyla bu olay, beraberinde ¢esitli
sosyo-psikolojik etkiler de getirmistir. Bu ¢alismada, 15 Temmuz Darbe Girisiminin ¢ocuklarin
zihninde nasil bir etki biraktig1 tespit edilmeye calisilmaktadir. Bahsi gecen etkinin tespiti i¢in
caligmada resimleme yontemi tercih edilmistir. Nitekim Tiirkiyede yapilan cesitli ¢aligmalarda
cocuklarin siddet, medya, reklam gibi kavramlar1 nasil algiladiklar: da gizdikleri resimler araciligiyla
ortaya konmugstur. Asina Giilerarslan'in (2014) da belirttigi gibi ¢ocuklar, giiniimiizde toplumsal
yagamdan ayr1 distiniilmesi miimkiin olmayan medya araciligiyla, gonderilen her tirli gorsel ve
isitsel bilginin bombardimani altindadir. Cocuklar, karsilastiklar1 gorsel uyaricilar: desifre etmekte
ve sosyal yasamla iligkilendirilmektedir. Resimleme de i¢ ve dis diinyadaki tiim uyaricilarin desifre
edilme bi¢imi olarak goriilebilmektedir (s. 137).

Ote yandan 15 Temmuz Darbe Girisimi, kitle iletisim araglarindan izleyicilere ya da okuyuculara
aktarilirken cesitli gorseller 6n plana ¢ikarilmistir. Olaylarin ¢ercevelenmesinde temel belirleyicilerin
etrafinda sekillenen bu goriintiiler, 15 Temmuz Darbe Girisimini temsil etmelerinin yan: sira kitle
iletisim araclarinin da etkisiyle zihinlere kazinmigtir. 15 Temmuz Darbe Girisimini tanimlayan
gortntiilerden en belirginleri bayrak, asker, sivil halkin tanklarin 6niine ge¢mesi ile Sehit Astsubay
Kidemli Bagcavus Omer Halisdemir'in de i¢inde bulundugu karelerden olusmaktadir. Hangi
cografyadaoldugu farketmeksizin, yasadigi toplumda gerek toplumun gerekseKkitle iletisim araglarinin
olusturdugu cergeveler icinde bulunmaya mahkéim olan ¢ocuklarin, maruz kaldig1 uyaricilarin
zihinlerinde yer ettigi ve ¢evrelerinde gelisen olaylar1 bu ¢erceveden algiladiklar: varsayim: bu
caligmaya temel olusturmaktadir. Calismada tercih edilen resimleme yontemi araciligiyla Istanbul ve
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Trabzon illerinde 3. ve 4. siniflarda okuyan 351 6grencinin zihninde 15 Temmuz Darbe Girisiminin
nasil bir yer edindigi tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Kitle Iletisim Araglar1 ve Toplumsal Etkileri

Tarihin baslangicindan bu yana insanlarin hayatlarini idame ettirebilmeleri i¢in gerekli en temel
unsurlardan biri siiphesiz iletisimdir. letisimin tiim topluma veya ¢ogunlugunun alict konumunda
oldugu gruba yonelik sekli ise kitle iletisimi olarak tanimlanmaktadir (Bektas, 2000, s. 15). Yiiz
yiize iletisimde oldugu gibi karsilikli olmaya gerek kalmadan aninda iletisim kurulmasini saglayan
ve bunu Kkitlesel diizeyde gerceklestiren araglara da kitle iletisim araglari denmektedir (Tiirkoglu,
2010, s. 69). Geleneksel iletisim sekli olan yiiz yiize ve sinirli iletisimin kimi zaman yetersiz kalmasi
insanoglunu daha yaygin, daha hizli, daha kolay ve daha etkin iletisim kurmanin yollarini aramaya
itmistir. [ste bu gereksinime yanit vermek iizere, 6zel araglarin gelistirilmesi sonucunda kitle iletigsim
araglari ortaya ¢ikmistir (Balc1 ve Gergin, 2008, s. 146-147).

Kitle toplumunda bireyler bilgilenmek i¢in kitle iletisim araglarina bagsvurmaktadir. Bu baglamda
kitle iletisim araglari, tiim toplum hayatina gozciilitk yapmakta, bilgilerin bir merkezde toplanmasi
ve bu merkezden bireylere dagitilmasina yardimei olmaktadir (Yildiz, 2017, s. 9). Kitle iletisim
araglar1 bireylerin toplumsallasmasinda da 6nemli rol oynamaktadir. Bilindigi gibi toplumsallagma
ilk olarak ailede baglar. Bireyin sosyallesmesi egitim-6gretim kurumlarinda devam eder. Birey,
toplumsallasmasinda bir¢ok farkl: faktoriin etkisi altindadir. Aile ve okul kadar kitle iletisim araglar
da bireyin toplumsallasmasinda oldukea belirgin bir yer tutmaktadir. Sinema, televizyon, tiyatro,
gazete ve kitap gibi kitle iletisim aygitlarinin da giintimiizde bireylerin toplumsallagsmasinda olduk¢a
etkili araclar oldugu bilinmektedir (Taylan, 2011, s. 14).

Dolayisiyla kitle iletisim araglarinin temel 6zelligi, insanlarin diisiincelerini etkileyerek toplumda
ortak bir bilin¢ yaratmak ve bu bilinci yeni nesillere aktarmaktir. Kitle iletisim araclari toplumun yagam
tarzini genglere ileterek onlarin toplumsallasmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Kitle iletisim araclar:
toplumsal uzlagmayi saglamada hayati bir rol oynamasinin yaninda sosyal hayatta cereyan eden tiim
olaylar1 kendi merceginden degerlendirerek kitlelere aktarmaktadir (Taylan, 2011, s. 14-15). Yani kar
amagli ticari kurum olan medya organlari, haber degeri olan olaylar: kendi ekonomik veya ideolojik
cikarlar1 ekseninde kitlelere aktarmaktadir. Bir bagka deyisle, sosyal hayatta cereyan eden tiim olaylar,
medyanin kendi bakisiyla degerlendirildikten sonra kitlelere ulagsmaktadur. “Kitle iletisim araglarinin
insanlara ne yaptig1 sorusu” iletisim arastirmalarinin en ¢ok tizerinde durdugu konularin basinda
gelmektedir. Bu alanda yapilan ¢aligmalarin temel sorusu medya araciligiyla sunulan iceriklerin, bu
iceriklerin alicilarinin diistincelerini nasil bigimlendirdigi, insanlarin dikkatlerini hangi konulara ve
olaylara gektigi ve medya igeriklerinin insanlarin tutum ve aliskanliklarinm etkileyerek insanlar1 ne
tiir tutum ve davraniglar gelistirmeye ittigidir (Yaylagiil, 2008, s. 39).

Kitle iletisim araclari siiphesiz, akademik arastirmalarin hedefi haline gelebilecek bir¢ok sosyal
fonksiyonahizmet etmektedir. Bunlardan ti¢ tanesinden s6z etmek gerekirse; ilkin kitle iletisim araglar
kamusal meseleler, kisiler, orgiitler ve sosyal hareketler hakkinda goriis bildirmektedir. Ornegin, The
Times'in politik bir adaya verdigi destek, politik aday i¢in bir ayricalik olarak kabul edilmektedir.
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Cuinki kimilerine gore The Times1n goriisleri bir grup uzmanin degerlendirilmis yargisini temsil
eder ve bu nedenle sayg1 gerektirmektedir. Ikincisi, sosyal normlarin uygulanmasi hakkindadir. Kitle
iletisim araclari, kamusal ahlakla celisen kosullar1 “aciga ¢ikararak” orgiitlenmis toplumsal eylemi
baslatabilmektedir. Kitle iletisim araglarinin ti¢iincti fonksiyonu ise biiyiik oranda fark edilmemistir.
En azindan, ¢ok az agik bir yorum almis ve goriiniise gore, planli hedefleri gelistirmek icin
sistematik olarak kullanilmamigtir. Bu fonksiyon, kitle iletisim araglarinin uyusturucu islevi olarak
adlandirilabilir. Siyasi olarak ilgisiz olan genis kitleler halindeki niifus, modern toplumun gikarina
dayanmadig: varsayimi tizerine islevsizdir (Lazarsfeld ve Merton, 2007, s. 235-238).

Bu denli sosyal fonksiyonlara sahip ve insanin toplumsallagmasinda 6nem tastyan Kkitle iletigim
araglarinin etkileriyle ilgili arastirmalar genel olarak ti¢ donemde toplanmistir. Bunlar giiclii etkiler,
siurl etkiler ve giiclii etkilere geri doniis donemi olarak ele alinmaktadir. 1910dan 19401 yillara
kadarki siireci kapsayan giiclii etkiler doneminde yapilan arastirmalar sonucunda gelistirilen sihirli
mermi kurami Kitle iletisiminin etkileriyle ilgili ilk kavramlardan biridir (Isik, 2017, s. 86-87). Ayrica
hipodermik igne kuramu, iletim kurami ya da sirmga modeli olarak da bilinmektedir. Sihirli mermi
kuramy, iletisim araglarinin giiglii, aninda ve dogrudan etkileri oldugunu varsayar. Sihirli mermi
kuramina temel olan iletisim araglarinin giicli etkileri gorisi, I. Diinya Savagrnda propagandanin
giiclii goriiniimiinden etkilenmistir (Tekinalp ve Uzun, 2013, s. 115). Sihirli mermi metaforu, siyasal
iletisim, propaganda ve psikolojik savas anlamina olduk¢a uymaktadir. Siyasal kampanyada ileti
niifus icine yayilir ve bir¢ok kiside goriilebilir bir etki yapmadan geger; fakat etki, siyasal yonelim
arayan belli azinligin mevcut gereksinimleriyle iletinin icerigi uyustugu zaman ortaya ¢ikmaktadir.
Yani sihir, merminin bitiin insanlara etki yapmaksizin ge¢mesinde gizlenmistir (Erdogan ve
Alemdar, 2005, s. 59-60).

fkinci donem olan sinirh etkiler dénemi, 1930’lu yillarin sonlari ile 1960’11 yillara kadar olan
donemi kapsamaktadir. Kitle iletisim araglarinin ABDde yayginlastigt 1930'lu yillarin sonlarina
dogru kitle iletisim aragtirmalar: “etki” konusuna yogunlasmstir (Isik, 2017, s. 88). 1940-1960 yillar1
arasinda, kisilerin se¢imlerinden kisilerin etkilerine, Paul Lazarsfeld ve arkadaslari, se¢imlerde
oy verme, satin alma, sinemaya gitme ya da bir fikrin degistirilmesi gibi kararlarin verilmesinde
kitle iletisiminin roliine iligkin bir dizi panel ¢alismasi yiirtitmislerdir. Karar verme hakkindaki
calismalarda varilan sonuglar, medyanin etkilerinin dikkat, alg1 ve hatirlamadaki secicilik siiregleriyle
azaltildig1 ve bunlarin yas, aile tarihi, politik baglanti, vb. belirleyici ve durumsal degiskenlerin bir
fonksiyonu oldugu ortaya ¢ikmustir (Aktaran Katz, 1987, s. 26). 1940 bagkanlik se¢im kampanyasinda
Ohioda radyo ve yazili basinin oy verme kararlar1 tizerindeki etkisi, incelenmistir. Bu ¢aligmanin
bulgulari, kitle iletisim araglarinin etkisinin kisisel etkilerin rolityle karsilagtirildiginda kiigtik
oldugunu gostermistir. Segmenler, kararlarini sosyal ¢evrelerinin politik iklimine uyum saglayacak
sekilde olusturmuslardir (Katz ve Lazarsfeld, 2007, s. 273). Yaylagtil'tin (2008) de belirttigi gibi

Columbia Universitesi aragtirmalari, benzer sekilde medyanin, insanlarin mevcut inanglarin
gliclendirdigini ortaya koymustur. Medyanin oy verme davranusi {izerindeki etkisini onlar “iki
asamalr akig”a baglamislardir. Bu modele gore kamuoyu 6nderleri enformasyonu medyadan

alarak kendi diistince siizgeglerinden gegirdikten sonra oy verecek gruba aktarmaktadirlar. (s. 43)
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Genel olarak iletisimin sinirli etkilerinin olduguna inanilan dénemde iletisimin kamuoyu
kadar kisisel olursa, fikirleri dontistiirmede o kadar etkili olmaktadir. Bu durum kisisel konusmanin
bir radyo konugmasindan daha etkili oldugu ve bir radyo konugmasinin da bir gazeteden daha
etkili oldugu anlamina gelmektedir (Berelson, 2007, s. 204). Ugiincii dénem olan giiglii etkilere geri
doniis donemi ise 1960’1 yillardan itibaren goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin birey ve toplum
tizerindeki etkileri konusunda 1960’11 yillardan itibaren yapilan arastirmalarda, ozellikle “tutum”
kavrami tizerinde odaklanildigr goriilmektedir. S6z konusu arastirmalar sonucunda Kkitle iletisim
araglarinin bireyleri etkilemede bir takim sinirliliklar: oldugu ortaya konmustur (Isik, 2017, s. 89).

Kiiltiirel Calismalar Baglaminda Cocuk ve Alimlama

Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla topluma yayilan kitle kiiltiiriiniin birincil hedefi kitle insanidur.
Kitlelerin biitiinden ayrilarak yalnizlastirildig: kitle toplumunda tretilen deger ve diisiincelerin
hepsi kitle kiiltiiriinii olusturur. Kitle kiiltiirti iginde yasayan insanin kitle haline getirilmesinde etkili
olan Kkitle iletisim araglarinin, bireyleri anonimlestirerek kolaylikla yonlendirilebilecek bir toplum
yaratilmasina katkida bulundugu savunulmaktadir (Korkmaz ve Yaylagiil, 2008, s. 129). Adorno
ve Horkheimer, popiiler kiiltiir ya da kitle kiiltiirii kavramsallastirmalarindan ¢ok kiiltiir endiistrisi
terimi tizerinde durmuglardir (Aktaran Yaylagiil, 2008, s. 143).

Kiiltiir enddistrisi tirtinlerinin birbirlerine benzeyip 6zgiinliikten yoksun oldugunu ileri siiren bu
goriste kiltir tiketicisi olan kitle insaninin, kitle kiltiiriiniin araci olarak yorum yapma yetenegini
kaybettigi kabul edilmektedir (Atiker, 1998, s. 52). Ancak Birmingham Kiiltiirel Caligmalar
Merkezinin kurucu tyesi olan Stuart Hall, kitle iletisim araclarinin insan davranisi tizerindeki
olgiilebilir etkisi tizerine yapmis oldugu ¢alismalarinda “medyanin gérece zararsiz oldugu, ¢cogulcu
bir toplumun norm ve degerlerini pekistirdigi” sonucuna varmistir (Aktaran Stevenson, 2008, s. 69).

1960’1n bagindan 1980’lere kadar uzanan klasik donem Ingiliz Kiiltiirel Calismalar, kiiltiirel
calismalarda Marksist yaklasimi benimsemis, 6zellikle Stuart Hall, Louis Althusser ve Antonio
Gramsciden etkilenmistir (Kellner, 2016, s. 141). Hallun “Kodlama/Kod A¢im: (Encoding/
Decoding)” makalesi kiiltiirel ¢aligmalar gelenegine baglh arastirmacilar icin temel tegkil etmistir
(Stevenson, 2008, s. 34). Stuart Hall bu makalesinde, “liretim-dagitim” ve “titketim-tiretim”i kapsayan
dongiiniin eklemlerini izlemek i¢in Marx’in Ekonomi Modeli'ni (Grundrisse) kullanmustir. Hall, bu
modeli medya kurumlarinin drettigi anlamlara, bu anlamlari nasil yaydigina ve kitlelerin tretilen
bu anlamlar1 nasil kullandigina-¢6ztimledigine odaklanarak somutlagtirmigtir (Halldan akt. Kellner,
2016, s. 144).

Hall, bahsi gecen makalesinde medya mesajlarinin {iretim, dolasim, tiiketim ¢emberinde yerini
degerlendirerek yeni bir iletisim teorisi olusturmayr hedeflemistir. Zira o zamana dek izleyiciler
iletisim kuramlarinda pasif kuramlarinda degerlendirilen izleyicinin verilen mesajlar1 farkl
sekillerde alabilecegini gozler 6niine sermeyi amaglamistir (Halifeoglu, 2015, s. 249). Bu baglamda
medyanin etkilerinden soz edilirken kiiltiirel ¢aligmalar gelenegi 6nciiliigiinde tiiketicilerin medya
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mesajlarini nasil alimladig1 sorgulanmaya baslanmistir. Boylelikle Birminghamdaki arastirmacilar
kitle iletisim ¢aligmalarina yapisalcilig tanigtirmiglardir (Pasquierden akt. $aki Aydin, 2007, s. 120).

Hall'in savundugu iletisim siirecinde kodlama ve koda¢imi mevcuttur. Alimlamanin temelini
olusturan bu siirecte medya metinleri ii¢ temel okuma tizerinden alimlanir. Bunlar “hakim okuma’,
mubhalif okuma ve miizakereci okumadir. (Hall, 2003, s. 321-325). Egemen, miizakereli ve karsit
okuma bigimleri Hall'un Parkingden alip gelistirdigi kavramlardir (Inal, 1996, s. 156-157).

Hall, egemen, miizakereli ve karsit okuma konumlandirmastyla bu anlam iiretimini farkli okuma
titrlerine gore agiklamistir. Egemen okumada mesajin iireticisi, herhangi bir séylemsel 6rnekte, bir
kisinin ¢evresinin ayirdinda olmasini saglayan pargalar: siirekli diizenler, sinirlar1 yeniden cizer.
Egemen bakis acis1 ilk olarak, terimleriyle bir toplum ya da kiiltiirdeki bitiin iligkiler kesitinin
olas1 anlamlarinin zihni ufkunu, evrenini tanimlar. ikincisi ise mesruluk miihriinii tagir-toplumsal
diizenle ilgili “dogal”, “kaginilmaz”, “kabul edilmis” ne varsa onunla sinirdagtir. Miizakereli okumada
ise uyumlu ve karsit elementlerin bir karisimini icermektedir. Son olarak, izleyicinin séylemi harfi
ve yan anlamsal olarak miikemmel bir sekilde anlamasi ama mesaji aksi yonde kod agimlamasi
miimkindir. Kisinin mesajin butiinclilligiinti bozarak tercih ettigi kodla, alternatif bir referans
cercevesi icinde yeniden kurmasina “karsit okuma” denmektedir (Hall, 2005, s. 95-97).

Hall (1999) “Kodlama /Kod A¢imr” adli ¢aligmasinda mesajlarin izleyiciler tarafindan alinmasi
ve mesajlarin yapilmasinin ayni olmadig1 ancak birbirleriyle iliski i¢inde oldugunu; iletisim
siirecinin de bir biitiin olarak sosyal iliskilerinin olusturdugunu ifade etmektedir (s. 93). Ote yandan
bir insanin herhangi bir eyleme gegebilmesi icin 6ncelikle o yonde bir segenegin var oldugunu
bilmesi ve bu bilgiyi algilamas: gerekmektedir. Bu sebeple algilama yiizyillardir felsefeci ve bilim
insanlarinin baslica ilgi alanlarindan biri olmustur. insanin dis diinyadaki soyut ve somut nesnelerle
kurdugu iliski, bu nesneler hakkinda bir takim yargilarda bulunmasi, nesnelere iligskin bir davranis
benimsemesi duyu organlarinin bu nesnelerle ilgili ilettigi mesajlar aracilifiyla sekillenmektedir
(Tekinalp ve Uzun, 2013, s. 74).

Kitle fletisim Araglarinin Cocuklar Uzerine Etkileri

Kitle iletisim araglarinin tirettigi mesajlarin en kiigiik ve savunmasiz tiiketicisi olan ¢ocuk, hayata
dair bir takim bilgiler edinerek edindigi bu bilgileri zihinsel temsillere donistiirtip aktif bir 6zne olarak
sosyal yasamda yer almaktadir. Cocugun bilgi edinme, benlik temsili ve 6grenme siirecinde medya
aktif rol oynamaktadir. Kitle iletisim araglarinin egitim islevi de goz 6niinde bulunduruldugunda,
¢ocugun medya ile etkilesiminin algilarina, diinya goriislerine, tutum ve davraniglarina yon verdigi
asikardir. Cocuk, 6zne olarak medyayla olan etkilesiminde kendi temsillerini tiretip, yasadig1 diinyaya
dair bilgileri 6ziimserken bu bilgileri doniistiiriip sahiplenir (Yetim ve Yetim, 2008, s. 108).

Katherine E. Buckley ve Craig A. Andersona gore “Genel Ogrenme Modeli” medya temelli
deneyimlerin, insanlarin veya gruplarin tipik karakterleri ve davranissal senaryolar1 dahil olmak tizere,
kullanicilarin bilgi yapilarina katkida bulundugunu ileri siirmektedir (Akt. Mares ve Kretz, 2015)
yasadig1 diinyay1 tanima, anlama, yorumlama ve ayirt etme becerisini ¢ocuk yaslarda gelistirmeye
baslayan insan, duyu organlarini harekete geciren ses, goriintii, renk, tat, vb. gibi her tiirli uyariciy:
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bilgiye doniistiirerek “disariya” ait zihinsel bir tasarim meydana getirmektedir (Gtilerarslan, 2014, s.
133). Yani seyir esnasinda, bir programin ya da programdaki diziler ve sahnelerin zihinsel temsilleri,
izleyicinin biligsel yapisi i¢cinde yaratilmaktadir (Seker ve Balci, 2013, s. 253).

Yasama iliskin her tiirden bilginin ¢ercevelendigi mental bir iiretim ve yorumlama eylemi olan
anlamlandirma, dis gercege yonelik i¢sel bir yanittir ve esasen alicinin zihninde gergeklesmektedir
(Shimp'ten akt. Giilerarslan, 2014, s. 133). Cocuklarin anlamlandirdiklar1 medyay tespit edebilmek
icin son zamanlarda resim ¢izimi yontemi tercih edilmektedir. Ornegin, Tiilay Seker ve Rengim
Sine’nin (2012) “Cocuk Zihninde Haber Resmi” adli ¢aligmalarinda, Konya ilindeki 7-13 yas grubu
ogrencilere “Haber nedir?” sorusunu resim olarak cizdirmis ve ¢ocuklarin haberlerin verdikleri
mesajlardan ne sekilde etkilendikleri tespit edilmeye calisilmistir. Caligmanin sonucunda gocuklarin
yaptiklari resimler dogrultusunda televizyon haberlerinin diger haberlere oranla ¢ocuklar1 daha
cok etkiledigini ortaya koymustur (s. 135). Benzer sekilde Fadime Simsek Isliyen ve Mustafa Isliyen
(2015), ¢ocuklarin medyay1 nasil algiladiklarini tespit etmek icin “Medya nedir?” sorusunu Nevsehir
ilindeki 8-9 yas araligindaki ¢ocuklara resim yoluyla ¢izdirip belirlemeye ¢aligmistir. Calismada,
¢ocuklarin medya igeriklerini kendine gére anlamlandirip bilgi toplamak ve haber almak i¢in bilingli
bir sekilde medya araglarini kullandiklarin: tespit etmislerdir (s. 286). Cocuklara resim ¢izdirme
yontemiyle ¢ocuklarin medya algisini 6l¢meye calisan bir diger arastirma da Filiz Yurtal ve Kazim
Artuta (2008) aittir. Yurtal ve Artut'un “Cocuklarin Siddeti Algilamasi ve Resim” adli ¢aligmalarinda,
11-12 yas grubundaki 77 ¢ocuga tanik olduklar1 ve duyduklar: bir siddet olayini ¢izmeleri istenmistir.
Cizilen resimler sonucunda ¢ocuklarin en fazla aile ici siddeti konu alan ¢izimler yaptiklarini ortaya
koymustur (s. 151-154). Giil Tuncel ve Giilhan Girsoylar (2017) da, “Sosyal Bilgiler Dersinde
Ogrencilerin Goziiyle Medya: Sanat Temelli Bir Aragtirma” adli makalelerinde Istanbul ilinde
yasayan 13 yasindaki 66 6grenciden medya algilarini gizmeleri istemislerdir. Ogrencilerin gizimleri
sonucunda yetiskin medyasinin 6grenci algisini kusattigini ve en ¢ok da haber programlarim
izledikleri sonucuna ulagsmiglardir (s. 672).

Kitle iletisim araglarinin ¢ocuklara etkisi konusunda yapilan ¢alismalar resimleme yontemiyle
sinirh degildir. Ozellikle televizyonun, gerek cocuklarin gerekse yetiskinlerin hayatinda énemli bir
yer edinmesinin ardindan Kkitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik gesitli ¢alismalar yapilmaya
baslanmistir. Amerika Birlesik Devletlerinde 1970’lerde yapilan galismalara gore ¢ocuklarin ve
ergenlerin televizyon izlemelerinin nedenleri alt1 bashkta 6zetlenmistir. Arastirmaya gore ¢cocuklar
ve ergenlerin televizyonu 6grenme igin, aligkanlik/zaman gecirmek, arkadaslik, kacis, uyarilma ve
rahatlama i¢in izledigi sonucuna varilmistir (Rubinden akt. Rubin, 2009, s. 531).

Yine William H. Dietz Jr. ve Steven L. Gortmaker’in 1985 yilinda yaptiklar: bir aragtirmaya gore
televizyon ile cocuklarin davranislar: arasindaki iliskinin, gocuklarin televizyon karsisinda ¢cok zaman
gecirmesiyle ilgili oldugu sonucuna ulasilmistir. (Amerikada 1982°de yapilan arastirmaya gore 6-11
yas araligindaki ¢ocuklar haftada 24 saati televizyon basinda gegirmektedir.) Yapilan arastirmada,
haftalik televizyon izleme siiresi ile gocuklarin okul performans arasinda ters orant1 oldugunu tespit
edilmistir. Ayn1 arastirmada ¢ocuklarin televizyon izlemesinin ayn1 zamanda televizyonda reklami
yapilan yiyeceklerin tiiketimi ve ¢ocuklarin annelerinin yemek alimlarini etkileme ¢abalar1 arasinda
iliski oldugu da tespit edilmistir (s. 807).
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Anne-Claude, Bernard-Bonnin, Elizabeth Rouseau, Pierre Masson, Sophire Gilbert ve Brigitte
Maheux’un (1991) televizyonun 3-10 yas grubuna yonelik iliskisi {izerine yaptig1 arastirmaya gore,
egitim seviyesi diisiik ailelerin okul Oncesi ¢ocuklarinin televizyon karsisinda daha fazla vakit
gecirdigi ve bu ailelerin ¢ocuklariyla televizyondaki iceriklerle ilgili tartismalara egitim seviyesi
yiiksek ailelere gore daha az egilim gosterdigi tespit edilmistir (s. 53). Ayni aragtirmada, pek ¢ok
¢ocugun ebeveynlerinin miidahalesi olmadan televizyon izledigi ve 3-10 yas aralig1 gibi hassas bir yas
araliginda televizyondaki siddete maruz kaldiklar: elde edilen bulgular arasindadir (s. 53). Boylesi
bir ortamda kitle iletisim araglarinin ¢ocuklar tizerindeki etkisi tizerinde 6nemle durulan konular
arasinda yer almigtir.

1990’l1 yillarda medya igerikleri ve siddet-saldirganlik arasindaki iliski ¢esitli ¢alismalarda
incelenmigtir. Ornegin, Brad J. Bushman ve Russel G. Geen siddet icerikli filmleri izlemenin siddet
icermeyen filmleri izlemekten daha agresif diigiincelere yol agtigini gostermistir. Yine Berkowitz,
Parker ve West de benzer bir sekilde; savas ¢izgi romani okuyan ¢ocuklarin, tarafsiz bir ¢izgi roman
okuyan ¢ocuktan daha agresif anlamlar1 olan sozciikleri secme olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu
ortaya koyduklarini bir ¢alisma yapmistir (Akt. Shrum, 1999, s. 77).

RTUK’in 2013 yilinda “Tiirkiyede c¢ocuklarin medya kullanma aligkanliklari” konulu
aragtirmasina gore Tirkiyede 26 ilde 6-18 yas araligindaki ¢ocuklarla yapilan goriismelerde
¢ocuklara, “hayal giiglerinin gelisimi konusunda televizyondan etkilenip etkilenmedikleri” sorulmus
ve goriigme yapilan cocuklarin %54,9u televizyondan olumlu etkilendigini, %13,2’i olumsuz
etkilendigini ve %31,9’u da etkilenmedigini belirtmistir (s. 24).

Tiim bunlarin yani sira medya, ¢ocuklar ve gengleri yalnizca ev 6devi veya uykuda gegirdikleri
zamanlarini almayip ayni zamanda inan¢ ve davraniglarini da etkilemektedir. Sosyal 6grenme
kuramina gore dikkatini dagitmak i¢in karartilmis bir odada bir televizyon ekraninda modellenmis
eylemleri dikkatle izleyen ¢ocuklar, sonrasinda dogru taklitlerin o&diillendirildigini gorerek
modellenen davranislar i¢in ayni miktarda taklit etme eylemi gostermektedir (Bandura, 1971, s. 9).
Giilsah Sarrnin (2018) istanbulda yasayan 7-11 yas araligindaki ¢ocuklarin televizyon reklamlariyla
iliskisini inceledigi ¢aliymasinda da televizyonda yer alan reklamlarin ¢ocuklarin tiiketimlerinde
etkili oldugu tespit edilmistir (s. 65).

Medyanin ¢ocugun hayatindaki roliinii inceleyen ¢ok sayida calisma yapildigini ve bu
caligmalarin sonuglarina gore kitle iletisim araclarinin en giiglii iletisim araclarindan biri oldugunu
belirten Bahadir Koksalan, Umit Ferit Aldim ve Sahin Gégebakan (2018), cocuklarin medya araglari
sayesinde davraniglarini, tutumlarini ve diinya gorislerini edindiklerini belirtmistir (s. 52).

Bu ¢aligmada, Istanbul ve Trabzon illerinde 3. ve 4. sinifta okuyan 351 6grencinin 15 Temmuz
Darbe Girisimi'ni nasil algiladiklarini ¢izdikleri resimler araciligiyla belirlenmesi amaglanmaktadir.
Bu yas aralig1 cocuklarin ¢evresindeki olaylar1 anlamlandirmaya bagladig: yillardir. Ayca Camlibel
Irkin (2012), 7-11 yag araligindaki ¢ocuklarin okuma, yazma ve sayisal islem yetenekleriyle, diinyay1
anlama ve mantiksal diisinme bi¢imlerinde 6nemli ilerlemeler goézlemlendigini ve gocuklarin
olaylar1 diger insanlarin géziinden gérmeye basladigini ifade etmektedir (s. 45).
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Cocuklarin Yaptig1 Resimlerdeki 15 Temmuz Darbe Girisimi Algisi

Calismada verileri elde etmek adina Istanbul ve Trabzon illerindeki okullarin belirlenmesi adina
s6z konusu illerin Milli Egitim Midiirliigii ve Kaymakamliklarindan gerekli izinler alinmistir. Alinan
izinler dogrultusunda izin verilen okullara ulasilip bu okullarda okuyan 3. ve 4. sinif 6grencilerin sinif
Ogretmenleriyle goriisiilmils ve ¢ocuklardan resim dersinde, 1 ders saati siiresince “15 Temmuz'u
algiladiklar: sekilde resmetmeleri” istenmistir.

Calismanin Yontemi

Caligmanin evrenini Istanbul ve Trabzonda ilkokul ii¢ ve dérdiincii sinifta 6grenim goren 9-10
yas grubu ¢ocuklar olusturmaktadir. Orneklem ise Istanbul Zeytinburnu’na bagh Celalettin Goziisulu
[kogretim Okulu ve Trabzon Arsine bagli ilkdgretim okullarinin ii¢ ve dérdiincii siniflarinda okuyan
351 ogrencidir.

Cocuklarin 15 Temmuz Darbe Girisimi denildiginde zihinlerinde olusan algiy1 tespit etmek
amaciyla yapilan bu alan arastirmasi 10-30 Mart 2018 tarihleri arasinda yapilmistir. Cocuk
resimlerinin baglica 6nemi, ¢ocugun diisiince seklini ve icerigini yansitmasidir. Cocuk bize resmiyle
kendisinin bir pargasini yansitmakta, olaylar hakkindaki duygu, diisiince ve goriis bigimlerini dile
getirmektedir (Yavuzer, 1993). Bu nedenle her birinin farkli hayal ve alg1 diinyas1 olan gocuklarin
15 Temmuz'u nasil yorumladiklarinin tespit edilmesi i¢in yaptiklar: resimlerin incelenmesi oldukea
onemlidir.

Cizim ¢aligmalar arastirmacilarin zihinsel zeka, bilissel yetenekleri ve ¢cocuklarin sahip olduklari
gorsel hafizanin dogasini ve kapsamini incelemelerini saglar (akt. Chan, 2006, s. 355). Cocuklarin
cizdikleri seyler; kisilikleri, tecriibeleri ve hisleriyle yakindan iligkilidir. Cocugun yaptig1 resimlerin;
i¢ diinyasini yansittigl, duygularin diga vurumu oldugu, kisiligi ve psikolojik durumu hakkinda
fikir verdigi bilinmekte, cocugun resimle fikir ve gozlemlerini gorsellestirdigi diisiiniilmektedir
(Malchiodiden akt. Giilerarslan, 2014, s. 137-138). Golomba gore ise ¢ocuk resimlerinde kendisi
i¢in ne 6nemliyse onu ifade etmektedir (akt. McNeal ve Mindy, 2003, s. 404).

Bu anlamda iilkenin timiini etkileyen 15 Temmuz Darbe Girisimine iliskin goriintiilerden
¢ogunlukla ¢ocuklarin da haberdar oldugu kabuliinden hareketle yapilan bu aragtirmada ¢ocuklarin
binlerce goriintii ve haber arasindan kendince 6nemli olan goriintileri resim olarak c¢izecegi
varsayllmigtir. Toplam 351 ¢ocukla yapilan bu ¢aligmada, ¢alismaya dahil edilecek ¢ocuklarin yas
araligimnin belirlenebilmesi i¢in toplam 70 6grencisi bulunan Samsun Terme Ambertepe Eroglu
flkokulu'nda pilot bir uygulama yapilmustir. Birinci ve ikinci siniftan toplam 29 ¢ocugun dahil
edildigi alan arastirmasinda 29 ¢ocuktan 19’unun 15 Temmuz'u resmedemedigi tespit edilmistir.
Bunun {izerine ¢aligmaya ti¢iincti ve dordiincii sinif 6grencileriyle devam edilmistir.

15 Temmuz Darbe Girisimi Simgeleri

15 Temmuz denildiginde hemen herkesin aklina savas ugaklari, tank, darbe, sehit gibi olduk¢a
onemli ve agir kavramlar gelmektedir. Ancak ¢ocuklarin ruh diinyas: i¢in bu kavramlar olduk¢a
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agirdir. Gordiikleri gogu olumsuz goriintii gocuklarin bilingaltinda karanlik izler birakirken, kaygi
bozuklugu yasamalarina da neden olabilmektedir. Dahasi, Giirsoy Atar (2018) yas arttik¢a, cocuklarmn
veya genglerin medya hakkinda daha fazla bilgiye sahip olmalar1 ve medyaya yaklagimlarimin
daha bilingli olmasimnin muhtemel oldugunu séylemektedir (s. 146). Bu baglamda 15 Temmuz
Darbe Girisiminin ¢ocuklar tarafindan nasil yorumlandigini, s6z konusu haberleri kendi zihinsel

stizgeglerinden gecirip gegirmediklerini anlamak 6nem tagimaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin Sinif ve Cinsiyeti

Kiz Erkek
3. Sinif 89 73
4, Sinif 99 90
Toplam 188 163 351 |

Tablo 1de yer alan 188 kiz ve 163 erkek ¢ocugunun ¢izdigi resimlerden elde edilen veriler
incelenirken catisma ve direnisi simgeleyen; tank, ucak, mermi, roket, silah 6gelerini igeren
halkin terdristlerle karsi karsiya geldigi resimler “Catigmaya karsi koyan halk” kategorisinde
degerlendirilmistir. Bunun diginda saldirtya karsiik vermeyen halk “Saldiriya ugrayan halk”
kategorisinde degerlendirilmistir. Tiirk bayragi ve 15 Temmuz kahramanlarinin ¢izildigi resimler
ise “Milli birlik ve beraberlik” kategorisinde incelenmistir. “Simge noktalar1” kategorisinde ise 15
Temmuz simgesi haline gelen yerler degerlendirilmistir. “Kutlama, zafer” kategorisindeyse iginde
Atatiirk sozlerinin yer aldigi, halkin bayraklarla kutladigi resimler yer almistir. Son olarak “Dini

Ogeler” kategorisinde ise camii ve minare resimleri yer almigtir.

15 Temmuz Darbe Girisimi Denince Akla Gelen Konular

351 ¢ocugunyaptigiresimler tizerinden 15 Temmuz Darbe Girisimininasilanlamlandirdiklarinin
tespit edilmeye ¢alisildigi calismada incelenen resimler 6 konu basligi altinda toplanmistir. Resimlerin

konulara gore dagilimi Tablo 2'de verilmistir:

Tablo 2. Resimlerin Konulara Gére Dagilimi

Kiz Erkek Toplam
Catismaya karsi koyan halk 85 62 152
Saldiriya ugrayan halk 9 11 20
Milli birlik ve beraberlik 40 32 72
Simge noktalar 26 41 67
Kutlama, zafer 21 6 27
Dini 6geler 7 6 13
Toplam 188 163 351
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Catismaya Karsi Koyan ve Saldirtya Ugrayan Halk

Sosyal ©grenme teorisine goére, ¢ocuk dogdugu giinden itibaren g¢evreyi gozlemler ve
davraniglarini gekillendirir. Bir model olarak gézlemledigi davraniglar: benimser ve bu davranislar:
sosyal yasaminda kullanmaya baslar (Kalafat Cat, 2018, s. 258). Calismanin yukarisinda yer alan
Tablo 2 incelendiginde toplam 152 cocugun ¢atismaya karsi koyan halki resmettikleri goriilmektedir.
20 resimde ise saldirtya maruz kalan, herhangi bir miicadelede bulunmayan halk tespit edilmistir.
Esasen incelenen diger konu bagliklarinda ele alinan resimlerin neredeyse hepsinde ¢atismaya karsi
koyan, direnen bir halktan s6z etmek miimkiindiir. Ancak 15 Temmuz baglig1 altinda belirginlesen
birtakim Ogelere resimlerde rastlandigi igin bu resimlerin ayri bagliklarda incelenmesi uygun
gorillmustiir. Cocuklar resimlerde saldiran tarafin asker oldugunu gostermek i¢in eli silahli ¢izdikleri
erkek figiirlerini yesil renkle boyamiglardir. Bazilar ise insanlar1 karsilikls iki tarafa yerlestirip “iyi’,
“koti” geklinde yaziyla ayirmistir. S6z konusu resimlerin ortak 6zelligi, halkin hep birlikte darbe
girisimini etkisiz hale getirmesi temasidur.

Milli Birlik ve Beraberlik

15 Temmuz Darbe Girisiminin en temel belirleyenlerinden biri “milli birlik ve beraberlik duygusu”
olmustur. Darbe girisimini takip eden siire¢ analiz edildiginde de bu hissiyatin vurgulandig hatta sloganlar
haline getirildigi goriilmektedir. Bu durum geleneksel ve yeni medyada da gézlenmektedir. Nisan ve Seker
(2017), 15 Temmuz darbe girisiminin ardindan Tiirk ulusal basinin gazete sayfalarinda darbe haberlerini
nasil gergevelendigini inceledikleri ¢alismalarinda, 16-22 Temmuz 2016 tarihleri arasindaki tiim ulusal
gazetelerin birinci sayfalarini analiz etmiglerdir. Caligmanin sonucunda toplam 170 haberde bu temanin
islendigi, darbe girisiminden sonra milletin darbeyi durdurmak igin verdigi miicadele; kahramanlastirma
ve destanlagtirma, milli birlik ve beraberlik, milli duygular sdylemleri tizerinden haberlerin insa edildigi
tespit edilmistir. Incelenen resimlerde de 31 ocugun tek basina gesitli sekillerde Tiirk bayrag: resmi yaptig
dikkat cekmektedir. Bayrak resmi, “milli duygular” olarak yorumlanmaktadir. Tiirkiyenin yasadig bu
elzem olay1 heniiz anlamlandiramayacak yasta olan gocuklarin, yaptig1 resimlere bakildiginda ¢ocuklarin
medyada yer alan seklini direk alarak egemen okuma yaptiklar1 gozlenmistir.

Tablo 3 bakildiginda 15 Temmuz simgeleri haline gelen “tanklar1 durdurmaya ¢alisan halk’in
40 ¢ocuk tarafindan resminin yapildig: gérilmektedir. Halkin yasly, kadin, geng¢ dinlemeksizin omuz
omuza darbe girisimine engel oldugunu resmeden ¢ocuklarin yaptig1 ¢aligmalara 6rnek segilen 4
resme yer verilmistir. Ornekte yer alan resimlere bakildiginda medyaya belirginlesen 6gelerin
gocuklarin zihninde de yer ettigi goriilmektedir.

Resim 1 Resim 2 Resim 3 Resim 4
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Benzer bir sekilde 9 gocuk, 15 Temmuz darbe girisiminin seyrini degistiren ve darbeye karsi
direnisin temsili haline gelen Astsubay Kidemli Baggavus Sehit Omer Halisdemir’in resmini yapmustir.
Resimlere yapildiginda Omer Halisdemir’in Tiirk bayrag: ile biitiinlestirilerek destanlastirildig
goriilmektedir. Ozellikle Resim 6da 15 Temmuza dair ¢atigmanin temsili olan tanklarin éniine
Omer Halisdemir’in parmagini koyarak, halki korumasi kahramanliga vurgu yapmaktadr.

Resim 5 Resim 6

Destanlagtirma ve kahramanlastirma mitleri i¢inde yer alan bu goriintiler ¢ocuklarin
zihinlerinde biiyiik yer edinmistir. Zira bazi resimlere yazilan yazilar da bu tespiti desteklemektedir:

» «

“Bir oliir bin diriliriz”, “15 Temmuz bir milletin dirilisi” ve “Hakimiyet milletindir”.

Yapilan resimlerde destanlastirma ve kahramanlastirma 6geleri iginde ilgi ¢ekici bir bulguya
ulagilmistir. Calismada iki ¢ocugun resmini yaptig1 géziinden yaralanan bayrak tutan kahraman, 15
Temmuz gecesi Trabzon'un Yomra ilgesinde sivil bir FETO mensubunun silahindan ¢ikan kurgunun
gdziine isabet etmesi nedeniyle tek goziinii kaybeden Ozdil Mahalle Muhtar1 Barig Hatipogludur.
Yomra, ¢alismanin yapildig1 bolgelerden biri olan Arsin il¢esine 6 km. uzakliktadir. Ulusal medyada
¢ok bahsi gecmeyen bu olay1 resmeden iki ¢ocugun, yakinlarinda olanlardan etkilendigi tespit
edilmistir. Cocuklarn aile ve etraflarindan duyup, gordiikleri olaylarin da zihinlerinde yer edindigi
goriilmektedir. Cocuklar, Omer Halisdemir ve tanklarin éniine gegen halkin varligindan siiphesiz
medya kanaliyla haberdar olmuslardir. Gordiiklerini anlayip yorumlarken gerceklik stizgecinden yeni
yeni gegirmeye baslayan 9-10 yas grubu ¢ocuklar artik toplumun bir tiyesi oldugundan haberdardir
ve bu haberdar olusu ¢izgilerine yansitmaya baglamistir (Yavuzer, 1993, s. 65).

Tablo 3. Milli birlik ve beraberlik duygusunun konulara gére dagilimi

Kiz Erkek Toplam
Bayrak 19 12 31
Tanklar1 durdurmaya ¢alisan halk 16 14 40
Omer Halis Demir 4 5 9
Bir goziinii kaybeden muhtar 1 1 2
Toplam 40 32 72

15 Temmuz’un Simge Noktalari

Darbe girisimi sirasinda vatandaslarin direnis gosterdigi mekanlar, ¢alismada ayr1 bir kategori
olarak ele alinmustir. Vatandaslarin en ¢ok direnis gosterdigi Bogazi¢i Kopriist'niin adi, “15 Temmuz
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Sehitler Kopriisi” olarak degistirilmigtir. Koprii temali 67 resim yapilmistir. Cocuklarin yaptig
resimlerin arasindan asagidaki iki resim 6rnek olarak secilmistir:

Resim 7 Resim 8

=

\
e

d” b

Poacts

o

B

Sematik donemden heniiz ¢ikarak gerceklik dénemine giren ¢ocugun resimlerinde goriilen
mekan ile ilgili degisiklikler de 6nemli gostergelerdir. Artik ¢ocuk, mekansal iligkilerde belirli bir
diizen ortaya koyabilmektedir (Yavuzer, 1993, s. 57). Ornek resimlerde de goriildiigii gibi kdpriiniin
tizerinde tanki ve eli silahl1 askeri durdurmaya galisan Tiirk bayragini giymis, elinde bayrak tutan
halk bulunmaktadir. Bir diger ayrinti tank ve askerin yesil renkleriyle boyanmasidir. Cocuklarmm
ekranlarda yer alan kamuflaj giymis askerlerden etkilenerek bu resimleri yaptiklarini sdylemek
miimkiindiir. Zira yukaridaki resimlerde i¢inde tank yer alan resimlerin hepsinde tank yesil renktedir.
Asker postalinin milleti ezmeye ¢alistig1 birinci resimde yine postalin askere ait oldugunun belli
olmasi i¢in yesil renkte boyanmustir.

Kutlama ve Zafer

15 Temmuz Darbe Girisimi, Demokrasi ve Milli Birlik Giinii ilan edilerek her yil 15 Temmuzda
kutlanan resmi bir tatil olarak diizenlenmistir. Caligmada 21 kiz, 6 erkek ¢ocuk 15 Temmuz konulu
resimlerini siddet ve atisma 6gelerinden uzak kutlama ve zaferi vurgulayarak yapmiglardir. Bu
resimlerin ¢ogunlugunun kiz ¢ocuklar: tarafindan yapilmas: dikkat ¢cekmektedir. Kutlama konulu
resimlerin temasini Tiirk bayrag: olusturmaktadir. Bunlara 6rnek olarak secilen resimler asagida yer
almaktadir:

Resim 9 Resim 10 Resim 11 Resim 12

M g
Fik A

9, 10 ve 11 numarali resimlere bakildiginda ¢ocuklarin giinesin dogusunun belirginlestigi

gozlenmektedir. Gokyiizii mavi ve glinesli, mutluluk havasi resmedilmistir. 11 numarali resimde
gocugun giinese insan yiizii yaptig1 dikkat ¢ekmektedir. Esprili cizgilerle resme oyun karakteri
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vermek, cocuk resminin 6zellikleri arasindadir. Bu ytizden ¢ocuk ¢icege, giinese insan yiizi yapar.
Sezgici estetik yaklagima gore, gocugun kendisini bir ¢esit duygu sezgisiyle nesnenin yerine koyarak,
kendi ile yasantisi arasindaki uzaklik engelini kaldirip bi¢imlendirdigi imgelerle ilgili diistincelerini
mecazlarla yansitmaktadir (Yavuzer, 1993, s. 77). Bu anlamda kutlama yapan ¢ocuklarin mutlu

oldugunu séylemek miimkiindiir.

Dini Ogeler

15 Temmuz gecesinde darbe girisiminin ilk saatlerinde donemin Diyanet Isleri Baskan1 Mehmet
Gormez'in Ulke TV'de canli yayina katilarak ekrandan Tiirkiyedeki biitiin din gorevlilerini “sela ve
ezan okumaya” davet etmesi iizerine (Oztiirk, 2016) “cami ve minare” temasi 15 Temmuz simgeleri
arasinda biiyiik bir yer edinmigstir. Boylelikle 15 Temmuz direnisini simgeleyen goriintiilerde iilkenin
ortak degeri bayrak ve ezan bir biitiin olarak ele alinmistir. Calismada incelenen 13 resmin dini 6geler
icerdigi tespit edilmigtir. Ornek olarak segilen resimler asagida verilmistir. 13 numarali resimde
Arapga “Allahu Ekber” yazili tekbir isareti ve minareye baglanan Tiirk bayrag goriilmektedir. Bu
resmin orijinali Hatay'in Reyhanl ilgesindeki Sehit Bilal Kurtoglu imam Hatip Ortaokulu'nun ig
duvarlarina ¢izilmisti (“15 Temmuz okul’, 2017). Medyaya yansiyan bu yagl boya resimlerinden
¢ocuklarin etkilendigi gozlenmistir. Zira 13 numarali resmin aynist bir baska ¢ocuk tarafindan
da yapilmistir. Ornek iki resimde de minarelerdeki Tiirk bayrag: dikkat cekmektedir. Resim 14’te
havadan ve karadan terdrist askerlerin saldirdig halk, bayrak ve ezanla biitiinleserek direnmistir.

Resim 13 Resim 14

Sonug ve Degerlendirme

Kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik yapilan ¢aligmalarda bahsedilen belki de en 6nemli
nokta bu araglarin toplumu sekillendirme ve egitme islevidir. Bilindigi gibi bu islev kitle iletisim
araglarina biiyiik bir 6nem atfetmektedir. Ancak kitle iletisim araclarinda tretilen mesajlarin bir
takim hékim kiiltiirel, ideolojik, ekonomik kodlar dolayimiyla tiretildigi distiniildigiinde soz
konusu iglevin etkileri tizerinde durulmasindaki haklilik belirginlesmektedir. Bu anlamda kitle
iletisim araglarindan 6zellikle televizyonun etkilerine yonelik yerli ve yabanci olmak tizere literatiirde
gesitli calismalar yapilmaktadir. Yapilan caligmalarda televizyonun ¢ocuklarin tutum, davranis ve

soylemlerini etkiledigi vurgulanmustir.
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Cesur ve Paker (2007) gocuklarin televizyonda en gok hangi programlari izlediklerini tespit
etmek icin yurdun gesitli illerinde yasayan 454 ilkokul 6grencisine bir anket formu uygulamiglardir.
Aragtirmanin sonucunda, “¢ocuklarin ¢cogunlukla biiytiklerin izledikleri programlar izledigi” tespit
edilerek, televizyonun ¢ocuk diinyasi ile yetiskin diinyas: arasinda oldugu varsayilan mesafeyi fiilen
kaldirdigr belirtilmistir (s. 122). Bu ¢aliymada da rastgele secilen Istanbul Zeytinburnu'na baglh
Celalettin Goztisulu Ilkégretim Okulu ve Trabzon Arsine bagli ilkdgretim okullarinin iig ve dérdiincii
siniflarinda okuyan 351 &grencinin 15 Temmuz darbe girisimi konulu resimleri incelendiginde,
resimlerin kitle iletisim araglarinda sunuldugu sekliyle aktarildigi gozlenmistir. Bu sonug Cesur ve
Paker’in (2007) arastirmasinda elde ettigi sonucu desteklemektedir.

Yine iilkemizde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan hazirlanan 2018 Nisan
ayinda Izleyici Bildirimleri ve Sektorel Istatistikler raporunda 13-16 yas arast ¢ocuklarin giinlitk
televizyon izleme siiresinin hafta i¢i ortalama 3 saat 34 dakika, hafta sonu ise 3 saat 59 dakika
oldugunu belirtmistir (s. 20). Bu oranlar gz 6niinde bulunduruldugunda kitle iletisim araglarinin
gocuklar {izerindeki etkilerinin arastirilmasindaki 6nem belirginlesmektedir. Olayin yasandigi siireg
boyunca televizyon basta olmak tizere tiim Kkitle iletisim araclarinda neredeyse yayinlanan tek konu
olan “15 Temmuz Darbe Girigimi ne ait gorseller stiphesiz ¢cocuklara da ulagsmistir. Zira ¢aligmada
gizdirilen resimlerin incelenmesi sonucunda ¢ocuklarin medyada gordiikleri haber gibi cesitli
programlarda tiretilen mesajlar1 ayni sekilde resimledikleri tespit edilmistir.

Galigmanin literatiir kisminda da belirtildigi gibi Tuncel ve Giirsoylar 2017 yilinda Istanbul'da
Ogretim goren 13 yasinda, 66 6grencinin resimleme yontemiyle medya algilarini 6l¢mek istemistir.
Calismanin sonucunda yetiskin medyasinin 6grenci algisini kugattigi gozlenmistir. Bu ¢caligmada da
goriisillen 6grencilerin yaptiklar: resimlerden Kkitle iletisim araglarinda yer alan 15 Temmuz konulu
yayinlar1 hakim okumayla alimladiklar: tespit edilmistir.

Koksalan, Aldim ve Gogebakanin (2018), ¢alismalarinda ele aldigi gibi medyanin ¢ocugun
hayatindaki roliinii inceleyen arastirmalarin neredeyse genelinde ¢ocuklarin medya araglar
sayesinde davranig ve tutumlarini edindikleri tespit edilmektedir (s. 52). Ancak ¢alismada elde
edilen bir diger 6nemli bulgu medyanin yani sira ¢ocuklarin yakin gevrelerinde gelisen olaylardan
da benzer sekilde etkilendikleri yoniindedir. Buna 6rnek olarak Trabzondaki iki 6grencinin yakin
cevrelerinde gordiigii “Ozdil Mahalle Muhtar1 Barig Hatipoglunun sivil bir FETO mensubunun
silahindan ¢ikan kursunun goziine isabet etmesi nedeniyle tek goziinii kaybetmesini resmetmeleri”
gosterilebilmektedir. Bu olay ¢ocuklarm yakin cevrelerinde tanik olduklar: olaylar: igsellestirip 15
Temmuz Darbe Girisimini bu olay ¢ercevesinde yorumlamalarina isaret etmektedir.

Calismada elde edilen 6nemli bulgulardan bir digeri, askerlerin ¢ogunlukla “kétii” tarafta
resmedilmesi ve halkin birliktelik sergileyerek bunun o6niine gectigidir. Zira 6rnek resimlerde de
goriilecegi gibi halkin birlikte miicadele ettigi grubun “karsisinda” resmedilen kisiler askeri temsil
eden yesil renkle boyanmistir. Ayn1 zamanda halk: ve birlikteligin zaferine isaret eden resimlerin
neredeyse hepsinde “bayrak” ¢izildigi tespit edilmistir. Bir diger 6n plana ¢ikan sonug, olaylar1 artik
mekénsal diizlem icerisinde tanimlayip yorumlayan 9 ve 10 yas grubundaki ¢ocuklarin yaptig:
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resimlerin bityiik kisminda “15 Temmuz Darbe Girisiminin Simge Noktalar1” olarak kategorilestirilen
ve olaylarin agirlikli olarak yasandig1 mekénlarin (15 Temmuz Kopriisii gibi) ¢izilmis olmasidir.

Caligmanin sonucunda genel olarak ¢ocuklarin 15 Temmuz Darbe Girisimine iliskin olaylar1
yorumlarken sosyal gevrelerinden ve kitle iletisim araglarindan etkilendigi tespit edilmistir. Bu
anlamda ¢alismadan elde edilen veriler ge¢misten giiniimiize, kitle iletisim araglarimin etkileri
konusunda yapilmis diger ¢aligmalar: destekler niteliktedir. Insanligin devamini saglayabilmek i¢in
saglikli bir psikolojiyle yetisen ¢ocuklarin 6nemi tartisilamaz bir gergeklige sahiptir. Bunun i¢in
¢ocuklarin bilincinde biiyiik bir yer edinen 15 Temmuz Darbe Girisimi gibi 6nemli olaylara dair
etkilerin tespit edilmesi elzemdir. Bu ¢alismanin alana katki saglamakla birlikte gelecek ¢aligmalara
151k tutmasi beklenmektedir.
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