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ARASTIRMA MAKALESi / RESEARCH ARTICLE

Teknolojik Yeniliklerin Yarattig1 Yeni Habercilik Formlar:
Uzerine Bir Inceleme: Tiirkiye'de Podcast Haberciligi

An Analysis on New Journalism Forms Created by Technological Innovations: Podcast
Journalism in Turkey

Emrah BUDAK"

Oz

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler habercilik alaninda birtakim degisiklikleri beraberinde
getirmektedir. Bu dogrultuda teknolojik gelismeler mevcut habercilik uygulamalarini doniistiirmenin
yani sira yeni habercilik tiirlerini de ortaya ¢ikarmaktadir. Teknolojinin yeni bir habercilik tiirii olarak
ortaya koydugu podcast yaymnlari, giiniimiizde giderek yayginlagsmaya baslamakta, yayinlar iizerinden
nitelikli habercilik 6rnekleri sunulmaktadir. Tiirkiyede oldukga yeni bir alan olan podcast haberciliginin
nasil uygulandigi, habercilik alanina katkisi, habercilik ekonomisindeki yeri ve gelecegi konusunda
tespitler yapmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Podcast yaymlarinin niteligini ve habercilik ile iliskisini ele
almaya amaglayan bu ¢aliyma, podcast yaymlari ile habercilik icra eden yayncilarla yapilandirilmig
gortigmeler yaparak podcast haberciliginin Tiirkiyedeki ¢ercevesini ¢izmeyi hedeflemektedir. Calismada,
Medyapod, Diinya Podcast, Medyascope, TRT, Anadolu Ajansi, Kisa Dalga, Aposto News ve A¢ik Radyo
gibi kuruluslardaki podcast yayimcilar ile yapilan yapilandirilmis goriismeler, betimsel analiz yontemi
ile ¢oztimlenerek elde edilen veriler ortaya konmaktadir. Calismada elde edilen verilerle birlikte podcast
yaymciliginin habercilige erisim agisindan kolaylik; yayincilar agisindan ise ucuz ve 6zgiir bir habercilik
imkani saglayarak ana akim medyaya alternatif bir yaymecilik sundugu saptanmustir. Tiirkiyede podcast
haberciliginin yeni yayginlasmaya basladig1 gézlenirken bu duruma podcastin yeterince bilinmiyor olusu,
net bir dinleyici profilinin olmayist ve gelir saglayamayist sebep olarak gosterilmektedir. Dolayisiyla
Tiirkiyede podcast haberciliginin gelir olarak ABD ve Avrupa iilkelerine nazaran yetersiz oldugu
diistiniilmekte; ancak gelisime agik oldugu bildirilmektedir.
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Abstract

Developments in communication technologies bring some changes in the field of journalism. In this
direction, technological developments not only transform existing journalism practices, but also reveal
new types of journalism. Introduced as a new type of journalism, podcast broadcasts, are becoming
increasingly common today, and quality journalism examples are presented through broadcasts. More
research is needed on the way of performing podcast journalism, a quite new field of journalism in Turkey,
its contribution to the field, its place in the journalism economy, and its future. This study, intending to
deal with the quality of podcast broadcasts and their relationship with journalism, aims to map the field of
podcast journalism in Turkey by making structured interviews with broadcasters who do journalism with
podcast broadcasts. In the study, structured interviews with podcast publishers in organizations such as A¢ik
Radyo, Aposto News, Medyapod, Diinya Podcast, Medyascope, TRT, Anadolu Ajansi, and Kisa Dalga are
analyzed by descriptive analysis method and the data obtained are revealed. With the data obtained in the
study, it is determined that podcast broadcasting offers alternative broadcasting to the mainstream media
by providing convenience in terms of access to journalism and a cheap and free journalism opportunity
for broadcasters. While it is observed that podcast journalism has just become widespread in Turkey;, it is
asserted that this originates from the lack of podcast knowledge, the absence of a clear profile of listeners,
and the insufficiency of earnings obtained from podcast journalism. Thus, it is considered that the income
generated through podcast journalism is lower in Turkey than in the US and Europe; however, it is reported
that it is open to improvement.

Keywords: Podcast, Podcast Journalism, Podcast Economy, Digital Journalism, Alternative Journalism

Giris

Bireyler, toplumsalbir varlik olduklariigin birbirleriileiletisim kurmakta ve toplumsalihtiyaglarini
gidermektedir. Bireylerin birbiri ile kurdugu kisileraras: iletisimin yani sira iletisim araglarinin
dahil oldugu toplumsal bir iletisim de miimkiindiir. Gazete, dergi, televizyon, radyo, internet gibi
araglarla toplumlar iletisim kurmakta ve bireyler gelismelerden haberdar olabilmektedir. Iletigim
araglari, ¢cagin teknolojik gelismelerine bagl olarak farklilik géstermekte, bu farklilik toplumlarin
bilgiye ulasma aliskanlarini degistirmektedir. Dijital teknolojiler, bireylerin gelismelere zaman ve
mekan gozetmeksizin erisim olanagini saglamis, mobil cihazlarla da bilgiye erisim bireysellesmistir.
Ozellikle 2000li yillardan itibaren gelisme gosteren dijital teknolojiler iletisim teknolojilerinin de
gesitlenmesini miimkiin kilmis, habercilik agisindan alternatif arag ve yollar1 meydana getirmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢cikardigi habercilik anlayisindan biri de podcast yayinlaridar.
Podcast yayinlari, dijital olarak hazirlanmis ses ya da goriintii dosyalarinin iiretilmesi, indirilmesi ve
dijital araglarla kullanicilara aktarilmasi islemini ifade etmektedir (Boling & Hull, 2018, ss. 93-94).
Edebiyat, spor (Birch & Weitkamp, 2010), habercilik (Budak, 2021), eglence (Hodges, Stackpole-
Hodges & Cox, 2008, s. 140), egitim (Sendag, Gedik, & Toker, 2018), saglik (Turner-McGrievy,
Kalyanaraman & Campbell, 2013) gibi bir¢ok alanda hazirlanan podcast icerikleri internete
yiiklenmekte ve bireyler ¢esitli cihazlarlabuigeriklere ulasmaktadir. Dinleyiciler, internete depolanmis
bu dosyalara erisim kolaylig1 ve 6zgiirliigii ile istedikleri zaman istedikleri igerikleri dinleme firsatina
sahip olmaktadir. Diger iletisim kanallarinda oldugu gibi podcast yaymlarinda da habercilik icra
edilmekte, kurumsal ve bireysel olarak arastirmaci gazeteciligin 6rnekleri sunulmaktadir (Jo, 2015).
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Ayrica, bireysel ve 6zel kuruluslarin bu haberciligi icra etme niteligi, yurttas habercilik ve ana akima
alternatif yayincilik imkanini da topluma sunmaktadir (Na, 2011). Ozellikle ABD basta olmak
tizere Batrda basarili 6rneklerini sunan podcast haberciligi Tiirkiyede de yayginlagmaya baslamistir.
Anadolu Ajansi, TRT gibi kamu yayincilarinin yani sira, Medyapod, Medyascope, Socrates Dergi,
Kisa Dalga, Diinya Podcast, Podfresh, Aposto News, A¢ik Radyo gibi 6zel habercilik kuruluslar:
ile Nilay Ornek, Unsal Unlii, Mirgiin Cabas ve Can Kozanoglu gibi bireysel podcast yayincilar1 da
Tiirkiyede yayinlarini siirdiirmektedir. Tiirkiyede giderek yayginlasan podcast yaymlarinin habercilik
agisindan ele alinmasi, habercilik alanina ve ekonomisine etkilerinin incelenmesi, haberciligin
mevcut durumu ve gelecegi hakkinda degerlendirme yapma konusunda 6nem tasimaktadir. Bu
calisma, Tiirkiyedeki podcast haberciligini irdelemekte, podcast haberciliginin geldigi noktay:
tespit etmeye calismaktadir. Bu baglamda, Tiirkiyede podcast yaymni yapan TRT, Anadolu Ajansi,
Kisa Dalga, Diinya Podcast, Medyascope, Medyapod, A¢ik Radyo ve Aposto News gibi kuruluslarin
podcast yayincilari ile yapilandirilmig goriigmeler yapilarak verilen yanitlar betimsel analiz yontemi
ile incelenmektedir. Calismada, podcast yaymnlarinin habercilik acisindan degerlendirilmesi bizzat
yayinlar1 gerceklestiren profesyonellerin goriisleri tizerinden incelenmekte, podcast yayincilarinin
gortsgleri ile Tirkiyedeki podcast haberciliginin bir ¢ercevesinin ¢izilmesi amaglanmaktadir.

Tirkiyede podcast yayinciligi alaninda yapilan ¢alismalara goz atildiginda, podcast yayinlarimin
yeni habercilik tiirleri icerisinde kisaca ele alindigi bir ¢aliysma (Baloglu & Dag, 2019), podcast
yayinlarinin kokenini inceleyen (Yiicel, 2020) bir inceleme ile podcast haberciliginin teorik temelleri
ile diinya ve Tiirkiyeden 6rneklerini sunan (Budak, 2021) bir arastirma goze garpmaktadir. Ayrica,
Tiirkiyedeki podcast dinleme aligkanliklarini ele alan bir saha ¢aligmasi (Kaynar, 2021) da dikkat
¢ekmektedir. Bunun yani sira, karma yontemle Tiirkiyedeki podcast ekosistemini ortaya ¢ikarmaya
amaglayan bir ¢alisma ise alandaki ilk lisansiistil tez olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirmada,
podcast yaymlarinin igerikleri ile yayincilarin motivasyonlar: ve podcast yayinciliginin habercilik
agisindan degerlendirilmesi ele alinmaktadir (Giirbiiz Arslan, 2021). Ote yandan NTV’nin podcast
igeriklerini yapisal analiz yontemi ile ele alan bir inceleme de goze ¢arpmaktadir (Semiz Tiirkoglu &
Agca, 2021). Bu caligma, podcast haberciligi noktasinda Tiirkiyedeki podcast haberciligini yaymcilar
acisindan sahadaki deneyimler ile ortaya koymaya caligmaktadir.

Aragtirma, iki boliimden olusmakta, c¢alismanin ilk bolimiinde podcast yaymnciligi ve
haberciliginin teorik temelleri ve kiiresel alandaki 6rnekleri tizerinde durulmaktadir. Caligmanin
ikinci bolumiinde ise arastirma kismi yer almakta, podcast yayincilarina yoneltilen sorulara
verilen yanitlar analiz edilmektedir. Belirli temalar dogrultusunda ele alinan gortismeci yanitlar
neticesinde podcast haberciliginin 6nemli ¢iktilar: ortaya konmakta, ileriki ¢aligmalar i¢in 6nerilerde
bulunulmaktadir.

Podcast Haberciligi

Bir ses dosyasini olusturma ve bu dijital dosyay: transfer etme islemi olarak adlandirilan
podcasting, kullanicilar tarafindan indirilmekte ve dinlenilmektedir (Chen, 2009). Podcasting, iPod
ve yaymncilik anlamina gelen broadcasting sozctiklerinin birlesimi ile meydana gelmis, 2004 yilinda
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ABDde Adam Curry ve Dave Winer'in katkilariyla gelistirilmistir (Doyle, 2019). 2005 y1l1 ile birlikte
kurumsal ve bireysel olarak podcast yaymnlarinin basladigi (Twist, 2005), Apple iTunes ile birlikte
2015 yilinda yayginlastig1 (Bottomley, 2015) gorillmektedir.

Toplumsal bir¢ok alanla ilgili hazirlanan podcast igerikleri habercilik alaninda da iretilmeye
baslanmistir. Habercilik alanindaki bu ses dosyalari, radyolar gibi naklen yayin yapmak yerine
kaydedilmis ses dosyalarmin istenildigi zaman dinlenilmesine olanak veren bir anlayisla
hazirlanmaktadir. Podcast yayinciliginin habercilik alanina dahil olmas: bu alanda yapilan habercilik
pratiklerinin de farkliliklarini ortaya koymaktadir. Hemen herkesin elde edebilecegi ekipman ile
podcast yayini yapabiliyor olmasi, podcast araciligiyla yapilan haberciligi yurttas haberciligine
yakinlastirmakta, alternatif yaymciligi miimkin kilmaktadir. Bireysel yayinlarm ya da ozel
kuruluglarin yapimlari ile daha az deginilen konulara agirlik verilebilmekte, ana akimin géz ardi
ettigi yanlarin dile getirilmesi miimkiin olabilmektedir. Lee (2021), bagimsiz podcast yayincilarinin,
podcasti geleneksel medyaya bir alternatif olarak gordiiklerini ve diizenli olarak podcast tiretimi
yaptiklarini ifade etmektedir. Oyle ki podcast kullanim giidiileri tizerine yapilan bir ¢aligmada,
podcast dinlemedeki 6nemli giidiilerden birinin podcastin alternatif medya iglevini yerine getirmesi
oldugu goriilmektedir (s. 109). Radyo yayincilig1 gibi naklen yaym sunmayan podcast yaymlar:
konular1 daha derinlemesine ele alarak hizdan ziyade gelismenin kendisini 6ne ¢ikararak bir anlamda
yavas gazeteciligin! de 6rnegini sergilemektedir. Willens (2015), podcast yayinciligindaki samimi
dilin yapilan haberciligin edebi yoniinii ortaya ¢ikardigini ifade etmektedir. Podcast yayinlarinin,
forumlar sayesinde yalnizca yayinc ile dinleyici arasinda olan niteliginden siyrilarak toplumun
birgok kesimini kapsayan bir tartisma ortamini, bir agik oturumu yarattig1 belirtilmektedir (Birch &
Weitkamp, 2010, s. 892).

Geoghogan ve Klaas (2005), podcast yaymciliginda bireysel yaymlar ile bireylerin kendisini
topluma ifade ettigini, drettigi iceriklerle toplumla etkilesim kurarak bir fikir teatisi iginde
oldugunu vurgulamaktadir (s. 2). Podcastler, insanlarin kendilerini ilgilendiren konular1 kesfedip
tartisabilecekleri acik bir iletisim platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Vrikki & Malik, 2019, ss.
277-279). Ayrica, bu yaynlar ile bireyler bir kurumsal baski ya da esik bekgiligi denetiminde olmadan
ozgiirce yayin yapabilmekte, dijital teknolojiler sayesinde de kiiresel alana ulagabilmektedir (Spinelli
& Dan, 2019, s. 8). Podcast haberciliginin olduk¢a ragbet gordiigii Giiney Korede yayin yapan
Naneun Ggomsuda, iktidara muhalif grubun dikkatini geken haberciligi ile 6ne ¢ikmakta (Park,
2017), toplumu politize ederek siyasi katilimi artirmaktadir (Kim, Kim & Wang, 2016). Toplumda
sorun teskil eden konular giindeme getirilerek uzman gorisler esliginde sorunlarin sebepleri ve
¢oztimleri tartigilmaktadir. Podcast yaymlarinda haber dretim siirecinin bagimsizhigindan soz
ederken bu durumun habercilik agisindan olumsuz sonuglar da dogurabilecegi yasanan 6rneklerle
ortaya konmaktadir. Podcast haberciliginin yurttas haberciligini tesvik ettigi belirtilirken bunun
yol agacagi olas1 sorunlara da deginilmektedir. Coombs (2016), yurttas habercilerinin elde ettikleri
haberleri kendi perspektiflerinden anlamlandirarak topluma aktarmalarinin, haberciligin nesnellik

1 Yavas gazetecilik, hizin 6nem kazandig1 bu ¢agda herhangi bir olay meydana gelirken olayla ilgili anlik giincellemelerde
bulunmak yerine hikéyenin bitmesi beklenerek gelismeleri ayrintili ve biitiinciil bir sekilde ele almayr amaglayan
gazetecilik tirtiidiir (Duman, 2020, s. 28).
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ilkesini zedeledigini vurgulamaktadir. Elde edilen bilgiler tizerindeki kontrol hakkinin podcast
haberciliginde yanlis anlatilara yol agarak toplumsal sorunlar yaratabilecegi aktarilmaktadir (s. 25).
Bireysel podcast yayinciliginda yapilan haberlerin teyit edilmeden, kurumsal disiplinden uzak bir
sekilde yayimlanmasi dezenformasyona yol acabilmektedir. Teyit edilmemis bilgilerin dinleyicilerle
bulugmasi ile mesleki agidan etik ve giivenilirlik sorunlar1 yasanabilmektedir. Giiney Korede yayin
yapan Naneun Ggomsuda podcast yayincisi Chung’un topluma gercek olmayan bilgiler sunmasindan
dolay1 bir y1l hapis cezasina mahkam edildigi bildirilmektedir (Koo, Chung & Kim, 2015, s. 433).

Podcast yayinlarmin habercilik alaninda birtakim farklihklart meydana getirdigi
ditsiiniilmektedir. Kaydedilmis ses dosyalar: ile habercilik, ucuz, kolay ve daha 6zerk bir duruma
gelmekte, zaman kisitlamasi olmamasi sebebiyle uzman goriisler 1s18inda arastirmaci gazetecilik
miimkiin olmaktadir. Editoryal siire¢ etkisinde olmadan bagimsiz yaymncilar tarafindan iiretilen
ierikler ile 6zgiir bir yayincilik alan1 olusmakta, podcastin habercilige getirdigi bu nitelikler podcast
yaymcihiginin giderek yayginlagmasini saglamaktadir. Basta ABD olmak {izere birgok iilkede
podcast yayinlari ile haberciligin farkli formatlar: tiretilmekte ve milyonlarca kullanici tarafindan
dinlenmektedir.

Diinyada ve Tiirkiye'de Podcast Haberciligi

Podcast’in habercilik alaninda ABD basta olmak iizere Giiney Kore, Japonya, Almanya, Ingiltere,
Kanada gibi iilkelerde kullanildig: bilinmektedir. Habercilik alaninda ABDde Ulusal Halk Radyosu
(NPR), WYNC, NY Times (Podtrac, 2019), Washington Post, The Economist, Vox (Aufderheide,
Lieberman, Alkhallouf & Ugboma, 2020, ss. 1685-1696), ABC, MSNBC, CNN, CBS, FOX News
(Crusafon, 2011, s. 15) 6zgiin yapimlara imza atmaktadir. ABD disinda, Kanadada CBC (CBC,
2006), Giiney Korede Naneun Ggomsuda (Koo, Chung & Kim, 2015, s. 421), Ingilterede BBC (Berry,
2006, s. 150), The Guardian, Daily Telegraph (Bonini, 2015, s. 27) habercilik faaliyetlerini podcast
yayinlar1 tizerinden de yapmaktadir. ABDde This American Life (TAL), The Mystery Show gibi seri
yapimlar yayinlarina baglamustir (Lindgren, 2016). ABDde arastirmaci gazetecilik 6rnegi sunan seri
podcast yayinlari tiim diinyada milyonlarca indirilmistir (Hesse, 2016). Boling (2019) bazi olaylarin
mahkeme siireclerinde podcast igeriklerinden de soz edildigini dile getirmis; Reilly (2016), adaletin
saglanmast icin yayinlarin: stirdiiren bu podcast yayinlarinin toplum tarafindan destek gordiigiinii
ve 6nemli 6l¢tide bagis aldigini ifade etmistir. Reuters Enstitiisir'niin 2018 yilinda yaptig1 arastirmada
tilkeler arasinda farkliliklar gozlense de goriisme yapilan kisilerden 3’te 1’inden fazlasinin ayda en az
bir kez podcast dinledigi ortaya ¢ikmistir. Dahasi bazi Asya iilkelerinin yarisindan fazlasinin podcast
dinledigi bulgusuna rastlanmistir (Newman, 2018, s. 47). 2020 yilinda Irlanda, Isveg, Norveg ve
ABD gibi iilkelerde ayda en az bir kez podcast dinleme orani %40’lara kadar yaklagsmistir (Reuters
Enstitiisi, 2021, ss. 26-27). Esasinda toplumun giderek artan ilgisi ve yayinlara bagis yapmasi podcast
yayinlarinin niceligini ve yayinlara olan yatirimi da artirmistir. 2020 yilinda podcast alan1 %19’ Tuk
bir reklam geliri artisiyla 842 milyon dolara yiikselirken 2021 yil1 i¢in reklam gelirinin 1 milyar dolar:
2023’te ise 2 milyar dolar1 asacag1 ongoriilmektedir. Bu alandaki reklam pazarinin icerisindeki en
bityiik pay %22’lik bir oranla haber icerikleridir (IAB & PwC, 2021, s. 7). Bu agidan bakildiginda,
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ABDde podcast iizerinden yapilan haberciligin ekonomik agidan ve igerik saglama a¢isindan podcast
sektoriiniin 6ncii alan1 oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Tiirkiyede ise podcast yayinlarinda kamusal olarak Anadolu Ajansi ve TRT gibi kurumlarin
uretimleri goze carpmaktadir. Bu igeriklerde ¢ogunlukla haberlerin seslendirilmis versiyonlari
yer almakta ya da haber iceriklerinin podcast yaymlarina donistiiriilmesi seklinde karsimiza
¢ikmaktadir. Dolayisiyla 6zellikle podcast olarak iiretilen icerik sayis1 oldukea azdir. TRT'de futbol
karsilagmalarinin degerlendirildigi Alperen Dogan ve Eylil Akbulutun sundugu 9,15 adli podcast
serileriyayimlanmaktadir. Kisa Dalga, Medyapod ve Medyascope gibi 6zel kuruluglarin iirettigi podcast
serileri de son donemde dikkat gekmektedir. Spordan ekonomiye tartismali yargi kararlarindan etnik
sorunlara kadar bir¢ok konuda alternatif habercilik 6rnegi bu medya organlarinda podcast yayinlar:
ile sunulmaktadir. Socrates Dergi, konuklariyla birlikte futbol ve basketbol tizerine podcast serileri
yayimlamaktadir. Demarke Spor, Sar1 oda adiyla basketbol ve futbol icerikli podcast yayimnlarini
stirdiirmektedir. Aposto News, her giin giinliik haber biiltenini podcast yayinlari ile dinleyicilerine
ulagtirmaktadir. A¢ik Radyo, benimsedigi alternatif yaymcilik anlayisini podcast yayinlar ile de
stirdiirmektedir. Sektoriin 6nemli isimleriyle birlikte programlarini stirdiiren Podfresh, podcast alam
ile ilgili egitimler vermekte ve ¢alistaylar diizenlemektedir. Tiirkiyede podcast haberciliginin alanin
oncti iilkeleri diisiiniildiigiinde nitelik ve nicelik agisindan geride oldugunu, zamanla yayginlastigini
soylemek yerinde olacaktir.

Arastirma

Bu ¢alismada, son yillarda habercilik amagh kullaniminin yayginlasmasi ile podcast yaymlarinin
Tiirk medyasindaki kullanim durumu, habercilik alanina olumlu ve olumsuz etkileri, ekonomisi ile
habercilikteki geleceginin incelenmesi hedeflenmektedir. Podcast yaymnlarinin kiiresel dlgekte ve
Tiirkiyede habercilik alanindaki yerinin incelenmesi habercilik niteliginin potansiyelini belirleme
noktasinda ipuglar1 sunabilecektir.

Aragtirmanin Orneklemi

Podcast yaymciliginin habercilik ile iligkisinin ele alindig1 bu ¢alismada Tiirkiyede yayin yapan
podcast yayincilari ile yapilandirilmis goriismeler yapilmstir. Tiirkiyede giderek yayginlasan podcast
yayincilarindan segilen on bir kisi ile yapilandirilmis goriisme gergeklestirilmistir. Caligmaya iligkin
etik kurul onayr 30.11.2021 tarihinde Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel
Aragtirma ve Yaymn Etigi Kurulundan 429 numarali karar sayisi ile alinmistir. Goriismeci olarak
Medyapod, Medyascope, Diinya Podcast, TRT, Anadolu Ajansi, Kisa Dalga, A¢ik Radyo, Aposto
News gibi kurumlarin yayincilar: segilmistir. Calismada, TRT ve Anadolu Ajansrnda yayin yapan
dort katilimei ile alternatif yayin kuruluglarina podcast igerigi ireten yedi yayinci bulunmaktadir.
Bu yedi yayincinin bes tanesi alternatif yayin kuruluslarina podcast hazirlamanin yani sira bireysel
olarak da podcast liretmekte, iki yayinci ise yalnizca kuruma 6zel yayimlar yapmaktadir. Calismada
bu kuruluslarin segilme sebebi, podcast yayinlari konusunda ge¢mise sahip olmalar1 ve basat
ornekleri temsil etmelerdir. Katilimei 1, 3, 8 ve 10’un drettigi icerik bagl oldugu kurulusun haber

262



Teknolojik Yeniliklerin Yarattig Yeni Habercilik Formlari Uzerine Bir inceleme: Tiirkiye'de Podcast Haberciligi

metinleri ya da programlari tizerinden sekillenmektedir. Katilimei 1, 3 ve 8 kurum i¢in hazirladig
haber dosyalarini podcast olarak sunmakta, katilimer 10 ise yaptig1 radyo programlarini kaydedip
podcast olarak dinleyicilere aktarmaktadir. Yayinlarin kaydedilerek dinleyicilere sunulmasinda
Anadolu Ajansrnin agirhig: dikkat cekmektedir. Katilime 2, 4, 5, 6, 7, 9 ve 11 ise iirettigi icerikleri
dogrudan podcast yayini1 ve mantig1 ile dinleyicilere sunmaktadir. Podcast mantig: ile hazirlanan
icerikler diigiiniildiigiinde; alternatif yayin kuruluslar: biinyesinde ve bireysel yayimncilar tarafindan
tiretilen yayinlarin agirhigi goze carpmaktadir. Bu kategoride igerik sunan katilimcilardan yalnizca
bir tanesi kamu kurulusunda yer almaktadur.

Caligmanin bazi sinirliliklar1 bulunmaktadir. Ozellikle podcast yayincilari ile yapilan gériigmelere
bazi podcast yaymcilarinin yanit vermemesi ve ¢alismaya dahil olmaya isteksiz oluglar: sebebiyle
bu isimler ¢aligmada yer almamaktadir. Mirgiin Cabas, Can Kozanoglu ve Unsal Unlii gibi isimler
ile Socrates Dergi, Podfresh yayincilariyla iletisime gecilmesine ragmen yogunluk sebebiyle uzun
bir stire (6 ay) herhangi bir yanit alinamadig1 i¢in bu isimler ¢alismaya dahil edilememistir. Ayrica
Nilay Ornek, habercilikten farkli bir podcast yayini yaptigini dile getirerek sorulari yanitlamay:
reddetmistir. Bu sebeple ¢alismanin érneklemi yukarida sozii edilen yayincilarla sinirl tutulmustur.
Caligmada goriigmecilerin isimleri “katilimer” seklinde addedilecek ve alfabetik olarak siralanacaktir.

Arastirmanin Yontemi

Podcast haberciliginin Tiirkiyedeki durumunu tespit etmeyi amaglayan bu ¢alismada podcast
yayincilar: ile yapilandirilmis goriisme teknigi uygulanmigstir. Yapilandirilmig goriigme tekniginin
uygulanmasi goriismecilerden elde edilecek verilerin sistematik bir bi¢imde ¢6ziimlenmesine,
anlaml kategorilere ayrilarak karsilastirmali bir sekilde degerlendirilmesine imkéan saglamaktadir.
Caligmada, podcast yayincilari ile yapilan goriismeler neticesinde elde edilen veriler betimsel analiz
yontemiyle analiz edilerek podcast haberciligine iligkin tespitlerin ortaya konmasi hedeflenmektedir.
Sorularin 6nceden yapilandirilmis olmasi goriismecinin hareket alanini daraltarak aragtirmanin
¢izdigi gerceveye uygun bir veri setini elde etme niyetini ortaya koymaktadir (Karasar, 2013, s.
167). Goriismeler neticesinde elde edilen verilerin analiz edilmesi siirecinde uygulanan betimsel
analiz yonteminde sorular temalara ayrilmakta ve analizle birlikte veriler anlamli bir sekilde
degerlendirilmektedir. Arastirma verilerinin tasvir edilmesiyle birlikte veriler neden sonug iliskisi
ile derlenmekte ve genel sonugclara ulasilmaktadir. Sira dis1 ya da dikkat ¢eken cevaplarin iletildigi
durumlarda da bu cevaplarin vurgulanmast igin dogrudan alintilara bagvurulmaktadir (Yildirim &
Simgek, 2013, ss. 158-159).

Arastirma Bulgular1

Caligmada yapilan gériismeler sonucunda elde edilen veriler aragtirma sorulari?> kapsaminda
belirlenen {i¢ temaya gore kategorize edilmistir. Bu temalar su sekildedir:

o Podcast yaymnlarinin habercilige etkileri (olumlu-olumsuz)

2 Galigma sorulart i¢in bknz. Ek-1
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o Podcast haberciliginin Tiirkiyedeki gelisimi

«  Podcast haberciliginin ekonomisi

Podcast Yayinlarinin Habercilige Etkileri Temasinin Analizi

Podcast yaynlarinin habercilige etkileri temasi podcast yayinlarinin habercilik alanina getirdigi
yenilikleri, podcast yayinlari ile habercilikte olusan farkliliklar: ve podcast yaymlarinin habercilige
olumlu ya da olumsuz etkilerini incelemektedir. Podcast yayinlarinin habercilik tizerine etkilerine
bakildiginda katilimecilarin buytik kismi konuyu dinleyiciler agisindan degerlendirmektedir.
Katilima 1, 2, 3, 5, 6, 7 ve 11, dinleyicilerin yayinlar: istedikleri zaman ve yerde dinleyebildigini,
istedigi icerigi se¢me Ozgiirligiine sahip oldugunu, podcast yayinlarina erisimin kolay oldugunu
dile getirmektedir. Geoghegan ve Klass (2005) da podcast yayimlarinin avantajlarini dile getirirken
otomatik erisim saglanabildigini, iceriklerin kontroliiniin kolay oldugunu, tasmnabilir olmasi
sebebiyle her yerde dinlenebildigini ve zaman fark etmeksizin elde edilebildigini 6ne ¢ikarmaktadir
(ss. 5-7). Katilmc1 4 ve 9 ise yayincilar agisindan degerlendirerek podcast yayinlarinin daha
kolay, ucuz bir sekilde hazirlanabildigini ifade etmekte ve Katilimci 4, daha 6zgiir bir yaymcilig:
tesvik ettigine isaret etmektedir. Ozgiir yayincilik konusunda hemfikir olan Katilimer 10, podcast
haberciliginin kapsayicilik ve cesitlilik acisindan geleneksel yayinciliga gore daha esnek ve sira disi
bir 6zellige sahip oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica, haberin niteligine deginen Katilimci 3 ve 11,
podcast yayinlarinda herhangi bir yayin periyoduna sadik kalmamanin verdigi 6zgiirliigiin daha
derinlemesine bir haberciligi mimkiin kildigini dile getirmektedir. Katilimer 11, zaman sorunu
yasanmadig1 icin haberlerin bir¢ok kaynaktan beslenerek, uzmanlar egliginde hazirlandigina dikkat
gekmektedir. Katilimer 8 de, yazili haberlerde bulunmayan detaylarin podcast haberciliginde yer
aldigini, haber dizisi seklinde icra edilen habercilik anlayis1 ile podcast haberciliginin, gazeteciligi
daha siirdiiriilebilir hale getirdigini belirtmektedir. Katilmc1 7, podcast haberciliginin farkli bir
yoniine deginerek haberleri tarihe bir not diismek olarak degerlendirmektedir. Katilime1 4 ve 8
de bu duruma deginirken podcast haberciliginin radyo yaymnlarinin aksine kaybolmadigini, bir
arsivleme ozelligine sahip olarak her zaman kullanilabilecegine isaret etmektedir. Katilimci 7 podcast
yayinlarindaki igerigin kalic1 ve istenildigi zaman ulagilabilir olmasini su sekilde agiklamaktadir:

“Ozellikle iletisim derslerinde gazeteyi anlatirken yazinin kalicihigindan bahsederler. Iste
podcast s6z ugar yazi kalir tezini yikan bir alan a¢gmistir. Ciinkii podcastle birlikte soz artik

u¢mamakta, tarihin bir kosesinde yerini almaktadir”

Katilimcilar podcast yayimnlarinin habercilik alaninda neden oldugu olumsuz gelismeleri birgok
farklr agidan degerlendirmektedir. Katilimecilar, icerigin giivenilirligi, teknik sorunlar, giincellik gibi
konularda degerlendirmelerde bulunmaktadir. Giivenilirlik konusunda Katilimer 1, gazeteciligin etik
kodlarini bilmeyen ya da uygulama geregi duymayan yayimcilarin haber ve yorumlarinin hem meslek
pratiklerine hem de topluma zarar verebileceginin iizerinde durmaktadir. Podcast yayinlarindaki
olumsuz yonlerin sosyal medya ile paralel olduguna deginen Katilimci 6 bu konuda sunlar dile
getirmektedir:
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“Bagimsiz yaymncilarin da ¢ok kolayca yayin yapabiliyor olmalari, haber iiretimi 6zelinde,
editoryal siizgecten gegmemis, belki dogrulanmamis, yaniltict haberlerin kolay ve hizlica

yayilmasina neden olabiliyor.”

Katilime 2 ise haber-yorum ayrimina podcast haberciliginin dogas: tizerinden bakmaktadur.
Podcast haberciliginin samimi ve edebi bir dili benimsiyor olusuyla haber ile birlikte yorumun da yer
aldigi iceriklerin dinleyicileri yonlendirilebildigini ifade etmektedir. Chan-Olmsted ve Wang (2020),
podcast yaymlarinin samimi bir tislubu benimsemesi ile dinleyici ve igerik iireticisi arasinda bir
etkilesim saglamasi sebebiyle bir igerik olmasinin yani sira yeni bir iletisim bi¢imi olduguna da vurgu
yapmaktadir. Bunun yani sira, podcast yayinciliginin samimi ve agik sozlii bir nitelikte olmasinin,
habercilikte yeni 6znel kanallar a¢tigin, dile getirilemeyen olaylarin topluma aktarilmasiyla birlikte
bir itiraf gazeteciliginin de ortaya ¢iktig1 ifade edilmektedir (ss. 16-17). Bu tiir bir gazetecilikte yaymci
ve konuklarin duygu ve degerlerinin devreye girmesiyle, haberin 6nemli unsurlar1 olan nesnellik ve
tarafsizliga da meydan okundugu belirtilmektedir (Williams, 2020, s. 67).

Teknik agidan bakildiginda Katilimeir 5, podcast yayinlari esnasinda ozellikle konuklu
programlarda ses kaydinda sorunlar yasanabildigine, bu sorunlarla da kalitesiz igeriklerin dinleyicileri
podcast yaymnlarindan uzaklagtirabildigini vurgulamaktadir. Ayrica, podcast yayinlarinin yalnizca
kulaga hitap etmesi gorsel haberciligin gerisinde kalmasina neden olabilecegine deginen Katilimci
9, gorsel haberciligin izleyicinin ilgisini daha canli tutacag diistincesinin podcast yaymciliginin
olumsuz yanlarindan biri oldugunu séylemektedir. Haberin duragan degil siirekli giincellenen bir
yan1 olduguna vurgu yapan Katilimci 4 ise sunlar1 aktarmaktadir:

“Haber giincelle ilgili bir iiretim. Hele Tiirkiye gibi bas dondiiriicii giindeme sahip bir iilkede,
bugiin yaptiginiz haber yarina eskimis olabiliyor. Bu sebeple podcast icin iiretilen haberler

ever green (her daim giincel) icerikler olmaktan uzak”

Katilimer 9 ve 11 de benzer bir soruna isaret etmekte, haberin siirekli gelisen yan: karsisinda
podcast yaymlarinin 6nceden kaydedilerek yayimlanmas: sebebiyle s6z konusu haberlerle ilgili
bir¢ok gelismenin 1skalanmasina sebep olabilecegine vurgu yapmaktadir.

Katilimer 8, podcast haberciliginin olumsuz yoénlerini insanlarin dikkat siirelerinin giderek
azalmasi iizerinden okumaktadir. Insanlarin dikkatini bir konuya uzun siire veremedigi bir
¢agda dikkatlerini podcast yayinlarina ¢ekmenin zorlugundan s6z eden Katilimar 8, igerigin dolu
olmas gerektigine isaret ederek aksi takdirde haberlerin ve verilmek istenen mesajlarin insanlara
ulasamayacagini aktarmaktadir. Katilimer 10 podcast haberciliginin Tiirkiyede biiytik kitlesel
bir yaymciliga uygun olmadigini dile getirmekte, bu durumu podcast dinleyicilerinin nitelikleri
tizerinden agiklamaktadir. Tiirkiyedeki podcast dinleyicilerinin ne aradigini bilen nis bir kitle
olmasi sebebiyle daha biiyiik bir kitleye seslenmesinin zor oldugunu belirten Katilimcr 10, dijital
medyanin getirdigi hiz faktériiniin podcast haberciliginde de dezenformasyona yol agabileceginin
altin1 ¢cizmektedir. Katilimer 10, podcast yayinlarmin gevresindeki baskin pazarlama egiliminin de
podcast haberciliginin demokratik islevini golgeledigine isaret etmektedir.

Podcast yayinciligimin ana akim habercilige karsi bir alternatif olusturma potansiyeline yonelik
verilen yanitlara bakildiginda farkli goriislerin hakim oldugu goriilmektedir. Katilimei 1,7 ve 11 podcast
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yaymnlarinin ana akima rakip olabilecegini diigiinmemekte, bu durumu Tiirkiyede nitelik ve nicelik
agisindan yeterli podcast yayini olmamasina baglamaktadir. Ayrica Katilimer 1, podcast yayinlarinin
tek basina biiyiik bir degisim yaratmaktan ziyade var olan alternatif yapinin bir paydas: olarak yerini
alacagini ifade etmektedir. Katilimei 3 de ana akimin sundugu gortntiilii ve naklen habercilik sebebiyle
podcastin ana akima giiclii bir alternatif olamayacagini ifade etmektedir. Katilimci 8 ise alternatif
ifadesini yanls buldugunu ifade ederek podcast haberciliginin tamamlayici, destekleyici bir habercilik
tird oldugunu vurgulamaktadir. Podcast haberciliginin, habercilik alaninda biiyiik bir degisimden
ziyade gazete siitunlarina sigmayan bircok seyi iceren gelisimi temsil ettigini ifade etmektedir. Podcast
yaymnlarinin alternatif bir habercilik sunamayacagi yontindeki goriislere bakildiginda; (Katihmear 1,
3, 8) kamu kurulusunda podcast iireten ve podcast mantig: ile igerik hazirlamayan (Katilimar 1, 3,
8) yaymncilarin agirhgr goze carpmaktadir. TRT ve Anadolu Ajansrnda igerik {ireten dort yayincidan
ti¢ tanesi podcast yayinlarinin bir alternatif anlayis tiretemedigini diistinmektedir. Bunun yani sira
alternatif yayin organi biinyesindeki iki katilimci da ayni diisiinceye sahiptir.

Podcast yayinlarinin ana akim habercilige alternatif olusturabilecegine deginen Katilimea 2, 4,
5, 6 ve 9, ana akimin gliniimiizde gercek anlamda topluma haber sunmaktan uzak olduguna isaret
etmekte, Katilime1 4 ‘editore karsi haber miicadelesi verilmedigi zaman ortaya derinlikli ve kaliteli
bir haber” ¢iktigina dikkat ¢ekmektedir. Katilime1 6, yalnizca ana akim medyada yer almayan
haberlerin degil habercilerin de bu mecrada yer aldigini hatirlatarak alternatif haberciligin yanina
alternatif habercileri eklemekte, podcast yaymlarinin alternatif habercilerin de 6nemli bir mecras:
olduguna vurgu yapmaktadir. Ayrica Katilimci 4, podcast yaymnlarmin da dahil oldugu yeni
medya pratiklerinin gazetecileri birden ¢ok seyi bilmeye ve uygulamaya ittigine vurgu yapmakta,
tasarim, video ve ses montaji, sosyal medya yonetimi gibi birden fazla personelin gerektirdigi isi tek
personelin yapabildigine isaret etmektedir. Katilimc1 10, yapis1 geregi podcast yayinlarinin alternatif
bir habercilik anlayisina sahip oldugunu dile getirirken podcast yayinlarin: dinleyenlerin ¢ok kisith
bir kitle olmasinin dezavantajina vurgu yapmaktadir. Katilimer 5, podcast yayinlarinin bir degisim
sagladigr noktasindaki ifadesini masa basindan haber igerigini olusturmanin kolaylig1 tizerinden
aktarmakta, konuya iliskin uzman gorislerin de internetle birlikte erisilir olmasini 6nemli bir
farklilik olarak gérmektedir. Katilimei 5’in degisim olarak dile getirdigi nokta, podcast yayinlarinin
hiz faktoriinii goz ard1 ederek derinlemesine bir habercilik anlayisina sahip olmasidir. Katilimer 5 bu
durumu su sekilde agiklamaktadir:

“...dijital devrimle birlikte, gazeteciligin bagat sorunlarindan biri olan “hizli tiret, hizl tiket”
anlayisiyla haber tretilmesine karsin, podcast’le birlikte yavas haberciligin tekrar giindeme
geldigini diiginityorum. Podcast igerikleri, genellikle hizli tiiketilen igerikler degildir”

Katilimc16, podcast yaymlarinin habercilik pratiklerinde yaratacagi bir degisime vurgu yapmakta,
podcastin, dijital medyanin giittiigi hiz kaygisini geride birakarak en dogru bilgiyi topluma ileten
ve bunu yiicelten bir nitelige biiriindiigii anda habercilikte bir degisim saglayacagini aktarmaktadir.
Katilime1 10, podcast yayinlarinin Tiirkiyede heniiz etkili olamasa da kiiresel alanda 6nemli bir degisim
sagladigini disiinmekte, bagimsiz gazetecilerin bu alanda kendilerine yer bulmalarinin habercilik
alaninda dengeleri degistirebilecegini ifade etmektedir. Katilimc1 10, geleneksel ve kurumsal haber
organlarinin da podcast yaymni yapan bagimsiz gazetecilerden etkilenerek daha esnek bir yapiya
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uyum saglama gayretinde oldugunu diisiinmektedir. Podcast yayinlarinin alternatif bir habercilik
firsat1 saglayabilecegi yoniindeki gorislerin biiyiik ¢ogunlugu alternatif yaym kurulusundaki
yayincilar ve bireysel podcast iireticileridir. Ozellikle bireysel yayincilik da yapan Katilimc 4, 5 ve
6'nin podcast yaymnlarinin alternatif olusturma potansiyeli konusundaki goriisleri 6ne ¢ikmaktadir.
Nitekim bireysel podcast yaymlarin siirdiiren gazeteci Nilay Ornek de - Medyapod’'un podcast
yayincilari iizerine diizenledigi bir organizasyonda — podcastin gazetecilik i¢in bir “hava deligi, nefes
alma alan1” oldugunu vurgulamakta, kurumsal sansiiriin yani sira habercilerin kendi uyguladiklar:
sansiiriin de farkina varmasini sagladigini ifade etmektedir (Ornek, 2019). Ayni organizasyonda
yer alan diger bir bireysel podcast yayincist Unsal Unlii ise ana akimda habercilik alanina yapilan
yatirimin ¢ok kiigiik bir kismi kullanilarak daha ucuz ve daha basit mantikla icra edilen podcast

yayinlariyla da yasanan gercekligin dolagiminin saglandigini ifade etmektedir (Unlii, 2019).

Podcast Haberciliginin Tiirkiye'deki Gelisimi Temasinin Analizi

Podcast haberciliginin - Tiirkiyedeki gelisimi temasmin analizinde, podcast yaymciliginin
Tiirkiyedeki niteliksel ve niceliksel 6zelliklerine verilen yanitlar esliginde bakilmakta, kiiresel alanla
kiyaslandiginda Tiirkiyedeki podcast yaymciligina iligskin tespitler ortaya konmaya ¢alisiimaktadir.
Ayrica, bu temada podcast haberciliginde mevcut gelismenin sebepleri, gelismenin o6nitindeki
engeller aktarilmakta, podcast haberciliginin gelismesi i¢in Oneriler dile getirilmektedir.

Katilmcilar Tiirkiyede podcast yaymciiginin Bati iilkelerine kiyasla yeterince gelisip
yayginlasmadigi konusunda hemfikir goriinmektedir. Katilimer 1, Tiirkiyedeki podcast yayinlarinin
yakin gelecekte gelisecegine isaret etmekte, bu durumun taleple dogrudan orantili oldugunu
aktarmakta, insanlarin podcast aligkanligi kazanmasi ve biiyliik medya kuruluslarinin podcast
yayinlarina yonelmesiyle yayiciligin bityiiyeceginiifade etmektedir. Tiirkiyedeki podcast yayinlarinin
yetersiz oldugunu dile getiren Katilimci 2, bu durumu kitlenin profiliyle agiklamaktadir. Ozellikle Z
kusaginin sosyal medyay1 yalnizca eglence amagli kullandigini, kendilerine sunulan igeriklerden bir
kazanim elde edip etmemeyi 6nemsemedigini, bu sebeple podcast yayinlarinin da daha ¢ok eglence
alanina yoneldigini ifade etmektedir. 2020 yilinda yapilan bir ¢calismada Tiirkiyede en ¢ok dinlenen
podcast yaymlariin genellikle komedi ve soylesi icerikleri oldugu saptanmistir (Muradoglu,
2021). Ote yandan, Ipsosun yaptig1 aragtirmada farkli sonuglar ortaya ¢ikmus, Tiirkiyede podcast
dinleyenlerin dinleme nedenleri arasinda bir seyler ogrenmek %43’le ilk sirada yer alirken eglenmek
%41’le ikinci sirada yer almaktadir (Ipsos, 2021).

Katilimei 6, podcast yaymciliginin yeterince gelismemesini, Tiirk medyasinin yazili formattaki
dijital gelismeyi diger formatlarla destekleyememesi olarak gormektedir. Katilime1 7, podcast
haberciliginin gelismemesini akademik sebeplerle agiklamakta, iletisim fakiiltelerinde 6grencilere
podcast yayincilliginin anlatilmadigi, bir alternatif yaymcilik olarak aktarilmadigina dikkat
gekmektedir. Tiirkiyede podcast yaymlarmin gelismemesindeki sebepleri ele alan Katilimci 4, 6 ve
9, bu durumu ekonomik sebeplerle iliskilendirmektedir. Ozellikle bagimsiz yayincilar igin podcast
yaynlari ile kazang elde etmenin zorluguna vurgu yapilmakta, daha fazla kisinin podcast yaymlarini
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dinlemesi, sponsor ve reklam verenlerin bu alana yatirim yapmasiyla gelisecegine isaret edilmektedir.

Katilimc1 9 bu alandaki sorunu su sekilde aciklamaktadir:

“... Yaymlariniza sponsor, destekgi vs. bulamazsaniz —ki bu ne yazik ki ¢ok zor-, bir yayini
uzun siireli kilmaniz giiglesiyor. Habercilikte bu daha da belirgin. Gazeteci i¢in gegimini
saglamaya pek de katkis1 olmayan bir sey podcast haberciligi. Hal boyle olunca, son dsnemde

habercilik odakli yayinlar artsa da hala istenen diizeyde olmadigini soylemek miimkiin”

Katilimci 8, podcast haberciliginin Tiirkiyede gelismemesini birden ¢ok nedene baglamaktadur.
Tiirkiyede bir podcast dinleme aligkanliginin, trendinin yakalanmamis olmas: ilk neden olarak
gosterilirken medya organlarinin podcast yaymnlari i¢in gerekli olan ekipman ve profesyonel
destegini bir kiilfet olarak gordiigiine isaret edilmektedir. Bu sebeplerin yaninda Katilimei 8, iyi bir
gelir modelinin ortaya ¢ikarilamamis olmasini gelismenin 6niindeki en can alic1 engel olarak dile
getirmekte, eglence icerikli podcastlerin sponsor alma olanaklarinin haber igeriklerine gére daha
kolay oldugu, haber podcastlerinin yeni bir gelir modeli gelistirmesi gerektigine vurgu yapmaktadur.
Habercilik ekonomisi ve gelir modelleri iizerine arastirmalar yapan Sarphan Uzunoglu (2019)
da podcast yayincilarinin ekonomik olarak ayakta kalabilmeleri i¢in kendi fonlama sistemlerini
kurmalar1 gerektigini belirtmekte, abonelik sistemi ya da patreon gibi kitlesel fonlama segenegi
sunan bagis uygulamalarinin da yaymncilar igin alternatif gelir kaynagi saglayabileceginin altim
cizmektedir. Katilime1r 10 da Tirkiyedeki podcast yaymciliginin ¢ok ciliz oldugunu belirtmekte,
birkag sarih 6rnek diginda etkili bir haberciligin yapilmadigina isaret etmektedir. Bu durumun, kisi
ve kurumlarin podcast yayinlarini bir promosyon alani olarak gérmesinden kaynaklandigini ifade

etmektedir.

Katilimer 5, Tiirkiyede podcast yayinlarmin iyi bilinmedigini ve yeterli kullanilmadigini
ifade etmekte, yavas yavas bireysel ve kurumsal olarak yaymlarin bagladigini, podcast alaninin
yeni kesfedildigini vurgulamakta, medya organlarinin bu alana yonelmemesini su gerekgelerle

aciklamaktadir:

“Oncelikle, podcastin heniiz yayginlagmamis olmasi nedeniyle, medya kurumlari bu alana
yatirim yapmak istemiyor. Ayni sekilde, ¢ok fazla dinlenilmedigi diisiincesiyle biinyesinde
calisan gazetecinin zaman ve enerjisini bu alana kanalize etmesini istemiyor. Cogunlukla
bagimsiz ¢alismay: tercih eden gazetecilerin podcast alaninda igerik iiretmeye yoneldigini,

bu alani kesfetmeye daha goniillii oldugunu disiintiyorum?”

Katilimer 4 ve 11, podcast haberciliginin Tiirkiyede giderek gelistigini ve gelisecegini dile
getirmekte, bireysel ve kurumsal anlamda podcast yaymlarinin nicelik ve nitelik agisindan ilerleme
kaydettigine deginmektedir. Katilimcr 11, haber kuruluslarinin sosyal medya ekipleri ile podcast
haberciliginin birbirine entegre bir sekilde ¢aligarak podcast yaymlarinin yayginlagmasina katkida

bulunabilecegine vurgu yapmaktadir.
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Podcast Haberciliginin Ekonomisi Temasinin Analizi

Podcast haberciliginin ekonomisi temasinin analizinde Tiirkiyede podcast haberciliginin
ekonomik kaynaklari, reklam, sponsor ya da bagis gibi farkli gelir modelleri ile iliskisini ele almay1
amagclamaktadir. Bu baglamda, podcast yayincilarinin iceriklerine herhangi bir reklam ya da sponsor
alip almadiklari, bagis uygulamalarindan ya da gesitli fonlardan yararlanip yararlanmadiklar
sorularak Tiirkiyede podcast haberciliginin ekonomik gergevesi ¢izilmeye ¢alisilmaktadir. Bu a¢idan
bakildiginda; TRT, Anadolu Ajans: gibi kamu yayin organlarindaki yayincilar (Katihimer 1, 2, 3, 8),
sabit bir gelirle ¢alismalar1 nedeniyle reklam ya da sponsor kaygist giitmediklerini, kurumun da
podcast yayinlarinda herhangi bir reklam ya da sponsor destegi almadigin: ifade etmekte, podcast
yaywni icin tiim teknik ekipmanin da kendilerine kolayca saglandigina dikkat ¢cekmektedir. Ozel
kurumlarda podcast yaymni yapan yayincilardan Katilimce 4, podcast yaymlarini stirdiirmek igin
herhangi bir gelire sahip olmadigini, reklam, sponsor ve hibe olmak iizere hibrit bir modelle kaynak
yaratma ¢abasinda oldugunu ifade etmektedir. Serbest (freelance) calisan bir podcast yaymcisi olan
katilimei 5, podcast yaymlarinda belirli bir ekonomik kaynagi olmadigi, yayin basina telif ticreti
aldigini dile getirmektedir. Katilimer 4, kurumsal olarak podcast tireten 6zel haber organlarinin
yaymnlarini stirdiirebilmesi i¢in kaynak ve fonlara ihtiya¢ duydugunu ifade etmektedir. Podcast
hazirladig1 kurumlarin AB fonlarindan da yararlandigini dile getirmektedir. Bu durumun sorunlu
bir alan olduguna dikkat ¢eken katilimci 5, bu tiir podcast yaymlarinin Tiirkiyede finansman
bulamayarak neden AB fonlarina muhtag kaldiginin altini ¢izmektedir. Katilimei 7, yaptig1 yayinlara
reklam almadigini, yayinin telif ticreti ve elde edilen fonlarla durumu kotardigini aktarmaktadir.
Ayrica, giincel yaymlarini da aylik belirli bir maag tizerinden yiiriittigiini iletmektedir. Bir radyo
kurumunun podcast yayinlarini hazirlayan Katilimer 10, podcast yayinlarina 6zel herhangi bir reklam
ya da sponsor almadigini, yaymlar: radyo yonetiminin finanse ettigini belirtmektedir. Katilime1 9
ise sundugu biiltenlere kurumun sponsor aldigini belirtirken bireysel olarak iirettigi podcastlerde
herhangi bir reklam ya da sponsor destegi almadigini dile getirmektedir. Katilimei 11 ise ¢alistigi
kurumda podcast haberciligini muhabirligin yani sira ekstra bir is olarak icra ettigini, yaymlarina
herhangi bir reklam ya da sponsor almadigin1 belirtmektedir.

Katilimar 6, Spotify’'in YouTube gibi podcast igeriklerine reklam verdigini, izlenme sayisina gore
bir reklam iicreti 6dedigini aktarmaktadir. Ancak bu reklam iicretlerinin genellikle Ingilizce igeriklere
aktarildigy, bu ticretlerin ileride Tiirkee iceriklere de kaymasi durumunda bir gelir saglanabilecegine
isaret etmektedir. Katilime1 6, bu konudaki karamsarligini Tiirkiyedeki siyasi iklime baglamakta,
Ozgiirce yaywni yapilan iceriklerin reklam verenlerin filtresine takilacagina dikkat ¢ekmektedir.
Hal boyle iken Katilimae 6, Tiirkiyedeki podcast ekonomisinin yeni yeni tutulmaya baslandigini,
bags, kitlesel fonlama gibi modellerle kiigiik bir kismin finanse edilebildigini aktarmakta, patreon
uygulamasinin da doéviz lizerinden bagis almasinin igleri daha da zorlastirdigini ifade etmektedir.
Ayrica, podcast yayimnlarina reklam verenlerin, futbol, iklim degisikligi gibi spesifik alanlara egilen
programlara reklam vermesi podcast haberciligini ¢ok genel bir bagliga ittiginden bu tiir reklamlarin
da geliri saglanamamaktadir. Podcast ekonomisi ile goriisler dikkate alindiginda; nitelikli bir yayin
yapmak i¢in gerekli olan ekipmanin saglanmasi ve hatir1 sayilir bir gelirin elde edilmesi noktasinda
TRT ve Anadolu Ajans: gibi kamu kuruluglarindaki yaymcilarin herhangi bir sorun yasamadig:
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goriilmektedir. Gelir saglama konusundaki zorluklar: dile getiren katilimcilarda bireysel yaymcilarin
agirligr (Katihimer 4, 5, 7, 9) goze ¢arpmaktadir. Bu katilimcilar podcast yayinlari i¢in bir gelir modeli
olusturmak adina farkli arayislar icinde olduklarin: dile getirerek reklam ve sponsor destegi bulma
noktasinda yasadiklar: giigliikleri 6ne gikarmaktadir.

Tirkiyedeki podcast ekonomisi kiiresel alan acisindan degerlendirildiginde, katilimcilar
genellikle Tiirkiyede podcast ekonomisinin ¢ok ciliz bir gelisim gosterdigini diistinmektedir. ABD ve
Ingiltere’yi 6rnek gostererek bir podcast yayininin yaklagik 500 bin kigiye ulagtigini belirten Katilimei
2, Tiirkiyede ise buna benzer yayinlarin yalnizca 5 bin kisiye ulastigina vurgu yapmaktadir. Hal boyle
iken 500 bin kisinin dinledigi igerikler sponsor ve reklam alirken 5 bin kisinin ilgi gosterdigi yayinlarin
bu destegi almas1 miimkiin gériinmemektedir. Katilime 2, Tiirkiyedeki dinleyici sayisinin reklam
veren ve sponsorlarin belirledigi seviyede bir kisi sayisina hitap etmedigini ifade etmektedir. ABDde
podcast yayinlarina reklam verenlerin dinleme sayisina gore 6deme yaptig1 bilinmektedir. 2021 y1ili
itibariyle reklam verenler, yayinlari dinleyen her bin kisi basina reklamin programdaki yerine gore 10,
15 ve 30 dolar reklam ticreti 6demektedir (Podchaser, 2021). Katilimci 4, pandemi nedeniyle diinyada
podcast yaymnciligina ilginin ¢ok arttigina isaret ederken bu artisin baginda gelen iilkelerden birinin
de Tiirkiye olduguna vurgu yapmaktadir. Katilimei 47tin vurguladig gibi yapilan arastirma sonucunda
2020 yilinda podcast dinleme oranlarinda en ¢ok artis yasayan iilkelerin baginda Tiirkiyenin
geldigi, dinleme oranlarinin Tiirkiyede %350 arttig1 belirtilmektedir (Muradoglu, 2021). Ancak bu
duruma ragmen reklam verenlere podcastin ne oldugunu anlatmada zorlandig: aktarilmaktadir. Bu
sebeple, kiiresel alanla kiyaslandiginda Tiirkiyedeki podcast ekonomisinin emekleme doneminde
oldugu séylenmektedir. Katilimei 10, Tiirkiyedeki podcast ekonomisinin tamamen diga bagimli bir
sekilde yuradugiini, disaridan gelen fonlar ve bityiik inovasyon sirketlerinin hamiligi ile yayinlarin
stirdtiriilmeye calisildigini ifade etmektedir. Katilimer 10, podcast yayinlarinda mecra igi reklam
uygulamalarinin ¢ok ciliz oldugunu vurgulamakta, bunun gelismesini izleyici kitlesinin gelismesine
baglamaktadir. Avustralyadaki podcast sektoriinii inceleyen Jorgensen (2021) de Tiirkiye'ye benzer
bulgulara rastlamisti. ABD’nin bu alandaki baskinligina deginilen ¢aliymada, Avustralyadaki
podcast yaymcilar: ile yapilan goriismelerde yayincilarin ekonomik getiri tiretemedigi, getirinin
oldukga sinirl oldugu ifade edilmektedir (s. 149).

Katilimer 6, podcastin gelecek agisindan 6nemli bir potansiyeli olduguna isaret etmektedir.
Haber almanin temel bir ihtiyag olduguna deginmekte, sosyal medyanin sundugu haber ortaminin
bir kaosa doniisebileceginin altini ¢izmektedir. Podcast ise, ekrandan bagimsiz, sosyal medyadan
damutilmig bir haber alma deneyimini sunmaktadir. Katilimer 6, podcast yaymnciliginin gelismesi
i¢cin de podcast alaninda profesyonellesmis gazetecilerin haber odalarina bu damitilmis anlayist
yerlestirmeleri gerektigi, gelir modellerinin gelistirilmesi ile de podcast haberciliginin hatir1
sayilir bir alan olarak karsimiza ¢ikacagini ifade etmektedir. Katilimer 6’nin vurguladig: gibi Aykut
Ibrisim de 2019 yilinda kaleme aldig1 bir yazisinda, podcast alanindaki reklam diizeninin zamanla
oturacagini, podcast 6l¢iim standartlarina uygun bir sistem olusturma ¢alismalarinin yapilacagin
iletmekte, bu sayede podcast yaymlarinin reklam ve sponsorluk konusunda avantaj saglayacagina
dikkat gekmektedir (Ibrisim, 2019). Katilimc1 8, podcast yayinlarinin gelistirilmesi igin dinleme
aligkanliklarinin arastirilmasiyla igerigin pazarlanmasi, nitelikli igeriklerle podcast yaymlarinin
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yer aldig1 platformlardaki rekabetin artirilmasi, is modellerinin gelistirilmesi gerektiginin altini
cizmektedir. Katilimci 10, podcast haberciliginin hem Tiirkiyede hem kiiresel alanda gelisecegini
ve kalic1 hale gelecegini belirtmektedir. Podcast alanina yapilan yatirimlarin yani sira alternatif
habercilik arayislarinin, podcast haberciliginin gelismesinde dnemli bir pay1 oldugu ve olacaginin
gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Ayrica katilimei 10, haber kuruluglarinin podcast yaymlarina
karst koyamayip bu alana adapte olarak podcast haberciliginin etkili bir konuma gelecegine isaret
etmektedir. Nitekim Spotify, Amazon, Apple ve Google son donemde podcast yayinlar1i¢in yatirimlar
yapmaktadir. Ozellikle Apple’in bu alandaki hakimiyetini kirmak igin yatirimlar hiz kazanmaktadir.
Spotify, Joe Rogan'in podcast yaymlar: i¢in 1 milyon dolardan fazla 6deme yapmistir (Reuters
Enstitiisti, 2021, ss. 28-29). Katilimcr 9 da zamanla podcast dinleme aligkanliklarinin artacagini,
podcast alaninin pandemi siirecinden sonra da sigrama yapacagini ileri siirmekte, yaygmlagma
i¢in insanlarin cesaretlendirilmesi, podcast haberciliginin tanitiminin yapilmasi ve goriiniir hale
getirilmesinin gerekli oldugunun altini ¢izmektedir.

Sonug

Bu caligmada, teknolojik gelismelerin yarattigi habercilik formlarindan biri olan podcast
haberciliginin Tirkiyedeki yansimalar: ele alinmigtir. Bu dogrultuda, Tiirkiyede podcast haberciligi
yapan kurumlardan yayincilar ile yapilandirilmis gériismeler yapilarak podcastin habercilik alanina
etkileri, Tiirkiyedeki kullanim durumu ve ekonomisine iliskin goriisler incelenmistir. Caligmada
elde edilen bulgular neticesinde podcast haberciliginin, haber iiretimini daha 6zgiir, kolay ve ucuz
bir boyuta getirdigi, kullanicilar agisindan da zaman ve mekan fark etmeksizin erisim kolaylig
sagladig1 saptanmaktadir. Podcast haberciliginin yayin akist zorunlulugunun bulunmamasi, zaman
konusundaki 6zgiirliigii sayesinde derinlemesine habercilik imkani sagladigi da goriilmektedir.
Podcast yaymciliginda icra edilen derinlemesine habercilik uzman isimlerin katilimiyla
zenginlesmektedir. Podcast, 6zgiir yayincilik imkéni saglamasi sebebiyle kapsayicilik ve gesitlilik
acisindan oldukga esnek bir habercilik olanag: sunmaktadir. Yazili haberlerde yer almayan bir¢ok
detayin podcast yayinlarinda haber dizisi seklinde sunularak gazeteciligi daha siirdiiriilebilir hale
getirebilecegi diisiiniilmektedir. Podcast yayinlari ile iiretilen iceriklerin radyo yayimlarinin aksine
kalic1 oldugu, igeriklerin bir arsiv niteligi tasidig1 diisiiniilmektedir. Ayrica, podcast haberciliginin
ana akima alternatif bir habercilik anlayisin1 gosterdigi yoniindeki yaygin goriislerin yani sira var
olan alternatif yapinin yalnizca bir parcast olabilecegi de aktarilmaktadir. Podcast yayinlarinin
alternatif habercilik firsati sunmasinin yani sira alternatif habercilerin de 6nemli bir ugrak yeri ve
temsil mecrasi olabilecegine dikkat ¢ekilmektedir. Dolayisiyla podcast alaninda bireysel yayincilarin
saywisinin artmasinin habercilik alanindaki dengeleri degistirebilecegi ongoriilmektedir. Alternatif
yayincilik vurgusu yapilirken podcast haberciliginde var olan samimi ve edebi dilin haberciligin yan
sira yorumculugu da beraberinde getirerek dinleyicileri yonlendirme potansiyeline sahip oldugu
tehlikesine de vurgu yapilmaktadir. Hemen herkesin podcast yaymni yapabiliyor olusu ile meslek
disiplininden uzak, teyit edilmemis bilgilerin aktarilmasinin, derinlemesine hakim olunmayan
konularin topluma sunulmasinin mesleki ve toplumsal sorunlara yol agacagi da 6nemli noktalardan
birini olusturmaktadir. Ote yandan podcast yayinlarinin goze hitap etmemesi sebebiyle gorsel
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haberciligin golgesinde kalabilecegi, biiyiik bir kitlenin ilgisini ¢cekemeyebilecegi ihtimali tizerinde
durulmaktadir.

Podcast haberciliginin yayginlasma noktasinda Tirkiyenin yeterli bir diizeyde olmadig,
gelismenin yavas yavas gerceklestigi goriilmektedir. Podcast haberciliginin gelismemesindeki en
biiytik engelin ekonomik gelir sistemini kuramamas: oldugu diisiniilmektedir. Clinkii goriisme
yapilan yayincilarin ¢ok bityiik bir kismi podcast igeriklerine reklam ya da sponsor bulamamaktadir.
Podcast yayinlarini ayakta tutabilecek gelir modelinin olmayisi, ¢esitli kuruluslardan alinan fonlar
ya da telif ticretleri ile giinii kurtarma ¢abalari, podcast haberciliginin nitelik ve nicelik agisindan
gelisimini engelledigi 6ngorilmektedir. Haber kuruluslarinin da herhangi bir getirisi olmayan
bu yayinlar1 bir zaman kaybi olarak gordiigiinii séylemek yanlis olmayacaktir. Ote yandan, Tiirk
toplumunun podcast farkindaligi konusundaki eksikligi de goze ¢arpan sorunlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Katilimcilarin programlarina konuk alirken konuklarin bir¢ogunun -
demografik ozelligi fark etmeksizin — podcastin ne oldugunu bilmedigi katilimcilar tarafindan sik¢a
dile getirilen bir durumdur. Bu sebeple, oncelikle Tiirkiyedeki podcast dinleyicilerinin profilinin
¢ikarilmasinin, podcast farkindalik diizeyinin farkli arastirmalarla farkli zaman araliklariyla
belirlenmesinin, podcast yaynciliginin yayginlagsmas: ve gelismesi adina ipuglar1 sunacagi
diistiniilmektedir. Ipsosun Tiirkiyedeki podcast kullanimina yonelik yaptigi arastirmasina gore
podcastin Tirkiyedeki bilinilirlik orani %11 gibi diigiik bir seviyededir (Ipsos, 2021). Sektoriin
gelismesi adma bu tiir 6lgiimleme c¢aligmalarinin siklikla yapilmas: 6nem tagimaktadir. Bu tiir
podcast dinleyici profilinin 6l¢iimlenmesi ile ortaya ¢ikan veriler 15131nda hangi kitleye hitap edildigi
Ogrenilecek ve kitleye uygun gelir modeli, reklam ve sponsor kazanimi elde edilebilecektir. Ayrica,
podcast yaymlarmin daha goriinlir olmasi adina tanitimlarinin yapilmasi, biiyitk olgekli haber
kuruluglarinin bu alana dahil olmas: ve bireysel yayincilarin tegvik edilmesi, podcast haberciliginde
rekabet ortami yaratacak, nitelikli ve gelir getiren yaymnlarin ortaya ¢ikmasini saglayacaktir.
NewsLabTurkey gibi podcast alani ile ilgili bilgilendirici, is gelistirici ve yol gosterici ierikler lireten
girisimlerin arttirilmasi podcast yayinciliginin gelisimine katki saglayacaktir.

[leriki caligmalarda, bu calismanin iletisim saglayamadigi bireysel ve kurumsal podcast
yayincilari ile de baglanti kurularak belirli bir zaman akabinde benzer bir ¢aligmanin yiriitiilmest,
podcast haberciligindeki gelismeyi ortaya koyma noktasinda 6nem tasimaktadir. Ayrica, Tiirkiyedeki
podcast dinleyicilerinin podcast dinleme motivasyonlarini inceleyen akademik yayinlarin yani sira
ol¢tim, istatistik ve arastirma sirketlerinin genis kapsamli calismalarinin dinleyicilerin gériislerini
tespit etmesi, sektoriin gelir modeli iiretme yontemlerini belirlemesi agisindan alana katk:
saglayacaktir. Ote yandan, podcast yayincilarinin da podcast yayini yapma giidiilerinin ne oldugunu
ele almak, yayincilarin habercilige ve dinleyicilere olan bakis agisini ortaya koyma agisindan degerli
goriilmektedir.

Tesekkiir

Bu ¢alismanin yiiriitiilmesi konusunda degerli katkilarini sunan Kisa Dalga Podcast, Medyapod,
Diinya Podcast, Medyascope, TRT, Anadolu Ajansi, A¢ik Radyo ve Aposto News yayin organina,
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yayincilar ile iletisim kurmami saglayan Gazete Duvar muhabiri Miizeyyen Yiice ve Aposto News
Yazar1 Ece Zeren Aydinoglu’na tesekkiir ve minnetlerimi sunarim.
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Emrah BUDAK

Ek-1

Calisma Sorular1

1.
2.

10.

Podcastin habercilik agisindan olumlu yanlari nelerdir?

Podcastin habercilik agisindan olumsuz yanlar1 nelerdir? Etik agidan, haber tiretim ve
topluma aktarim siireci agisindan degerlendirir misiniz?

Podcast yayinlarinin ana akim haber kanallarina bir alternatif olusturdugunu diistiniiyor
musunuz?

Podcast yayinciliginin gazetecilik pratiklerinde bir degisim sagladigini diistintiyor musunuz?
Degistirdigine inaniyorsaniz bunlar nedir?

Habercilik agisindan podcast yayinlarini kiiresel anlamda nasil degerlendiriyorsunuz?

Tirkiyede habercilik acgisindan podcast yayincilign ne durumdadir? Habercilikte
podcast yaymlarmin Tiirkiyede yeterli derecede kullanildigini diisiiniyor musunuz?
Diistinmiiyorsaniz bunun sebepleri nelerdir?

Habercilikte podcast yayimncilig1 yaparken yasanan zorluklar veya olumsuzluklar var midir?
Varsa nelerdir?

Yayinlar1 stirdirmek i¢in ne tiir ekonomik kaynaklara sahipsiniz? Podcast yayinlarina
reklam aliyor musunuz?

Kiiresel alanla kiyaslandiginda Tiirkiyedeki podcast ekonomisini nasil degerlendirirsiniz?
(Reklam, kitlesel fonlama, sponsor, bagis)

Podcast yaymciliginin kiiresel alanda ve Tiirkiyede habercilik alanindaki gelecegini nasil
degerlendiriyorsunuz? Podcastin habercilik alaninda yayginlagmast i¢in neler yapilabilir?
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