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GIiRIS

0z

Nitel arastirma yaklasimlarindan biri olan fenomenoloji, bireylerin fenomenlerle ilgili deneyimlerinin ortaya
cikarilmasi amaciyla uygulanan yontemdir. Fenomenolojik sosyoloji ise fenomenolojinin sosyolojik bakis
acisiyla yorumlanmasidir. Bu ¢alismada, turizm alaninda yapilan fenomenoloji calismalari, fenomenolojik
sosyolojinin dnciilleri kapsaminda incelenmektedir. Belirlenen calismalardaki onciillerin yer alma durumu
aynl zamanda, sosyolojik bakis acisini da temsil etmesi bakimindan 6nemlidir. Calismada, nitel arastirma
yontemlerinden icerik analizi tercih edilmistir. Yorumlamalarda betimsel analiz kullanilmistir. Veriler iki veri
tabanindan (Dergipark ve Anadolu Universitesi Kiitiiphanesi Veritabanlari Toplu Arama) derlenmistir. Analizler
sonucunda, fenomenolojik turizm ¢alismalarinin, fenomenolojiyi sosyolojik olarak aciklamada yetersiz kaldig
gorulmistiir. Bu kapsamda, fenomenolojik sosyoloji 6nciillerinden “biz ve onlar” iliskisi, “6zneler-arasilk”,
“amaciyla ve ¢liinku” giidileri ve “toplumsal insacilik” 6ncillerinin calismalarda az siklikla temsil edildigi; diger
onciillerden “yasam diinyas!”, “deneyim” ile “paranteze alma” énciillerinde ise sosyolojik temellendirmelerin
kullanildigl, agiklamalarda bu baglamlardan siklikla yararlanildigl goriilmustar.

ABSTRACT

One of the qualitative research approaches, phenomenology, is a method used to reveal the experiences
of individuals about phenomena. Meanwhile, phenomenological sociology is the interpretation of phenome-
nology with a sociological perspective. In present study, phenomenology studies carried out in the field of
tourism were examined within the scope of phenomenological sociology antecedents. The presence of the
antecedents in the determined studies is also important in terms of representing the sociological point of
view. Descriptive analysis was used in the interpretations. All the data examined in the study were compiled
from two databases (Dergipark and Anadolu University Library Databases Collective Search). As a result of the
analysis, it has been seen that phenomenological tourism studies are insufficient to explain phenomenology
sociologically. In this context, the antecedents of phenomenological sociology, “us and them” relationship,
“intersubjectivity”, “in-order-to and because” motives and “social constructivism” are less frequently represen-
ted in the studies; It has been observed that sociological justifications are used in the “lifeworld”, “experience”
and “bracketing” antecedents and that these contexts are frequently used in the explanations.

yorumlamaya calisan ve eylemleri yasayanlarin
kendi bakis agilarindan inceleyen nitel arastir-

Insan yapisinin dinamik ve karmasik yapili ol-
masindan dolay1 bilim insanlar1 zamanla bilim-
sel calismalarda nitel arastirma yontemlerini ge-
listirmeye yonelmistir. Pozitivist yaklagsima ki-
yasla yorumlamaci bir yaprya sahip olan, sosyal
eylemlerin arkasindaki nedenleri anlamaya ve

malar pek ¢ok disiplinde kullanilmaktadir. Nitel
arastirma yontemleri arasinda yer alan fenome-
nolojik yaklasim ise, ilk olarak Edmund Husserl
(1931) tarafindan felsefi bir ekol olarak ortaya
konmustur ve giintimiizde pek ¢ok bilimsel aras-
tirma igin yol gosterici bir yontem olarak kulla-

Cilt34 @ Sayi 1 @ Bahar2023 e 71



Fenomenolojik Sosyoloji Onciillerinin Turizm Alan Yazini Uzerinden Degerlendiriimesi

nilmaktadir. Fenomenoloji, bir fenomenle ilgili
bireylerin deneyimlerini evrensel bakis agisina
indirgemektir (Kiral 2021). Bu agidan ele alindi-
ginda fenomenoloji yaklagiminda temel olarak
her seyden 6nce bir 6znellik s6z konusu oldugu
i¢in daha kat1 ve mutlak olan doga bilimlerinden
uzaklastig1 soylenebilir. Sosyal bilimlerde ise ge-
nel olarak deney ve nesnellik 6nemlidir fakat yo-
rum yapmak ve farkli bakis acilarini géz oniinde
bulundurmak da dikkate alinmalidir. Bu agidan
bakildiginda, sosyal bilimlerde genelleme yap-
mak zordur ¢iinkii insanlar ve durumlar biricik-
tir. Fenomenoloji de belirli dnciiller ¢ergevesinde
bu biricik durumlar1 anlamlandirmay1 amagla-
yan bir nitel arastirma yontemidir.

Turizmin yogun olarak deneyim ve kesifle ala-
kal1 olmasi sebebiyle; bu deneyimleri anlamlan-
dirmaya yOnelik olarak, fenomenolojik yontem,
pek cok turizm arastirmasinda yer bulmaktadir.
Insanlarin bog zaman degerlendirme ve kiiltiirel
faaliyette bulunma amaciyla birer parcas: oldugu
turizm alani ge¢misten giintimiize kadar pek ¢ok
farkli sosyal bilim alaniyla birlikte arastirilmistir.
Turizm sosyolojisi; turizmde yer alan karmagik
eylemler biitiiniinii, sosyoloji biliminin yaklasimi
ile agiklayan bir 6zel sosyoloji dali olarak tanim-
lanmaktadir (Avcikurt 2017). Turizm ve sosyolo-
jinin ortak inceleme alanlar1 bilindiginden dola-
y1, fenomenolojik sosyolojinin de turizm agisin-
dan ele alinmasi miimkiin olmaktadir. Fenome-
noloji, ilk kez Alfred Schutz tarafindan sosyolojik
bir yaklagim haline getirilmistir (Rasid vd. 2021).
Fenomenolojik sosyoloji, bireylerin 6znel diinya-
larin1 tamamen anlamlandirmaya galisan feno-
menoloji yaklasimini, sosyolojik olarak yorum-
layarak, derinlemesine anlamlandirmaya ¢alisan
bir yaklasimdir. Bu ¢alismanin amaci ise fenome-
nolojik sosyoloji onciillerinin turizm ¢alismala-
rindaki var olma durumunu degerlendirmektir.

FENOMENOLOIJIK SOSYOLOJi KAVRAMI VE
ONCULLERI

Fenomenolojinin temel amaci, bir fenomenle il-
gili her bireyin kisisel deneyimlerini ortak ve ev-
rensel bir bakis agisina indirgemektir. Toplumda
var olan her birey icin kendi algis1 gergektir. Bu
agidan fenomenoloji, insan varolusunun dene-
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yim {izerine bir yansimasidir (Van Manen 2007).
Fenomenolojik arastirma, bir kisinin fenomenle-
re dair sahip oldugu alginin ve hislerin nasil ol-
duguna dair bir merakla baslamalidir. Bu merak
sayesinde arastirilan konuyu, deneyimleyen kisi-
nin gozlerinden géormek miimkiin olmaktadir.

Fenomenolojik sosyolojide ise insan, kendi-
ni insa eden bir sosyal aktor olarak tanimla-
nir. Fenomenoloji ile sosyoloji arasindaki koprii
kuran kisi ise Husserl’in 6grencisi olan Alfred
Schutz’dur. Fenomenolojik sosyoloji, insanlar
tarafindan genel olarak kabul edilen sagduyu
bilgilerinden yola ¢ikarak deneyimler ve yasan-
tilarla ilgilenir (Sofuoglu 2009). Fenomenolojik
sosyolojide; yasam diinyasi, deneyim, 6zneler-
arasilik, “amaciyla ve ¢linkii” giidiileri, “biz ve
onlar” iligkisi boyutlari mevcuttur. Bu boyutlar-
dan “amaciyla ve ¢linkii” giidiileri, Schutz’un
yaklasiminda yasam diinyas: boyutunun altinda
yer almaktayken, bu ¢alismada turizmde 6zel bir
yer tuttugu diistintild{igii i¢in ayr1 ele alinmstir.
Daha sonra Berger ve Luckman, yaptiklar: calis-
malar sonucunda toplumsal insacilik boyutu da
bu kapsamda ele alinmaya baslanmistir (Erbas
1992). Bu onciillere asagida detayli olarak yer ve-
rilmektedir.

Deneyim: Fenomenolojinin, dolayisiyla feno-
menolojik sosyolojinin en temel faktorii dene-
yimdir. Fenomenolojik sosyoloji de tipki feno-
menolojide oldugu gibi deneyim ve biling arasin-
daki iligkiyle ilgilidir. Bireyin yasadigi deneyim-
ler, kendilerini refleksiyon ve dil olarak sunarlar
(Van Manen 2007; Creswell 2014). Fenomenolojik
arastirmalar, “neyin”, “nasil” deneyimlendigini,
bireylerin deneyimlerinin 6ziiniin tartisildig: bir
boliimle son bulur (Creswell 2014). Dolayisiyla,
tiim fenomenoloji aragtirmalarinin en énemli bo-
yutu ve vazgecilmezi deneyimdir. Bu boyuta ait
iz distimler turizm alaninda siklikla irdelenen
konulardan biridir. Bilindigi gibi turizm, insan-
larin kisa siireli yer degistirerek, farkl kiiltiirden
insanlar tanimasiyla gerceklesen deneyimsel bir
olgudur. Turistler, katildiklar turistik faaliyet-
lerle gesitli olaylara ve deneyimlere sahip olup,
pek cok farkli kisiyle iletisim kurarlar. Yasanan
her yeni deneyim turistlerin diisiincelerini etkiler
ve bir deneyim farkl: turistler i¢in farkl sekiller-



Meryem Akoglan Kozak - Deniz Kale

de yorumlanabilir. Ornegin, gastro turistlerin ye-
me deneyimleri gibi (Sezen, Dag ve Keskin 2020).
Bugiin gelinen noktada turizmde sanal gergek-
lik teknolojisi, ti¢ boyutlu nesneler ve turistlerin
dahil olabildigi sanal ortamlar olusturarak des-
tinasyonlari, miizeleri, tarihi ve mimari alanlari,
turizm isletmelerini gercekmis gibi deneyimleme
imkani da tanimaktadir (Kozak, Akoglan Kozak
ve Kozak 2014).

Yasam Diinyasi: Tiirkceye yasam diinyasi veya
yasanti diinyasi olarak ¢evrilmis olan “lifeworld”
(lebenswelt) kelimesini ilk kullanan ve gelistiren
kisi Husserl'dir (Zeli¢ 2009). Schutz ise toplum-
daki diger bireylerin deger yargilarina gore ger-
ceklesen eylem alanina “giindelik yasam diinya-
s1” demistir (Erbas 1992). Yasam diinyasi, birey-
lerin kendi deneyimlerini gerceklestirirken pay-
lasilan ortak kiiltiirtin diinyasidir. Turizme ka-
tilmanin en 6nemli amaglarindan bir hosca vakit
gecirmek ve eglenmektir. Bu kapsamda kisi aymn
zamanda farkli bir yasami 6grenir ve deneyim-
ler (Sezen, Dag ve Keskin 2020). Yasam diinyasi,
turizm acgisindan turist ile yerel halk arasindaki
karsilagsmalar araciligiyla ortaya ¢ikar (Emir ve
Kaya Sayar1 2020). Ornegin, bir yerde kalma (ba-
rinma), yeme i¢gme, gezme ve 6grenme hayatin
icindeki olgular oldugu kadar, turizm siirecinin
de olmazsa olmazidir. Zaten bir konuyu sosyolo-
jik olgu haline getiren de yasamin icinde olmasi
ve deneyimlenmesidir.

Paranteze Alma: Paranteze alma, kendi bilin-
cimiz tarafindan olusturulan diinya algisinin bir
kenara birakilmasini ifade eder. Husser!’in feno-
menoloji anlayisinda “paranteze alma” oldukca
Onemli bir yer tutmaktadir (Walsh 1988). Schutz
ise bu kavramla giindelik yasamdaki her seyin
paranteze alinmasini degil, hayatimizi daha pra-
tik sekilde stirdiirebilmek i¢in giindelik yasama
dair sorgularin askiya alinmasindan bahsetmek-
tedir (Sofuoglu 2009). Ornegin, fenomenolojik
sosyolojik gibi sembolik etkilesimcilikte de top-
lumsal gercgekligin, cogunlukla, toplumsal ola-
rak paylasilabilen karmasik tiplestirmelerle mey-
dana geldigi kabul edilir. Sembolik etkilesimci
arastirmanin en onemli 6zelligi, arastirmacinin
kendi 6ziinii, arastirdig1 6zlere; arastirdig: 6zle-
ri de kendi 6ziine yerlestirmesidir. Dolayisiyla,

her iki yaklasimda da karsilikli paylasilan anlam-
larin ortaya ¢ikmasi, sorgularin askiya alinmasi
vasitasi ile gerceklestirilir (Ciftci 2012). Bireylerin
karsilarina ¢ikan durumlar ile basa ¢ikmalarin-
da, sosyal yasamdaki diger bireylerle etkilesime
girerek anladiklar: anlamlara bagvurarak onlar:
kendi zihin siizgeclerinden gegirip yorumladik-
lar1 ve anlamlari tekrar kendilerince olusturarak
kullandiklar1 bir asama mevcuttur. Tiim bireyler
bu anlamlara katkilarda bulunur ve toplumdaki
diger bireylere sunar (Varlik 2021).

Ozneler-Arasilik: Bireylerin 6znel diinyalari-
nin sagduyu bilgisiyle birlikte paylasilan nesnel
bir tarafi oldugu anlamina gelmektedir. Post-
yapisalci yaklasimda 6zne merkeze alinmasa da
(Ulusoy 2018), fenomenolojik yaklasimda ben-
zer sekilde, 6zneler-arasi baglamda toplumun
Ogelerinin ve giindelik yasamin isleyisinin anla-
silmasi i¢in 6zneler-arasi bir iligki diizeni var ol-
maktadir. Bu iligskiyi anlamak igin aktorler arasi
etkilesimin nesnel yapisi incelenmelidir. Bireyler
etraflarinda olup bitenleri 6znel bir bakis agisiy-
la goriip degerlendirmektedir, fakat bu olaylar
sadece birey i¢in degil, toplumdaki herkes icin
var olmaktadir (Gong Savran vd. 2013). Ornegin,
post-yapisalcilik yaklagiminda, insan kiiltiirtintin
yapilar aracilig: ile anlasilabilecegi savunulur.
Ozneler-arasilik boyutu ii¢ temel konudan olus-
maktadir. Bunlar; sagduyu (ortak bilgi stoklari) bil-
gisi, tiplestirme ve bakis acilarimin karsilikhiliidir.

“Amaciyla ve Ciinkii” Giidiileri: Schutz, “¢lin-
kii” formundaki giidiiniin, eylem planinin ken-
disi oldugunu belirtmistir (Sofuoglu 2009). Or-
negin, birey bos vakti oldugu i¢in seyahat ediyor
olabilir. Bu durumda birey, neden seyahat ettigi
soruldugu zaman “...¢linkii bos vaktim vard1”
gibi ge¢cmis motivasyonuna yonelik bir agikla-
ma yapar. Bu “¢linkii” giidiistine bir 6rnektir. Bu
kisinin Italya’ya seyahat etmesinin nedeni orada
panzerotti yemek ise bu, gelecege yonelik moti-
vasyonla ilgilidir ve “amaciyla” giidiisiine drnek
gosterilebilir. Bu durum bir destinasyonun iti-
ci ve ¢ekici faktorleri acisindan da ele alinabilir.
Itici faktorler bireyleri istekleri dogrultusunda
harekete gecerek seyahat etmeye iterken, ¢ekici
faktorler bireylerin nereye seyahat edeceklerine
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yonelik dis faktorlerden kaynaklanir (Dursun ve
Karasakal 2018).

“Biz ve Onlar” Iligkisi: “Biz iliskisi”, diinya-
nin “benim” degil, “bizim” oldugu diisiincesin-
den hareket eden, yasam diinyasinda anlamla-
rin paylasildiginin vurgulandigr 6nemli bir ilis-
kidir. “Biz” iliskisi giindelik yasamin temelini
olusturur. Giindelik hayattaki insan iliskileri biz
iliskisine baglidir. Biz iliskisinde bireylerin kar-
sisindaki bireyleri tamamen anlamasi miimkiin
degildir (Gong Savran vd. 2013). “Onlar iliski-
si” ise bireylerin birbirine kars1 yonelimlerinin
kisitli oldugu iliskilerdir. Bu iliskide toplumsal
roller 6nemli bir yer tutmaktadir. “Onlar” iligki-
sinde bireyler ayni zaman ve ayn1 mekani1 payla-
styor olsalar dahi iliskileri birebir degildir (Aytan
2019). Turizmin iginde yer alan bireylerin “biz”
iliskisi, yabancilagmanin etkisiyle “6teki” konu-
muna gelebilir. Tam tersi olarak, birey giindelik
hayatmin eksik oldugunu diisiinerek yabancilas-
ma siirecine girdiyse, turistik bir faaliyete katil-
mak onun yenilenmesi ve “biz” iligkisi arayisina
girmesiyle sonuglanabilir (Aktas Polat ve Polat
2016).

Toplumsal Insacilik: Berger ve Luckmann’a
gore toplumsal gerceklik, bizim irademizden ba-
gimsiz oldugunu kabul ettigimiz ve bizim sege-
medigimiz bir gercekliktir. Bu gergeklik toplum-
sal iletisimle insa edilir ve korunur. Gergekligin
ingasi ise digsallagtirma, nesnellestirme ve igsel-
lestirme seklindeki ti¢ evre ile miimkiindiir ve
toplum tarafindan gergek olarak gosterilen ger-
¢ekligin kabul edilmesinin sebebi dissallastirma,
nesnelestirme ve i¢sellestirme ad1 verilen Ui¢ evre ile
ifade edilmektedir. Bireyler maddi veya manevi
iiriinlerini topluma sunduktan sonra toplumun
bu tiriinleri anlamlandirmasiyla, birey tarafin-
dan tiretilen bu nesnellik, dissallastirma yontemi
ile toplumda yer edinmistir. Nesnellestirmeye go-
re ise, insanlarin diistinceleri kendiliginden de-
gil, insanlar onlar1 nesnellestirdigi i¢in toplum-
sal gergekler haline gelmektedir. I¢sellestirme ise
bireylerin, nesnellesen inang ve kurallar1 benim-
semeleridir (Uzun ve Safak Uzun 2017). Orne-
gin, ilk caglarda misafirlere comertlik gostererek
agirlamak, bir erdem gostergesi olarak i¢sellesti-
rilmisken, glintimiizde bu agirlama hizmeti tica-
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rilesmis olarak kabul gormektedir (Akoglan Ko-
zak, Evren ve Cakir 2013).

TURIZM ALANYAZINI UZERINDEN
BiR DEGERLENDIRME

Calismanin bu kisminda, fenomenolojik sosyolo-
ji kapsamindaki turizm arastirmalari tizerinden
yapilacak degerlendirmelerin yontemi hakkinda
detayli aciklamalar yapilmistir. Calismanin 6nem
ve amacina da bu kisimda yer verilmektedir.

Amag ve Onem

Bu ¢alismanin temel amaci, alanyazinda {ic fark-
l1 veritabaninda yapilan aramalar sonucunda
toplanan, fenomenoloji konulu turizm ¢alisma-
larinin, fenomenolojik sosyoloji onciilleri kap-
saminda incelenmesidir. Ayrica, turizm arastir-
malarinda yer aldig1 diisiiniilen sosyoloji ve fe-
nomenoloji konularinin kesisim noktalarinin da
belirlenmesine ¢alisilacaktir. Fenomenoloji; tu-
rizm ¢alismalarinda siklikla kullanilan, turizm-
le alakal1 fenomenlerin (olgularin) deneyimler
kapsaminda ne ifade ettigini arastirmaya yonelik
bir nitel aragtirmadir. Sosyoloji ise bir toplum bi-
lim alt dali olan turizm ile yakindan iliskidir. Bu
nedenle, fenomenoloji yontemi, turizmdeki te-
mel olgular1 ortaya koymasi: bakimindan 6nem-
li goriilmiis, gesitli calismalarda belli bir turizm
olgusunun anlamlandirilmasina yonelik olarak
kullanilmistir. Ancak bu ¢alismalarda fenomeno-
loji salt yontem olarak kullanilirken, verilere ve
sonuglara sosyolojik agidan bakilmamuistir. Bu ¢a-
lismada ise fenomenolojik sosyoloji onctilleri yo-
luyla turizm alanindaki fenomenolojik yontemle
yapilmis caligmalar {izerinden bir sosyolojik de-
gerlendirme yapilmas: planlanmaktadir. Konu-
nun turizm arastirmalarina farkli bir yontem ve
bakis agis1 saglayacagi, fenomenolojik sosyoloji
onciilleri sayesinde fenomenolojik arastirmalara
sosyolojik bir derinlik kazandirilacag: diistintil-
mektedir.

YONTEM

Bu calismada, nitel arastirmalarda kullanilan
analiz yontemlerinden biri olan igerik analizi kul-
lanilmustir. Igerik analizi yonteminde, arastirmaci
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oncelikle aragtirma konusu ile ilgili kategorileri
ya da genel boyutlar1 belirlemektedir. Sonrasin-
da inceledigi veri setinde, bu kategoriler igerisine
giren kelime, climle ya da resimler incelenmek-
tedir (Ozdemir 2010). Icerik analizinde izlenen
yol; benzegen veriler ile belirli kavramlar veya te-
malar gercevesinde bir degerlendirme yapmaya
dayanmaktadir (Karatas 2015). Bu ¢alismada ise
kategoriler calismanin temel boyutlar1 olan sos-
yolojik onctiller olarak kabul edilmistir. Bu on-
ciillerdeki toplanmalar veya benzerliklerin belir-
lenmesinde ise anahtar kelimeler kullanilmistir.
Bu stirecte ilk olarak, verilerin nereden toplanaca-
gna karar ve Ikinci asamada, rilmistir. Veriler, iki
farkli veri tabanindan toplanmistir. Bunlar; Der-
gipark ve Anadolu Universitesi Kiitiiphanesidir. Bu
platformlarda, ¢alismanin esas konusu ve sem-
siye kavramlariin abstract:fenomenoloji* AND
abstract:turi* seklinde taranmasiyla yapilmistir.
Taramalar sonucunda: 22-27 Mart 2023 tarihle-
rinde DergiParktan 47 ve Anadolu Universitesi Kii-
tiiphanesi Veritabani Toplu Aramasindan 4 sonuca
ulasilmistir. Bu asamada tekrar eden ve turizm
konusu disinda kalan ¢alismalar arastirmaya da-
hil edilmemis, toplam 44 turizm c¢alismas: calis-
ma alan1 ya da veri seti olarak incelemeye alin-
muistir. Taranan bu kaynaklara Tablo 2’de yer ve-

Tablo 1. Fenomenolojik Sosyoloji Onciilleri

rildiginden, ayrica kaynak¢ada gosterilmemistir.
Ikinci asamada, toplam 44 calisma 6ncelikle, 6zet
altinda yazilan “anahtar kelimeler” baglaminda
taranmistir. Sonrasinda anahtar kelimeler “calis-
malarin basliklar1” kapsaminda elden gegirilmis-
tir. Bilindigi gibi anahtar kelime; bir ¢alismanin
odaklandig: temel konular1 gostermesi bakimin-
dan 6nemlidir. Baslik ise ¢calismanin 6ziinii anla-
tan, ¢alisma hakkinda ana fikri veren kisimdir.
Uciincii asamada, calismanimn kavramsal tartisma-
larinda belirlenmis olan “fenomenolojik sosyoloji
onciilleri” ile ilgili kisa acitklamalar ya da alt bas-
liklar olusturulmaya calisilmistir. Burada arastir-
macilar tarafindan el ile yapilan kayitlarda her
bir ¢calismaya (C1, C2, ..., C44) bir kod atanmis-
tir. Teorik cercevede yer alan onciillere ait detayl
aciklamalardan alt kavramlar olusturulmustur.
Belirlenen alt kavramlar daha sonra iki uzman
tarafindan ¢apraz olarak gozden gegirilmistir. Bu
asama sonucunda, Tablo 1'deki bilgiler elde edil-
misgtir.

Tablo 1’den izlenecegi iizere, fenomenolojik
sosyoloji onciilleri ve alt kavramlar: daha sonra
yapilacak olan analizlerde kullanilacak hale ge-
tirilmistir. Onciillerin yani sira, bu alt kavramlar
ile betimsel ac¢iklamalara dayanak olusturulmasi-
na c¢alisilmaktadir. Bu yolla, fenomenolojik bag-

Fenomenolojik Sosyoloji

Onciilleri Alt Kavramlar

1-Deneyim

Gergeklik/Sanal Gergeklik, Kesfetme, Biling, Dil, Eylem, Memnuniyet

2-Y Dl
asam Bunyasi Dinlenme

Kiltiirel miras, Eglenme, Yeme-icme, Ogrenme, Barinma, Degisim,

3-Paranteze Alma

Sembolik iletisim, Anlamak, Oznel anlamlar, Metafor

4-Ozneler-Arasilik

Sagduyu bilgisi, Tiplestirme, Bakis agilarinin karsihklilig

5-“Amaciyla ve Clinkii” Gudiileri Kagis, itici ve cekici faktdrler, Motivasyon, Kisisel gelisim

6-“Biz ve Onlar” iliskisi

Yabancilasma, Otekilestirme, Gecmis ve gelecek

7-Toplumsal insacilik

Dissallastirma, Nesnellestirme, i¢sellestirme
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lamda hazirlanmis olan bu ¢alismalarda sosyolo-
jik bir bakis a¢is1 olup olmadig1 yolunda deger-
lendirmeler yapilmas: planlanmistir. Dérdiincii
asamada; elde edilen verilerin betimsel analizleri
yapilmistir. Betimsel analiz; belirlenmis bir konu
cercevesinde, birbirinden bagimsiz olarak hazir-
lanan tiim ¢aligmalar: inceleyip, diizenledigi ve
alandaki genel egilimlerin belirlenmesini miim-
kiin kildig1 igin tercih edilmistir (Karatas 2015;
Ultay, Akyurt ve Ultay 2021). Bu asamada 6nciil-
lere ait alt kavramlar ilgili makalelerin bagliklar:
ve anahtar kelimeleri tizerinden taranmistir. Son
asamada ise arastirma sonucunda elde edilen bil-
giler kapsamli bir sekilde degerlendirilerek, ¢a-
lismanin “sonug ve Oneriler” boliimiinde sunul-
mugstur.

ANALIiZ VE DEGERLENDIRMELER

Gergeklestirilen analizler sonucunda elde edilen
bilgilere bu boliimde yer verilmektedir. Asagida,
bu tabloda yer alan anahtar kelimeler ve 6nciil-
lere iliskin alt kavramlar baglaminda yapilan de-
gerlendirmelere yer verilmektedir.

Tablo 2’ye bakildiginda “deneyim” onciiliine
ait kullanim sikliginin 11/44 bir dagilim ile orta-
lama bir yayginlik gosterdigi dikkat cekmekte-
dir. Bu durum turizm galismalarinda, deneyim-
leme ya da deneyim basliklarinin olmasina rag-
men, bunun nasil gerceklestigine yonelik “ger-
ceklik ve alt gergeklik” temelinde ele alinmadi-
gina yorumlanabilir. Bu arada, az siklikla isaret
edilen “gerceklik/sanal gerceklik” (13/44 kez) de
dikkat cekicidir. Bilindigi gibi turizmin en 6nem-
li 6zelliklerinden biri deneyime dayal olmasidir
(Kozak, Akoglan Kozak ve Kozak 2014). Bu dene-
yimleri kazanmak turist agisindan turistik faali-
yetin gerceklesmesi ve aktif turist olma anlamina
da gelmektedir. Deneyime ait diger alt kavram-
lar olan “kesfetme”, “dil”, “eylem” ve “memnu-
niyet” konular1 fenomenolojik turizm g¢alismala-
rinda kullanildig: halde, “biling” kavramina hig
rastlanmamuistir. Bu sonuglara dayanarak, turizm
calismalarinda siklikla yer alan “deneyim” konu-
sunun fenomenolojik sosyoloji baglaminda yeteri
kadar anlasilmadig), sadece turizmdeki uygula-
malar baglaminda agiklanmaya calisildigr ileri
stirtilebilir.
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“Yasam diinyas1” onciilii kapsami iginde yer
alan kavramlarin incelenen ¢alismalarin 20/44
icinde yer aldig1 goriilmektedir. Kiiltiirel miras;
ge¢mis, bugiin ve gelecek arasinda koprii gorevi
goren, nesiller arast iletisime olanak saglayan, bir
yer ve bir kiiltiir agisindan bireye aitlik duygusu
kazandiran degerlerin biitiinii olarak goriildiigii
i¢in (Koroglu vd. 2018), bireylerin yasam diinya-
sinda 6nemli bir yere sahiptir. Ilgili caligmalar-
da incelenen drneklerin miras algisini anlamaya
yonelik bir yaklagim gosterdigi, kiiltiirel mirasmn
yeteri kadar ve derinlemesine konu edildigi go-
riilmektedir. Ote yandan, caligmalar iginde “din-
lenme” ile ilgili dogrudan agiklayic1 bir sonuca
rastlanmamuistir. Oysa “dinlenme”, eglenme ka-
dar 6nemli ve turizmin dogasi ile ilgili bir kav-
ramudir.

Bir diger onciil olan “paranteze alma” da yer
alan kavramlarin ilgili calismalarin 12/44 adet ve
24 kez baslik ve anahtar kelimelerde tekrar ettigi
goriilmektedir. Bu kavramlar i¢inde en sik tek-
rarlanan ise “metafor” olmustur. Turizmle ilgili
kavramlara dair sahip olunan gomdilii diisiince
ve hislerin agiga ¢ikarilmasi igin ilgili ¢calismalar-
da sikca kullanilan “metafor” kavraminin, feno-
menolojik sosyoloji bakimindan da kullanim ye-
terligine sahip oldugu goriilmektedir. Onciile ait
diger aciklayici kavramlardan “anlamak” kav-
raminin “anlatic1” ve “hikayelestirme” anahtar
kelimeleriyle ¢alismalarda yer buldugu ve “an-
lamak” kavraminin ilgili turizm ¢alismalarinda
oldukga dar bir goriige sahip oldugu sdylenebilir.
Turizm ¢alismalarinda genel olarak bu onciiliin
“metafor analizi” uygulamasi harig, yeterince yer
bulamadig: goriilmektedir.

Toplam 5/44 calismada yer alan “0zneler-arasi-
lik” 6nciilii, kuramda ti¢ alt baslik ya da kavram
ile agiklanmaktadir. Bakildiginda, “tiplestirme”
ya da “tipoloji olusturma” bu 6nciil kapsaminda,
8 kez ele alinmig goriinmektedir. Bu 6nemli bir
tekrar siklig1 sayilmamakla birlikte, turizm ¢a-
lismalarinda gerek sosyoloji gerekse fenomeno-
loji i¢in 6nemli bir konu olan kategorize etmeye
Onem verilmedigini gostermektedir. Diger kav-
ramlardan “sagduyu bilgisi” ve “bakis agilarinin
karsiliklilig1” ise birer kez yinelenmistir. Bu ko-
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Tablo 2. Turizm Alanyazininda Fenomenolojik Sosyoloji Onciilleri

Bulundugu
Onciiller ~ Alt Kavramlar ~ Tiim Calisma Basliklari Anahtar Kelimeler
Calismalar
Turist Rehberlerinin Deneyimleri Cergevesinde Deney!m (65),
. A L I Deneyim (C6),
Turistlerin Restoran Segiminde G6z Oniinde .
N . . o Artirilmis Gergeklik
Bulundurdugu Kriterler (C5), Doga Turizminde N
) L P Teknolojileri (7),
Artirilmis Gergeklik Teknolojileri Kullanima lligkin : L
. o . . Rehberlik Deneyimi
Turist Rehberlerinin Goéruglerinin Belirlenmesi .
C5,¢6, C7, h . . (€10), Mesleki
. (C7), Turistlerin Hatirlanabilir Yerel Yemek
Gergeklik/Sanal C10, C24, . I ) o Uygulama
. Deneyimlerinin Incelenmesi: Netnografik Bir h .
Gergeklik 25, C33, . L . Deneyimleri (G10),
Arastirma (G24) Doga Turu Deneyimi ve Doga
¢37 g X - Unutulmaz Yerel
Ylruylsl Yonetimi: Turist Rehberlerinin L
e ) e e Yemek Deneyimi
Perspektifinden Fenomonolojik Bir Cozlimleme A
. . . (G24), Kulturel
(G25), Turist Rehberlerinin Artirilmis Gergeklik .
: . R . Deneyim (G33),
Deneyim Uygulamalarina Yonelik Algilarinin Belirlenmesi .
(C37) Artirilmis Gergeklik
(€37)
Kesfetme C32 - Kesif (C32)
Biling - - -
Universite Ogrencilerinin Sinif Ortaminda Yabanci
Dil C14 Dil Konusma Kaygisi Uzerine Nitel Bir Calisma Yabanci dil (C14)
(€14)
Eylemsiz Turist
Eylem G40 ) Rehberleri (G40)
. Yiyecek
Memnuniyet 24 Memnuniyeti (C24)
Kalttrel Miras Algisi
Turist Rehberi ile Kiltlrel Miras ve Turizm Meslek (C16), Kalturel
Elemani Adaylarinin Kultirel Miras Algilar Miras ve Turizm
Uzerine Bir Galisma (G16), Tirk Kiiltiriinde Bir (C1e), Kultur (G17),
C16,C17 Miras Olarak Bocuk Gecesi Ritiieli icerigi: Kaltirel miras (C17),
Kaltirel miras CBO’ C43, Fenomenolojik Bir Arastirma (C17), Universite Kaltirel Miras
’ Ogrencilerinin Kiiltiirel Miras Kavramina iliskin (C30), Kiltirel
Algilarinin Metafor Analizi Yoluyla incelenmesi Miras Algisi (G30),
(G30), Turizm Ekseninde Somut Kulttrel Mirasin ~ Gelenek ve Gérenek
Surdirilebilirliginin incelenmesi (C43) (¢30), Somut
Kulturel Miras (G43)
Serhat illerinin Rekreasyon Kaynaklarinin Rek.re.asyon (€9),
M L o L Etkinlikler (C9),
co, c18 Degerlendirilmesi: Tripadvisor Ornegi (C9), Eglenme (C18), Bo
Eglenme ! ! Rekreatif Bir Etkinlik Olarak Turizm Cazibe 5 T :
¢31 . L ) . zaman etkinlikleri
Merkezi Ziyaretgilerinin Ozgekim Motivasyonlari
Yasam (C31) (G18), Rekreasyon
Diinyasi (€31)
Foodie (G11),
Restoranlar (G11),
Yiyecek-icecek
(G11), Unutulmaz
Profesyonel turist rehberlerinin foodie turist Yerel Yemek
tipine bakis agilari: Nitel bir arastirma (C11), Deneyimi (G24),
C11,C24 Turistlerin hatirlanabilir yerel yemek Yiyecek
Yeme-igme C28’ C41’ deneyimlerinin incelenmesi: Netnografik bir Memnuniyeti (C24),
’ arastirma (G24), Foodie Turist Tipolojisi: Seyahat ve yiyecek-

Gaziantep Restoranlarina Yonelik Nitel Bir
Arastirma (G41)

icecek isletmeleri
(G28), Foodie Turist
(G41), Restoran
(G41), Gastronomi
(G41), Yiyecek-
icecek (C41)
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Tablo 2. Turizm Alanyazininda Fenomenolojik Sosyoloji Onciilleri (Devam)

Turizm 6n lisans 6grencilerinin Covid-19 pandemisi
slirecinde gergeklestirilen uzaktan egitim
uygulamalarina yénelik gérisleri (C3), Universite
Ogrencilerinin Sinif Ortaminda Yabanci Dil Konusma
Kaygisi Uzerine Nitel Bir Calisma (G14), Turizm
Egitimi Alan Ogrencilerin Sanal Miize Turlarina

Uzaktan egitim (C3),
Turizm egitimi (C3),
Yabanci dil (C14),
Universite
Ogrencileri (C14),
Turizm Fakiltesi
(G14), Turizm
Rehberligi

C3,C14, Yonelik Goriigleri (C23), Ortadgretim Ogrencilerinin -~ Ogrencileri (C16),
C16, C23, “Turizm” Kavrami ile ilgili Gelistirdikleri Metaforlarin  Ogrenci (¢23), Kisisel
Birenme C26,C27, Analiz Orﬂneéi (G27), Turizm ve Otel isletmeciligi Gelisim (C26) Orta
G29, G30, Boluimi Onlisans Ogrencilerinin "Turizm" Olgusuna  6gretim 6grencileri
€33, ¢35, iliskin Metaforik Algilari (G29), Universite (G27), Egitim ve
G39 Ogrencilerinin Kiiltirel Miras Kavramina iliskin Ogretim (G27),
Algilarinin Metafor Analizi Yoluyla incelenmesi Onlisans Ogrenciler
(C30), Rekreasyon Bolimii Ogrencilerinin Cocuk (€29), Universite
Kavramina iliskin Metaforik Algilari (C35), Lise Ogrencileri (¢30),
Diizeyinde Turizm Egitimi Alan Hafif Dizeyde Zihin ~ Turist Rehberligi
Engelli Ogrencilerin Staj Siireglerine iliskin isveren Egitimi (C33), Turizm
Tutumlari (C39) Egitimi (¢33), Ozel
Egitim Mesleki
Egitim Merkezi (G39)
Barinma Cc28 - Konaklama (G28)
Davranigsal degisim
. (C26), Sosyal ve
Degisim ¢26 ) kalttrel degisim
(C26)
Dinlenme - - -
Geleneksel Kokeni
Sembolik 17 Turk KthUrUnde Bir Miras Olarak Bocuk Gecesi Yorumlama (G17),
iletisim Ritueli Igerigi: Fenomenolojik Bir Arastirma (G17) Modern Anlami
Tanimlama (C17)
Hikayelestirme
Anlamak ¢19,C36 - (C19), Ayrintilari
Anlatan Kisi (¢36)
Oznel C11, C39 Profesyonel turist rehberlerinin foodie turist tipine i§veren"Bak|§ Agcilari
anlamlar ’ bakis agilari: Nitel bir arastirma (¢11) (G39), Onyargi (C39),
Turist Rehberi Adaylarinin Marmaris Destinasyon
imaji Algilarinin Metafor Yoluyla incelenmesi (G4),
Turizm Akademisyenlerinin “Kongre” Kavrami ile
Paranteze ilgili Kullandiklari Metaforlar Araciligiyla Kongrelere
Alma iliskin Algilarinin Degerlendirilmesi (C15),
Ortadgretim Ogrencilerinin “Turizm” Kavrami ile Metafor (C4),
e e P o . Metafor (G15),
llgili Gelistirdikleri Metaforlarin Analiz Ornegi. (C27), .
. ; s g oo Metafor Analizi
G4, 15,  Turizm ve Otel Isletmeciligi Bolimu Onlisans
C16, G29, Ogrencilerinin "Turizm" Olgusuna iliskin Metaforik (G16), Metafor
Metafor . s I (G27), Metafor
G30, C34, Algilari (G29), Unlyer5|te Ogrencilerinin Kaltirel (C29), Metafor
G35, G36  Miras Kavramina lligkin Algilarinin Metafor Analizi !

Yoluyla incelenmesi (G30), Turizm Sektériinde
Calisanlarin “Cocuk” Kavramina iliskin Algilarinin
Metaforlar Yoluyla incelenmesi (C34), Rekreasyon
Bolimi Ogrencilerinin Cocuk Kavramina iliskin
Metaforik Algilari (C35), Yerli Turistlerin Turkiye,
istanbul, Turizm ve Turist Rehberi ile ilgili
Metaforlari (C36)

Yontemi (C30),
Metafor (G34),
Metafor (G35)
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Tablo 2. Turizm Alanyazininda Fenomenolojik Sosyoloji Onciilleri (Devam)

Cevresel Farkindahk

Sagduyu bilgisi (26 -
gduyu bilgisi  C (C26)
Foodie (G11), Doga
Turisti Profili (C25),
Képrii (C36),
- Ayrintilari Anlatan
Ozneler- Tiplestirme ¢11,C36, Kisi (¢36), Yolculuga
Arasihk ¢4l
Rehberlik Eden Kisi
(C36) Kilavuz (C36),
Lider (G36), Foodie
Turist (C41)
Bakis agilarinin ..
karsilikhhg 639 ) Onyargr (C39)
Yasam tarzi gogl baglaminda kentten kirsala
Kagis c22 kacis: Yeni koylu turizm girisimcileri Gzerine nitel  Kitlesel Gog (G22)
bir aragtirma (G22)
Rekreatif Bir Etkinlik Olarak Turizm Cazibe (C(;er;cgg(z?bnzll:;:rkezi
- . Merkezi Ziyaretcilerinin Ozgekim Motivasyonlari L
Itici ve gekici G4, C31, N (G31), Gorsel
. (C31) Seyahat blogu yazarlarinin uluslararasi L s
faktorler G32 . - : Cekicilik (¢31), Itici
seyahat motivasyonlarinda kultiirel mesafenin L. .
rolii (C32) ve Cekici Faktorler
“Amaciyla” ola (¢ (C32)
ve - _
“Ciinki” Sans oyunlari turizme katilim motivasyonlarindan .
Gadileri biri olabilir mi? (G13), Rekreatif Bir Etkinlik Olarak mg;:;gzyg: Egiz;
Motivasvon C13, C18, Turizm Cazibe Merkezi Ziyaretgilerinin Ozgekim Motivasyon (C31)’
¥ G31, C32 Motivasyonlari (¢31), Seyahat blogu yazarlarinin Se ahaty !
uluslararasi seyahat motivasyonlarinda kalttrel mc\)/tivas onu (C32)
mesafenin roll (C32) ¥
Kendini
.. - gergeklestirme
Kisisel gelisim €26 (C26), Kisisel gelisim
(C26)
Yabancilasma - - -
Otekilesti - - -
“Biz” ve ekilestirme
“Onlar” X kugak (C19), Y
lligkisi Gecgmis ve c19 i kusak (C19),
gelecek Kusaklararasi
farklilik (C19)
Mekanin Yeniden
Digsallagstirma 38 - Uretimi (C38)
Topl |
i:;;:m(sa Nesnellestirme C44 - Kuresellesme (G44)
icsellestirme 17 ) Geleneksel kokeni

yorumlama (G17)

nunun, cevresel farkindalik ve gevre duyarliligi  ma icinde incelendigi goriilmektedir. Itici ve ge-
konusunda olmasi dikkat gekicidir. kici faktorler, turizmde genelde destinasyon ba-
“Amaciyla ve ¢iinkii” giidiileri o6nciiliiniin zinda ele alinirken, incelenen ¢alismalarin anah-

acgiklandig1 dort alt kavramin toplam 7/44 calis-  tar kelimeleri arasinda genellikle bireyin igsel
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faktorlerinin de gz 6niinde bulunduruldugu-
nun goriilmesi, turizm ¢alismalarinda bu kavra-
ma sosyolojik ve fenomenolojik agidan nispeten
onem verildigini isaret etmektedir. Tlgili diger
alt kavramlardan “motivasyon” kavraminin ga-
lismalarda yiiksek ilgi degerine sahip olmadig,
yalnizca seyahat etme motivasyonu baglaminda
incelendigi goriilmektedir. Halbuki, “motivas-
yon” turizmde oldugu kadar, sosyoloji ve feno-
menoloji alanlarinda da énemli bir kavramdir.
“Amaciyla ve ¢linkii” giidiileri konusunun kis-
men fenomenolojik sosyolojiye uygun oldugu,
fakat onciiliin alt kavramlarinin bir kisminin ne-
redeyse hi¢ karsilanmadig1 goriilmektedir.

“Biz ve onlar” iligkisi onciiliiniin bu ¢alisma
baglaminda 3/44 kez galisildig1 goriilmektedir.
Yabancilasma ve 6tekilesme konularina bu bag-
lamda rastlanmadig: dikkat ¢ekmektedir. Tu-
rizmde kiiltiirel miras konusunun ge¢mis ve
gelecekle iliskisi ka¢inilmazdir. Bundan dola-
y1, arastirmanin konusu, “biz ve onlar” konusu
kapsaminda “biz” hissiyle iligskilendirilmektedir.
Hgili tek calismada konu sadece kusak farklilig:
ozelinde ele alinmistir. Otekilesme konusunun
sosyolojik acidan deger arz ettigi diistiniilmekte-
dir ¢tinkii, otekilestirme modernlesmenin bir so-
nucu olarak goriilmelidir.

Toplam 3/44 calisma icinde 3/44 kez tekrarla-
nan “toplumsal insacilik” onciilii i¢ agiklayici
alt onctil kapsaminda ele alinmistir. Mekdnin ye-
niden iiretimi konusuna dair tutum, 6nce digsal-
lastirma, sonra nesnellestirme ve nihayetinde
igsellestirme siirecinin pargasi olarak goriilmek-
tedir. “Nesnellestirme” kavramina dair anahtar
kelimeler, nesnellestirme siirecinin parcalarin-
dan birinin kiiresellesme olabilecegi diistiniilerek
belirlenmistir. “Digsallastirma” ise her bireyin
hazinesinde yer alan birikimin geleneksel kikenin
yorumlanmas: araciligryla disa vurulmasi stireci
ile iliskilidir. “Toplumsal insacilik” dnciiliine bii-
tiin olarak bakildiginda, kismen uygun baglam-
lar goriildiigii fakat derinlemesine bir inceleme-
ye ihtiya¢ duyuldugu séylenebilir.

SONUC VE ONERILER

Nitel bir arastirma yontemi olan fenomenolo-
ji, turizm dahil pek ¢ok alanda yapilan bilimsel
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arastirmalarda kullanilan bir arastirma yonte-
midir. Fenomenoloji yontemini, sosyolojik agi-
dan ele alan fenomenolojik sosyoloji ise kendi
icinde bir¢ok boyuta ve agiklamaya sahip olan,
cesitli sosyal bilim dallar1 kapsaminda genis bir
uygulama alanina sahip olan bir ¢alisma alan,
bir felsefedir. Bu ¢alisma, fenomenoloji yaklasi-
muyla yiiriitiilen turizm ¢alismalarinda sosyolo-
jik bir bakisin olup olmadigina dair kimi ¢iktilar
sunmast agisindan 6nemli goriilebilir. Sosyolojik
bakis agisinin belirlenmesinde, herhangi bir kav-
ramsal tartismaya ve siibjektiflige yol agmamak
icin fenomenolojik sosyolojinin onciillerinden
yararlanilmistir.

Calisma, fenomenoloji kavramini igeren turizm
calismalarinin sosyolojik boyutlar bakimindan
yeterince ele alinmadig1 6ngortisiiyle baslamistir.
Bununla birlikte, turizm ¢alismalarinda sosyolo-
jinin siklikla iliskilendirildigi ve ¢alisildig: bilin-
mektedir. Dolayisiyla, calisma ¢iktilarinin turizm
arastirmacilarina yeni bir sosyolojik bakis agis1
kazandirmasi beklenmektedir. Turizmi, fenome-
noloji ile iliskilendirilen ¢alismalara, sistematik
tarama yontemiyle iki veri tabanindan ulasilmis
ve metinler igerik analiziyle yorumlanmistir. Bu
siirecte basliklar1 ve anahtar kelimeleri itibary-
la 44 turizm caligmasi listelenmis, bu calismalar
fenomenolojinin 6nctilleri itibariyla degerlendir-
meye alinmistir. Elde edilen veriler baglaminda
goriilmiistiir ki, ¢alismalar turizmin farkli konu-
lar1 baglaminda gergeklestirilmis, ancak fenome-
noloji sadece yontem olarak sistematik kurgula-
ma amactyla gerceklestirilmistir. Ayrica, feno-
menolojik turizm ¢alismalarinin, fenomenolojiyi
sosyolojik temelde aciklamada yetersiz kaldig1
gorilmustiir.

Bu kapsamda yapilan analizlerde, fenomenolo-
jik sosyoloji onctillerinden “biz ve onlar” iliskisi,
“6zneler-arasilik”, “amactyla ve ¢linkii” giidiile-
ri ve “toplumsal ingacilik” onciillerinin turizm-
de fenomenoloji ¢alismalarinda az sayida tem-
sil edildigi; diger onciillerden “yasam diinyas1”,
“deneyim” ve “paranteze alma” onciillerinin ise
daha sik kullanildig1 ve sosyolojik temellendir-
melerde kullanildig1 goriilmiistiir.

Sosyolojik onciillerin ¢alismalarla iligkilendi-
rilmesinde goriilen bu bosluk, ilgili calismalarin
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salt fenomenoloji amaciyla hazirlandigina veya
sosyolojik bir bakis acisiyla hazirlanmadigina
yorulabilecegi gibi; sosyoloji kapsamli bakis agi-
sinin heniiz turizm ¢alismalarinda ele alinmada-
gina da baglanabilir. Bilindigi gibi turizm dene-
yimsel olma yaninda, ¢ok farkli duygular ve gii-
diilerle yapilan eylemlerdir. Toplu olarak gergek-
lesse bile yasanan deneyimler 6zneldir. Bu 6znel
olmanin ortaya cikarilmasi elbette fenomenoloji
kullanimini hakl bir yere oturtur. Ancak bu yer-
lestirmenin sosyolojik temellerine de bakilmasi
calismaya beklenen derinligi getirecektir. Bu ¢a-
lismalardaki turizm konulari, salt fenomenolojik
degil, fenomenolojik sosyoloji kapsaminda da in-
celenmis olsaydi, bu derinligin saglanmas: belli
Ol¢lide miimkiin olacaktr.

[lerleyen donemlerde fenomenolojik sosyoloji
baglaminda gerceklestirilecek turizm ¢alismala-
rinda daha derin bir goriis ve anlama saglanir-
ken; bireylerin deneyim ve diisiincelerinin daha
iyi anlagilmasi neticesinde bilimsel anlamda da
onemli katkilar saglayacag: diistiniilmektedir.
Ayrica, bireylerin turistik deneyimler incele-
nirken, simdiye kadar ele alinmamis sosyolojik
konular olan deneyimi anlama, yabancilasma,
konaklama (barinma), biling, dil ve eylemlerle
baglantisina bakilabilir. Benzer sekilde, turizm
konular kisilerin, yasam diinyalar: gibi sosyolo-
jik boyutlarla derinlestirilebilir. Turizmde hangi
konularin digsallastirildig: veya nesnellestirildi-
gi, bu tiir metalastirmalarin turizmdeki sosyo-
kiiltiirel etkileri ¢ok sayida arastirmaya konu ol-
sa da i¢sellestirme ve aktif turist olma yasantila-
rinin yeni bir arastirma alani olarak incelenmesi
beklenmektedir. Siklikla bilimsel arastirmalarda
yontem olarak kullanilan fenomenoloji, aslinda
derin bir deniz niteligindedir ve gesitli perspek-
tifleri kendi i¢inde bulundurmaktadir. Bu arastir-
mada bu Ortiilii anlam ve bakis agilarinin sade-
ce fenomenolojik ¢alismalar ile agiga ¢ikarilmasi
amaclanmistir. Fenomenolojik sosyoloji konu-
sunda gelecekte arastirma yapacak arastirmacila-
rin Ozellikle, turizm ve sosyoloji konusunda daha
kapsamli ve derin analizleri denemeleri 6nerile-
bilir. Bunun igin arastirmacilarin gerek turizm
alaninda gerekse sosyoloji alaninda bilgi sahibi
olmalar: disiplinlerarasi ¢alismalarin amacina
ulasmasi bakimindan 6nemsenmelidir.
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