PAPER DETAILS

TITLE: Turkiye Cumhuriyeti'nde Turizm ve Reklam
AUTHORS: Makbule Sarikaya
PAGES: 288-300

ORIGINAL PDF URL: https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/3210791



Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, Cilt 34, Say 3: 288 - 300, 2023
(Cumbhuriyetin 100. Yilinda Tiirk Turizmi Ozel Sayisi - 1923 - 2023)
Copyright © 2023 anatolia

Biitiin haklari sakhdir

ISSN: (Cevrimici: 2822 - 4647 - Baski: 1300 - 4220)
https://doi.org/10.17123/atad.1314776

Tiirkiye Cumhuriyeti’nde Turizm ve Reklam
Tourism and Advertising in the Republic of Tiirkiye

Makbule SARIKAYA*

*Prof. Dr., Ardahan Universitesi, insani Bilimler Fakiltesi, 75100, Yenisey Yerlegkesi, Ardahan.

E-posta: makbulesarikaya@ardahan.edu.tr

ORCID: 0000-0002-2676-6245

MAKALE BILGILERI

Makale islem bilgileri:
Gonderilme tarihi: 14 Haziran 2023
Birinci diizeltme: 24 Temmuz 2023
Ikinci diizeltme: 11 Agustos 2023
Ukiincii diizeltme: 11 Eyliil 2023
Kabul: 15 Eyliil 2023

Anahtar sézciikler: Turizm, Tiirkiye,

Reklam, Tanitim.

ARTICLE INFO

Article history:

Submitted: 14 June 2023
Resubmitted: 24 July 2023
Resubmitted: 11 August 2023
Resubmitted: 11 September 2023
Accepted: 15 September 2023

Key words: Tourism, Tiirkiye,
Advertisement, Promotion.

GIRiS

0z

insanlik tarihi kadar eski olan seyahat etme ihtiyaci giiniimiizde ulusal ve uluslararasi boyutlarda tanitim,
reklam ve turizm gibi sektorlerin olusmasini saglamistir. Ticari, kiltiirel, dini, sihhi ve eglence amach yapi-
lan seyahatler ekonomik ve sosyal yonden bireyi, toplumu ve tilkeleri etkilemektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
turizm, tanitim ve reklamcilik alanindaki birikimi uzun bir tarihsel siirece dayalidir. Osmanl Devleti'nin olum-
suz mirasini devralan yeni Tiirk devleti kurumsal, mali ve kiiltiirel sorunlari ¢ozmek i¢in bircok diizenlemeye
gitti. Ulasim, konaklama ve rehberlik hizmetlerinin yapilandiriimasindan egitimli is giicii ve yatinimer yetistiril-
mesine kadar bircok alanda koklii calismalar yapilmistir. Batinin oryantalist bakisiyla olusturulan Tiirkiye ve
Turkler hakkindaki yanlis bilgi ve intibalarn duizeltilmesi ve basin, yayin, tanitim ve propaganda calismalanyla
Turk turizminin gliclendirilmesi hedeflenmistir. 1950’lerden sonra diinyada ve Tiirkiye'de yasanan sosyo-kiil-
tiirel ve ekonomik gelismelerin etkisiyle yeniden sekillenerek reklam ve turizm sektérii biiylimeye devam
etmektedir. Calismada bu sirrecler arastirma eserleri lizerinden ve genel hatlariyla degerlendirilmistir.

ABSTRACT

The need to travel, which is as old as the history of humanity, has led to the formation of sectors such as promo-
tion, advertising and tourism in national and international dimensions. Travels made for commercial, cultural,
religious, sanitary and recreational purposes affect the individual, society and countries economically and
socially. The accumulation of the Republic of Turkey in tourism, promotion and advertising is based on a long
historical process. Inheriting the negative legacy of the Ottoman Empire, the new Turkish state made many
arrangements to solve institutional, financial and cultural problems. Deep-rooted studies were carried out in
many areas, from structuring transportation, accommodation and guidance services to training an educated
workforce and investors. It is aimed to correct the misinformation and impressions about Turkey and Turks
created with the orientalist view of the West, and to strengthen Turkish tourism through press, publication,
promotion and propaganda works. After the 1950s, the advertising and tourism sector continued to grow by
being reshaped with the effect of socio-cultural and economic developments in the world and in Turkey. In this
study these processes were evaluated in general terms and through research resources.

tanitim isleri milli ve evrensel yonleriyle iilkele-
rin tarihlerinde yer bulmus ve gelecekte de etki

Turizm, seyahat, tanitim, reklam ve propagan-
da kavramlarinin ortaya ¢ikisi, insanin ¢evresiy-
le ve bagkalariyla kurdugu iliskiler baglaminda
degerlendirildiginde insanligin ilk zamanlarina
kadar gotiirtilebilir. Ancak son iki yiiz yil iginde
kiiresel bir boyut kazanarak gesitlenen ve bir¢ok
bilim dalinin konusunu olusturan farkli alanlar
yarattig1 da bilinen bir gergektir. Genel hatlariyla
turizm ve reklam baslig1 altinda 6zetlenebilecek
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alan1 biiyiiyecek bir sektor olarak degerlendiri-
lebilir. Turizm, tanitim ve reklam alaninda 6zel-
likle stireli yayinlarin ¢tkmasi ve yayginlasma-
styla genisleme alani bulan bu konular, Osmanl
Devleti'ne Bati’ya kiyasla daha geg gelip gelise-
bilmistir. Osmanl Devleti'ni yikilisa siiriikleyen
ekonomik sikintilar kadar askeri, politik, sosyo-
lojik sorunlarin ¢oziilmemesi ve savas yillarinda
iyice artmasi {ilkede turizm veya reklam alanla-
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rinda da kendini hissettirmistir. Biiytik ol¢tide
olumsuzluklarla dolu bir miras1 devralan Tiirki-
ye Cumhuriyeti devleti, milli miicadele sonucun-
da kurulup 1923’te Lozan Antlagsmasi’nin imza-
lanmastyla geng bir devlet olarak bir¢ok sorunu
¢ozmek i¢in ¢alismaya baslamistir. Atatiirk do-
neminde biiyiik isler basaran Tiirkiye, tilkenin
tanitimi, i¢ ve dis turizmin canlandirilmasi ve
Tiirklere kars1 yillardir siirdiiriilen kotii propa-
ganda ile miicadele etmeye basladi. Bu baglamda
kurumlar acildi, kanunlar ¢ikarildi, basin-yayin
ve tanitim ¢alismalar1 yapildi, okullar ve kurs-
lar ile egitimler verildi, uluslararasi 6lgekte yol,
konaklama, teknolojik imkanlar yaratildi. Gii-
niimiiz mirasinin temellerinin atildigi Cumhuri-
yetin ilk yillarindaki turizm, tanitim, reklam ve
propaganda alaninda yapilanlar bu ¢alismada
incelenmistir.

ILGiLi CALISMALAR VE INCELEME YAKLASIMI

Konuya iliskin literatiir incelendiginde Tiirkiye
Cumbhuriyeti'nin miras aldig1 Osmanli donemi
turizm, tanitim veya reklam calismalarina ilis-
kin baz1 akademik ¢alismalar kadar Cumhuriye-
tin ilk yillar1 ve giintimiizdeki gelismelere dair
bilimsel birikim oldugu goriilmektedir. Konuya
iliskin olarak iletisim, iktisat, tip, siyasal bilgiler,
glizel sanatlar ve turizm fakiilteleri kadar radyo
televizyon sinema, gastronomi, sosyoloji, tarih ve
edebiyat boliimlerinde de yapilan yiiksek lisans
ve doktora tezleri bulunmaktadir.

Sagliktan yemege, kars1 propagandadan eko-
nomiye ¢ok genis bir sahada etkisi hissedilen
turizm ve reklamin Tiirkiye Cumhuriyeti d6-
nemindeki kapsami1 ve gelisimi biiyiik olgilide
tarihsel boyutu ele alan ¢alismalar tizerinden
incelenebilir. Bu baglamda donemin gazetele-
ri, dergileri, ilan ve sahsi belgelerinin bulundu-
gu Osmanli Arsivi (Istanbul), Cumhuriyet arsivi
(Ankara), Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi Arsiv ve
kiittiphanesi, Milli Kiitiiphane ve Taksim Atatiirk
Kiitiiphanesi basta olmak tizere bir¢ok arsiv ve
kiitiiphanedeki eserler konuyla ilgili calismalar-
da milli kaynaklar1 barindirmaktadir. Bu kay-
naklar1 kullanarak hazirlanan tezler ve kitaplar
Osmanli miras1 kadar Tiirkiye Cumhuriyeti'nin
de konuya iligskin gelisim veya degisim seyri-

ni ortaya koymaktadir. Bunlar arasinda; Os-
manli mirasi agisindan Ozgiin Forlar Yazici'nin
Osmanli 1mparatorlugu’nda Turizm (1850-
1923) baslikl: yiiksek lisans tezi; Emre Celik’in
Osmanli’nin Ecnebi Misafirleri: Seyyah-Turist,
Giizergah-Devlet (1863- 1914) baslikli dokto-
ra tezleri gibi Emrah Cetin’in Anatolia: Turizm
Arastirmalar: dergisindeki “19. yiizyilin Ikinci
Yarisinda Osmanli Devleti'nde Otel ve Misafir-
hanelere Dair Diizenlemeler”, adli makalesi ve
Ahmet Yiiksel’in Dogu-Bat1 dergisindeki “Za-
mansiz Bir Tesebbiis: I. Diinya Savasi Yillarinda
Osmanli Imparatorlugu’nda Turizmi Gelistirme
Gayretleri” baslikli makalesi ve John Murray’in
1840’larda yayinlanan Handbook for Travellers
in the Ionian Islands, Greece, Turkey, Asia Mi-
nor and Constantinople adli eserlerinin geviri ve
incelenmesi gibi akademik ¢alismalar Tiirkiye
Cumbhuriyeti Devleti’'nin turizm mirasa iliskin
bilgileri ihtiva etmektedir. Akademik ¢alismala-
rin kitaplastirildig1 Taha Niyazi Karaca’nin “Si-
nurlar1 Cizen Kadin Ingiliz Casus Gertrude Bell”
ve Mesut Karakulak’in “Osmanli Sularinda Rus
Vapurlari, Buharli Caginda Rus Vapuru ve Kum-
panyast (1856-1914)” adli eserleri gibi olagantis-
tii zamanlarin yaratti$1 hususlari ele alan calis-
malar da turizm konusuna farkli bakis acgilari
getirmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti'nin turizm,
reklam ve tanitim konusunda takip ettigi hatta
bazen etmesi gereken yol, yontem ve uygulama-
lara iligskin akademik ¢alismalar da mevcuttur.
Bunlar arasinda; Muhammet Nimet Cavus’un
“Tiirk-Ingiliz Siyasi Ve Ekonomik Tligkilerinin
Tiurk Turizmine Yansimalari (1970-2010)” baghikli
doktora tezi, Biilent Sonmez’in “Tiirk Turizminin
Diinya Turizmindeki Yeri Tiirkiye Ekonomisine
Etkileri” gibi kiiresel-yerel etkiler, Onur Atak’mn
“Ttirk Turizminin Tanitiminda Festivallerin Yeri
ve Onemi: Antalya Ornegi” gibi mikro alanlara
dair ¢alismalar; Zehra Kart'in “Tiirk Turizmi Ta-
nitim Politikalarinin Etkinligi ve Sorunlar”; Fatih
Budak’iin “Tirk Turizminin Gelisimi Ekonomi-
ye Katkilar1 ve Sorunlar1”; Yusuf Késeoglunun
“Turk Turizm Politikalarinin Tespitinde Hedef-
ler ve Tiirkiye'nin Rekabet Sansini Arttirici Ted-
birler”; Mehmet Durukan’in “Diinya Turizmi,
Diinya Turizmi Igerisinde Tiirk Turizminin Ye-
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ri, Sorunlari ve Coziim Onerileri; Mehmet Inang
Dogan’in “Turizm Isletmelerinde Yénetim Fonk-
siyonlar1 ve Organizasyon Yapis: Tiirk Turizm
Sektoriinde Sistem Yaklagimi” ve Burcu Tan’in
“Tiirk Turizminin Yapisal Analizi ve 21. ytlizyil
Baslarinda Beklenen Gelismeler” baslikl1 yiiksek
lisans tezleri gibi sorunlar, énlemler hatta gele-
cege dair ongoriilerin sunuldugu ¢alismalar sa-
yilabilir. Ayrica turizmin farkli boyutlarinin ele
alindig1 Muharrem Avci'nin “Turizm Kamu Po-
litikalar1, Yontemleri ve Ttirk Turizm Kamu Yerel
Yonetiminin Yapis1” baglikli doktora tezi; Aysin
Gok'tin “Turizmde Dig Tanitim ve Tiirk Turizmi-
nin Tanitim Sorunlar1” baglikl yiiksek lisans tezi;
Hasan Hamzagebi'nin “Turizmde Reklamcilik ve
Tiirk Turizminde Reklam Uygulamalar1”; Murat
Celik’in “1923-1950 Yillar1 Arasinda Cumhuriyet
Doénemi Tiirk Reklamcilig1 Gazete Reklamlarin-
da Kullanilan Mesaj Stratejileri” ve Saadet Zey-
nep Varli'nin “Tiirk Reklamlarinda Marka Ima-
j1 ve Gengler Uzerine Bir Degerlendirme”; frem
Soslu’nun “Sosyal Medya Reklam ve Kampan-
yalarinin Turizm Sektoriindeki Rezervasyonlar
Uzerindeki Etkisinin Karsilastirilmas1” yliksek
lisans tezleri ve Giizin Demircioglu’nun “Tu-
rizm Planlamasi Kapsaminda Tiirk Turizminin
Planlamaya Iliskin Oncelikleri ve Sosyal Turizm
Planlamasi (Foga Ornegi)” baslikli doktora tezi
gibi kiiciik kesitler alarak hazirlanan akademik
calismalar konuya iliskin verilecek 6rneklerden
birkagidir. Goriildiigii tizere ¢ok sayida ve birgok
bilim alani kapsaminda degerlendirilen turizm
ve reklam konusunda Tiirkiye Cumhuriyeti do-
nemindeki gelismeler genel hatlariyla ve 6zel-
likle Cumhuriyetin ilk yillarinda yogunlasan bir
bakis agisiyla ele alinmistir. Cumhuriyetin ilk yil-
larindan itibaren gelistirilen uygulamalar, olus-
turulan kurumlar ve yapilan diizenlemeler ¢ok
biiytik bir degisiklige ugramaksizin giiniimiize
kadar ulastigindan ve bu yazinin yekinunun
artmasi endisesiyle yakin donemdeki gelismeler
ele alinmamistir. Kamuoyuna sunulan akademik
bilgilerden yararlanilarak genel bir degerlendir-
me yapilmak suretiyle Cumhuriyetin ilk yillarin-
daki turizm, tanitim ve reklam konusu tizerinde
durulmustur.
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TURKIYE CUMHURIYETI’NDE TURiZM
VE REKLAM

Turizm; insanlarin merak, din, spor, tedavi veya
eglence gibi amaglarla bir yerden baska bir yere
yaptiklar1 seyahat olarak 6zetlenebilir. “Tur” ke-
limesinden tiiretilen turizm XIX. yiizyilin sonla-
rinda gelisen bir kavram olarak insanlik tarihin-
de yer almistir. Turizm zamanla bircok iilkenin
siyasi, iktisadi, sosyal ve kiiltiirel alanlardaki faa-
liyetlerine yon veren bir olguya dontiserek genis
kitlelere yayilmistir (Koger 2020). Insanin yeryu-
ziindeki seyahati ¢ok eski zamanlara dayansa da
bir seyahatin turizm olarak kabul edilmesinde
bazi tarihi esaslar vardir. Bireyi seyahate yonel-
ten bu esaslar; cografi kesiflerle diinyanin tanin-
masi, burjuva sinifinin sermaye birikimi ve yeni
bir harcama kiiltiirii olusturmasi, aydinlanma
fikrinin birey ve toplum {izerinde yarattig1 sekii-
ler diinya goriisii ve sanayi devrimiyle gelen ula-
sim, gli¢ ve teknolojik imkanlarin sagladig ola-
naklar turizme yansimistir. Boylece bir zamanla-
rin seyyah ve aristokratlarin firsat buldugu seya-
hat ayricaliklarinin artik galisma ticreti ve yillik
izni olan ¢ok genis kitlelere ulasmasiyla turizm
biiyiik bir sektore dontismiistiir. Bir¢ok iilkede
ekonomik refahin artmasi ve bos zamani deger-
lendirme arayis1 turizmin biiyiik bir endiistri-
ye doniismesini beraberinde getirmistir (Koger
2020).

Zengin ve genis bir cografyada bulunan Os-
manli Devleti XIX. yiizyi1lda somiirge arayisin-
daki Bati’'nin dikkatini ¢ekmis, kapitiilasyonlarin
sagladigi kolayliklarin yardimiyla birbirinden
farkli amaclarla gelen bir¢ok yabanci iilkenin
her yerinde faaliyet gostermeye baslamistir. Bu
seyahatler ticaret, hac ve gezi disinda casusluk
ve misyonerlik amaciyla da yapilmistir (Karaca
2020). Her devlet gibi Osmanli Devleti'nin iilke-
sindeki bu hareketliligi kontrol etmeye yonelik
yaptig1 diizenlemeler mevcuttur. Bu kapsamda
turizmle iligkili olan Men-i Miirur Nizamname-
si!, Pasaport Odasi Nizamnamesi, Seyyahine Ter-

T Men-i Miirur Nizamnamesi; Osmanli Devleti'nde cesitli
ihtiyaclara binaen ilk defa XVI. Yiizyilin ortalarindan son-
ra baglayan ve XIX. Yiizyil boyunca devam eden bir tiir ya-
sak uygulamasidir. Men-i miirur uygulamasi herhangi bir
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cuimanlik Edenler Hakkinda Nizamname, Dersa-
adet ve Bilad-1 Selase’de Bulunan Otel ve Misa-
firhaneler Hakkinda Talimat gibi ¢esitli hukuki
ve idari diizenlemeler yapilmis, 23 Ocak 1915’te
Istanbul’da “Otelciler Cemiyeti” kurulmustur
(Koger 2020). Boylece i¢ ve dis pasaport, vize ve
glimriik uygulamalar1 hayata gegirilirken tilkeye
gelen diplomat, gezgin ve turistlere terciiman-
lik veya rehberlik hizmetlerine yonelik diizenle-
melere gidilmis, seyahat imkanlar1 gelistirilmis,
turistlerin kayitlanmasi ve istatistik tutulmas:
amaclanmistir. Ancak Osmanli ekonomisinin bo-
zuldugu bir donemde kapitiilasyonlarin yarattig:
ayricaliklari kullanan Bati'nin ekonomik niifu-
zu kadar siyasi, askeri ve idari baskisi, {ilkede-
ki gayrimiislimler basta olmak {izere azinliklara
tesir etmis boylece devletin denetim, kontrol ve
yonlendirme giiciinde zafiyet olusmustur (Evcin
2014). Bunlarin yaninda Batili seyyahlarin oryan-
talist bakisla Dogu’yu asagilamasi, Bat1 tistiin-
ligiinii 6ne ¢ikarir tepeden bakan ve onyargili
tavirlarini yansittiklar: eserleriyle yeni bir 6teki
imaj1 olusturulmustur. flkel, hukuksuz, yoksul,
diizensiz, bagnaz ve ahlaksiz olarak goriilen do-
gu toplumlar: dahilindeki Tiirkler de bu olumsuz
imajin i¢inde yer almistir (Polat 2016). Bu algmin
bir tanitim ve propaganda olarak reklama doniis-
tiiriiliip turizm igin kullanilmasi milli ve milletle-
rarasl yeni sorunlar1 beraberinde getirmistir. Bu
manada insanlik tarihindeki en eski olgulardan
biri olarak kabul edilen reklamcilik tirtinlerin
cesitlenmesi, rekabet¢i pazar anlayisinin gelis-
mesi, tiiketim taleplerinin artmasi gibi etkenler-
le son yiizyilda 6ne ¢ikan bir sektor olup turizmi
de etkilemistir. Boylece dini veya ticari amaglarla
gezen haci, seyyah, gezginler veya macera ara-
yanlar kadar dinlenmek ve keyif almak igin yer
degistirenler de turizm sektoriiniin biiytimesi ve
cesitlenmesine yardim etmislerdir (Koger 2020).
Bu yoniiyle hac turlarindan olimpiyatlara ¢adir
kampindan kiiltiir turlarina kadar ¢ok farkl: ice-
rik ve niteliklerde hizmet sunan turizm sektorii-

isi olmayanlarin veya gegerli bir gerekgesi bulunmayanlarin
Istanbul’a gelmeleri yasakti. Resmi makamlarca diizenlenen
tezkere ile uygun kisilere verilen bu izin bir cesit serbest dola-
sim belgesiydi. Konuya iliskin diizenlemeler ise Men-i miirur
nizamnamesinde detaylandirilmistir (Demirtas 2009, s. 742).

niin bitylimesine tanitim ve reklamlar biiytik kat-
ki saglamistir (Amil 2002). Ozellikle yeniliklerin
tanitilmasi kadar kisi ve toplumlarda merak duy-
gusunu arttirmak ve keyifli zaman gegirme heye-
canini yaratmakta reklamlar, turizmin temel bir
ihtiyag olarak one ¢ikmasina yardimci olmustur.
Gegmiste gazete, brostir, el ilan1 gibi yazili ve
gorsel araclarla kismen dar bir cevrede yapilan
reklamlar giiniimtiizde internet gibi uluslararas:
mecralarda oldukga genis sunum alamn ve farkl
nitelikler kazanmistir. Bu yoniiyle Osmanh ga-
zetelerinde 1860lardan sonra rastlanan ve turizm
denince akla gelen konaklama ve yemeye odak-
lanmis reklamlar (Toprak 1993) hayli farklilas-
mustir. Zamanla popiiler hale gelen seyahatlerin
artmasi ve daha genis kitlelere yayilmasi reklam
ve turizm sektdriinde yeni gelismeler yaratmais-
tir. Bu baglamda seyahat edecekler i¢in rehberler
hazirlanmaya, tur sirketleri kurulmaya, sektorde
yer alanlarin (konaklama, ulasim, gesitli hizmet
sektorleri) eglenceli organizasyon ilanlari yayin-
lamaya baslamasiyla turizm sektorii bitytimdiis
ve ticari sahada etkinlesmeyi basarmistir (Koger
2020). Ayrica turizmin gelismesine 6nemli katki-
s1 bulunan fotograf makineleri, radyo ve televiz-
yon gibi araglarin gelismesi ve bunlarla yapilan
reklamlar reklamciliga ulusal oldugu kadar ulus-
lararas1 boyut kazandirmistir. Insanlarin giinliik
hayatlarinda kaliteyi yiikseltmek vaadiyle piya-
saya giren reklamlar, kitle iletisim araglariyla tu-
rizmi de giindelik hayatin bir parcas1 gibi tanit-
mustir. Turizm ile reklamcilik arasindaki iligkiler
doénemin seyahat sirketlerinin (vapur, tren, oto-
mobil veya ugak gibi ulasim araglar1) kampanya
ve tanitimlarinda goriiniir olmakta hatta ayri-
calikli bir yasam tarzi ve modaya doniistiiriilen
unutulmaz deneyim vaatleri reklamlarla genis
kitlelere ulastirllmaktadir. Ortaya ¢ikan bu yeni
gerceklik bazen insanlarda yeni ihtiyag¢ duygular:
olusturarak kisi ve tilkenin kaynaklarini bosuna
harcatan bir unsur olarak degerlendirilse de ba-
zen de mal ve hizmetlere verim getirip, tilkelerin
kaynaklarini tanitip zenginliklerini arttiran bir
hizmet olarak kabul edilmistir. Ayrica giiniimiiz-
de internet aracilig ile tiim diinyada etki alani-
n1 biiytiten reklam olgusunun gelismesi rekabet,
etik ilkeler, yasaklar ve siyasi-ekonomik giiciin
nasil kullanilacag gibi sorunlar1 da beraberinde
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getirmistir (Amil 2002). Ornegin insanlara zarar
veren kotiiciil tirtinler, ahlaksizligin satis1 ve hak-
s1z rekabeti koriikleyen uygulamalarin dnlenme-
si ve denetlenmesi ihtiyaci ulusal oldugu kadar
uluslararasi bir soruna dontigsebilmektedir. Bu
baglamda bir {ilkenin veya milletin tanittminda
reklam propagandaya doniisen en énemli unsur-
lardan biri haline gelmektedir. Ornegin Osmanl
doéneminde rehberlik ve terctimanlik yapanlarin
biiyiik bir kisminin yabancilardan veya Osman-
I1 Ermeni, Rum ve Yahudilerinden olugsmasindan
dolay1 bazen Tiirklere kars: agir itham ve acima-
s1z elestirilerde bulundugu (Bakar 2008) hatta I.
Diinya Savasi sirasinda Tiirkler aleyhine propa-
ganda yapildig1 goriilmiistiir (Yazic: 2022).
Tirkiye’'de turizm sektdriinti de yakindan il-
gilendiren milli ve modern reklamcilik anlayi-
s1 Cumhuriyet donemi ile gelismis ve II. Diinya
Savasi’'na kadar bu anlayis devam ettirilmistir.
Bu yontiyle Tiirkiye Cumhuriyeti’nin turizm ve
reklamcilik mirasini da incelemek yerinde ola-
caktir. Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti, Batinin s6-
miirgesi haline gelen Osmanli’'nin aydinlanma,
sanayilesme ve kapitalizmin iirtinii olan reklam
kadar reklamcilik ve turizm alaninda da saglam
bir alt yap1 ve kiiltiirden yoksun mirasini dev-
ralmistir. Bu sartlar altinda bilimsel, siyasal, en-
diistriyel ve kiiltiirel olarak gelismeleri benim-
seyemeyen Osmanli toplumundan farkli olarak
Tiirkiye Cumhuriyeti, halkina toplumsal biling,
milli kiiltlir ve yeniden yaratilan tiretim-tiiketim
kiiltiirtinii benimsetmesi gerekmekteydi. Ciinkii
endiistri devrimiyle gii¢lenen Bat1 akla dayali ev-
rensellesebilen ilkeleri tiretmis ve bunlar1 biitiin
diinyaya bir kiiltiir olarak sunmus, yakaladig:
firsatlar1 hizla gelistirerek Batililasmak isteyen
toplumlar {izerinde etkisini arttirabilmistir (Ya-
vuz 2007). Ne yazik ki Avrupa’da yayginlasan
matbaanin 300 y1l, siireli yayinlarin 250 y1l daha
ge¢ geldigi Osmanli Devleti'nde bir¢ok gelisme-
nin kamuoyuna ulagmasi ve gelisimi gecikmistir.
Biitlin bunlarin yaninda 1920’lerdeki yeni Tiirk
Devleti, tarima dayali kapali pazar ekonomisi,
Diiyun-u Umumiye Idaresi ve kapitiilasyonla-
rin kontroliinde sanayisi tamamen mahvolmus,
kamu yatirimlar: son derece yetersiz bir tilkenin
egitimsiz, sagliksiz ve fakir halkini miras almist1
(Toprak 1988). Yikilis siirecindeki Osmanli Dev-
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letinin bu yapisini savagin titkenmisligi ile dev-
ralan Tiirkiye Cumhuriyeti her alanda oldugu
gibi turizm, tanitim ve reklamcilik alaninda bu
tarihsel gecikmisligi telafi etmek gayreti goster-
di. Boylece Tiirk milletinin modern bir toplum
haline gelmesi, tiim hususiyetleriyle ¢cag1 yaka-
lamasi ve akiler ilkelerle milli kiiltiir degerlerini
yaratmasinda reklam ve tanitim 6nemli bir yer
tutmustur. Bu gelismelerin sonuglar1 bir zaman-
lar yabanci mal ve hizmetlerin tanitildig: reklam-
lara ve yabancilarin ve gayrimiislimlerin elindeki
(Toprak 1988) turizm sektoriine de yansitmistir.

Tiirkiye'nin iktisadi bagimsizligini saglamada
yol haritast olan Izmir iktisat kongresi ile 1923
basindan itibaren {ilke ekonomisinin iyilestiril-
mesi, kalkinma planlari, ulus¢u ve korumaci bir
devlet iktisadiyetiyle sanayilesmek esas1 kabul
edilmis ve kisa siirede hayata gecirilmistir. Lozan
Antlagmasi’yla kapitiilasyonlarin kaldirilmasi,
glimriik, bankacilik, kambiyo ve kabotaj diizen-
lemeleri milli esaslara gore yapilandirilmistir.
Boylece bankaciliktan egitime, ziraattan sanayiye
bir¢ok alanda Tiirk milli kiiltiirii belirginlesmeye
ve ilanlarda Tiirkliik goriiniir olmaya baslamis-
tir. Yenilesme hareketinin bir sonucu olarak Tiirk
ulusu kendi simge, marka ve anlayisini yaratarak
tanitim ve reklamlara da yansitmistir. Ornegin Is
Bankasi, Stimerbank gibi isletmeler isimleri, faa-
liyet alanlar1 kadar reklamlariyla da yeni toplu-
mun gorsel mesajlarini iilkeye ve diinyaya sun-
makta onemli roller tistlenmistir. Yine tekstil, do-
kuma, un, seker ve gida sanayinde kendi marka-
larmni yaratan ve bunu ulusal oldugu kadar ulus-
lararasi alanlarda da yayginlastirma gayretinde
olan Tiirkiye, basarili reklam ve tanitimlar yap-
mustir (Yavuz 2007). Turizm sektdriiyle yakindan
iligkili olan toplumun aligkanliklarinin yeniden
insasinda yerli mal kullanim bilinci, milli kiil-
tiir ve degerlerin 6grenilmesi, tasarruf aliskanli-
ginin toplumca benimsenmesi ve nitelikli is gii-
cii yetirilmesi onemsendiginden tanitim, reklam
ve turizm milli nitelikler kazanmaya baslamistir.
Yani cilginca tiiketen degil ayn1 zamanda iireten,
deger katan ve bilingli bireyler yaratilmas: Cum-
huriyetin ilk yillarinda ideal vatandasin 6zellik-
leri arasindaydi. Ornegin Milli Iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti, ulusal kuruluslar ve markalarin 6ne
¢ikaran reklamlarinda halk tasarrufa davet edile-
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rek geleneksel reklamin satis amach yapisindan
uzaklasildig1 ve reklamlarin daha ¢ok egitici yon-
lerinin 6ne ¢ikarildig1 ayni zamanda tasarruf ve
milli bilincin 6gretilmesine gayret edildigi goriil-
mektedir (Yavuz 2007).

Reklamciligin islevleri arasinda mal ve hiz-
metlerin kullanimina dair bilgi vererek rehber-
lik etmek ve tanittig: iirtinii tiikettirecek algiy1
yaratmak (Yavuz 2013) oldugundan reklam ve
tanitimin turizme etkisi biiyiiktiir. Bu yonty-
le Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren gelir ve
bilgi birikimin artmasi, tasimacilik ve ulagim im-
kanlarinin gelismesi, moda, kiiltiir ve begenilerin
sekillenmesinde reklamlar kitleri bilgilendirerek
etkilemigtir. Bir bakima geleneksel ve yerel un-
surlarin pazarlanmasinda ve yeni {iretim-tiike-
tim iligkilerinin olusmasinda 6nemli rolii olan
reklamlar, bu somut ve soyut degerleri turist ve
turizm algisina da yansitmistir (Toprak 1988).
Bu yeni degerleriyle ¢ag1 yakalayan Tiirkiye
Cumbhuriyeti'ni ve oryantalist bakis agisiyla asa-
gilanan Tirk milletinin gercek vasiflarini diin-
yaya anlatmakta turizmin reklamina 6nem veril-
mistir. Bu yoniiyle cumhuriyetin ilk yillarindan
itibaren iilkenin tanitimina yonelik hazirlanan
afis, brosiir, sehir planlari, kartpostallar, toplan-
t1 hatira esyasi, pullar, rozetler, ajanda, takvim
ve kiiciik hediyeler insanlar: Tiirkiye'ye seyaha-
te 6zendirecek tanitim materyalleri olarak yapil-
mustir. Bu tanitim esyalar1 yurt i¢inde ve disin-
da seyahat acentelerinde, otellerde, uluslararasi
toplantilarda sunulmustur. Tanitic1 yayinlar ve
propaganda calismalarinda reklam sektdriiniin
kullandig1 kurumsal reklamciligin amaclarina
uygun faaliyet siirdiiriilmiistiir (Evcin 2014). I¢
ve dis pazara yonelerek basar1 kazanilmasi igin
tanitic ve bilgilendirici rol iistlenen ilk bilimsel
eser ilancilik-belediyeler adiyla 1923’te yayinlan-
mustir (Toprak 1988). Bu yoniiyle turizme yonelik
alanda faaliyet gosteren o6rgiit ve kurulusun ka-
muoyunda bilinirligini saglamak i¢in; tanitim ve
bilgilendirme yapmak, kurum ve kurulusa dair
yanlig algiy1 diizeltmek ve rekabetci bir diizende
iligkileri giiclendirmek bdylece saglikli bir sekil-
de gelismek i¢in karar alic1 kadrolar: etkilemek
Onem arz etmektedir (Mert 2018). Bu nedenle fo-
tograf stiidyolari, sergiler, yayinlanan reklamlar,
yarismalar ve dil egitimlerinde tanitim ¢alisma-

lar1 biitiinciil bir anlayisla ve dikkatle planlan-
mistir (Evcin 2014). Ornegin gazete reklamlarin-
da otel ve lokantalar yaninda seyahat acentesi ve
paket turlara iligkin bilgilere (Toprak 1993) hatta
1927 yilinda Servet-i Fiinun reklamlarindaki gi-
bi genisletilen hizmet yelpazesiyle otel hizmetleri
kadar, pansiyon, kahvehane, lokanta, bar, deniz
banyolari, hususi kabinler, kumda ve giineste te-
davi, gece hayati1 gibi detaylara da yer verilmek-
teydi (Servet-i Fiinun 21 Temmuz 1927).

Turizm faaliyetlerinde 6nemli yeri olan seyahat
rehberleri ve turist rehberleri konusu ele alinmis-
tir. Bilindigi iizere bu rehberler turistlere en uy-
gun tercihleri se¢meleri i¢in yardimei olan, gezi,
yemek, konaklama, ulasim gibi bilgilere yer ve-
ren kaynaklardir. Tarihi siireg iginde rehberlerin
turistik faaliyetlerde 6nemli rol oynamaya devam
etmesi, konunun ulusal oldugu kadar uluslarara-
st bir sekil kazanmasiyla iyice artmigstir. XIX. ytiz-
yilda yayinlanan seyahat rehberleri turistlere ye-
ni rotalar ¢izip, turizmi gesitlendirirken turizmin
gelismedigi yerleri de seyahat rotalarina katmis
(Yazic1 2022) boylece turizmin seyahat alani ge-
nislemistir. Osmanli doneminde Miisliimanlarin
pek yer alamadigi rehberlik ve terciimanlik isle-
rindeki yabanci veya gayrimiislim yogunlugun
yarattigr (Bakar 2008) olumsuzluklarin artmasi
ve 0z vataninda Tiirkler aleyhine propagandaya
dontistiiriilen rehberlik islerindeki sorunlar tize-
rine Atatiirk doneminde birtakim diizenlemeler
yapilmistir. Tlirkiye Cumhuriyeti turizm alanin-
da rehberlik ve terciimanlik hizmetlerine 1925'te
hukuki diizenlemeler getirmistir. 22 Subat 1925
tarihli nizamnameye gore rehber ve terciiman
yetistirme yetkisi Tiirkiye Seyyahin Cemiyetine
verilmis, kurslar ac¢ilmis, sinav ve belge verile-
rek meslek tesvik edilmistir (Evcin 2014). 1925'te
Anadolu Ajansi resmi ilanlarin dagitimini tistlen-
mistir. 1926’da Turing Kuliibii kurularak 1931'de
Tiirkiye Turing ve Otomobil Kuliibii (TTOK)
adryla her alanda turizmin gelismesinde 6nemli
gorev ve sorumluluk iistlenmis adeta turizm ba-
kanlig1 gibi calismistir. Ornegin 1930'da TTOK
turizm sektdriinde ¢alisacak nitelikli personel ih-
tiyacinin karsilanmas: igin bir otelcilik mektebi
acmistir (Evcin 2014).
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Turistlere tanitict bilgiler veren seyahat rehber-
lerinde yemek, tarih, kiiltiir, doga, alisveris bilgi-
lerinin yaninda tanitim ve propaganda yapilma-
st da onemli oldugundan eserlerin {iilkeler arasi
iliskilere etkide bulunmasiyla kars1 propaganda
ve yerli ve milli tanitimlar 6nemli hale gelmistir.
Turizm konusunda yasanilan gelismeleri takip
etmek ve olumsuzluklarla miicadele etmek iize-
rine 1922’de Miistakbilin Cemiyeti kurulmus ve
turizmi organize eden bu cemiyet, 10 Temmuz
1922 tarihli nizamnamesine uygun olarak Tiirk
medeniyetini ve Tiirkiye'yi dogru tanitmak ve
kotii imaji degistirmekle ilgili basarili isler yap-
mistir. Cemiyetin ¢alismalar1 donemin gazetele-
rine verilen ilanlarda ve sayg1 uyandirip takdir
edilen haberlerde goriilmektedir (Bakar 2008).
Boylece 1900lerdeki seyahat rehberlerinde Os-
manli Devleti'ni Kii¢iik Asya, Ermenistan ve
Mezopotamya gibi bolgelere ayirarak; Tiirklerin
kiltiir, tarih ve geleneklerine dair oryantalist-
ce verilen kasith ve yanlis bilgiler (Yazic1 2022)
bilimsel esaslarla diizeltilmistir. Turistlere reh-
berlik yapmak amaciyla 1923’te Terciimanlar ve
Rehberler Cemiyeti, Tiirklere bilgi vermek i¢in
Subat 1924'te Tiirk Seyyahin Cemiyeti gibi sivil
toplum kurumlari kurulmus ve faaliyetlerini ta-
kip eden Tiirk basinindan destek gérmiislerdir
(Bakar 2008). Cemiyetler Tiirkler aleyhine propa-
ganda yapanlarla miicadele ederken, Tiirk kiiltiir
ve tarihini dogru tanitmak ve turizm faaliyetle-
rinde ihtiya¢ duyulan hizmetleri yerine getir-
mek icin de galismislardi. Ozellikle Tiirk Seyya-
hin Cemiyeti'nin 1925’teki teskilat1 biinyesinde
propaganda, tercimanlik, lisan ve ilmi subeleri
bulundugu goriilmektedir (Bakar 2008). 1925’te
Milli Tiirk Seyahat Acenteligi Ziya ve Stlirekas:
acilarak uluslararas: seyahat kuruluslariyla ilis-
ki kurmus ve Tiirkiye temsilcisi olarak turizm
hizmeti verme, brosiir basma, rehber yetistir-
me ve turlar diizenleme faaliyetinde bulunmus-
tur. 1927’de Emniyet Seyahat Sirketi kurulmus
ve Tiirk Seyyahin Cemiyeti ile ortak ¢alismalar
yapmuigtir. Ayrica Milli Tiirk Seyahat Sirketi de
bu yillarda pasaport ve vize islemleri ile konak-
lama ve ulagim hizmetlerinde faaliyet gostermis-
tir. Benzer faaliyet gdsteren 0zel tesebbiislerin bu
donem kuruldugu bilinmektedir (Evcin 2014).
Ayrica yeni demiryollariyla seyahat rotalari, otel-
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ler, tarihi ve dogal alanlar birbirlerine bagland:
(Yazic1 2022). Demiryollar: gibi ulasim ve turizm
alaniyla ilgili halka ulasan yayinlarin sayisi artti-
rild1 (Gorsel 1).

Tiirkiye’de Osmanli’dan kalan bir turizm en-
diistrisi mirasindan s6z etmek pek gercekgi de-
gilken turizmi sekillendiren olgularin Atatiirk
doneminde Cumhuriyet ile birlikte gelistigi
goriilmektedir (Toprak 1993). Bat1 tarzinda sa-
nayilesme, ¢alisma ve izin diizeni, bos zaman,
gezi ve 6grenme kiiltiiriiniin gelismesi gibi hu-
kuki, kiiltiirel, sinai ve egitsel diizenlemeler
Cumbhuriyet’in ilanindan sonra yeni bir toplum-
sal anlayigla hayata gecirilmistir. Ayrica Cum-
huriyetin ilk yillarinda {ilkedeki kurumlarin
reklamlarinda yerli ve milli iirtinlere genis yer
verdigi ve giintimiizden farkli islev ve icerikle-
riyle Tiirkiye’nin kurulus yillarinda toplumsal
ve ideolojik roller tistlendigi goriilmektedir (Ya-
vuz 2007). Ornegin Tiirkiye’de meydana gelen
okuma yazmanin artmasi ve toplumun varsillas-
mas1 gibi toplumsal doniisiimlerin reklam ige-
riklerine yansidig1, bir bakima reklamlarin yeni
Tirkiye'nin tanitimini yaptig1 ve devrimlerle ge-
len yeniliklerin reklamlar araciligi ile genis kitle-

Gorsel 1. Demiryollart Mecmuasi’'nda Yayinlanan Bir Reklam.
Destinasyonlar1

Kaynak: Demiryollar1 Mecmuasi, 1 Mart 1341.
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lere ulastirildig1 sdylenebilir. Bu durum Tiirkiye
Cumbhuriyeti’'nin sahip oldugu dogal ve tarihi
glizelliklerini etkin bir sekilde kullanabilmesi igin
turizm ve tanitim alaninda kapsaml adimlar at-
ma gayretini de arttirdi. Bu baglamda TTOK'un
tanitim ve reklam faaliyetleriyle diinya ¢apinda
propaganda afisleri, resimli kitaplar, harita, kart
postal, plan, takvim ve rehberler alanin uzmanla-
rinca hazirlanmis ve Tiirkler ve Tiirkiye en dogru
sekilde tanitilmus; sehir tarihleri, tabii glizellikler,
halk kiiltiirii gibi konular farkl: dillerde bastirila-
rak turizm kurum ve kuruluslari tizerinden dag1-
tilmistir (Evcin 2014). Turizm alaninda stireli ya-
yinlar da 19307larda yurt icinde ve disinda artti-
rilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye Turing ve otomo-
bil kuliibii mecmuasi, La Turquie Kemaliste, La
Turquie Contemporaine ve La Turquie en Images
adl1 dergiler farkl dillerde Tiirkiye’yi tanitan
propaganda eserleri olarak yayinlanmistir. Ay-
rica donemin gazeteleri de turizmi tesvik eden
makale ve haberlere siklikla yer vermislerdir. Ta-
nitim filmleri ve belgeselleri de ihmal etmeyen
Tiirkiye, Fox adli Amerikan film sirketiyle anla-
sarak 1930’da Istanbul ve Ankara’y1 tanitan bir
belgesel ¢ektirmis, bunu Avrupa’da gostererek
onemli bir tanitim yapilmistir. Benzer calismalar
yerli film sirketlerince de yapilmaya baslanmistir
(Evcin 2014). 1930’da beynelmilel turizm ittifak:
kongresine katilan Tiirkiye, ulusal oldugu kadar
uluslararasi alanda da turizmin gelistirilmesinde
cag1 yakindan takip etmistir. Beynelmilel Otelci-
lik Ittihadu ile yakin iligkiler kurularak Tiirkiye'ye
turist ¢cekilmistir. 1931’de Balkan Devletleri Tu-
rizm Ittihad1 Konferans: Tiirkiye'de diizenlenmis
ve bolgesel oldugu kadar uluslararas: turizm faa-
liyetleri iginde yer alinmistir (Evcin 2014).

Tiirkiye Cumhuriyeti, {ilkedeki seyahat faali-
yetlerini kolaylagtirmak ve hizlandirmak ama-
ciyla ulasim ve seyahat hizmetlerinin diizenli ve
glivenilir olmasini dnemsemistir. Cumhuriye-
tin ilk yillarindan itibaren ulagim imkanlar1 ka-
ra, deniz ve demiryollar1 baglaminda arttirilir-
ken koprti, tiinel, kamu binalar1 yapiminda iilke
sathinda ulasim ag1 tesis edilmeye baslanmistir.
Cumbhuriyet’in sagladig1 baris ortami ve giiven
politikasi turizm ve tanitim ¢alismalarinda dev-
let kadar 6zel tesebbiise de olanak yaratmigtir.
Turizm ve tanitim alaninda yasanan sorunlar:

gidermekte kararl olan Tiirkiye Cumhuriyeti,
oncelikle Tiirkiye Seyr-i Sefain idaresini yeniden
yapilandirarak 1924’te i¢ ve dis hatlarda yolcu ve
yiik tasitmaciligina dair islem ve teftisi bu kuru-
ma verdi (Evcin 2014). 31 Mayis 1927’de Devlet
Demiryollari ve Limanlari Idare-i Umumiyesi bir
miidiirliik olarak Nafia Vekaleti'ne bagh tegkilat-
landirilip liman ve yollarmn isletme ve inga gorevi
verildi. Denizcilik ve posta hizmetlerinin diizen-
lenmesinin yaninda Denizbank kurularak turizm
isleri de dahil denizcilikle alakali konularda yet-
kilendirildi. Lagvedildigi 1939 yilina kadar De-
nizbank turizm alaninda énemli propaganda fa-
aliyetlerinde bulunmustur. Lozan Antlasmasi’yla
birlikte kabotaj hakkini artik kendisi kullanan
Tirkiye, kara sularinda dalgiclik, kilavuzluk,
balik¢ilik ve deniz tasimaciligini kontroliine al-
mis ve denizcilik alaninda 1927 tarihli Tesvik-i
Sanayi Kanunu’'ndaki firsatlardan yararlanarak
armatorler yetistirmis, deniz filosuna yeni gemi-
ler katarak tasimacilikta uluslararasit standart-
lar1 yakalamistir (Evcin 2014). 1930’larda hava
yollar1 da hizmete baslamistir. Bu aglar turizm
alaninda tarih ve kiiltiir alanlarindaki eserlerin
ziyareti, i¢ turizmin gelismesi, kara-deniz, kis-
yaz turizminin artmasini hizlandirmistir. Hatta o
donem dogrudan turizme yonelik hazirlanan tu-
ristik yollar olugturularak kaplicalar, plajlar, tari-
hi ve tabi alanlar yollarla birbirine baglanmistir.
1927’den itibaren litks Anadolu ekspres hizmet-
leri baglamis ayrica Tebriz-Trabzon hatt1 gibi ta-
rihi yollar da tekrar isler hale getirilmistir (Evcin
2014).

Huzur ve giivenligin tesis edildigi ve hizli bir
sosyal degisimin yasandig1 Tiirkiye’de cumhu-
riyetin ilk yillarindan itibaren sehirlesme, kamu
yatirimlari, fabrika kampiisleri gibi konaklama
hizmetlerinde de 6nemli adimlar atilmistir. Dev-
let konukevleri, kamplar ve kurumlarin misafir-
haneleri yaninda yiiksek kalitede oteller de agil-
mistir. Ornegin 1928'den itibaren sayilari artan
otelleri arasinda Ankara Palas basta olmak tize-
re, Ozipek Palas, Park Otel, Stimer Palas, Taghan
Palas, Lozan Palas, izmir Palas, Ferah Oteli gibi
yiiksek konforlu tesisler yapilmis, Yalova termal
sular1 turizme kazandirilmis ve fenni nitelikle-
riyle de degerlendirilmistir. Ayrica yol isaretleri,
trafik uygulama birligi ve uluslararasi kurulus ve

Cilt 34 @ Sayi 3 @ Ozel Sayi 2023 ¢ 295



Tirkiye Cumhuriyeti'nde Turizm ve Reklam

federasyonlara tiyelik gibi uluslararasi turizm ta-
leplerini kargilayacak girisimleriyle Tiirkiye, se-
yahatleri kolaylastiracak ve tesvik edecek diizen-
lemeler yapmis hem turistleri hem de yatirim-
cilar1 rahatlatmigtir. 1938’de c¢ikarilan pasaport
kanunu ile pasaport ve vize islemleri giincellen-
mis, kolaylik ve seffaflik saglanmistir. Denetimin
ihmal edilmedigi bu donemde 1937'de Tktisat
Vekaletince yapilan otel anketi gibi uygulama-
larla otelcilik hizmetlerinin degerlendirilmesi or-
neginde oldugu gibi alana iligkin sorunlarin ¢o-
ziimiinde genis bir kapsam kullanilmistir (Evcin
2014).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren gelir ve
bilgi birikimi artan, ulasim imkanlar1 gelisen
tilkede yeni sosyeteyi sekillendirmede 6nemli
roller tistlenen reklamlar ve tanitim ¢aligmala-
riyla geleneksel ve yerel unsurlarin i¢ ve dis pi-
yasada pazarlanmasi saglanarak yeni tiretim-tii-
ketim iliskilerinin olusmasiyla somut ve soyut
degerler turist ve turizm algisina yansitilmistir
(Toprak 1988). Bu yoniiyle modern Tiirkiye nin
tanitilmasinda devlet adamlarmin ziyaretleri gi-
bi dénemin 6nemli sahsiyetlerinin de davet edi-
lerek tanitim yapildigi, (Erden 2006) basinda ol-
dugu kadar bilimsel ve edebi eserlerde Tiirklere
ve Tiirkiye’ye yer verilmesinin saglandig1 goriil-
mektedir. Ornegin TTOK un agirladig gazeteci,
sair, mebus gibi kisilerin yaninda {iniversiteler-
den 6grenci ve akademisyenleri de misafir ede-
rek tanitim yapilmus, gezi programlariyla iilkenin
tabii, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri sunulmustur
(Evcin 2014). Bu noktada yeni degerleriyle ¢ag1
yakalayan Tiirkiye Cumhuriyeti'ni ve oryantalist
bakis agistyla asagilanan Tiirk milletinin gercek
vasiflarini diinyaya anlatmakta turizmin rekla-
mi1 yapilmistir. Bu yoniiyle cumhuriyetin ilk yil-
larindan itibaren iilkenin tanitimina yonelik ha-
zirlanan afis, brostir, sehir planlari, kartpostallar,
toplant: hatira esyasi, pullar, rozetler, ajanda,
takvim ve kiiciik hediyeler insanlar1 Tiirkiyeye
seyahate 6zendirecek tanitim materyalleri olarak
tasarlanmistir. Tanitim egyalar1 yurt iginde ve di-
sinda seyahat acentelerinde, otellerde, uluslara-
ras1 toplantilarda sunulmustur. Tanitici yayinlar
ve propaganda ¢alismalarinda reklam sektorii,
kurumsal reklamciligin amaglarina uygun faali-
yet stirdiiriilmiistiir (Evcin 2014). Bu yoniiyle tu-
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rizme yoOnelik alanda faaliyet gosteren orgiit ve
kuruluslar kamuoyunda fark edilmek igin tani-
tim ve bilgilendirme yapmis, imajlarini olumlu
yonde sekillendirmek ve varsa yanlis anlasilma-
lar1 diizeltmek suretiyle rekabetci diizende yer
alarak saglikli bir sekilde gelismek (Mert 2018)
icin karar alic1 kadrolar: etkilemislerdir. Boyle-
ce tilkede fotograf stiidyolar, sergiler, gazete ve
dergilere verilen reklamlar, yarigmalar ve dil egi-
timlerinde tanmitim ¢alismalari 6n plana alinmis-
tir (Evcin 2014). Ulkelerin kendilerini tanitmakta
kullandiklar: fuar ve sergilere katilim Osman-
I1 déneminde oldugu gibi (Yazic1 2022) Tiirkiye
Cumhuriyeti doneminde de stirdiiriilmiis, bir¢ok
fuara katilan Tiirkiye, ayrica gezici sergiler ve
uluslararasi fuarlar diizenlemistir. Uluslararasi
fuar, sergi, toplant1 ve teknik gezilere katilimin
yaninda 1926’da seyyar sergi vapurunun tanitim
ve propaganda faaliyetleri Tiirkiin ve Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin tanitimimin yapildigi basaril
bir siireg gerceklestirilmistir (Bozkurt 2019). Bii-
tiin bunlarin yaninda 1927 tarihli 9 Eyliil pana-
yirinin 1930’dan itibaren ulusal arasi bir nitelik
kazanmasi, 1935"te Istanbul festivali, 1936'da Bal-
kan festivali gibi etkinlikler imza attiklar1 birgok
ilklerle tarihte yerini almistir (Evcin 2014).

Turizm alaninda biiyiik 6nem arz eden tani-
tim ve reklam iglerinde 6nemli konulardan biri
de ajans ve yayinevleridir. Glinlimiiz reklam-
ciliginin temellerinin atildigr Cumhuriyetin ilk
yillarinda reklam ve reklamciliga iliskin 6nemli
gelismeler (Yavuz 2007) arasinda ilan acenteleri-
nin kurulmasi ve Cumhuriyetin ilk reklamcila-
rinin yetismesi gelmektedir. Gazetelere verilen
ilanlara iliskin 1909'da kurulan Ilancilik Kolektif
Sirketi'nin aracilig1 ile yapilan reklamcilik isleri
(Oztiirk 2009) 1936 yilinda Mecra-Ajansin ida-
resinde ylriitiilmiigtiir. 1952’de Reklam Moran
komisyonla reklam yayincilig1 yonlendirmis (Ya-
vuz 2007) ise de 1957’de yayinlanan Bakanlar Ku-
rulu Kararnamesi ile gazete ve dergilere reklam
verme hakki sadece Resmi Ilanlar Sirketi'ne ta-
ninmistir. 1960lardan sonra yeni reklam ajansla-
rinin kurulmasi ve yabanci yatirimcilarin ortak-
liklariyla biiyiik bir sektor haline dontismiistiir.
Internet’in ticari kullanima agilmastyla gelenek-
sel reklam koklii bir doniistime ugramistir. Boy-
lece uluslararasi pazarlamanin yiikselisi, reklam
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ajanslarinin sayisinin artmasi, sektordeki 6zelles-
tirmeler ve kapsamli reklam kampanyalar1 gibi
uygulamalar, hedef kitlelere iletilen mesajlarin
islevlerini de degistirmistir (Yavuz 2013). Boyle-
ce Atatiirk donemindeki milli ve yerli hususlara
iliskin kaygilarin yerini kapitalizmin ticari esas-
lar1 almastir.

Atatiirk doneminde kendi sermayesi ile giic-
lenmeye calisan Tiirkiye'de 1925 yilinda “Tiirki-
ye ilanat camiasinda bir inkilap viicuda getirmek
amaciyla” yaymn hayatina baglayan Tiirkiye Sa-
lon ve Ilanat Gazetesi aylik 48 sayfa olarak cika-
rilmistir. Ayrica Cumhuriyetin ilk yillarinda en
¢ok reklam yayinlayan Cumhuriyet gazetesini,
7 guin gibi dergiler takip etmistir (Yavuz 2013).
Bu dergilerde yabanci markalarin reklamlar:
bulunmakla birlikte Cumhuriyetin ilk yillarin-
dan itibaren agirligin yerli ilanlardan olustugu;
eczacidan kunduraciya posta pulu ticaretinden
vefali ebe Kadriye'ye kadar farkl: reklam icerik-
lerini Tiirkge olarak, devletgi bir anlayisla ticari
hayata ve sosyal diizene yeni bir canlilik kazan-
diran niteliklerle verdigi goriilmektedir (Oztiirk
2009). Ornegin Cumhuriyetin ilk yillarinda gaze-
te ve dergilerde bakiml devlet memurlarinin ih-
tiyacina yonelen Emir, Bozkurt, Yildirim, Hasan,
Halk, Yaman, Has, Zaza, Altun ¢igek gibi Tiirkge
isimle ve yerli imalatla bir¢ok tiras bigagi marka-
sinin ortaya ¢ikmistir (Yavuz 2007). Benzer sekil-
de Atatiirk doneminde kadinin is ve toplumsal
hayatta goriiniirltigiiniin artmasiyla reklamlar
da kadinlara yonelmistir. Cumhuriyetin ilk y1l-
larinda okur-yazar oraninin diisiik oldugu bir
donemde yaptig1 reklam ve ilanlarla milleti bil-
gilendiren basarili sanatgilar da yetistirilmistir.
Bunlar arasinda grafik sanatcisi Thab Hulusi Go-
rey tasarladigi reklam, afis ve logolar ile donemin
hedef kitlesine ulasmis (Er 2012), 1950’lere kadar
Cumbhuriyet’in kurumsal kimlik ¢alismalariyla
pek ¢cok kamu ve 6zel sektoriin tanitim ve reklam
hizmetlerinde gosterdigi basarilariyla gliniimiize
kadar gelen izler birakmstir (Yavuz 2007).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren turizm
ve tanitim ¢alismalarinda rol alan resmi kurum
ve kuruluslar Atatiirk doneminde etkin calis-
malar stirdiirmuslerdir. Bunlar arasinda Tiir-
kiye Biiyiik Millet Meclisi’'nin agilmasiyla Ma-

arif Vekaleti'ne bagl yapilandirilan Tiirk Asar-1
Atika Mudirliigii tarihi eserlerin korunmasi ve
sergilenmesiyle gorevlendirilmis, 1933"te Miize-
ler Midirliigii tarihi, kiiltiirel ve arkeolojik de-
gerlerin turizme kazandirilmasi gorevini iistlen-
migtir. Tiirk Tarih Kurumu’'nun ve Ankara Dil ve
Tarih-Cografya Fakiiltesinin kurulmasi, Istanbul
Arkeoloji miizesi ve Anadolu Medeniyetler mii-
zesi gibi miizelerin acilmasi, sehitliklerin imari,
belediye kanunu, halkevleri ve onlarin ¢ikardig:
dergiler, etnografya calismalari, Kiiltiir Bakanli-
g1, Vakiflar Genel Miidiirliigii gibi birgok kurum
tarafindan Tiirk turizminin gelistirilmesi igin ¢a-
lisilmistir. Olusturulan malzeme ve bilimsel ya-
yinlarin yaninda 1934 te Tktisat Vekaletine bagh
Tiirkofis gibi kurumlar, turizm komisyonu gibi
olusumlar 1939'da Ticaret Bakanligi'na bagli Tu-
rizm Midirliigii ile daha genis ¢alisma imkan
bulmustur (Evcin 2014). 1939’da Bagbakanin ba-
sinla iletisimini saglamak amaciyla Basvekalet
Matbuat Biirosu kurulmustur. Devaminda 22
May1s 1940’ta Matbuat Umum Miidiirliigii, Bas-
bakanhiga baglanmistir. Bu tarihten sonra “mat-
buat”, “radyo” ve “turizm” olmak {izere {i¢ ala-
na yogunlagmigtir. 16 Temmuz 1943’te ad1 Basin
ve Yaymn Umum Midiirligii olarak ad: degisti-
rilen bu miidiirliigiin gérevleri, Ikinci Diinya
Savas’1 sonrasi ortaya c¢ikan yeni ihtiyaclara kar-
silik verebilmek i¢in, 24 May1s 1949 tarihinde
Basbakanlik’a bagli yapilandirilan Basin-Yayin
ve Turizm Genel Miidiirliigii'ne verilmistir. 27
Ekim 1957 secimlerinden sonra ise “Basin Yayin
ve Turizm Vekaleti” kurulmus, 1963'te Turizm ve
Tanitma Bakanligi'na doniistiiriilerek Basin-Ya-
yin ve Turizm Genel Midiirligii bu bakanligin
bir alt birimi haline getirilmigtir. Turizm ve Tanit-
ma Bakanligi'nin tanitim ve turizm disinda kalan
hizmetleri Bagbakanliga bagli Basin-Yayin Genel
Midiirliigii'nce yiiriitiilmiistiir. 1974 yilinda Ba-
sin-Yayin Genel Miidiirliigli yeniden Turizm ve
Tanitma Bakanligi’'na baglanmistir. Turizm ve
tanitim igleri farkli bakanliklara baglh genel mii-
diirliikler olarak basarili hizmetler siirdiiriirken,
1982'de Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 adiyla orgiit-
lenmis ise de 2003’te yeniden yapilandirilmistir.
Kurum, en son 2018'de Cumhurbaskanlig1 Karar-
namesiyle yeniden diizenlenmistir (kulturporta-
li.gov.tr).
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Toplumsal gelisim veya degisimde kitle ile-
tisim araglarinin 6nemli rolii oldugu bilinen bir
gercektir. Bu yoniiyle Cumhuriyetin kurulus
yillarinda gazete ve ajanslarin yaninda radyo-
nun yayginlasmasi, Tiirkiye'de turizm, tanitim
ve reklamcilik alanina getirdigi yeniliklerle hem
sektore hem de toplumsal yapiya yon vermistir.
Ornegin sapka devrimi gibi yenilikler, harf inki-
labiyla okuma yazma oraninin artmasiyla mey-
dana gelen toplumsal doniisiim, reklam veren-
leri, reklam igeriklerini ve tiiketicinin giindelik
aliskanliklarint 6nemli 6l¢iide sekillendirmigtir.
Reklamlar bir bakima yeni Tiirkiye'nin tanitimin
yapmus, devrimlerle gelen yenilikler reklamlarin
da aracilig1 ile genis kitlelere ulasabilmistir. Her
alanda yerli tiretimin tesvik ve yerli mal kullan-
ma bilincinin asilandig1 reklamlar, giintimiizden
farkli islev ve igerikleriyle Tiirkiye'nin kurulus
yillarinda toplumsal ve ideolojik roller {istlen-
mistir (Oztiirk 2009). Cumhuriyetin ilk yillarin-
da milli kiiltiir ve toplumsal bilinci yiikseltmeyi
amaglayan, lireten bilingli vatandaslarin yerini
1950’lerde degisen siyasal ve ekonomik egilimin
etkiledigi tiiketim toplumuna doniismeye basla-
dig1 goriilmektedir. Toplumsal yapi tizerindeki
etkisi biiyiik olan televizyonun 1970 sonrasinda-
ki gelisimi ve 198071 yillarda yasanan toplumsal,
ekonomik ve kiiltiirel degisimlerin etkisiyle Tiir-
kiye, kanaatkar toplumdan tiiketim toplumuna
evirilmis, 1990'l1 yillarda 6zel televizyon kanal-
larinin agilmasiyla farkliliklar artmistir (Yavuz
2013). Biitiin bunlarin yaninda Tiirk toplumun
tiiketim toplumuna déniismesinde 1950’lerden
baslayip 19807lerde geliserek giintimiizdeki bigi-
mini alan kdyden kente gogiin ve teknik gelisme-
lerin yarattig1 farliliklarin kdy ve sehirlere yansi-
malar1 olmustur. Bu gelismelerin yarattigi olum-
suzluklarla geleneksel yap1 ¢oziilmeye ve batili
degerlere 6zentinin artmasiyla toplumsal farkli-
lasma zamanla derinlesmistir. Kapitalist diizen
ve yasantinin belirginlestigi bu yillarda Tiirki-
ye ekonomisinin liberal bir doniisiim gegirmesi,
glmriik birligi ile yabanci {iriinlerin tilkeye girip
yerli tiretimin rekabet giiclinii zamanla yitirmesi,
milli tiretim ve tasarruf kiiltiiriintin zayiflama-
styla sonuglanmistir. Bu yeni diizende Tiirk insa-
n1 tiikketen, tiiketmek igin para kazanan ve para
kazanmak i¢in ¢alisan bir “tiiketim toplumuna”
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dontstiirtilmiistiir. Siyasi otorite tarafindan olus-
turulan bu model 1990'h yillarda Internet'in tica-
ri kullanima agilmasiyla giintimiizde yerli milli
degerlerden giderek uzaklasan yeni nesli, rekla-
ma odaklanarak tiiketen ve tatmin bekleyen bir
tipe dondiirmdiistiir (Yavuz 2013).

Glimiiniizdeki kitle iletisim araglar: vasitasiyla
yayinlanan dizi, film, reklam ve tanitimlarda da
toplumun kiiltiir ve ahlakinin yozlasmasina yol
acan unsurlarin bulundugu goriilmektedir (So-
ner 2023). Tiim bu gelismelerin etkiledigi turizm
sektorii dogal olarak milli degerlerden uzaklas-
maya baslarken, yabanc1 yatinmcilarin da girdi-
gi piyasada ulasimin daha hizli, konaklama ve
seyahat imkanlarinin daha konforlu hale gelme-
siyle iyice bliytimiistiir. Kitalar arasi tren ve gemi
seferleri ve 1970'lerden sonra hizli tren ve ucgak
seyahatlerinin diinyadaki artisindan etkilenen
Tirkiye'de kis ve yaz tatilleri, paket turlar gibi
gelismeler genis kitlelere turist olma firsat1 ver-
mistir (Toprak 1993).

SONUC

Gegmiste yazili edebiyat veya iletisimden ziyade
tellal veya seyyar satict mantig1 ile yapilan iiriin
tanitim1 veya pazarlama mantig1 cografi kesif-
lerden sonra ve sanayi devrimiyle yeni sekiller
almigtir. XIX. yiizyildan itibaren gazete, brosir,
el ilanu gibi yazili ve gorsel araglara zamanla rad-
yo, televizyon ve internet gibi ses, goriintii ve
yazinin birlikte kullanildig1 basin yayin araglari
eklenmis ve giiniimiizde diinyanin tamaminda
yaygin bir ag olusturulmustur. Bu gelismeler-
le kitle iletisim araglarinin yayginlastirilmasinin
etkileri egitimden bankaciliga, grafik tasarimdan
turizme bir¢ok alanda firmalari, bireyleri ve kit-
leleri bir¢ok yonden etkilemistir. Boylece rekla-
min giicii turizm alaninda da kendini gostererek,
pazarlama, tanitim ve propaganda yoniiyle kisi,
firma, tilke ve uluslararasi iliskilerde belirleyici
roller tistlenmistir. Kiiresel ve kapitalist diinya
diizeninde birey, toplum ve devlet iliskilerin-
de turistleri yonlendirme algis1 da yaratan rek-
lam sektorii, Tiirkiye’de yiiz yil i¢cinde farklilik-
lar gostererek giiniimiize ulasan uzun bir seyir
izlemigtir.
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Cumbhuriyetin ilk yillarinda bilgilendirme, mil-
li biling ve yerli mali kullanimini yaratma gayre-
tindeki reklam ve tanitim ¢alismalar1 1950 son-
rasinda tiiketim toplumunun yaratilmasinda rol
uistlenmeye baslamistir. Kapitalist diizende rek-
lamin ikna etme isleviyle sekillendirilen kitleler
rekabetin yogun oldugu turizm sektoriinde de
tercihleri etkilemeyi, genellikle saglik, konfor,
kiiltiir ve eglence temalariyla talep olusturmay1
planlamigtir. Boylece yeni iiretim-tiiketim ilig-
kileri ve pazar anlayisiyla turizm sektorii rek-
lam ve tanitim hizmetleriyle pazari biiyiitmek
icin mevcut kitle iletisim araglarini etkin sekilde
kullanmistur.

1980 sonras: Tiirkiye’de her alanda yasanan
ozellestirmeler ile turizm sektoriinii yakindan il-
gilendiren ulagim, liman ve otellerin yabancilarin
kontroliine ge¢cmesiyle tur sirketlerinden reklam
ajanslarina kadar bir¢ok alanda yerli yatirimcilar
sektorde ikincillesmistir. Ayrica kontrolsiiz gog,
yabancilara miilk ve arsa satislari, serbest tica-
ret bolgeleri ve ortak pazarin getirdigi dis ticaret
diizeni, televizyon, egitim, hastane ve bankacilik
sektoriindeki 6zellestirmelerle saglik, haberles-
me, finans ve yayin gibi alanlarda artan serbest
piyasa etkisinin getirdigi yeni diizen toplumsal
yapiy1 da etkilemistir. Boylece tiim bu alanlarda
satis mesajlar1 milli olmaktan ziyade ticari nitelik
kazanmis, Cumhuriyetin ilk yillarinda reklam ve
tanitimlarda agirlik yerli ve milli {iriinlere yone-
lik olup toplumsal ve ideolojik roller {istlenirken
zamanla bu durum degismis, serbest piyasanin
yonlendirdigi taklit¢i anlayis tirtin isimlerinden
iceriklere kadar bir¢ok seyde goriiniir olmustur.
Diinyada oldugu kadar Tiirkiye’de hali hazirda
genis bir sektor olan turizm, tanitim ve reklam-
ailik iizerine genis bir akademik birikim oldugu
goriilmekle birlikte Cumhuriyetin ilk yillarin-
daki sorunlar, ¢éziimler ve yapilanma konu-
su gliniimiize kadar etkisi devam eden siiregle-
ri yarattig1 i¢in 6nemlidir. Bu nedenle Tiirkiye
Cumhuriyeti'nin devraldig1 miras kadar yeniden
insa ettigi degerler de incelenmis ve giintimiize
etkileri genel hatlariyla degerlendirilmistir.
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