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KURESELLESME SURECINDE TURIZM

ENDUSTRISININ AVRUPA BIRLIiGI VE

TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI VE
ONEMI

Hiiseyin CEKEN’

Levent ATESOGLU™"

OZET

Turizm endUstrisi hizla blylimekte ve gelisen teknolojik olanaklarla bir-
likte 6zellikle ulasim teknolojisindeki gelismeler turizm faaliyetlerini eski-
ye oranla ¢ok daha kolay ulasilir bir hale getirmektedir. Diger taraftan
tum dlnyadaki genel egilimin sonucu olarak ortaya c¢ikan bélgesel bii-
tunlesme hareketleri ile birlikte turizm bu bélgelerde daha yogun bir hale
gelmektedir. Gelecekte daha da 6énemli bir endistri olacagl tahmin edi-
len turizm endustrisinin yarattigi ekonomik, sosyal ve kiltirel sonuclar
turizm alaninda yasanan rekabeti giiclendirmektedir. Avrupa bdlge ola-
rak dlnyadaki en 6nemli turizm bdélgesidir. Avrupa Birligi'nde turizm
hem gelir yaratan bir unsur, hem istihdam saglayan kapsamli bir en-
dustri hem de Avrupalilasma siirecini hizlandiran bir arag olarak gorul-
mektedir. Galismanin amaci Avrupa Birligi ve Turkiye turizm pazarlarini
ve ekonomilerini tanimlayarak gelecege dair 6ngérilerde bulunmaktir.
Anahtar Sozciikler: Avrupa Birligi, Turizm, Kiresellesme, Turkiye
Ekonomisi.

ABSTRACT
Tourism industry grows fastly and with the developing technology
especially with the developing transportation technology is it now more
easier to access to tourism activities than past. On the other hand with
the regional integrations that comes up after the tendency of the world
tourism has become more widely in those regions. The cultural,
economical and social results of the tourism industry, which is believed
to be more important in the future, are created high competition in
tourism industry. Europe is the most important tourism region in the
world. In the Europe Union tourism is not only a well income source but
also a process that helps to become europeanized. The aim of the
study is to analyze European Union and Turkey’s tourism markets and
economies and to suggest ideas for the future.
Key Words: European Union, Tourism, Globalization, Turkish
Economy.
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GiRiS

21. ylzyilda turizm endustrisi, diinyanin en blyUk endulstrisi olma yo-
lundadir. Ozellikle bélgesel biitiinlesme hareketleriyle giiclenen kiireselles-
me olgusu diger tim alanlarda oldugu gibi turizm alani igin de yeni yaklagim-
lari ve degisimleri beraberinde getirmistir. Turizm alaninda kiresellesme,
sinirlarin giderek ortadan kalkmasi, uluslararasi yatirrmlarin yayginlagsmasi,
kulttrler arasindaki etkilesimin glclenmesi gibi sonuglari ortaya ¢ikarmakta-
dir.

Avrupa, farkh diller, kalturler ve gelenekler iceren bir gesitlilikler batind-
dar. Avrupa’nin c¢esitliligi, aralarindaki farklari koruduklari halde birgok ortak
degere sahip olan halklarin bir arada yasama iradesinin dayanaklarindan
birini olusturmaktadir. Avrupa Birligi'nde (AB) turizm sektér( giderek biyQ-
mektedir ve turizm, etkiledigi alt ve yan sektérlerle birlikte ¢ok 6nemli bir
potansiyele sahiptir. AB dinyadaki en énemli turizm destinasyonu olarak
ortaya cikmakta ve turizm gelirleri bakimindan da en énemli bélgelerden biri
olmaktadir. AB turizm politikalari, ayni zamanda, serbest dolagsimdan reka-
bet politikasina uzanan cesitli AB politikalarini etkilemekte ve onlardan etki-
lenmektedir. Diger taraftan turizm ile elde edilen déviz girdisi, 6demeler den-
gesi gibi alanlarda sagladigi avantajlarin yaninda turizmin ézellikle Avrupali-
lagsma siirecinde Ustlenecegdi gbrev de ¢ok 6nemlidir.

AB ile Turkiye turizminin karsilastirmali degerlendirmesi beraberinde
her iki dizeyde de turizmin sagladigi avantaj ve dezavantajlar gorebilmek
bakimindan énemlidir. Turkiye’nin AB ile Oyelik muzakerelerine baslamis
olmasi, turizm politikasinda cesitli dizenlemelerin yapilmasi gerekliligini
doguracaktir. AB turizm endustrisinin gelecegine iliskin éngdrilerin deger-
lendirilmesi, hem Tarkiye icin énemli bir turizm pazari olan Avrupa’yl deger-
lendirmek hem de tam Uyelik sdrecinde Turkiye’nin turizm alaninda almasi
gereken onlemleri belirleyebilmek bakimindan ¢ok 6nemlidir. Bu anlamda,
turizm endustrisinin ekonomik ve sosyal etkilerinin yaninda, bu endustrinin
etkiledigi ve etkilendigi temel alanlar bakimindan degerlendiriimesi ve bir
politika konusu olarak turizmin éne c¢ikarilarak bu politika konusunun temel
unsurlarinin belirlenebilmesi gerekmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, AB turizm pazarini incelemek; turizm politikalarini
etkileyen ve bu politikalardan etkilenen temel alanlari belirlemek; bu alanlarin
turizm ile olan iligkilerini ortaya koymak, AB turizminin gelecegi Uzerine on-
gobrilerde bulunarak Turkiye’nin AB’ye tam uyeliginin AB ve Turkiye turizm
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sektérleri bakimindan ne gibi degisimlere ve gelisimlere yol agacagdini sapta-
yabilmek ve énerilerde bulunmaktir.

1. KURESELLESME, BOLGESELLESME VE TURIZM

Kuresellesme olgusunun AB ve Turkiye turizm endUstrileri Gzerine olan
etkileri incelenmeden dnce, kiresellesme kavramina agiklik getirmek gere-
kir. Kiresellesme ve tanimi konusunda tam bir fikir birligine varildigi séyle-
nemez ancak dar anlamda klresellesme, uluslararasi faaliyetlerdeki ve dzel-
likle de uluslararasi ekonomik akiskanliktaki buylk artislari ifade eder
(Perraton & Goldbat, 1997:257). Diger bir tanimda ise kiresellesme, ulusal
sinirlar gbézardi ederek yatinm ve Uretim yaptigimiz ve bu Uretimi sattigimiz
dinyaya dogru hareket etme silrecidir (Boehne, 1998:2). Kiresellesme si-
reci dinya piyasalarinda birlesme egilimi yaratmis ve bu birlesme egiliminin
birka¢ 6nemli sonucu olmustur. Bir yanda emegin ve toplumun hakim ulkele-
rin 6tesine genislemesi diinyanin geri kalan bélimiinde bir yakinlasma etkisi
dogurmus; ayni anda hem yakina ¢ekilmis hem de bir varos i¢inde yalitiimis-
lardir. Bir yandan da yeni disiplin rejimi kiresel bir emek glcl piyasas! ya-
ratma egilimi olusturmustur (Hardt & Negri, 2002:266-267).

Dlnya kosullarindaki degisimler ekonomik isbirligi ve butlinlesme gi-
risimlerinin ortaya c¢ikisina ortam hazirlamistir. 1990’h yillarda hem kiresel-
lesme hem de bdlgesellesme egilimleri hiz kazanmistir. 1986 yilinda basla-
yan Uruguay Round’in 1993 yili sonlarinda tamamlanmasiyla diinya ticareti-
nin serbestlestiriimesi yéninde énemli adimlar atilmis ve GATT (The Gene-
ral Agreement on Tariffs and Trade) yerini Diinya Ticaret Orgiiti’'ne birak-
mis; Kuzey Amerika Serbest Ticaret Antlasmasi (NAFTA - North Americas
Free Trade Agreement) ve Asya Pasifik Ekonomik isbirligi (APEC - Asia
Pacific Economic Co-operation) gibi yeni bltlinlesme girisimleri dodup ge-
lismis; AB ise 1993 yili sonlarinda yirUrlige giren Maastricht Antlasmasr’yla
mevcut ekonomik bitlinlesme dizeyini daha ileri gétirmenin yani sira, ‘siya-
si’ birlik yoninde de gelisen bir 6rgit goérinimini kazanmistir (Glran,
2000:23). Avrupali devletler Kuzey Amerika ve Uzak Dogu’daki bélgeselles-
meler karsisinda c¢itay! biraz daha yukselterek bunu siyasi birlik asamasina
cikarmislardir (Atesoglu, 2006:5). Turkiye'nin tyelik mizakerelerine basladi-
g1 dusindldrse; AB tam (ye adayi olarak Tirkiye’nin yaruttigu faaliyetler ve
olusturdugu politikalar, AB politikalarindan timuiyle bagdimsiz bir bicimde
gergeklestirilemez.
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Kiresellesme ve bdlgesellesme etkileri birgok alanda oldugu gibi turizm
alaninda da olmaktadir. Kiresellesme ve bélgesellesme hareketlerinin hiz
kazanmasi sonucunda Ulkeler arasindaki cografi sinirlarin kalkmasi, farkli
kulttrlere sahip milletlerin birbirlerini tanimasi, kaynasmasi, diinya genelinde
ortak dillerin kullaniimasi ve kultir aligverisinde bulunmalari turizm sektéri-
niin gelismesine neden olmaktadir. Ayrica teknolojik gelismelere bagh olarak
teknolojik calismalara bagl olarak ulasim araglarindaki hiz, konfor, kapasite,
fiyat faktdrlerindeki gelismeler, kiresel seyahatin demokratiklesmesi, iletisim
kolayliklari, givenlik sorununun azalmasi, uluslararasi barisin hiz kazanmasi
ve seyahat formalitelerinin en aza inmesi de klresel turizme bir ivme kazan-
dirmistir (Geken 2003:121). Kiresellesme ile birlikte daha da siddetlenen
kiresel rekabet ortami, turizm alaninda degisimi ve déniisim bir zorunluluk
haline getirerek gerek uluslararasi turizmde gerekse ulusal turizmde daha
kaliteli hizmet ile sUrdurllebilir rekabet avantaji saglamayi zorunlu kilmakta-
dir.

Ancak bu genel egilimin yani sira Ulkeler ayni zamanda ekonomik ¢ikar-
larini koruyabilmek amaciyla kendi aralarinda da bir takim ekonomik ve si-
yasi anlasmalar yaparak bélgesel bir ekonomik entegrasyon slreci igine
girmislerdir. Bu sebeple kiresellesme ve bdlgesel entegrasyonlar es zamanli
bir gelisme slrecinin iki farkh g&érintisini olusturmaktadir (Paksoy,
2000:20). Gunidmizde dinyanin hemen her bodlgesinde yeni ekonomik en-
tegrasyon olusumlarina rastlanmakta ve bunlarin entegrasyon sirecini derin-
lestirmeye calistiklari gézlenmektedir. Uye (lkeler arasinda ticari engellerin
kaldinimasi ve Uretim faktérlerinin serbest dolasimi bu entegrasyonun en
onemli iki belirleyicisidir (Ceken, 2004:1).

Turizm sektdrl, dinyada en hizli gelisen ve biiylyen sektdrlerin basin-
da yer almaktadir. Sinirlar ortadan kalktikga diinya daha da kiigliimeye bas-
lamis ve insanlar daha uzak mesafelere seyahat etme egilimine girmigtir.
Turizm; ¢cok boyutlu yapisi sonucu, bir yandan tipik turistik faaliyet olarak
adlandirilan ‘konaklama, planlama, gezi organizasyonu ve satisi gibi faaliyet-
leri’, 6te yandan yalnizca turistlerin tiketimine bagh olmayan, ancak onlar
tarafindan da kullanilan ‘ulasim, oto kiralama gibi faaliyetleri kapsamaktadir
(TUrkiye Vakiflar Bankasi, 2004:3). “Turizm sektéri 38 farkl sektdrt ve farkh
Ozellikteki Gretim birimlerini yan yana getirmesiyle ulusal, bélgesel ve yerel
Olgcekte is hacmini artirirken yeni pazarlarin gelismesine de katkida bulun-
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maktadir’ (Kultlr ve Turizm Bakanligi, 2006a:1). Literatirde turizm sektér(;
seyahat ve turizm endUstrisi ile seyahat ve turizm ekonomisi olarak ifade
edilmektedir. Turizmin neden oldugu dogrudan etki ‘seyahat ve turizm en-
distrisi’ olarak tanimlanirken, dolayli etkilerinin de hesaba katiimasi ile orta-
ya ¢ikan durum ‘seyahat ve turizm ekonomisi’ olarak adlandiriimaktadir.

2. ULUSLARARASI TURIZM HAREKETLERI

Tam dinyadaki uluslararasi turizm hareketleri bakimindan bir degerlen-
dirme yapildiginda (Sekil 1), uluslararasi turizm hareketlerine katilanlar
1950°'de 25,3 milyon kisi iken, bu sayinin 1965 yilinda 100 milyon kisiye,
1995 yilinda 567 milyona, 2005 yilinda ise 808 milyon Kisiye ulastigr gorul-
mektedir. Diger taraftan 1980-2005 yillarini kapsayan son 25 yillik dénemde
turist sayisi %310 artarken ayni dénemde turizmden saglanan gelirde de
bilyuk artislar gergeklesmistir (KGltir ve Turizm Bakanligi, 2006a:2).

848 Mil-

on
808 Mil- y

on
766 Mil- y

yon

697 Mil-

yon
567 Mil-
yon
100 Mil-
yon

25,3 Milyon
1950 1965 1995 2003 2004 2005 2006
Degisim Degisim Degisin *Degisim
(2003/2002) (2004/200  (2005/20C  (tahmini)
(2006/2005)
%-1.7 %9.9 %5.5 %5

Sekil 1. Yillar itibariyle Diinya Genelinde Turist Sayilari

Kaynak: DTO (Diinya Turizm Orgiitll) 2006 World Tourism Bar., No:1’den aktaran
Kultur ve Turizm Bakanligi, 2006a:2
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Sekil 1°de géraldagi gibi, diinya genelinde turist sayilari, 2003 yili itiba-
riyle stirekli yiikselis kaydetmistir. Ozellikle 2004 yilinda kiiresel ekonomideki
bliyimeye paralel olarak turist sayisi da %9.9 artis kaydetmistir. Son yillar
geneline bakildiginda, dinya genelinde turist sayisi artigi ortalama olarak
%5'in altina diismemistir. Dinya Turizm Orgitd (DTO - World Tourism
Organization) tarafindan hazirlanan “Turizm 2020 Yili Vizyonu’ ¢alismasinda,
2020 yilinda dinyadaki turist sayisinin 1,5 milyar kisi, olacagi 6ngértlmekte-
dir (Kultdr ve Turizm Bakanhgi, 2006a:2). Bu durum butge agiklari ile mica-
dele eden Ulkelerin dikkatini ¢cekmekte, tesvikler ve devlet desteklerinin
yanisira Ulke degerlerinin turizme agilmasi i¢in kimi zaman ¢evre ve calisma
kosullari g6z ardi edilebilmektedir.

Tim dinyada seyahat eden turist sayilarina bakildiginda, 2000-2005
yillari arasinda ortalama 120 milyon kisilik bir bliyime saglanmistir. Uluslara-
rasi turizm hareketleri icinde en dnemli payin hala Avrupa’ya ait oldugu goé-
rilmektedir. 2005 yilinda Avrupa’ya gelen turist sayisi tim dinyadaki turist-
lerin %54’0 oranindadir. Dinyadaki turist sayilari bakimindan Avrupa’yi takip
eden diger bolgeler ise Asya Pasifik (%18.3), Amerika (16.5), Afrika (%4.6)
ve Ortadogu (%#4.8) olmaktadir (DTO, 2006).

Dinya turizm hareketleri icinde 2000-2005 yillarinda Avrupa’ya gelen
turist sayisinda artis olmasina ragmen; dinya genelinde turist hareketleri
toplaminda pazar payini koruyamamis ve 5 yillik slire zarfinda % 2.6’lk
kayipla %54.9’luk paya sahip olmustur. Bu gerilemeye ragmen Avrupa, en
biylik paya sahip bélge olma 6zelligini devam ettirmektedir. DTO tarafindan
yapilan tahminlere gére ise 2020 yilinda Avrupa’y ziyaret edecek turist sayi-
sinin 717 milyon kisi olacagi ifade edilmektedir (EC, 2003:8). Avrupa turizm
payinin buyUkligu gerek tatilin bir ihtiyag sayildigi toplumsal kiltirden ge-
rekse yakin mesafelerin turistlerce tercih edilmesinden kaynaklanmaktadir.
Ancak mesafelerin teknoloji ile birlikte kisalmasi uzak mesafelerdeki tlkeleri
birer rakip haline getirmis ve Uzak Dogu Ulkeleri yikselen bir turizm pazari
haline gelmistir.

Journal of Commerce & Tourism Education Faculty, Year: 2008 No: 1 | 141 |




Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi Yil: 2008 Sayi: 1

Tablo 1. Diinyada En Cok Turist Ceken ilk 10 Ulke, 2006

Ulkeler Milyon Kisi

1 Fransa 79.1
2 | ispanya 58.5
3 ABD 51.1
4 Cin 49.6
5 | italya 41.1
6 | ingiltere 30.1
7 Almanya 23.6
8 Meksika 21.4
9 Avusturya 20.3
10 | Rusya 20.2

Diinya Toplami 842

Kaynak: TUrkiye Turizm Yatirimcilari Dernegi (TYD), 2007

Tablo 1’de gorildigu gibi, en cok turist ceken ilk 10 Glke incelendiginde,
bu 10 Ulkeye gelen toplam turist sayisinin 393.3 milyon oldugunu ve bu sa-
yinin dinya genelindeki toplam turist sayisinin yaklasik %47’sine karsilik
geldigi gérillmektedir. Ulke olarak bakildiginda Fransa, ispanya ve Avustur-
ya'nin Ulke nifuslarindan daha fazla turist ¢ektikleri gérulmektedir. Ayrica ilk
3 siradaki 2 Ulke ve toplamda ilk 10 Ulke i¢inde 6 Ulke, AB Uyesi Ulkelerdir.

Tablo 2 incelendiginde, 2005 yilinda 808 milyon olan turist sayisinin,
2020 yilinda 1.603 milyona ¢ikacaginin yani 15 yillik bir stirede turist sayi-
sinda %98 artis olacaginin beklendigi gértilmektedir. Bu turizm ekonomisinin
15 yilda iki kat blylyecegi anlamina gelmektedir. Alt bdlgelere bakildiginda,
Avrupa’ya gelen turist sayisinin 15 yilda %61, Asya Pasifik’e gelen turist
sayisinin %192, Amerika’'ya gelen turist sayisinin %114, Afrika’'ya gelen
turist sayisinin %102, Ortadogu’ya gelen turist sayisinin %81 artis gbstere-
cegi 6ngorilmektedir. 2020 yilina kadar en blyik artis Asya Pasifik Bolge-
si'ne gergeklesecektir. Turizm konusunda devlet ve 6zel sektdr isbirligi ile
hazirlanan turizm politikalarini uzun yillardir uygulayan Asya Pasifik Ulkeleri-
nin, 2020 yilinda bu planlamanin uzun vadeli sonuglarini alacag: gértimek-
tedir.
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Tablo 2. Alt Bélgelere Gore Gelecekteki Uluslararasi Turist Hareketleri, 2020

Boélgeler Milyon Kisi
1 Avrupa 717
2 | Asya Pasifik 457
3 | Amerika 285
4 | Afrika 75
5 | Ortadogu 69
Diinya Toplami 1.603

Kaynak: DTO, 1998:4

3. ULUSLARARASI TURIZMIN EKONOMIK ETKILERI

Turizmin en 6nemli ekonomik etkilerinden biri gelir yaratma etkisidir. Tu-
ristlerin seyahat ettikleri Ulkelerde ya da bdlgelerde gereksinimlerini karsila-
mak amaciyla yaptiklari harcamalar, s6z konusu (lkelerin ya da bélgelerin
gelirini artirmakta ve toplamda diinyadaki turizm geliri artmaktadir (Bahar ve
Kozak, 2006:135).

Degisim
525 2003/2002)
%10.8
A/
Degisim
622 2004/2003)
%15.6
N4
*Degisim
659 (tahmini)
2004/2005)
N | %6

Sekil 2. Yillar itibariyle Diinya Turizm Gelirleri (Milyar USD)

Kaynak: DTO, 2005, World Tourism Parameter, No:2'den aktaran Kdltiir ve Turizm
Bakanligi, 2006a:3
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Dulnya turizm gelirlerinin gdsterildigi Sekil 2 incelendiginde, diinya gene-
linde turizm gelirlerinde stirekli bir artis yasandigi gbéze carpmaktadir. Top-
lam turizm gelirleri 2003 yil itibariyle yarim trilyon Dolari agsmistir. Bu bag-
lamda turizm, toplam gelir itibariyle bircok ekonomik faaliyetten daha ylksek
gelir elde edilen bir alan olma 6zelligini genisleterek strdirmUstir. Turizm
icin gelecek perspektifi sunan ve DTO tarafindan hazirlanan ‘Turizm 2020
Yili Vizyonu’ ¢alismasinda, 2020 yilinda diinyadaki toplam turizm gelirlerinin
ise 2 trilyon ABD dolar olacagdi 6ngdrilmektedir (Kiltlr ve Turizm Bakanlhgi,
2006a:2).

Tablo 3'te gorildigi gibi, turizm gelirleri bakimindan ilk 10 (lke ince-
lendiginde, bu on Ulkenin turizm gelirleri toplaminin 372.8 milyar Dolar oldu-
gu ve bu gelirin dinya genelindeki toplam turizm gelirinin yaklasik %51’ine
karsilik geldigi gérulmektedir. Ayrica ilk U¢ siradaki iki Ulke ve toplamda ilk
on Ulke iginde alti tlke, AB Uyesi Ulkelerdir. AB tam Uye aday Turkiye, turizm
gelirleri bakimindan 16.9 milyar Dolar ve %2.3 pay ile Ulkeler arasinda 9.
siradadir.

Tablo 3. Turizm Gelirleri Bakimindan ilk 10 Ulke, 2004

Ulke Milyar USD Diinyadaki Pay1 %

1 ABD 85.7 11.7
2 ispanya 51.1 7.0
3 Fransa 46.3 6.3
4 italya 38.1 5.2
5 Gin 33.9 4.6
6 ingiltere 33.5 4.6
7 Almanya 32.8 4.5
8 Avustralya 17.8 2.4
9 Turkiye 16.9 2.3
10 | Avusturya 16.7 2.3

Diinya Toplami 735 100

Kaynak: Turkiye Turizm Yatirimcilari Dernegi (TYD), 2007.

Tarkiye, gelen turist sayisinda ilk on uUlke iginde yer almamasina rag-
men, turizm gelirleri agisindan diinyada 9. siradadir. Bu, Tlrkiye’de turizm
sektdérinin katma degerli GrGnler sunmasi ve Ulkeye gelen turist sayisinin
daha dnceki yillara oranla artmasindan kaynaklanmaktadir. Aksi taktirde, kisi
basina dusen turist harcamasi aslinda ¢ok da fazla artmis degildir. Diger
taraftan turizmin etkiledigi sektérlerin siklikla Turkiye’de mal ve hizmet Oret-
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meleri gelir artirici bir unsur yaratmakta ve turizmi ekonomi agisindan daha
6nemli kilmaktadir.

4. TURiZMIN iSTIHDAMA ETKISi

Turizmin istihdama etkisi turizmin gelismesine ve turizm talebinin yo-
dunluguna bagl olarak artmaktadir. Turizmin gelismesine paralel olarak
turistik tesis yatirnmlarinin artmasi isgtcu talebini artirdidi gibi, turizm endust-
risinin mevsimlik 6zelliginden dolay: talebin yogunlastigi dénemde turistik
isletmelerde isglclne olan talep de artmaktadir. Mevsim disinda ise isgUcU-
ne talep azalsa da yine de bir devamlilik séz konusudur. Turizm endUstrisi
basli basina bagimsiz bir endUstri olmamakla birlikte gesitli gelir grubundaki
tiketicilerin zevklerine, isteklerine ve beklentilerine hitap ettigi icin bir¢ok
endustrinin birbiri ile iligkili olmayan isletmeleri ve organizasyonlari ile etrafi
sarilmig bir endustri niteligine sahiptir ve bu ydnden sirekli olarak istihdam
artirici bir potansiyele sahiptir. (William R. Eadington, Milton Redman,
1991:41-42) “Turizm, uluslararasi 6lgekte genis istihdam olanaklari yaratan
bir endUstridir ve diinyada yaklasik 300 milyon insani istihdam etmektedir.
Baska bir ifadeyle; diinyadaki her 16 ¢alisandan biri turizm endistrisindedir”
(Kaltdr ve Turizm Bakanhgi, 2006a:1). Turizm, gerek emek yogun bir sektor
olmasindan, gerekse geri kalmis bélgelerin kalkinmasi icin dnemli bir sektér
olmasindan dolayi, 6zellikle gelismekte olan birgok Ulkede cesitli ekonomik
aracgla desteklenmektedir. Béylelikle turizm sektdrd, gelir artirici olmasinin
yani sira, issizligin azaltilmasinda da énemli bir sektér olma konumunu ko-
rumaktadir.

Seyahat ve turizm endUstrisinin yarattigi dogrudan istihdamin 2006 yi-
linda 76 milyonun Uzerinde olacagi, seyahat ve turizm ekonomisinin yarata-
cag! dogrudan ve dolayli istihdamin ise 234.000’nin Uzerinde olacagi tahmin
edilmektedir. Diger taraftan, seyahat ve turizm ekonomisi, 6zellikle Karaipler
ve Okyanusya’da toplam istihdamin ortalama %15’ini olusturdugu gérilmek-
tedir. Seyahat ve turizm ekonomisinin yarattigi istihdam olanaklarn Kuzey
Afrika (%12.4), AB (%11.8), Kuzeydogu Asya (%10.1), Ortadodu (%10.1)
bélgelerinde toplam istihdam iginde dnemli bir yere sahiptir (WTTC, 2006:22-
24).

Dlnyada seyahat ve turizm enddstrisinin istihdamda sahip oldugu yer,
yillar itibariyle degisimleri bakimindan incelendiginde, seyahat ve turizm
endUstrisinin tim diinyadaki istihdam iginde sahip oldugu dogrudan etkinin
2001-2006 yillar arasindaki degerler bakimindan % 2.60 ile %.2.90 arasin-
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da degismekte oldugu gorilmektedir. Bu oranin 2016 yilinda %2.89 olarak
gerceklesecegi tahmin edilmektedir. Diger taraftan seyahat ve turizm endist-
risinin tim diinyadaki istihdam iginde sahip oldugu dogrudan ve dolayh etki-
nin toplami ise 2001-2006 yillari arasinda %7.80 ile % 8.70 arasinda degis-
mektedir. Seyahat ve turizm endistrisinin istihdam icinde sahip oldugu dog-
rudan ve dolayli etkinin toplaminin 2016 yilinda %9 civarinda gerceklesmesi
beklenmektedir WTTC, 2006:20).

Tarkiye agisindan ele aldigimizda, en blylk sorunlardan bir tanesi de
issizlik sorunudur. Sektérdeki sermaye-isgiict oranini diisiik olmasi nedeniy-
le, turizm az yatirimla ¢ok isglci yaratma &zelligine sahiptir. Burada istih-
dam dulzeyi turizm yatirnmlarinin diizeyine baghdir. Turkiye de isglicu istatis-
tikleri ayrintili bicimde elde edilemediginden turizm igin istihdam rakami de-
gisik yollarla tahmin edilmektedir. Tahminlerin dayanak noktasini ise yatak
basina calisan kisi sayisi olusturmaktadir. DTOnin hesaplarina gére konak-
lama tesislerinde yatak basina 0,5 kisinin istihdam edildigi gérilmektedir
(Geken, 2003:143). 2005 yili sonu itibari ile turizm yatinm belgeli yatak sayi-
si ile turizm igletme belgeli yatak sayisi toplami 761bin dolayindadir (Kaltir
ve Turizm Bakanligi, 2006b:7). Bu durumda konaklama tesislerinde dogru-
dan ¢alisan isgici sayisi 380bin olmaktadir. Bu rakama marina ve yatcilik,
ulastirma sirketleri ve seyahat acenteleri, alisveris merkezleri gibi turizm ile
ilgili ¢esitli dallarda ¢alisan is glicuna ilave ettigimizde sektdérdeki dogrudan
istihdam yaklasik 700bini bulmaktadir. Ayrica arastirmalar (DTO) turizmde
bir birim dogrudan istihdamin yan sektérlerde 1,5 birim dolayh istihdam ya-
rattigini gostermektedir (Ceken,2003:143). Bdylece turizmde dolayli istihdam
rakami 1,050,000 civarindadir. Turizmde dogrudan ve dolayli olarak istihdam
edilen personel sayisi 1,750,000’i bulmaktadir. Bu rakam Ulkemiz igin son
derece d6nemli ¢Unkl az da olsa turizm, issizlik sorununun giderilmesinde
6nemli bir sektér konumundadir. Ayrica bu rakam toplam istihdamin %10
‘unu olusturmaktadir. Cekirdek olarak seyahat ve turizm endistrisinin, top-
lam etki ettigi sektdrlerle birlikte seyahat ve turizm ekonomisinin istihdam
icindeki payinin yiksekligi, cevre felaketleri, terdr, salgin hastaliklar, gelir vb.
faktdrlere karsi kirillgan olan turizm sektér( igin diizenlemeleri gerekli kilmak-
tadir. Turizm sektdériindeki dalgalanmalar istihdam ve yaratacadl ekonomik
ve sosyal sorunlar agisindan blyik 6nem tagimaktadir. Ozellikle ekonomileri
bir él¢ide turizm sektdériine bagimh Glkeler, sektérdeki dénemsel inis ¢ikis-
lardan kisa ve uzun vadede ciddi sekilde etkilenmektedirler.
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5. TURIZMIN GSMH’YE ETKISI

Gayri safi milli hasilalar (GSMH) bakimindan 2006 yilinda dliinyada se-
yahat ve turizm endUstrisi dogrudan ve dolaylh etkileri géz éniine alindiginda,
bu etkinin 5.000 milyar Dolara yaklasacag: tahmin edilmektedir (WTTC,
2006:20). Tablo 4 incelendiginde seyahat ve turizm ekonomisinin dinya
GSMH’sinin %10.3’0 biyukliginde oldugu gorilmektedir. Bolgeler bazinda
seyahat ve turizm ekonomisinin GSMH igindeki paylari bakimindan incelen-
diginde, 6zellikle Karaipler'de (16.4) seyahat ve turizmin énemi ortaya ¢ik-
maktadir. Diger taraftan, seyahat ve turizmin GSMH paylari, Okyanusya’da
(%13.1), Kuzey Afrika’da (%13), Tarkiye’nin de icinde yer aldigi Diger Bati
Avrupa’'da (%12.6), AB’de (%10.9), Kuzey Amerika'da (%10.8), Kuzeydogdu
Asya’da (%10.3) oranlarinda ve bélgelerin GSMH’leri iginde énemli bir yere
sahip oldugu gorilmektedir.

Tablo 4. Seyahat ve Turizm Endiistrisinin Diinya igindeki GSMH Pay1, 2006

Seyahat Ve Turizm Seyahat ve Turizm
Endlstrisi Ekonomisi
GSMH Payi (%) GSMH Payi (%)

Diinya 3.6 10.3
Avrupa Birligi 3.9 10.9
Merkezi ve Dogu Avrupa 2.0 9.1

Diger Bati Avrupa 5.1 12.6
Kuzey Amerika 4.0 10.8
Gliney Amerika 2.7 7.2
Kuzeydogu Asya 3.1 10.3
Gliney Asya 2.2 55
Gilineydogu Asya 3.0 7.0
Orta Dogu 2.6 9.6
Kuzey Afrika 5.7 13.0
Sahra Alt1 Afrika 2.8 8.2
Karaipler 5.1 16.4
Okyanusya 5.8 13.1

Kaynak: WTTC, World Travel & Tourism Climbing to New Heights, The
2006 Travel & Tourism Economic Research, 2006:22-24

Seyahat ve turizmin GSMH icindeki pay! yillar i¢cindeki degisimleri ba-
zinda incelendiginde 2001-2006 yillari arasinda %3.50 ile %3.90 arasinda
degistigi goérilmekte, bu oranin 2016 yilinda %4 civarinda gerceklesecegi
tahmin edilmektedir. Turizmin dogrudan ve dolayl etkileri bir arada disinul-
diginde ise 2001-2006 yillar arasinda GSMH bakimindan %7.80 ile %8.70

arasinda bir paya sahip oldugu gérilmekte ve bu oranin 2016 yilinda %9
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civarinda gergeklesecegdi tahmin edilmektedir (WTTC, 2006:20). Buradan da
cikarilabilecedi gibi turizm, gerek toplam ekonomik buyUklik gerekse Kisi
basina disen gelir Gizerinde dnemli bir etkiye sahip olmustur ve gelecekte de
olmaya devam edecektir.

Diger taraftan “diinyada tim uluslararasi sermaye yatirimlarinin yakla-
sik %7’si turizm alanina yapilmaktadir. Turizm sektérii otomotiv, petro-kimya
gibi belli bagli sektérlerden bile daha fazla uretim ve tiketim hacmi olan bir
sektérdir. Turizm sektdrl ivme kattigi ve katma deger artigi yarattigi diger
sektérlerdeki dolayli gelismelerle birlikte ele alindiginda; diinyanin gelismis
Ulkelerinde dig turizm gelirlerinin ihracata orani ylzde 7, gelismekte olan
tlkelerde ise ylzde 9,6'dir. Ulkemizde bu oran, 2005 yilinda yiizde 24,5
olarak gerceklesmistir” (Kiltdr ve Turizm Bakanligi, 2006a:1-2). Turkiye aci-
sindan bu rakam belli riskleri de icinde barindirmaktadir. Kiresel soklara
daha dayanikl bir ekonomik yapi igin, Tirkiye gibi gelismekte olan Glkelerin
ihracat kalemlerini ¢esitlendirerek ihracat hacimlerini artirmalari, bdylece tek
bir sektére bu derece bagimliliktan kurtulmalar gerekmektedir. 2005 yili
rakamlarina bakildiginda, bir énceki yila gbére Tirkiye'de GSMH %5 artar-
ken, ihracat %24,8 oraninda artis gdstermistir (Turizm Gazetesi,2007:1).

Avrupa’da turizm endUstrisi, dogrudan ve dolayli olarak Avrupa
GSMH’sinin %10’nunu ve Avrupa isglcinin %12’sini olusturmaktadir. Tu-
rizm endustrisi Avrupa igin istihdamda biyUimenin motor endistrisi, enfor-
masyon teknolojilerinin kullaniminda ve bu alanda yenilik Uretmede lider,
refahin ve sosyal kaynasmanin tesvik edilmesinde ekonomik gelismenin
motorudur. Diger taraftan tarihi ve dogal alanlarin ve kiiltiirel mirasin korun-
masinda énemli bir etken, farkli kiltlrler arasinda bir kdprl ve barig ve istik-
rari saglayan bir 6ge olarak tanimlanmakta (ETC, 2005) ve bu nedenlerle de
¢cok dnemli bir endUstri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Turkiye incelenecek olursa, 2004 yilina gore Turkiye'ye gelen turist sa-
yisl %20,60 artisla 21,124,886’ya ulasmistir. Ayrica 2005 yili turizm gelirleri
bir dnceki yila gbére %14,26 oraninda artarak 18,153 milyon dolara ulagmistir
(Kaltar ve Turizm Bakanhgi, 2006b:8-9). Turizm gelirleri bakimindan ilk on
Ulke icinde yer alan Tirkiye, diger taraftan turizmin etkiledigi sektérlerin sik-
likla Tarkiye’de mal ve hizmet Uretmeleri nedeniyle gelir artirici bir unsur
yaratmakta ve turizmi ekonomi agisindan daha énemli kilmaktadir. Turizme
dayal sektdrlerin glicl, Turkiye turizminin ihtiyag duyacagi Uriin ve hizmetle-
rin erisilebilir olmasi agisindan Tarkiye turizmi agisindan bir gii¢c noktas! ya-
ratmaktadir (Atesoglu, 2006:131).
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SONUC

Turizmin, emek yogun sektérlerden biri olmasindan dolayr AB tarafin-
dan yeni Uye ve aday Ulkelerde yayginlagsmasi desteklenmektedir. Turizm
sektorl 6zellikle bdlgesel kalkinma ve yeni is alanlar yaratma agisindan
kurtarici sektorlerden biri olarak goérilmektedir. Turizm sektdr(, turistlerin
yaptiklari harcamalar Gzerinden yeni lUye ve aday Ulkelere dolayl olarak
sermaye aktarimini da saglamaktadir. Bir baska deyisle, bltce aciklarini
kapatici etkisi olan sektdr, yeni Gye ve aday Ulkelerde, daha az riskli gériinen
O0demeler dengesi tablosu olusmasina dolayli olarak katki saglamaktadir
(Atesoglu, 2006:24).

AB Ulkeleri ve aday Ulkeler arasinda 6zellikle Akdeniz ¢anagdinda yer
alan Ulke ekonomileri biylk 6l¢iide turizme bagimlidir. Deniz-kum-giines
Ucgeninde ve kitlesel turizm agirlikli bir yapiya sahip bu Ulkelerin disinda,
yeni tye devletlerin ekonomilerinde de turizmin pay hizla artmaktadir. Gev-
reye zarar veren ve katma deg@eri disik sanayi kollarini yeni (iye ve aday
Ulkelere kaydiran merkez Ulkeler, ilgili Ulkelerdeki istihdam sorunlarini ve
ekonomideki dis acgiklarin etkilerini azaltmak igin turizmin gelismesini destek-
lemektedirler.

“DTO tarafindan hazirlanan ‘Turizm 2020 Yili Vizyonu' calismasinda,
2020 yilinda dinyadaki turist sayisinin 1,5 milyar kisi, toplam turizm gelirleri-
nin ise 2 trilyon ABD dolari olacadi dngérilmektedir” (Kiltdr ve Turizm Ba-
kanhgi, 2006a:2). Bu baglamda, turizmin dinyadaki gelisen ve biylyen
cizgisi gelecekte bu gelismeden pay almak amaciyla tlkelerin ve bélgelerin
rekabet halinde olmaya devam edeceklerini géstermektedir.

Avrupa battnlesmesi, turizm Gzerinde de bir takim etkilere sahiptir. Di-
ger taraftan turizm endUstrisi de Avrupa butlnlesmesi Uzerine etki edecektir.
Ozellikle Avrupa bitiinlesmesinin temel unsurlar arasinda olan kisilerin,
sermayenin, mallarin ve hizmetlerin serbest dolagimi, ulastirmada serbest-
lesme, rekabet, cevre, istihdam tiketicinin korunmasi, mali ve bélgesel ge-
lisme (Cardoso ve Ferreira, 2000:407) gibi faktdrler turizmi etkilemektedir.
AB’nin doguya dogru gerceklesen genislemesi turizm endustrisi bakimindan
kimi olumlu etkileri beraberinde getirse de bu bélgenin ézellikle 2007 yilinda
daha guglu etkilere sahip olacagi tahmin edilmektedir (Smeral ve Weber,
2000:1003-1004). Ozellikle 1989 yilindan itibaren GSMH'leri artan yeni lye
devletler, hem bir turizm destinasyonu hem de potansiyel turizm tiketicilerini
barindiran bir pazar konumuna gelmistir.
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Tarkiye acisindan bakilacak olursa; Tarkiye, OECD (lkeleri arasinda,
yabanci turist girisi bakimindan son 5 yilda %20,6’lik artigla en hizli gelisen
Ulke olmustur (Kdltir ve Turizm Bakanhgi, 2006a:3). AB tam Uye adayi ola-
rak Turkiye’nin yarattigu faaliyetler ve olusturdugu politikalar, AB politikala-
rindan timdyle bagimsiz bir bicimde gergeklestiriiemez. Buradan yola ¢ika-
rak AB’nin turizm alanina iliskin olarak gergeklestirecedi uygulamalardan
hem bu pazara yénelik olarak ¢alisan hem de AB aday: bir llke olarak Turki-
ye de etkilenecektir. Bu baglamda 6zellikle Avrupa kitasi i¢inde en hizh geli-
sen turizm Ulkelerinden biri olarak Turkiye’nin, AB Uyelerinden ve aday lye
tlkelerinden daha fazla avantaja sahip oldugu sdylenebilmektedir. Ozellikle
son genigleme Ulkeleri ve yeni aday Ulkeler arasinda turizm endistrisi baki-
mindan en gelismis tlke Turkiye’dir.
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