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Ozet: Bu arastirmanin amaci televizyon (TV) programlarinin ortaokul dgrencilerinde
cagristirdigi cesitli kavramlarin incelenmesidir. Arastirmanin yéntemi niteldir. 1 — 14
Ekim 2016 tarihleri arasinda yayinlanan 369 TV programi, 203 ortaokul 6grencisinden
elde edilen veriler yolu ile incelenerek analiz edilmistir. Sonug olarak elde edilen
bulgulara gore; TV programlarinda islenen kavramlar ortaokul 6grencilerinde bilissel
diizeyde yer etmektedir. TV programlari 6grencilerde daha ¢ok ask, korku ve sevgi
kavramlarini gagristirmaktadir. Cagrisim yapan kelimeler 6grencilerin cinsiyetine gore
farklilagmaktadir. Kizlar erkeklere oranla ask, sevgi, evlilik, arkadaslik, eglence,
gllmek, yarisma gibi kavramlara; erkeklerde kizlara oranla 6lim, korku, silah, kavga,
mutluluk gibi kavramlara daha c¢ok c¢agrisim yapmaktadir. TV programlarinda
duygusal icerikli kavramlar (aile, Gzlintl, sevgi, evlilik, ask, arkadashk, mutluluk,
korku), siddet igerikli kavramlardan (savas, silah, 6lim, kavga) daha c¢ok
islenmektedir. TV programlarinda islenen aile ve Gzlinti kavramlarinin 6grencilerde
daha ¢ok ask ve korkuyu gagristiriyor olabilecegi sdylenebilir. Ortaokul 6grencilerinin
macera icerikli yapimlardan hoslandiklari sdylenebilir. Yapilan bu arastirma TV
programlarinin ¢ocuklar Uzerindeki yansimalarinin bircok kavram agisindan
incelendigi bir arastirma olmasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Bu arastirma
sonucunda TV programlarinda islenen kavramlarin MEB - RTUK isbirligi saglanarak
gozden gecirilmesi onerilebilir.
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Anahtar Kelimeler: Televizyon programlari, ortaokul o6grencileri, Ogrencilerin
alimlamalari, alimlama, televizyon.

Abstract: The aim of this study was to examine of various concepts of TV programs
called by students Qualitative research method was used in the study. 369 TV
programs, which were broadcasted from October 1 to 14, 2016, were examined and
analyzed in terms of data from 203 secondary school students. According to the
findings obtained as a result; Concepts in TV programs are located at the cognitive
level in secondary school students. TV programs are more reminiscent of the
concepts of love, fear and affection in students. The evocative words differ according
to the gender of the students. Females compared to men, love, affection, marriage,
friendship, entertainment, laugh, competition, such as concepts; men are more
associated with concepts such as death, fear, arms, fighting, happiness compared to
girls. Emotional contexts (family, sadness, affection, marriage, love, friendship,
happiness, fear) in TV programs are more involved than violent contexts (war,
weapon, death, fighting). It can be said that the concepts of family and sadness in TV
programs may be more evocative of love and fear in the students. Secondary school
students enjoy adventure-making productions. This study was thought to be
important and worthwhile because it was a study in which the effects of TV
programs on children were examined in terms of many concepts. It is suggested that
the level of influence of TV programs on students is examined by MEB (Ministry of
National Education) and cooperation with RTUK (Radio and Television Supreme
Council) is provided.

Keywords: TV programs, secondary school students, students' receptions, reception,
television.

Girig
Televizyon (Tv), eglendirici ve Ogretici etkisinin yaninda bireylerin kendilerini
tanimalari ve kisiliklerini gelistirmeleri igin ortam saglayan onemli bir aractir
(Yavuzer, 1982). Gliniimiizde televizyon; ekonomik, fiziksel, bilissel ve imgesel sinir
tanimayan bir serbest giris teknolojisidir. Konusurken ¢ocuklar duymasin diye fisilti
halinde konusulabilir. Ancak televizyon fisildayamaz. Televizyon gorintileri somut ve
aciklayicidir. Cocuklar televizyon programlarinin gosterdigi her seyi goérirler (Kara,
2011; Postman, 1995). Buna ek olarak, televizyonda gorduklerinin gergek olduguna
inanarak izlediklerinden etkilenirler (Menendz — Alarcon, 1993). Bu anlamda
televizyon programlari, izleyenlerinin sosyal gerceklik algilarini etkiler (Ozer, 2005b).
insanlarin sosyal gerceklige iliskin algilari ve yorumlari zamana ve mekana gore
degisken bir yapidadir. Ancak televizyonun icadi zaman ve mekan sinirlandirmasini
ortadan kaldirmistir. TV'de islenen olaylar ve konular farkl ortamlardaki izleyenlerine
ayni anda ulasabilmektedir. Bunun yaninda Turkiye’de televizyon izleme oranlari
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giderek yikselmektedir. Modern topluma gegis ile birlikte yasam standartlarinin
yukselmesi insani dogadan uzak bir nevi beton mezarlara donlsen sehirlere
hapsetmistir. DOrt duvar arasinda dogup blyiliyen c¢ocuklar igin televizyon bir
kurtarici, bir bakici, bir zaman gegistirici ve oyalayici olarak rollini almistir. Anne
babalar cocuklarini beslemek igin bile televizyonun ¢ocugu oyalayici roliinden
yararlanir olmustur (Yapici, 2006).

Televizyonun kolay ulasilabilir medya olarak ilk sirada yer almasi ve okuma yazma
bilmeyi gerektirmemesi diger medyalara gore etkileme giclini artirmistir (Sirin,
2015).Televizyon, izleyenleri tizerinde dogrudan ya da dolayh olarak bilissel, duyussal
ve davranissal agilardan etkiler birakabilen bir aragtir (Ball-Rokeach & DeFleur, 1976;
Gunter, 1994; Coéloglu, 2010). Bu etkiler farkli kuramlar yolu ile agiklanabilirler. Bu
kuramlar, Gerbner ve arkadaslarinin Kiiltiirel Gostergeler Projesi, Bandura’nin Sosyal
Ogrenme Kurami, Alimlama Kurami, ve Ogrenme kuramlarindan Bilissel kuram olarak
siralanabilir. George Gerbner ve arkadaslarinin ileri strdikleri kiltlrel gostergeler
projesi ya da yetistirme adi verilen kuramda televizyonun insanlar (izerinde
bebeklikten baslayan bir yetistirme etkisi oldugundan bahsedilir (Ercan ve Demir,
2015). Buna gore televizyon, gorece duragan ve ortak imgeleri insan zihnine
eklemektedir. Kuram, televizyonun dugsel diinyasina bagli kalmanin uzun zamanda
gosterecegi toplam roliinii sorgulamaktadir (Morgan ve Shanahan, 1991; Ozer,
2005b). Glinimuzde ozellikle TV kanallarinin fazlaligi, ¢ocuklarin izleyebilecegi TV
programlarinin yayin saatlerinin yanhshgi, ailelerin duyarsizhg1 gibi etmenler bu
konunun Uzerinde durulmasi gerektiginin 6nemini artirmaktadir (Celikten ve
Celikten, 2007).

izleyenler olarak cocuklar, ayrintilara yetiskinlerden cok daha fazla dikkat ederler
(Elden ve Ulukok, 2006). Ancak hayalle gergegi ayirt etmede zorlanabilirler.
Televizyonda gérdiiklerini gercek olarak algilayabilirler (Oztiirk, 1999). Nitekim gorsel
isitsel bir arag olan televizyon anlamayi degil algilamayi gerektiren bir aragtir
(Erginbas, 2012). David Morley 1980 yilinda yaptig arastirmasinda farkl yas, cinsiyet,
egitim ve mesleklerden olusan gruplarin Nationwide magazin programini nasil
alimladiklarini incelemistir (Yaylagiil, 2010). Sonug¢ olarak gruplarin izlenilen
programa farkli anlamlar yuikledikleri sonucuna ulagsmistir (Yicel, 2014). Cocuklarin
medya ile etkilesimleri sonucu Urettikleri anlam vyetiskinlerinkine goére farkh
olabilmektedir. Cocuklar, izledikleri televizyon programlarindan kolayca etkilenirler
ve olaylari taklit etmeye calisirlar (Kaya ve Tuna, 2010).

Televizyon c¢ocuklar icin onlara kiiglk yaslarda bilgi veren, sézcik dagarcigini artiran,
ebeveynlerden sonra en 6nemli aractir (Guler, 1989; Karaca, Pekyaman, ve Giiney,
2007). Televizyon ¢ocuklar icin ayni zamanda bir sosyallesme aracidir. Bu
sosyallesme cocuk agisindan bir 6grenme slireci olup tek yonltudir (Yesiltuna, 1999).
Sosyallesme ile gocuk toplumda kendisinden beklenen rol ve gorevleri 6grenir (Kaya
ve Tuna, 2008). Bu durum televizyonun ¢ocuklar Gizerindeki etkisini énemli kilar. S6z
ve gorselin birlestigi televizyon, cocugu etkileyerek onda kalici izler birakabilir
(Yavuzer, 1986). Televizyon c¢ocuklarin sosyal davranislarini arkadashk, paylasma,
yardimlagsma gibi olumlu yoénlerden etkileyebilecegi gibi; siddet, ahlaki yozlasma,
ihtiras gibi olumsuz yonlerden de etkileyebilir (Dogan ve Goker, 2012). Sosyal
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o6grenme kuramina gore; bireyler baskalarinin davranislarini gézlem ve taklit yolu ile
kazanabilirler (Bandura, 1977). Bir medya araci olarak televizyonun izleyenlerine
gorsel isitsel sahneler sunan bir ara¢ olmasi onu gozlem ve taklide agik kilar.
Saldirgan davranislar, cinsel iliskiler, alkol kullanimi, sigara icme, obezite ve saglksiz
beden imaji medya araciligi ile etkilenebilir (Strasburger, 2009). Bu anlamda ozellikle
ergenlik caginda (12-21 yas), televizyondan izlenenler ¢ocuklar igin davranis modeli
ornegi olabilirler. Bu ozellik, izlenilen programlardaki her bir sahnenin etkilerinin
incelenmesinin gerekliligi icin dnemlidir. izleyenler olarak ¢ocuklar, televizyon yoluyla
yetiskinlerin diinyasina ait bir takim kavramlara (ekonomik, toplumsal, cinsel iliskiler,
kavga, siddet olaylari, 6lim vb.) tanik olabilmektedir. Bu durum bir nevi gocuklugun
yok olusudur (Postman, 1995). Brown (1992) arastirmasinda televizyonun
amaglarindan birinin de dizilerdeki karakterlerin davranislarini sergileyen, onlar gibi
konusan, onlar gibi giyinen izleyici kimligi olusturmak oldugunu vurgulamistir (Tas ve
Yalginkaya, 2015). Dizilerde 6grenciler giinlerini cogu zaman kiz-erkek iliskileri ile
gecirmekte, sik sik sevgili degistirmekte, asik olmakta ve bunun icin kavga
etmektedir. (Celikten ve Celikten, 2007; Tas ve Yalginkaya, 2015). Televizyon kanallari
reyting amaciyla toplum psikolojisini etkileyen kan, vahset, cinayet gibi siddet icerikli
programlar yayinlamaktadir. (Tekin, 1998; Kara, 2011). Komedi programlari, haber
programlan, diziler, televizyon filmleri, muzik klipleri, reklamlar, c¢izgi filmler
cinsellikle ilgili mesajlar verebilmektedir. Bunun igin iletilen mesajlarin gériintlistinin
olmasi sart degildir. Sunulan aile yasamina ait kurallar bile cinsellikle ilgili mesajlar
taslyabilmektedir (Artan, 2001). Bu durum 6grencilerin cinsel gelisimlerini olumsuz
etkilerken, arkadaslik dostluk gibi toplumsal degerlerini yozlastirabilmektedir. Collins
(2004), 12-17 yas arasi 1792 adolesan ile yaptigl arastirmasinda televizyonda
izlenilen cinsel icerikli programlarin cinsel davraniglar tetikledigi sonucuna ulagsmistir
(Oztiirk ve Karayagiz, 2007). Kaiser Family Foundation’in 1998 yilinda yaptig
arastirmada genglerin %40’'inin medyadaki cinsel igerikli yayinlardan etkilendikleri
belirtilmistir (Artan, 2001; Kunkel, Cope, ve Biely, 1999). Pediatri Dernegi, 2008 yili
Mayis ayl raporunda medyanin c¢ocuklar Uzerinde saldirgan davranis ve siddet,
madde bagimhhgi ve istismar, beslenme ve obezite, bedensel benlik algisi, cinsellige
diskinlik, ozbenlik algisi, reklam, pazarlama ve tlketim gibi farkh etkilerinin
oldugunu aciklamistir (Elma ve digerleri, 2009). Televizyonda islenen kavramlarin
programlarda hangi siklikla islendikleri olusabilecek etkileri bakimindan énemlidir.
Nitekim bilissel 6grenme kuramina gore, dikkat ve segici algl yolu ile duyular
aracihgiyla dis ortamdan alinan bilginin belli bir stire¢ dahilinde kisa siireli bellekte
islendigi ve tekrar edildigi takdirde uzun sireli bellege aktarildigi, burada sirekli
olarak kaldigi savunulur (Tay, 2005). Buna gore televizyon programlarinda siklikla
islenen kavramlarin izleyenlerde kisa siireli bellekten uzun sireli bellege aktariimasi
ve slrekli kalmasi durumu s6z konusudur. Bu bakimdan TV programlarinda hangi
kavramlarin ne siklikla islendigi 6nem tasimaktadir.

GiUnUmiuze degin televizyonun izleyenlerdeki yansimalari ile ilgili farkh arastirmalar
yapiimis olmakla birlikte ingiltere (Piepe, Charlton and Morey, 1990) ve Arjantin
(Morgan ve Shanahan, 1991) gibi (lkelerin yaninda Turkiye’de de cesitli televizyon
arastirmalari (Avcioglu, 2009; Batmaz, 1986; Batmaz ve Aksoy, 1995; Damlapinar,
2008; Erdogan, Eksi ve Tektas, 2012; Ozer 2003; 2005a; 2005b; 2005c; Ozer ve
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Geresimova, 2010; Taylan, 2011; Yumlu, 1987) bulunmaktadir. Ancak yapilan
arastirmalarda en ¢ok siddet sahneleri incelenmis ve TV programlarinin yogun siddet
sahneleri igerdigi vurgulanmistir. Yapilan bu arastirmada; sadece siddet sahneleri
degil diger sahneler de incelenmistir. Ogrencilerden toplanan kavramsal verilerin TV
programlarinda ne siklikta gectigi arastirilmistir. Arastirmanin TV programlarinin
cocuklarin zihinlerinde biraktigi yansimalara dair ipuglari sunmasi bakimindan énemli
oldugu; bu anlamda arastirmacilara ve alan vyazina katki saglayacagi
distntlmektedir.

Aragtirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci televizyon programlarinin ortaokul 6grencilerinde ¢agristirdig
gesitli kavramlarin incelenmesidir. Bu yolla farkli sinif seviyelerindeki ortaokul
ogrencileri ile calisilarak cinsiyet ve sinif seviyelerine gore kavramlara iliskin algida
segicilik olup olmadigi da arastirilmistir. Arastirmada ‘TV programlarinin ortaokul
ogrencilerinde biraktigi alimlama etkisi nasildir?’” temel sorusuna cevap aramak
hedeflenmistir. Bu problem ciimlesinden yola c¢ikarak belirlenen alt problemler
sunlardir:

e Ortaokul 06grencilerinde TV programlari ile ilgili ¢agrisim yapan
kavramlar nelerdir?

e Besinci sinif 6grencilerinde TV programlari ile ilgili ¢agrisim yapan
kavramlar nelerdir?

e Altina sinif 6grencilerinde TV programlari ile ilgili ¢agrisim yapan
kavramlar nelerdir?

e Yedinci sinif 6grencilerinde TV programlar ile ilgili ¢agrisim yapan
kavramlar nelerdir?

e Sekizinci sinif 6grencilerinde TV programlar ile ilgili ¢cagrisim yapan
kavramlar nelerdir?

Yontem

Arastirmanin yontemi nitel arastirma yontemidir. Bu kapsamda alimlama arastirmasi
gerceklestirilmistir. Alimlama arastirmalarinda, hem igerik ¢oéziimlemeleri hem de
izleyiciden elde edilen verilerin ¢6zimlemeleri birbirleriyle iliskilendirilerek
karsilastirilir. Ahmlama ile ilgili ilk arastirmalar daha ¢ok haber metinleri ile ilgili
yapilmisken sonralari daha ¢ok TV programlarina yénelim olmustur. Alimlama ile
izleyici ve icerik iliskisi baglaminda nitel ve gorgil bir ¢oziimleme yolu izlenir. Bu yolla
medya iceriginin etkileri ile ilgili bir tavir gelistiriimesi mumkindar (Jensen &
Rosengren, 2005; Yildirnnm Becerikli, 2012). Yapilan bu arastirmada da 6grencilerden
elde edilen veriler TV programlarinin ¢oéziimlenmesinden elde edilen veriler ile
iliskilendirilmek istendiginden alimlama arastirmasi tercih edilmistir. TV
programlarinin  6grencilerde  cagristirdigi  ¢esitli  kavramlarin  incelenmesi
amaglanmistir. Bu amagla yuksek reytingli TV programlari 6grencilerde gagrisim
yapan kavramlara goére incelenmistir. Yapilan bu arastirma her ne kadar alimlama
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arastirmasi olsa da yapilan alimlama arastirmalarindan yontemsel olarak farklihk
gostermektedir. Tirkiye’deki alimlama arastirmalari daha cok izleyici alimlamasi
olarak degil igerik ve séylem alimlamasi olarak gergeklestirilmistir. Pek ¢ok alimlama
arastirmasi (Seker ve Balci, 2013; Seker ve Tiryaki, 2013; Yicel, 2014), izleyicinin
secgili TV Urinlerini nasil okuduklari ¢dziimlenerek gergeklestirilmistir. Alimlama
calismalarinda genellikle katilimcilara sorulan acik uglu sorulardan alinan cevaplar
direkt olarak bulgularda sunularak sonuca ulasiimaya calisiimistir. Yapilan bu
arastirmada ise televizyon programlarinin izleyicilerde biraktigi c¢agrisimsal
yansimalarin nasil oldugu frekans ve ylizde hesaplamalari ile incelenmistir.

Calisma Grubu

Arastirmanin iki ¢alisma grubu bulunmaktadir. Bunlardan ilki 2016 yili Ekim ayinda
Manisa Gordes ilgcesinden segilen 203 ortaokul 6grencisidir. Ogrenciler, amagli
ornekleme yontemlerinden kolay ulasilabilir durum érneklemesi yoluyla secilmistir.
Amacli érneklemede secilen 6rneklem arastirmacinin kesfetmek istedigi konu ile ilgili
bilgi vericidir (McMillan ve Schumacher, 2006). Kolay ulasilabilir durum 6rneklemesi
yontemi ise arastirmaciya hiz ve pratiklik kazandirir. Bunun nedeni arastirmacinin bu
yéntemde yakin olan ve erisilmesi kolay olan durumu se¢mesidir (Yildirim ve Simsek,
2008). Bu baglamda yapilan bu arastirmada orneklem segiminde ulasilabilirlik,
gonillilik ve amaca uygunluk esas alinmistir. Ogrencilerin cinsiyet ve sinif
diizeylerine ait bilgileri Tablo 1 de sunulmustur.

Tablo 1. Ogrencilerin cinsiyetlerine ve sinif seviyelerine gére dagihimlari.

5. Sinif 6. Sinif 7. Sinif 8. Sinif Toplam
Kiz 20 22 32 27 101
Erkek 23 28 17 34 102
Toplam 43 50 49 61 203

Arastirmanin diger veri kaynaklari TV programlaridir. TV programlari amagli
drnekleme ydntemlerinden &lgiit drnekleme yoluyla segilmistir. Olgiit drneklemede
arastirmaci 6érneklemini 6nceden belirlenen kriterlere gore secer (Neuman, 2010).
Yapilan bu arastirmada 720 program arasindan belirli kriterler ile secilen 369 TV
programi incelenmistir (Tablo 2). TV programlarinin se¢iminde su kriterler
gozetilmistir: Ogrencilerden verilerin toplandigi 1 — 14 Ekim arasinda yayinlanmis
olmasi, Reytingi 1.00’den yiksek olmasi, ¢izgi film, haber programi ve reklam
olmamasi, 6grencilerin okulda bulunduklari saatler gozetilerek hafta ici saat 17.00 -
00.00, hafta sonu 08.00 - 00.00 arasi yayinlanmis olmasi.
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Tablo 2. Reyting siralamasina gore incelenen tv programlarinin sayilari.

Tarih Reytingi 1.00’dan yiiksek olan incelenen program sayisi
program sayisi

1 Ekim Cumartesi 50 33
2 Ekim Pazar 52 33
3 Ekim Pazartesi 51 25
4 Ekim Sah 47 23
5 Ekim Carsamba 49 23
6 Ekim Persembe 49 23
7 Ekim Cuma 51 22
8 Ekim Cumartesi 56 32
9 Ekim Pazar 58 36
10 Ekim Pazartesi 52 25
11 Ekim Sali 51 24
12 Ekim Carsamba 53 21
13 Ekim 48 22
Persembe

14 Ekim Cuma 53 27

TOPLAM 720 369

Veri Toplama ve Analizi

Verilerin toplanmasi ve analizi arastirmacinin kendisi tarafindan gergeklestirilmistir.
Bu siiregte alimlama analizlerinden farkli bir yol izlenmistir. ilk olarak; arastirmaya
katilan 06grencilerden televizyon programlarinin ¢agrisim yaptigl kavramlarin
belirlenmesi amaclanmistir.  Bu amagla katilimci  6grencilerden  ‘Televizyon

programlari denilince aklima gelen kavramlar sunlardir: ... ifadesini
tamamlamalari istenmistir. Formun doldurulmasi oncesi 6grencilere kavramlar ile
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ilgili kisa bir acgiklama yapilmistir. Formlarini doldururken haber programlarini,
reklamlari ve gizgi filmleri hari¢ tutmalari istenmistir. Cimleyi tamamlamalari igin 10
dakikalik bir siire verilmistir. Kavramlarin analizi, 6grenciler tarafindan belirtiime
sikligina gore cinsiyet ve sinif seviyeleri degiskenleri gozetilerek tablolastinimistir.
203 6grenciden 381 farkl kavram elde edilmistir.

ikinci asamada elde edilen kavramlardan en fazla frekansa sahip ilk 19 kavram ile
izlenecek TV programlarinin analizinde kullanilacak bir tablo (Tablo 3)
olusturulmustur. Bu tabloda yer alan kavramlarin sayisi gerceklestirilecek analizlerde
tabloya sigabilecek maksimum kavram sayisina gore belirlenmistir. 1 — 14 Ekim 2016
tarihleri arasinda yayinlanan, en yiiksek reyting degerlerine sahip TV programlari
Uzerinde kavramlarin bulundugu bu tablolara giin giin kaydedilmistir. Her bir giin igin
bir tablo olacak sekilde toplam 14 tablo olusturulmustur.

Tablo 3. TV programlarinin incelenmesinde 6grencilerden edinilen kavramlara gore
olusturulan forma ait analiz 6rnegi.

v KAVRAMLAR
PROGRAMLARI
4
gﬁr_%' g & o S
: g Z § § 8 : 5 s x B 3 E 4
B EEEE RN
< 2 $H S S & 2 0O @ < T H 2 @& 2 & o5 § &

Recep ivedik 4 0 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 0 1 0 0 1 0

Riizgarin kalbi 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1

iliski durumu 1 0 1 1 1 0 1 0 1 1 1 0 0 1 0 0 1

Kertenkele 1 1 1 0 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 0 0 0

yeniden dogus

Tatli intikam 1 0 1 0 1 1 0 0 0 1 1 0 1 1 0 0 1

Seksenler 1 0 1 1 1 1 1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1

ilkerAyriklavar 0 1 1 1 o0 1 1 o0 1 1 1 0 o0 1 1 o0 1

misiniz yok
musunuz?

iliskiduubu 12 o 1 1 1 o0 1 o0 1 1 1 o0 O0 1 0 o0 1
evli (Tekrari)

TOPLAM 6 4 7 6 7 5 6 2 5 7 7 2 5 7 1 1 6

0 degeri: Kavram programda bulunmuyor. 1 degeri: Kavram programda bulunuyor.
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Her bir program farkli zamanlarda arastirmaci tarafindan tekrar izlenerek
Ogrencilerde ¢agrisim yapan kavramlarin ilgili programda gecip ge¢medigi analiz
edilmistir. Kavramlar, TV programlarinda var olup olmama durumlarina goére 1 ve 0
degerleri verilerek tabloya islenmistir. Tablodaki 1 rakami kavramin o programda
buldugunu; 0 rakami kavramin o programda bulunmadigini agiklamaktadir. Toplam
satiri ile o glin o kavramin kag programda gectigi gosterilmistir. Bu sekilde 14 giin igin
ayri ayri belirleme yapilmistir. Toplamda 369 adet TV programi, lzerinde &rnek
inceleme verilen Tablo 3 yolu ile 0 ve 1 degerleri verilerek analiz edilmistir.
Bulgularda olusturulan tablolarda yizde ve frekans degerlerine de yer verilmistir.
Ayrica 6grencilerin sinif dizeyleri ve cinsiyet degiskenleri ile ilgili incelemeler de
yapilarak tablolastiriimistir.

Arastirmanin Gegerlik ve Gilivenirligi

Nitel arastirmalarda i¢ gecerlik arastirmanin tutarlihig olarak adlandirilir (Yildirim ve
Simsek, 2008). Bu arastirmada bulgularin tutarliiginin saglanmasi amaci ile reyting
siralamasina gore segilen ve incelenen TV programlarinin frekans sayilari her bir giin
icin ayri sunularak tablolastiriimistir. Nitel arastirmalarin dis gecerligi arastirmadan
elde edilen sonuglarin genellenebilirligidir (Neuman, 2010). Bu arastirmada dis
gecerligi saglayabilmek adina 6grencilerden yari yapilandirilmis form yardimiyla
toplanan verilere ait sonuglar TV programlarinda varoluslarina goére incelenerek
desteklenmistir.

Nitel arastirmalarin farkli arastirmacilar tarafindan ayni sekilde bulgulandiriimasi
arastirmanin i¢ giivenirligini destekler (Yildirim ve Simsek, 2008). Bu nedenle calisilan
konuya ait literatiir ayrintilari ile sunulmaya cahsilmistir. Orneklem dahilindeki TV
programlari tekrar tekrar izlenmek suretiyle analiz edilmistir. Okuyucunun bulgulara
yapilan yorumdan etkilenmeden odaklanabilmesi adina oncelikli olarak tablolar
sunulmus agiklamalara sonrasinda yer verilmistir. Arastirmanin bulgu ve sonuglarinin
zamanla degismemesi nitel arastirmalarin dis giivenirligidir (Sencan, 2005). Yapilan
bu arastirmada dis giivenirligin saglanmasi problem durumu, yontem ve arastirmada
izlenen yolun ayrintilari ile agiklanmasi ile saglanmaya calisiimistir. Boylelikle ileride
yapilabilecek benzer arastirmalara yol géstermek istenmistir.

Bulgular

Ogrencilerde TV Programlarinin En Cok Cagrisim Yaptigi Kavramlar Ve Kavramlarin
Farkli Sinif Seviyelerine Gore incelenmesine iliskin Bulgular

Ogrencilerde TV programlarinin ¢agrisim yaptigi kavramlara iliskin bulgular Tablo 4’te
sunulmustur. Kavramlarin hangi sinif seviyesinde hangi oranda ¢agrisim yaptigi ayni
tablo lzerinde gosterilmistir.
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Tablo 4. Ogrencilerde TV programlarinin en gok gagrisim yaptigi kavramlar.

Begsinci Sinif  Altinci Sinif Yedinci Sinif  Sekizinci Toplam
n=43 n=50 n=49 Sinif n=203
n=61

Sira KELIMELER f % f % f % f % Toplam %

1. Ask 24 53.49 29 58.00 15 30.61 22 36.06 90 44,33
2. Korku 14 32.56 30 60.00 6 12.24 19 31.15 69 34.00
3. Sevgi 22 5116 20 40.00 14  28.57 9 14.75 65 32,01
4. Mutluluk 3 6.98 34 68.00 6 12.24 4 6.56 47 23,15
5. Macera 9 20.93 19 38.00 3 6.12 16  26.23 47 23,15
6. Arkadaslik 9 20.93 20 40.00 7 14.29 7 11.50 43 21,18
7. Komedi 4 9.30 17  34.00 4 8.16 18 29.51 43 21,18
8. Oliim 4 9.30 22 44.00 2 4.08 13 2131 41 20,20
9. Eglence 9 20.93 5 10.00 19 38.78 5 8.20 38 18,71
10. Aile 8 18.60 18  36.00 9 18.37 3 4.91 38 18,71
11. Heyecan 5 11.63 13 26.00 5 10.20 12 19.67 35 17,24
12. Silah 17  39.53 5 10.00 6 12.24 7 11.48 35 17,24
13. Kavga 10 23.26 8 16.00 4 8.16 8 13.11 30 14.77
14. Yarisma 5 11.63 7 14.00 10 2041 8 13.11 30 14,77
15. Evlilik 6 13.95 4 8.00 5 10.20 13 2131 28 13,80
16. Futbol 0 0.00 7 14.00 9 18.37 7 11.48 23 11,33
17. Uziintii 3 6.98 9 18.00 5 10.20 4 6.56 21 10,34

Genel olarak bakildiginda 6grencilerde en ¢ok ¢agrisim yapan kavramlarin siralamasi
%44.33 ask, %34.00 korku, %32.01 sevgi, %23.15 mutluluk, %23.15 macera, % 21.18
arkadaslik, %21.15 komedi seklindedir. Ogrencilerde en fazla cagrisim yapan
kavramlar ask, korku ve sevgi kavramlaridir. Sinif seviyelerine incelendiginde gére en
¢ok cagrisim yapilan kavramlar; besinci siniflarda %53.49 ile ask; altinci siniflarda
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%68.00 ile mutluluk; yedinci siniflarda %38.78 ile eglence; sekizinci siniflarda %36.06
ile yine agktir. Ask kavraminin her dort sinif duizeyi icin de ¢agrisim yapan kelimelerde
ilk Ugte yer aldigl, besinci ve sekizinci sinif diizeylerinde en Ust sirada yer aldig
gorilmustir. Genel olarak bakildiginda Ogrencilerde ¢agrisim yapilan kelimelerin
siralamalari sinif diizeylerine gére degismektedir.

Farkli Sinif Seviyelerindeki Ogrencilerde TV Programlarinin En Cok Cagristirdig

Kavramlarin Cinsiyet Degiskenine Gore incelenmesine iliskin Bulgular

5. sinif 6grencilerinde en ¢ok ¢agrisim yapan kavramlara iliskin bulgular cinsiyete
gore verilerek Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5. 5. sinif 6grencilerine ait en ¢ok ¢agrisim yapilan kavramlar.

Sira Kavramlar Kiz Erkek Toplam
f % f % N=43 %

1. Ask 13 54.17 11 45.83 24 53.49
2. Sevgi 16 72.72 6 27.27 22 51.16
3. Silah 4 23.53 13 76.47 17 39.53
4. Korku 5 35.71 9 64.29 14 32.56
5. Kavga 4 40.00 6 60.00 10 23.26
6. Arkadaslik 7 77.78 2 22.22 9 20.93

Buna gore besinci siniflarda en ¢ok ¢agrisim yapan kavramlar sirasiyla ask (%53.49),
sevgi (%51.16), silah (%39.53), korku (%32.56), kavga (%23.26) ve arkadaslik
(%20.93)’'tir. Genel olarak bakildiginda kizlarin erkeklere oranla ask, sevgi ve
arkadaslik kavramlarina; erkeklerin kizlara oranla silah, korku ve kavga kavramlarina

daha ¢ok ¢agrisim yaptigi gérilmustar.
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Tablo 6. 6. sinif 6grencilerine ait en ¢ok ¢agrisim yapilan kavramlar.

Sira  Kavramlar Kiz Erkek Toplam
f % f % N=50 %

1. Mutluluk 13 38.24 21 61.76 34 68.00
2. Korku 11 36.67 19 63.33 30 60.00
3. Ask 17 58.62 12 41.38 29 58.00
4. Oliim 7 31.82 15 68.18 22 44.00
5. Sevgi 13 65.00 7 35.00 20 40.00
6. Arkadaslik 12 60.00 8 40.00 20 40.00

6. sinif 6grencilerinde en ¢ok ¢agrisim yapan kavramlara iliskin bulgular cinsiyete
gore verilerek Tablo 6’da sunulmustur. Buna gore altinci siniflarda en ¢ok ¢agrisim
yapan kavramlar sirasiyla mutluluk (%68.00), korku (%60.00), ask (%58.00), 6lim
(%44.00), sevgi (%40.00) ve arkadaslik (%40.00)'tir. Genel olarak bakildiginda kizlarin
erkeklere oranla ask, sevgi ve arkadaslk kavramlarina; erkeklerin kizlara oranla
mutluluk, korku ve 6lim kavramlarina daha cok cagrisim yaptigi géralmustar.

Tablo 7. 7. sinif 6grencilerine ait en ¢ok ¢agrisim yapilan kavramlar.

Sira Kavramlar Kiz Erkek Toplam
f % f % N=49 %

1. Eglence 11 57.90 8 42.10 19 38.78
2. Ask 10 66.67 5 33.33 15 30.61
3. Sevgi 11 78.57 3 21.43 14 28.57
4. Giilmek 9 75.00 3 25.00 12 24.49
5. Para 5 50.00 5 50.00 10 20.41
6. Yarisma 6 60.00 4 40.00 10 20.41
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7. sinif 6grencilerinde en ¢ok c¢agrisim yapan kavramlara iliskin bulgular cinsiyete
gore verilerek Tablo 7’de sunulmustur. Buna gore yedinci siniflarda en ¢ok ¢agrisim
yapan kavramlar sirasiyla eglence (%38.78), ask (%30.61), sevgi (%28.57), gulmek
(%24.49), para (%20.41) ve yarisma (%20.41)'dir. Genel olarak bakildiginda kizlarin
erkeklere oranla eglence, ask, sevgi, gilmek ve yarisma kavramlarina daha cok
cagrisim yaptigl gorlilmistlir. Para kavramina kizlarda ve erkeklerde ayni oranda
cagrisim yapilmistir.

Tablo 8. 8. sinif 6grencilerine ait en ¢ok ¢agrisim yapilan kavramlar.

Sira  Kavramlar Kiz Erkek Toplam
f % f % N=61 %

1. Ask 13 59.10 9 40.90 22 36.06
2. Korku 9 47.37 10 52.63 19 31.15
3. Komedi 10 55.56 8 44.44 18 29.51
4. Macera 9 56.25 7 43.75 16 26.23
5. Evlilik 11 85.62 2 15.38 13 21.31
6. Oliim 5 38.46 8 61.54 13 21.31

8. sinif 6grencilerinde en ¢ok cagrisim yapan kavramlara iliskin bulgular cinsiyete
gore verilerek Tablo 8’de sunulmustur. Buna goére sekizinci siniflarda en ¢ok ¢agrisim
yapan kavramlar sirasiyla ask (%36.06), korku (%31.15), komedi (%29.51), macera
(%26.23), evlilik (%21.31) ve 6lim (%21.31)'dir. Genel olarak bakildiginda kizlarin
erkeklere oranla ask, komedi, macera ve evlilik kavramlarina; erkeklerin kizlara
oranla korku ve 6lim kavramlarina daha gok ¢agrisim yaptigi gorilmustar.

En Yiiksek Reytinge Sahip Tv Programlarinda En Cok Cagrisim Yapilan Kavramlarin
Gegme Sikliklan Ve Yiizdelerinin incelenmesine iliskin Bulgular

Tablo 11'de 1- 14 Ekim 2016’ya ait reytingi en ylksek TV programlarinda
o6grencilerde en ¢ok ¢agrisim yapan kavramlarin gegme sikliklari ve ylizdelik degerleri
verilmistir. Buna gore incelenen 369 TV programinda c¢oktan aza dogru sirasiyla
%77.78'sinde aile, %73.17’sinde (zlntl, %71.54’lnde sevgi, %70.46’sinda evlilik,
%68.29'unda ask, %53.93’linde mutluluk %58.54’linde arkadashk, %48,51’inde korku
gecmektedir. Savas %1.08, futbol %1.63, yarisma %12.47, komedi %23.31, eglence
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%26.29, silah %27.37, 6lim %29.81, kavga %34.15, macera %34.42, para %36.86
oranlariyla diger kavramlardan daha geride kalmistir. Buna gore, 369 programin
287'sinde aile, 270’inde Uzlntl, 264’lUnde sevgi, 260’inda evlilik, 252’sinde ask,
216’sinda arkadaslik, 199’'unda mutluluk, 179’unda korku kavramlarinin gegcmesi
veya yansitilmasi s6z konusudur. Bu durum TV programlarinda duygusal igerikli
kavramlarin (aile, Gzuntl, sevgi, evlilik, ask, arkadashk, mutluluk, korku), siddet
icerikli kavramlardan (savas, silah, 6liim, kavga) daha cok islendigi soylenebilir.

TV Programlari ile ilgili En Cok Cagrisim Yapilan Kavramlar ile En Yiiksek Reytingli
Tv Programlarinda En Gok islenen Kavramlarin Karsilastirilmasina iliskin Bulgular

Tablo 10’da TV programlarinin 6grencilerde ¢agrisim yaptigi belirlenen ilk 10 kelime
ile TV programlarinda en ¢ok islenen ilk 10 kelimeye ait karsilagstirma verilmistir.

Tablo 10. TV programlarinin en ¢ok ¢agrisim yaptigi kavramlar ile TV programlarinda
en ¢ok islenen kavramlar arasindaki karsilastirma.

TV programlarinin en ¢ok ¢agrisim TV Programlarinda en ¢ok

aptigi kavramlar :
yapus islenen kavramlar

Ask Aile
Korku Oziinti
Sevgi Sevgi
Mutluluk Evlilik
Macera Ask
Arkadaghk Arkadashk
Komedi Heyecan
Olim Mutluluk
Eglence Korku
Aile Para
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Tablo 10 incelendiginde TV programlarina en ¢ok ¢agrisim yapilan ilk 10 kavramdan
altisinin (ask, korku, sevgi, mutluluk, arkadaslk, aile) TV programlarinda en ¢ok
islenen kavramlarda ilk 10’da yer aldig gorulmektedir.
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Tablo 11. Reytingi En Yiiksek TV Programlarimin Ofrencilerde En Cok Cagrisim Yapan Kavramlara Gore incelenmesi

Ask Korku Sevgi Mutluluk Macera Arkadashk Komedi Oliim Eglence  Aile Heyecan Silah Kavga Yansma Evlilik Futbol Ogziintii Savas Para
1 Ekim 26 19 28 20 22 22 17 8 15 27 23 8 21 2 26 2 22 a 16
Cumartesi
2 Ekim 25 20 26 23 12 18 12 11 13 15 24 9 18 4 27 a 21 1 13
Sah
3 Ekim 16 12 18 13 5 11 1 4 4 22 10 7 7 3 16 a 18 a 1
Pazartesi
4 Ekim 18 11 21 10 1 15 2 7 & 23 14 4 4 3 18 a 19 1 k]
Sah
5 Ekim 19 Q 20 17 8 15 3 7 7 16 13 5 7 5 16 1 17 Q 13
Carsamba
6 Ekim 16 13 14 7 5 k] 2 7 4 17 14 7 3 3 14 3 19 Q &
Persembe
7 Ekim 13 8 13 16 8 17 7 & & 18 Q & 4 3 16 a 18 Q 7
Cuma
8 Ekim 21 16 24 17 17 20 B8 11 10 28 21 10 14 3 25 a 26 Q 8
Cumartesi
9 Ekim 21 15 22 20 11 18 12 12 11 24 17 ] 13 5 26 23 a 17
Pazar
10 Ekim 12 10 15 12 ] 12 5 5] 4 22 11 7] 5 3 14 a 17 a 8
Pazartesi
11 Ekim 17 a 18 k] 3 14 2 7 5 20 12 8 8 5 17 a 16 2 8
Sah
12 Ekim 17 10 18 15 ] 16 5 7 5 15 12 7] B 2 17 a 17 a 10
Cargamba
13 Ekim 14 16 13 5 10 k] 3 8 1 17 13 k] 7 1 13 a 16 a 8
Persembe
14 Ekim 17 11 14 15 10 18 7 a9 G 22 14 10 7 4 15 a 21 a 7
Cuma
incelenen 252 179 264 159 127 216 86 110 o7 287 207 101 126 46 260 1 270 4 136
Program
sayis
=363
YUZDE 68.29 4851 71.54 53.93 34.42 58.54 2331 2981 26.29 77.78 56.10 2737 3415 1247 7046 163 73.17 1.08 36.86
%)

Tabloda yizde satinnda %:50'nin Gzerindeki degerler ayni satirda kahin puntolu olarak gésterilmistir.
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Tartisma, Sonug ve Oneriler

Bu arastirmada, televizyon programlar 6grencilerde ¢agrisim yapan farkli
kavramlar agisindan incelenmek istenmistir. Bu amacla 06grencilerden
toplanan kavramsal verilerin 6grencilerden verilerin toplandigi siregte
yayinlanan TV programlarinda islenme sikliklarina bakilmistir.

TV programlarinin ¢ogunlukla siddet icerdigi, siddet igerikli programlarin
izleyicileri olumsuz etkiledigi ile ilgili glinimiize degin bircok arastirma
yapilmistir.  Ancak vyapilan bu arastirmada elde edilen bulgular, TV
programlarinda duygusal icerikli kavramlarin (aile, Gzunti, sevgi, evlilik, ask,
arkadaslik, mutluluk, korku), siddet icerikli kavramlardan (savas, silah, 6lim,
kavga) daha ¢ok islendigini gostermistir. Bu sonug siddet igerikli sahnelerin
izleyicileri olumsuz etkiledigi ile ilgili yapilan arastirmalarin bir sonucu olarak
dusindlebilir. Siddet sahnelerinin azaltilmis olmasi, ancak diger sahnelerin
artirlmasi yolu ile gerceklesebileceginden, siddet sahnelerine karsiik TV
programlarinda duygusal icerikli sahnelerin yogunluk kazandirilmasi tercih
edilmis olabilir.

Arastirmada elde edilen bir diger sonu¢ 06grencilerde ¢agrisim yapan
kelimelerin 6grencilerin cinsiyetine gore farkhlastigidir. Kizlar erkeklere oranla
ask, sevgi, evlilik, arkadaslik, eglence, gllmek, yarisma gibi kavramlara;
erkekler de kizlara oranla 6liim, korku, silah, kavga, mutluluk gibi kavramlara
daha ¢ok c¢agrisim yapmistir. Literatiirde erkek cocuklarin kiz cocuklara gére
siddet icerikli yapimlardan daha fazla etkilendikleri ile ilgili baska arastirmalar
(Gentile vd., 2004; Késebalaban Dogan, 2006) da bulunmaktadir. Elde edilen
sonuglar yapilan arastirma bulgulari ile 6rtismektedir.

Arastirmada elde edilen bulgular, televizyon programlarinin ortaokul
ogrencilerinde en ¢ok ¢agrisim yaptigl kavramlarin sirasiyla ask, korku, sevgi,
mutluluk, macera ve arkadaslk oldugunu go6stermistir. Bunun yaninda
incelenen TV programlarinin %68’inde ask, %48’inde korku, %71’inde sevgi,
%53’inde mutluluk, %34’Gnde macera, %58’inde arkadaslik gegmekte ya da
islenmektedir. En ¢ok cagrisim yapilan kavramlarin TV programlarinda ge¢cme
oranlarinin %30’un Uzerindedir. Ayrica TV programlarina en ¢ok ¢agrisim
yapilan ilk 10 kavramin altisinin (ask, korku, sevgi, mutluluk, arkadaslik, aile)
TV programlarinda en c¢ok islenen kavramlarda ilk 10’da yer aldig
gorilmistir. Bu durum televizyonda islenen kavramlarin izleyenleri Gizerinde
bilissel yansimalar biraktigini diistindirmektedir.

Arastirmada ask kavrami TV programlarinin 6grencilerde en ¢ok cagrisim
uyandirdigl kavram olarak belirlenmistir. Sinif diizeyleri yoniinden kavramin
her dort sinif diizeyi icin de ¢agrisim yapilan kelimelerde ilk Ugte yer aldigi,
besinci ve sekizinci sinif diizeylerinde ise en Ust sirada yer aldig1 gortilmastir.
Kavram; bes, alti, yedi ve sekizinci sinif 6grencilerinin toplamda %40’undan
fazlasi tarafindan dile getirilirken, TV programlarinda ge¢me orani %68’in
Uzerindedir. Bu durumda kavramin 6grenciler genelinde en ¢ok c¢agrisim
vapilan kavram olmasi TV programlarinda ge¢me sikligindan kaynaklaniyor
olabilir. Bunun yaninda kavrama kiz 6grenciler erkek 6grencilere oranla daha
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fazla c¢agrisimda bulunmustur. Bu durumun 6grencilerin  gocukluktan
yetiskinlige bir gecis c¢agl olan ergenlik c¢aginda (addlesan ¢ag)
bulunmalarindan kaynaklandigi, 6grencilerin segici algidan kaynaklanan bir
nedenle kiz 6grencilerin bu kavramdan diger kavramlara goére daha ¢ok
etkilenmis olabilecegi sdylenebilir.

Ogrencilerde en ok cagrisim yapan ikinci kavram korkudur. Genel olarak
bakildiginda bes, alti, yedi ve sekizinci sinif 6grencilerinin %30’undan fazlasi
korku kavramini dile getirmistir. Kavram TV programlarinda %48 oraninda
gecmekte ya da islenmektedir. Korku kavraminin TV programlarindaki
tekrarlanma sikliginin, 6grencilerden elde edilen sonuca yansimis olabilecegi
diistinilebilir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), Milli Egitim Bakanhg
(MEB) tarafindan birlikte ydritilen bir arastirmada 1638 anne-baba ile
gorusilmis TV programlarinin iceriklerinin ¢ocuk ve gencler Gzerindeki
etkileri arastirilmistir. Cocuklarin 6zellikle siddet, korku ve cinsel icerikli
sahnelerden etkilendikleri ortaya konulmustur (900 saat okul 1500 saat TV,
2006). Bu sonug arastirmadan elde edilen sonuglar ile ortlsur niteliktedir.

Arastirmada sevgi kavrami 6grencilerde en ¢ok ¢agrisim uyandiran kavramlar
arasinda da TV programlarinda en ¢ok islenen kavramlar arasinda da lglincu
siradadir. Kavram, TV programlarinda %71’in Gzerinde bir oranda islenmistir.
Bu durumda sevgi kavraminin TV programlarindaki tekrarlanma sikhginin,
ogrencilerden elde edilen sonuglari etkilemis olabilecegi soylenebilir.

Arastirmadan elde edilen bulgularda macera kavrami TV programlarinin
cagrisim yaptigl kavramlar arasinda ilk beste yer almaktadir. Buna karsin TV
programlarinda en ¢ok tekrarlanan kavramlarda alt siralardadir. Bu sonug
ogrencilerin kavrama iliskin ilgileri oldugunu isaret ediyor olabilir. Milli Egitim
Bakanligi Egitimi Arastirma ve Gelistirme Dairesi Baskanligi (EARGED) nin
(2008), 936 ilkogretim ve ortadgretim ogrencisi ile yaptigi ‘Ggrencilerin
televizyonu izleme aliskanliklar’ bashkli arastirmada; 6grencilerin genellikle
macera ve aksiyon filmlerinden hoslandiklari sonucuna ulasilmistir. Bu sonug
arastirmadan elde edilen sonucu destekler niteliktedir. Ogrenciler macera
icerikli sahnelerden hoslanmaktadir.

TV programlarinda en ¢ok tekrarlanan kavramlar aile, Gzlintli ve sevgidir.
Buna karsilik en ¢ok ¢agrisim yapilan kavramlar ask, korku ve sevgidir. Bu
durum TV programlarinda islenen aile ve (zlinti kavramlarinin aktarim
siirecinde 06grencilere yansimasinin ask ve korku etkilerini birakiyor
olabilecegini distindliirmektedir. Evlilik kavraminin TV programlarinda islenme
orani  %70’in lzerindedir. Evlilik kavramini en fazla ortaokul sinif
diizeylerinden sekizinci siniflar dile getirmistir. Ayrica evliligi dile getiren
sekizinci sinif 6grencilerinin %85’i kizdir. Buna goére sekizinci sinif kiz
cocuklarinin evlilik icerikli televizyon programlarindan etkileniyor olabilecegi
distindlebilir. Bunun yaninda 2016 yili icin yapilan RTUK arastirmasinda
ylksek talep goren program tirleri Realite Showlar (cinayet, aile i¢i kavgalar
vb.), kadin programlari (evlilik programlari vb.) ve diziler olarak siralanmistir.
Ancak en c¢ok sikdyet goren program tirleri de kadin programlaridir. S6z
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konusu programlar ile ilgili RTUK’e gelen bildirimler genellikle gocuk ve
genclerin olumsuz etkilendigi; genel ahlak, manevi degerler ve ailenin
korunmasi ilkesine aykirihk teskil edildigi ile ilgilidir. Program yapimcilari
toplum tarafindan bu tiir programlara yonelik talep oldugunu belirtmektedir.
Sikayetler talep ile gelismektedir. Bu durum akillara izleyiciye baska segenek
sunulmayarak bu tir programlari izlemeye mecbur mu edildigi sorusunu
diistindiirmektedir  (RTUK, 2017). Cocuklar izleyenler arasindadir ve
sosyallesme siirecinde TV programlarindan etkilenebilmektedir. Bu bakimdan
TV programlarinda c¢ocuklarin gelisimlerini olumsuz yonde etkilemeyecek
diizenlemeler digtiniilmelidir.

Aragtirmada TV programlarinda bilgi, bilim ve egitim kavramlan ile ilgili
¢agrisimlarin 6grencilerde yok denecek kadar az oranda oldugu goriilmustir.
TV  programlarinin, iceriklerinin  birakabilecekleri etkiler gozetilerek
diizenlenmesi ve sunulmasi 6nerilebilir. Boylelikle belli kavramlara ait yiksek
islenme oranlarinin énlne gegilebilir. Bunun igin ilgili kurum ve kuruluslarin
(MEB, RTUK vb.) koordinasyonu saglanabilir. Can (2008) arastirmasinda bu
sonucu destekler nitelikte televizyon yayinlarinin 6grencilerin gelisimlerini
olumsuz yonde etkilemeyecek nitelikte olmasi gerektigini ve bu nedenle ilgili
kurum ve kuruluglardan koordineli faaliyet gostermeleri beklendigini
belirtmistir.

Sonug¢ olarak yapilan bu arastirmada elde edilen bulgulara goére; TV
programlarinda islenen kavramlar ortaokul 6grencilerinde bilissel diizeyde yer
etmektedir. TV programlari 6grencilerde daha cok ask, korku ve sevgi
kavramlarini  g¢agristirmaktadir. Cagrisim yapan kelimeler 6grencilerin
cinsiyetine goére farklilagmaktadir. Kizlar erkeklere oranla agk, sevgi, evlilik,
arkadaslik, eglence, glilmek, yarisma gibi kavramlara; erkeklerde kizlara
oranla 6lim, korku, silah, kavga, mutluluk gibi kavramlara daha ¢ok ¢agrisim
yapmaktadir. TV programlarinda duygusal icerikli kavramlar (aile, tzlntQ,
sevgi, evlilik, ask, arkadaslik, mutluluk, korku), siddet icerikli kavramlardan
(savas, silah, 6lum, kavga) daha ¢ok islenmektedir. TV programlarinda islenen
aile ve Gzlntl kavramlarinin 6grencilerde daha c¢ok ask ve korkuyu
cagristiriyor olabilecegi soylenebilir. Ortaokul 6grencilerinin macera igerikli
yapimlardan hoglandiklari sdylenebilir.

Arastirma ile ilgili 6neriler su sekildedir: Televizyon izleme siirekli olagan bir
davranis oldugundan arastirmacilar c¢alismayr farkli zamanlarda farkh
orneklemlerle tekrarlayabilirler. TV programlarinin igeriklerinde kullanilan ya
da islenen kavramlarin ¢ocuklari etkileyebilecek olma ihtimalleri gbz 6niinde
bulundurularak yayin akisinda bulundurulmasi ve buna iliskin gerekli
onlemlerin alinmasi saglanabilir. (iii) TV programlarinin 6grencileri etkileme
diizeylerinin MEB tarafindan incelenerek RTUK ile isbirligi saglanmasi
Onerilebilir.
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Extended Abstract

Television is an important tool that provides an environment for individuals to
recognize themselves and develop their personalities besides the entertaining
and instructive effect (Yavuzer, 1982). Today, television is a free entry
technology that does not recognize economic, physical, cognitive and
imaginary boundaries. While talking, whispering is a good way so that
children do not hear. But the television cannot whisper. Television pictures
are concrete and descriptive. Children see everything that their television
shows show (Kara, 2011; Postman, 1995). They are influenced by what they
see on television believing that what they see is real (Menendz-Alarcon,
1993). Factors such as the surplus of TV channels, the broadcasting hours of
TV programs that children can watch, and the insensitivity of their families
have increased the importance of this issue (Celikten and Celikten, 2007). The
aim of this study was to examine the perceptual effects of TV programs on
secondary school students in terms of different concepts. In this way, it was
investigated whether there was a perceptual selectivity of the concepts
according to gender and class levels by working with secondary school
students at different grade levels. The research aimed to find the answer to
the basic question "How is the effect of reception of TV programs on
secondary school students?"

Method

The method of working is a qualitative method. The receiving operation has
been carried out. In the receiving studies, both the content analysis and the
analysis of the data obtained from the audience are compared with each
other. In this study, the data obtained from the students were prefered to be
related to the data obtained from the analysis of the TV programs. The study
was conducted with 203 secondary school students selected from Manisa
Gordes district in October 2016. The analysis and interpretation of the data
were carried out in seven stages in total. In the first phase, a semi-structured
interview form was prepared to be directed to students regarding the scope
of the research. Through the prepared interview form, students are asked to
write the concepts that TV programs associate with themselves. The analysis
of the concepts was tabulated according to the frequency of presentation by
the students. 381 concepts have been obtained. From the concepts obtained,
the first 19 concepts with the highest frequency and the form to be used in
the analysis of the TV programs to be watched (Table 3) were created. The
concepts are chosen according to the maximum number that can be used in
the form. The concepts were examined by giving 1 and 0 values according to
their presence in TV programs.
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Findings and Discussion

According to the findings obtained, the most congruent concepts were found
to be love with 53.49% in fifth grade, love with 68.00% in sixth grade with
love, 38.78% in seventh grade with love, and 36.06% with fun in eighth grade.
Generally speaking, 44.33% love, 34.0% fear, 32.01% affection, 23.15%
happiness, 23.15% adventure, 21.18% friendship, 21.15% comedy are ranked
in the order of the most conceived concepts. It is seen that the concepts that
are associated with the students are mostly related to the concepts of love,
fear and affection. Moreover, emotional concepts (family, sadness, love,
marriage, affection, friendship, happiness, fear) in TV programs are seen to be
processed more than violent concepts (war, gun, death, fighting).

Results

The results of the study can be listed as follows: (i) Secondary school students
are perceptually affected by TV programs. (ii) Concepts that are processed or
passed on TV programs affect the perceptions of students. (iii) Television
programs lead to more perceptive influences on the concepts of love, fear
and affection in students. (iv) The concepts of family and sadness can affect
perceived fear. (v) Secondary school students enjoy adventure-making
productions. (vi) Boys are more affected by violent content than girls. (vii)
Girls are more affected by marriage, love, and affection than boys. (vii)
Emotional contexts (family, sadness, affection, marriage, love, friendship,
happiness, fear) in TV programs are more involved than violent contexts (war,
weapon, death, fighting).

Suggestions

Suggestions for the study can be listed as follows: (i) Television monitoring is
a regular behavior, and researchers can repeat the study at different times
with different samples. (ii) Concepts that are processed or passed in the
contents of TV programs should be kept in the broadcast stream, possibly
taking into account the possibility that children may be affected, and that
necessary measures can be taken. (iii) It is suggested that the level of
influence of TV programs on students is examined by MEB and cooperation
with RTUK is provided.
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