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oz

Bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelismesi bir¢ok alanda yapisal degisiklikleri ve yenilikleri
beraberinde getirmektedir. Sanat ve eglence endiistrileri bu degisimden en ¢ok etkilenen alanlar
arasindadir. Caglar boyunca sozlii kiiltiir, yazili kiiltiir ve gorsel kiiltiir baglaminda ¢esitli iletisim
kuramlar1 olusturulmus ve bunlar tiyatro, sinema ve televizyon gibi alanlardaki bilimsel ¢aligmalarda
kullanilmistir. Yeni medyanin bir uzantisi olan sosyal medya yaklagik 15 yillik ge¢cmisi olmasina yani
¢ok yeni olmasma ragmen yukarida adi gecen alanlar1 derinden etkilemistir. Sinema ve televizyon
sirketleri sosyal medyay1 giderek daha ¢ok kullanmaktadir. ilk baslarda sosyal medya bu mecralarin
tanittm1 i¢in kullanilirken, glinlimiizde sosyal medyadan ¢ok sayida igerik canli ya da banttan
yayinlanmaktadir. Bilhassa yapim sirketleri hedef kitlenin bilgisayar ve internet teknolojilerine
yoneldigini goriince bu mecralarda igerik iiretmeye baslamistir. Calisma kapsaminda sektoriin 6nde
gelen sirketlerinden Med Yapim’in “Melon Baby” 6rnegi teknik ve sinemasal anlati agisindan ele
alinmistir. Orneklem, filmsel betimleme ve nitel yontemle, animasyon tarihgesi ve teknigi baglaminda
okul dncesi cocuklara yonelik proje lizerinden giiniimiizde yapim sirketlerinin tematik ve kisith hedef
kitleye yonelik caligmalarinin da irdelenmistir. Bu baglamda yeni medya teknolojilerinin tiretim ve
dagitim anlaminda yerli igeriklerin belirli hedef kitlelerle birlikte uluslararasi alanda da etkili olacag:
sonucuna varilmistir

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, YouTube, Melon Baby, Med Yapim

MELON BABY AS AN EXAMPLE OF ANIMATION BROADCASTING
ON SOCIAL MEDIA

ABSTRACT

The development of computer and internet technologies brings structural changes and innovations in
many areas. The art and entertainment industries are among the areas that most affected by this
change. Various communication theories have been created in the context of oral culture, written
culture and visual culture throughout the ages and these have been used in scientific studies in areas
such as theater, cinema and television. Social media, which is an extension of the new media, has a
history of about 15 years, that is, it is very new, but it has deeply affected the above mentioned areas.
Cinema and television companies are increasingly using social media. While social media was used
for the promotion of these channels at first, today, a lot of content from social media is broadcast live
or on the band. Especially when the production companies saw that the target audience turned to
computer and internet technologies, they started to produce content in these channels. Within the
scope of the study, “Melon Baby” sample of Med Yapim, one of the leading companies in the sector,
will be discussed in terms of technical and cinematic narrative. With the qualitative method in the
context of the technique and history of animation pre-school projects for children through the work of
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today's production company for thematic and limited audience in Turkey is aimed to be questioned. It
was determined that with the support of new media local and domestic productions will have the
opportunity to be more succesful in the international area.

Keywords: Social media, YouTube, Animation, Melon Baby, Med Production

GIRIS

1940’11 yillarin baslarinda televizyon yaymlar: basladiginda, basta ABD olmak Uzere, daha bircok
iilkede, milyonlarca insan yeni bir deneyim yasadi. ilk dnceleri sinemalarda seyir zevkini karsilayan
izleyiciler bu tarihten itibaren televizyon karsisinda ¢ok sayida gorsel igerik. tuketti. Haber
programlari, yarigsmalar, dizileri belgeseller ve ¢izgi filmler her donem ¢esitli iilkelerde cesitli yas
gruplarinin begenisine sunuldu. 1900’lerin baglarinda kurulan Disney sirketi hem sinemaya hem
televizyona kurmaca filmler ve animasyon igerigi sagladi. Bu igerikler tiim diinyaya satildi. Turkiye
Batiya gore televizyon yayinlarina oldukca geg bir tarihte 1960’larda bagladi. TRT kurumu 1980’lerin
sonuna yaym tekelini bulundurdu. Ilk baslardaki yaymlardaki yabanci iilke etkisi giderek
dengelenmeye basladi. 1990’larin baslarinda 6zel televizyon girisimleriyle birlikte TRT tekeli kirild:
ve Turk izleyicisi artik 7 giin 24 saat televizyon seyretmeye bagladi.

Art arda agilan televizyon kanallar1 kendi biinyelerinde i¢ yapimlar ve dis yapimlar izlenme oranlarini
ylkseltmek ve reklam pastasindan pay alabilmek i¢in diziler ve ¢esitli tiirlerde televizyon programlari
iiretip ekrana yansittilar. 1990’lardan giiniimiize, uydu yayinlari, kablolu televizyon ve dijital
platformlar gibi teknolojik yapilar gesitli 6deme sistemleriyle 2000’lere kadar belli oranda pazar
payina ulasti. Tematik kanallar, yayinlar baglaminda; spor, dizi, belgesel, film, miizik ve ¢ocuk gibi
kategorilere ayrildi. Bilhassa ebeveynlerin bilinglenmesi, yasal diizenlemeler ve uzmanlarin da
katkilariyla Tiirkiye’de bilhassa anaokulu ve ilkokulu seviyesinde ¢ocuklara yonelik yayinlar nitel ve
nicel olarak belirli seviyelere ulast1 (Ogrencilerin Televizyon izleme, 2008: 52- 53)

2000’11 yillarm baglarinda internetin yaygimlagmasi ve bilgisayar, tablet ve akilli cep telefonu satigi ve
kullanimi ¢ogaldike¢a klasik gosterim ve tiikketim aligkanliklar: degismeye bagladi. Yeni medyanin itici
motoru olan sosyal medyanin en onemli aktorlerinden YouTube kisa zamanda milyonlarca video
iceriginin yiiklendigi ve indirildigi bir platforma doniistii. Artik siradan insanlar ve amatérler de kendi
iceriklerini internette yaymlanmaya basladi. Onceleri ticari kaygilarm pek 6n olanda olmadig: iiretim-
tilketim ortami zamanla, Uyelik-abonelik-reklam tiggeni baglaminda yiiksek gelir getiren ticari bir
ortami da olusturdu. Artik profesyoneller ve dizi ya da film {ireten yapim sirketleri de YouTube’u
etkin bir bigimde kullanmaya bagladi.

Bu ¢alismada sektoriin 6nde gelen yapim sirketlerinden biri olan Med Yapim’m 2019 yilindan itibaren
YouTube iizerinden yayina soktugu “Melon Baby” adli animasyon ele alinacaktir. Dizi ve film
agirlikli Giretim yapan sirket, yaraticilik ve teknik olarak farkli bir i¢erik tiretmek ve deneyim saglamak
Uzere, 2019 yilinin sonuna kadar ortalama siiresi olan 9 boliim ve 1 kisa egitici videoyu YouTube’a
yliklemistir. Calisma kapsaminda Melon Baby’nin iiretim siireci incelenecek ve Ornek boliimler
iizerinden filmsel anlati ¢dzlimlemesi yapilacaktir.

SOSYAL MEDYADA GORSEL iCERIK TUKETIMi VE YOUTUBE

“Yeni Medyanin Dili” (Language of New Media) adli eseriyle birlikte bu alanda en ¢ok atifta
bulunulan kisilerden biri olan Manovich, interaktif bilgisayar ortamina deginirken, hiperlinklemenin
interaktif medyanin temel bileseni oldugunu iddia etmektedir. Bu ortamda insan, akli ve diigiincesine
odaklanmaktadir. Disa vurum bigimleri problem ¢6zme, geri besleme ve ortaklik gibi olgularla
genisletilmektedir. Bir linki takip eden kisi yeni bir sayfa agar. Yeni bir imaj veya goriintii secer ve bu
goriintii, daha once goriilen ve bakilacak imajlarla baglantilidir. Bu baglamda, bir climle, bir dize
okunmadan oOnce diger dizeler, goriintiiler ve hatiralar diigliniiliir. Sonug olarak, interaktif medya
bizden biiylik basliklara tiklayarak baska bir ciimleye gecmemizi ister. Bdylece, Onceden
programlanmis seyleri takip etmemiz istenir (Manovich, 2001:74). Bu baglamda interaktiflik mevcut
ve sunulan icerik baglaminda gecerli olmaktadir.
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Yeni medya; kullanici tiirevli, dijital, etkilesimli, hiper-metinsel, sanal ve ag baglantili 6zellikleriyle
bireylerin yasamina girmeyi bagarmaktadir. Bu Ozellikler bizlere geleneksel ve yeni arasindaki
ayrimda yol gostermektedir (Yengin, 2012: 139). Diinyada oldugu Tirkiye’de de ebeveynler
¢ocuklarinin egitiminde ya da bos vakit degerlendirmelerinde akilli telefon, tablet ve bilgisayar gibi
teknolojik aletleri kullanmakta ve genellikle YouTube gibi mecralar1 tercih etmektedirler.

Filiz Balta Peltekoglu ise “sosyal medya”y1 dijital ortama aktarilan bilgi ve belgelerin tiimiinii
depolayan, montajin da ¢ok gelismis oldugu bir sistemin pargasi olarak nitelendirir. Daha 6nce biiyiik
biitceli arastirmalarla elde edilen bilgiler giiniimiizde sosyal medyada paylasilmaktadir (Peltekoglu,
2012:7-8). Bu baglamda bilimsel c¢aligmalarin daha kisa zamanda ve daha diisiik maliyetlerle
yapilabilme olanaklar1 ortaya ¢ikmustir.

Sosyal aglar, sosyal medya icindeki ¢esitli iletisim ortamlaridir. Yeni iletisim ortamlar1 i¢in ana
belirleyiciler, dijitallesme ve etkilesimdir. Yeni medyaya tasinabilir bir PC, tablet ya da cep telefonu
sayesinde istenilen yerde kolayca ulagilabilir (Kara, 2013:14-15). Tiirkiye’de internet ve bilgisayar
teknolojilerinin yayginlagmasi ve daha fazla ulasabilir olmasiyla birlikte sosyal medya ve sosyal aglar
oldukc¢a popiiler hale gelmistir. 2012 sonu itibariyla Tiirkiye’de sosyal medya pazarinda Facebook
%81,2 ile lider iken, onu %12,5 ile Twitter, %2,2 ile Google+ ve %1,8 ile YouTube takip etmektedir.
Yani Facebook, Twitter ve YouTube pazarin yaklasik %96’sin1 olusturmaktadir (Kara, 2013:155). Bu
gostergeler ayni zamanda hem dijital yerlilerin hem de dijital go¢menlerin sosyal medyayr yogun
olarak kullandigini gostermektedir.

2019 yili Tiirkiye internet ve sosyal medya kullanim aliskanliklar1 incelendiginde ise YouTube’un en
¢ok kullaniciya sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir. YouTube %92 oraninda tercih edilirken, onu %84 ile
Instagram, %83 ile Facebook ve %82 ile Twitter takip etmektedir. Goriildiigi iizere Tiirkiye’deki
sosyal medya kullanicilart ayni anda 3-4 tane sosyal medya hesabi kullanmaktadir (url 1). Diinyada ise
Mayis 2019 itibariyle aylik 2 milyar YouTube kullanicisi bulunmaktadir (url 2). Bu baglamda
YouTube en yaygin ve popiiler video izleme ve paylagim platformuna déniismiis durumdadir.

2000’lerin baslarindan itibaren diinyada, son 4-5 yildir da Tiirkiye’de sik¢a kullanilir héle gelen
Facebook, Twitter, YouTube ve diger sosyal aglar, 1980’lerden itibaren bir¢ok alanda tartigilan
“yakinsama” olgusunun en 6nemli araglar1 haline gelmistir. Giirel ve Tigl1’ya gore, iletisim araglar1 ve
teknolojisindeki gelismeler nedeniyle iginde bulundugumuz c¢ag, ‘“yakimsama ¢agi1” olarak
degerlendirilmektedir. Yeni diinyanin birey-tiiketici-profili de farklidir. Medya algisinin ve medya
tiketim aligkanliklarinin degismesi, gegmis donemlerin pasif ve soyutlanmis tiiketicilerinin yerini
etkilesime ve paylagima Onem veren sosyal tiiketicilere birakmasini saglamistir. Yeni donemin
Ozneleri olan bu tiiketiciler medyanin kendilerine sundugu iiriinii izleyici olarak tiiketmekle yetinmez
hikdyeye katilirlar, hatta hikadyenin yaraticilar1 olmak isterler. Giirel ve Tigli’ya gore, gilindelik
yasamda aktif olarak sosyal medya platformlar1 yeni iceriklere ulasma, igerigi yeniden yaratma ve
paylagsma cabalarinda etkili rol oynamaktadir (Giirel ve Tigl, 2013: 39). Bagka bir ¢alismada ise
yakimsama; farkli sebeke platformlar aracilifiyla benzer hizmet ¢esitlerinin tasinmasi ya da telefon,
televizyon ve kisisel bilgisayar gibi tiiketici aygitlarinin bir araya getirilmesi olarak tanimlanmaktadir
(url 3). Bu baglamda ge¢miste yiiksek maliyetlere mal olan ve etkisinin 6l¢iimil (feedback) oldukca
zor olan tematik ve hedef kitleye yonelik gorsel icerikler goreceli olarak daha az maliyetle
hazirlanmakta ve etkileri daha net olarak 6l¢iilebilmektedir.

Sosyal medya ve YouTube gelisimi ve etkiler konusunda iletisim alanindaki 6nde gelen kuramcilardan
biri olan Dijk, dijitallesmenin kiiltiire etkilerini siralar: Kultrde standartlasma, farklilastirma ve
kiiltiiriin pargalanmasi. Kolaj kiiltiir, kiiltiiriin hizlanmasi, kiiltiiriin gorsellesmesi ve daha fazla kilttrel
tirtin ortamu dijitallesmenin diger getirileri arasindadir (Van Dijk, 2010: 190-191).

Calisma kapsaminda ele alinan “Melon Baby” projesi Med Yapim’a aittir ve Med Yapim sektordeki
diger sirketler de yeni medyay1 daha sik kullanir hale gelmislerdir. Tirkiye’de 1990’larda giindeme
gelen internet Onceleri kisith olarak kullanilmaktaydi ve maliyet yiiksekligi nedeniyle
yayginlagamamisti. Ancak uydu ve fiberoptik teknolojilerinin hizli gelisimiyle internet altyapisi
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giiclendi ve ucuzlamaya basladi. Bilgisayar, tablet ve akilli telefon kullaniminin son yillarda giderek
yayginlagmasiyla klasik-geleneksel medya zayiflarken yeni medya giderek giiclendi. Bu baglamda
Tiirk¢e’de ve diger bir¢ok dilde ¢ok sayida bilimsel ¢alisma yayimlandi.

YONTEM VE ORNEKLEM

Med Yapim’in ¢ocuklara yonelik olarak hazirladigi ve sadece YouTube iizerinden yayinladigi “Melon
Baby” adli proje nitel olarak filmsel betimleme yontemiyle ele alinacaktir. Projenin teknik
ozelliklerine deginildikten sonra 6rnek boliimler irdelenecektir.

Bu ¢alismada Med Yapim tarafindan hazirlanan, 2019 yi1li basinda YouTube (izerinden yayima gegen
ve toplam 9 béliimden olusan “Melon Baby” adli animasyon ele alinacaktir. Her boliimii ortalama 2-4
dakika olan animasyon Ingilizce olarak yaymlanmaktadir. 7 bin aboneye sahip ¢izgi filmde 5 farkli
karakter bulunmaktadir. Melon ve babasi ana karakterler olarak yer alirken, ayi, fil ve ziirafa da yan
karakterler olarak ¢izgi filmde yer almaktadir.

“Melon Baby”, YouTube’da yaymlanan egitici bir ¢izgi film serisidir 0-4 yas grubuna hitap
etmektedir. Icinde bulundugumuz dénemde, bebek ve cocuk gelisimi icin énemli rol oynayan sosyal
mecralar1 ve dijital ortam giderek daha ¢ok kullanilmaktadir. Yapimei sirket, “Melon Baby” ile dogru
icerigi dogru kitleye sunarak, bebek ve ¢ocuk gelisimine yardim edecek icerikler tretmektedir.

1993 yilinda Fatih Aksoy (Yapimci — Yonetmen) ve Guzel Sanatlar Holding A.S. ortakligi ile kurulan
Med Yapim, Tiirk televizyon sektoriiniin 6nde gelen yapim sirketleri arasinda bulunmaktadir. Sirket
kuruldugundan bugiine kadar on bin saati agkin televizyon igerigi iiretmis; dizi, sitcom, yarisma ve
eglence programlari alanlarinda birgok begenilen projeye imza atmustir. Med Yapim, bunyesinde
bulundurdugu MF Yapim — Vadi Film — No 9 — Formed gibi sirketler ile beraber Tiirk televizyon
dizilerini basari ile diinya pazarlarina sunmakta ve sektoriin lider girketleri arasindaki yerini her gecen
glin daha da gticlendirmektedir (url 4).

Daha ¢ok dizi filmler ve sinema filmleri iizerine yogunlasan Med Yapim yeni medya ve sosyal
medyanin yayginlagmasiyla birlikte rekabet ortaminda, kendi uzman kadrosuyla, konularinda uzman
profesyonellerin destegiyle cocuklar yonelik animasyon projeleri de iiretmektedir. Bu baglamda bu
boliimdeki bilgiler Med Yapim biinyesindeki profesyonellerin bilgi ve deneyimlerinden derlenmistir.

Ilk donemlerdeki animasyonlar kagitlara istenen resimlerin cizilmesi ve bu kAgitlarin bir ¢emberin
icine konup hizlica dondiiriilmesi ile olusturulmaktaydi. Guniimuzde bilgisayar teknolojisi
hem vektor hem de piksel tabanli animasyonlar yapilmasina olanak saglamaktadir. 2D animasyon
teknigi saniyede 12 kare cizilerek yapilirken, kisitli animasyon tekniginde ise daha az kare cizilerek
yapilmaktadir. Bir animasyon filminin hazirlik siirecinde, klasik film yapim siireclerine ek olarak
karakter tasarimlari, storyboard, pilot ses kayitlart ve en son layout yapilmaktadir. Animasyon film
yapimi teknolojinin gelismesine birebir bagimhidir. Gelisen teknoloji, bilgisayarlarda daha az zamanda
daha kaliteli igerik olusturmayr miimkiin kilmaktadir. Animasyon filmleri 3D, 2D, stop motion, cut-
out gibi yapimlarinda sik kullanilan tekniklere kategorize edilebilmektedir Animasyon kavrami, en
basit sekilde, “hareketsiz goriintiilerin ya da nesnelerin hareket yaratacak bir sekilde siraya dizilmesi,
canlandirilmas1” olarak agiklanabilmektedir. Daha da basit sOylemek gerekirse bir animasyon,
“hareketli gorinti”diir, yani “canlandirma”dir. 2D Animasyon ve Whiteboard (Beyaztahta)
Animasyon, biri geleneksel biri ise modern iki animasyon teknigi ve tiiriidiir. 2D Animasyon, adindan
da anlasilacag tizere 2-boyutlu diizlemler iizerinde hareket yaratilmasidir. Yani 2D Animasyon, diz
bir kagit iizerinde hareket eden ¢izgilerdir. Bu tiir animasyonlarda figiirler x ve y ekseni yani asagi,
yukari, saga ve sola hareket edebilirler; ancak bir derinlik icinde hareket etmezler, yani uzaklasip
yakinlagmazlar. (url 5).

Bugiin 2D Animasyon teknigi hala ¢izgi film sektoriinde kullanildig1 gibi, reklamcilikta ve dijital oyun
yapiminda da yogun olarak kullanilmaktadir. “Melon Baby” ¢izgi filmi bir “modern animasyon”, yani
vektorel grafik ¢izimi yapilarak, 2D Motion Graphic teknigi ile iiretilmis bir Urindir. Ginimizde 2D
¢izgi filmlerin dinyadaki 6rneklerinden bahsedilecek olursak; 6zgiin adi “Teletubbies” olan
(Teletabiler) cocuklar igin yapilmis TV dizisi ele almabilir. Teletubbies'in, Ingiltere'de ve diger
Research Article - Submit Date: 04.01.2020, Acceptance Date: 22.03.2020
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2020.4/2.121-130
Copyright © e-Journal of New Media
124



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM
ISSN: 2548-0200, May 2020 Volume 4 Issue 2, p.121-130

ulkelerde olumlu elestiriler adli ve ticari basar1 kazandi. 1998 yilinda bir BAFTA 6duli kazanan
Teletubbies'e 2002 yilinda Cocuk BAFTA Odulleri'nde "En Iyi Okul Oncesi En Iyi Egitim Serisi"
odull verildi (url 6). Melon Baby’e yakin benzer bir diger ¢alisma ABD kdkenli CoComelon adli
projedir. Treasure Stiidyolar: tarafindan iiretilen igerik 2006 yilindan beri YouTube kanali tizerinden
kiiciik cocuklara yonelik ii¢ boyutlu, sarkilarla desteklenen egitici igerikler tiretmektedir (url7).

Bu alandaki yerli ve basarili ornek olan “Limon ile Zeytin”, Tirk komedi-macera animasyon
televizyon dizisidir. Dizinin ilk bolimii 29 Kasim 2014'te Disney Channel Turkiye'de
yaymlanmigtir. Dizi, “Limon ile Zeytin” adm almadan o6nce ilk olarak 31 Aralik 2012'de TRT
Cocuk'ta“  Sizinkiler -  Catlak  Yumurtalar” ismiyle = yaymlanmaya  basladi. Salih
Memecan'in “Sizinkiler” karikatiir serisine dayanan dizide, Limon ile Zeytin karakterlerinin bagindan
gecen olaylar konu alinmaktadir (url 8).

Giintimiizde 3D teknolojisinin kullanim1 yayginlagmis olsa da, 2D animasyonlar, kisa filmler ve ¢izgi
filmler oldukg¢a yaygindir. Cizgi film; iki boyutlu illGstrasyon gorsel sanatinin bir formudur. Cizgi film
tanim1 zaman igerisinde degisse de, modern kullanimi "gergek¢i olmayan veya yari gergek ¢izim veya
karikatiir" seklindedir. Cocuklar igin tasarlanan “Melon Baby” ¢izgi filmi 2D olarak hazirlanmigtir. 2D
olmasinin sebebi ise; bebeklerin goriintiideki karakter ve nesneleri daha kolay ayirt edebilmesi ve
tanimasinda kolaylik saglamasidir. Bu baglamda hazirlanan gorsel igeriklerin hedef kitlenin
niteliklerine, algilarina ve beklentilerine uyumlu olarak iiretilmesi biiyiilk Onem tasimaktadir.

Sinemada mekan secimi ve kullanimi biiyiik 5nem tasimaktadir. fletisimin bir parcasi olan mesajlar ve
mesajlara ait kodlar mekanlarda kullanilmaktadir. Mekan 6ziinde insanlar i¢in tasarlanmis ortamlari
ifade etmektedir. Bununla birlikte insanin oldugu her ortamda devinim oldugundan mekan eylemle
6zdeslesmekte ve bltiinlesmektedir. Yani mekan ayn1 zamanda mesajlarin ve kodlarin dogrudan ya da
dolayl aktarildig: bir yere doniismektedir (Bayrak, Yengin, 2016: 63) Bu baglamda Melon Baby gibi
kiigiik cocuklara hitap eden bir projede sozler ve sarkilar kadar mekan 6nemli rol oynamaktadir.

MELON BABY URETIM SURECI

“Melon Baby”nin teknik sireclerinden bahsetmek gerekirse, bir bolim iiretimi yaklasik 3 hafta
strmektedir. Toplamda kanalda yayinda olan 10 video bulunmaktadir. Yayin tarihleri; 1 Subat 2019
Cuma, 22 Mart 2019 Cuma, 8 Nisan 2019 Pazartesi, 29 Nisan 2019 Pazartesi, 22 Mayis 2019
Carsamba, 9 Haziran 2019 Pazar, 25 Haziran 2019 Sali, 26 Temmuz 2019 Cuma, 22 Agustos 2019
Persembe ve 13 Eylil 2019 Cuma’dir (url 9). Med Yapim ile ortaklasa hazirlanan makalenin bu
bolimiindeki teknik bilgiler ve tiretim siiregleri girket ¢alisanlarinin bizzat uyguladiklari ig planlari ve
bunlarin hayata gecirilmesine dair ilk elden bilgilerdir. Bu boéliimde anlatilan dizilim, asagida
sembollerle sirasina gore verilmistir.

. " W £~
l I g .
f .S+‘ J ’; S
— — — — —= NG
SENARYO OLUSTURULUR YGNETMEN ILE PAYLASILIR ORTAM - KARAKTER VE DUZELEMLER TASARIMLAR UYGUN SEKILDE TUM SAHNELER KURGUYA ALINIP TAM BGLOM ILGILI DEPARTMANDA
TASARLANIR HAREKETLENDIRILIR BIRLESTIRILIR VE TAM BOLOM UZMAN KISILERE ULASTIRILIR VE

OLUSTURULUR YAYINICIN DUTAL MECRALAR VE
SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINA
YUKLENIR

Sekil 1: Program iiretim asamalari

Bir boliimiin olusturulmasi fikir asamasinda baslamaktadir. Bu esnada senaristin ve tasarimcinin
briefleri 6nemlidir. Tasarim siirecini etkileyecek unsurlar, olusturulacak senaryodan kaldirilmakta
veya planlanan yayin takvimini gegmeyecek sekilde revize edilmektedir.
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Senaryonun teslim siireci, senarist, tasarimci ve yoneticinin ortak karari ile belli bir tarihe kadar
yazilmasi beklenir. En geg, 6n goriilen tarihte teslim edilecek sekilde, senarist tarafindan senaryo
olusturulur. GOsterim yapilan platformlarin, hem izleyiciye hem de igerik sahibine sundugu ek
ozellikler vardir. Bu 6zellikler verimli kullanildiginda, etkilesim artar ve izleyicinin ilgisi artmaktadir.
Bu ozelliklere yonelik igeriklerin gosterim yapilan platformlarin sagladigi imkanlar dahilinde, izleyici
ile etkilesime ge¢mesi saglanmakta ve izleyicinin ilgisi artmaktadir. Etkilesimli igeriklerin soru-cevap
seklinde ve miizik esliginde hazirlanmasi, izleyiciyi harekete gecirici 6zellikler tagidigi i¢in izleyicinin
ilgisini arttirtyor ve 6grenimi hizlandirip, akilda kaliciligin arttiryor. Hazirlanan iceriklerin tamamu,
profesyonel senaristler tarafindan hazirlanip, senaryoya bagl kalinarak, tasarimlar 6zgiin bir sekilde
uzman tasarimcilar tarafindan hazirlanmaktadir. Olusturulan senaryo pedagog incelemesinden
gecmekte ve onay aldiktan sonra tasarim merkezine ulastirilmaktadir (url 10).

Tasarim merkezi sorumlusu senaryoya hakim olmak zorundadir. Senaryonun sahnelerini tasarimi
yapacak kisilerin uzmanlik seviyelerine goére en uygun sekilde, belli bir bitis tarihi belirlenerek
dagitilmaktadir. Senaryoda bulunan elementler de tasarimcilar arasinda dagitilirken, karakterler bir
tasarimcida, mekan, dekor, nesneler diger tasarimcida olmak iizere boliinmektedir. Tasarimcilardan
gelen illistrasyonlar hareketlendirilmek tizere isleme alinir. Bu islem baglaminda, 1. sahnede olusan
olay Orgiisinde bulunan materyaller After Effect programinda bir sekans icerisinde toplanmakta ve
senaryoya bagl kalarak, 1. sahnede gegen olaylar canlandirilmaktadir. Bu asamada oncelikli olarak
karakterlerin varsa yiirlime, kosma, herhangi bir nesne ile etkilesimi olan bdliimler ayr1 ayri sekans
olusturularak tamamlanmaktadir (url 11)

Tasarimcilarin olusturdugu ¢izgi film sahneleri tek platformda toplanmakta ve ses ve miizik eklemesi
icin stlidyoya ve kurgucuya iletilmektedir. Stiidyonun olusturacagi miizik, sarki, ve ¢izgi filmin gegtigi
ortama uygun ambiyans sesler eklenerek kurgucuya iletilmektedir. Kurgucuya ses ve gorinti
iletildikten sonra, senaryoya bagli kalinarak kurgusu yapilmakta ve Final Export’u alinmaktadir. Daha
sonra yayin yapilacak platforma uygun thumbnail gorseli hazirlanir. Yayin yapilacak platforma bélim
yiiklendikten sonra SEO (arama motorunda 6n plana ¢ikarilmasi) ¢aligmasi yapilir. Bu agsamadan sonra
onay i¢in yetkiliye sunulan boliim, onaylaninca planlanan tarihte yayina agilmaktadir.

Senaryoda bulunan, mekan, karakter, nesne ve dekor ayr1 ayri proje dosyalarinda olusturulur (Bkz.
Gorsel 1). Caligmayi yapacak olan tasarimcinin genel temay1 bozmayacak bigimde, en hakim oldugu
programla calismasi dnerilmektedir. Tercihen Adobe Illiistratr programi kullanilir. Ciinkii yapilan
calismalarin Pixel kayb1 yasamadan, Vector veya Proje (Adobe Illiistrator ise .ai uzantis1) ¢ikist
alinmas1 gerekmektedir.

w

Gorsel 1. (Melon Baby Karakteri) Gorsel 2. (Melon Baby-Mekan)

(Not: Bu boliimdeki tiim gorseller Med Yapim gorsel arsivinden temin edilmistir)
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Mekanlar, olayin gegtigi alanlardir. Senaryoda birden fazla mekan bulunabilmektedir (Bkz. Gorsel
2). Her mekan igin ayri1 bir proje dosyasi olusturularak tasarlanmasi gerekmektedir. Ev, evin bahgesi,

kumsal, deniz alt1, uzay, riiya vs...

Ibilgsayar » VeniBirim(E) » znimasyon > 3.Balim » A » Melanla

Degisimetanhi ~ Tar

B 2 cmeniongardea
B thrrevai

B thesi

l ArzbaicLai

] Biglai

] Genel yol qavintisiai
l kiimes Gniai

B lamesai

B min episode S0

Gorsel 3. (Mekan Tasarimi)

(Bkz. Gorsel 3)

Boyut

Igisagar » VeniBirm (E) » animasyon » 5.86im » Aj > Karskterer

Ad

Bats

B A

B baba for direksiyon.i

B Baba kargdan goranumai

B baba Yon gormimi

B Dedea

B Az

@i yandan.ai

-] kahverengi ay yandan.ai

@ melon bebek emebiyorai

[ Melon bebek kargdan gorinim.i
B melon bebek yan goronom.zi
B cuefe ayokizai

B zoche yiriyena

B Zuetea

Gorsel 4. (Karakter Tasarimi)

Karakterler, senaryo icerisinde aktif rol oynayan hayali karakterler; Baba, Melon, Fil, Ayicik ve
Ziirafa. Senaryo da varsa; oynayan ¢ocuklar, simitg¢iler, pamuk sekerci, bilet¢i, lunapark gorevlisi de

tasarima eklenmektedir (Bkz. Gorsel 1 — 4 - 5).

Nesneler, karakterlerin etkilesime girecegi dekoratif nesnelerdir. Olay lunaparkta gegiyorsa; ath
karinca, donme dolap, garpisan araba, salincak da tasarlanmaktadir (Bkz. Goérsel 6 - 7).

Gorsel 5. (Ziirafa Tasarimi)

||

ol oo Cfkeld  Dednmis  dejmaai [ %] foynai hma
ginimai ipg

4] tauka

19

111

Gorsel 6 (Dekor Tasarimz)

Dekorlar, olayin gectigi mekanda, senaryoda belirtilmeyen fakat gérmeye alistigimiz veya olmasi
gereken nesnelerdir. Olay ev igerisinde gegiyorsa; lamba, gocuk oyuncaklari, duvar saati, tablolar,
pencere, saks1 icerisinde ¢icek, masa vs. (Bkz. Gorsel 6 — 8)

Research Article - Submit Date: 04.01.2020, Acceptance Date: 22.03.2020
DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2020.4/2.121-130
Copyright © e-Journal of New Media

127



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM
ISSN: 2548-0200, May 2020 Volume 4 Issue 2, p.121-130

Gorsel 7. (Mekan Tasarimi) Gorsel 8 (Dekor Tasarimi)

Senaryoda belirtilen bir dekoratif nesne var ise, senaryoda anlatilan sekilde tasarlanmasi gerekir.
Senaryo da olmayan fakat mekanin icerisinde olmasi beklenen dekoratif objeler eklenir. Renk, sekil,
islevsellik, dikkat edilmesi gereken unsurlardir.

Yaymlar YouTube iizerinden yapildig1 igin, yiikleme esnasinda yapilmasi gereken 6nemli hususlar
vardir. Bunlar 2 ayr baslikta incelenebilir. SEO: SEO (Search Engine Optimization) yiikledigimiz
icerigin, web sitelerinde organik siralamasi iyilestirmek igin yapilan c¢aligmadir. YouTube bir
Google iiriini oldugu i¢in, yapilan SEO calismasi ne kadar iyi ise, hem Google Search hem de
YouTube Search o kadar iyi sonug¢ verecektir. Yani igeriklerin 6n planda tutulmasini saglayacaktir.
Fakat YouTube’da bu durum daha farkli bir algoritmada ¢alismaktadir. SEO ne kadar iyi olursa olsun,
izlenme siiresi daha ¢ok olan videolarin gésterimi her zaman daha yukarida olacaktir.

ORNEK BOLUMLERIN INCELENMESI

Bu bdlimde Melon Baby’nin daha dnce yayinlanmig 2 boliimii ele alinacaktir. Ele alinan ¢alismada
cesitli ana ve yan karakterler bulunmaktadir. Melon, hayal giicii genis, merakli ve 6grenmeyi ¢ok
seven bir yapis1 vardir. Ogrendigi bilgileri, miizik esliginde tekrarlayarak daha akilda kalic1 olmasini
saglar. Davraniglariyla kendi yas grubundaki kiz ¢ocuklarimin aileye bagli, diiriist ve ahlakli olmasi
konusunda ydnlendirmeler yapar. Baba karakteri, Melon ile vakit ge¢irmeyi seven, korumaci ve
bilgili bir yapist vardir. Melon’un yeni bilgiler 6grenmesini tesvik edip ayni zamanda beraber
eglenerek, ebeveyn ve cocuk iligkisini ideal bir sekilde izleyiciye yansitir. Ailesine baglidir ve tam bir
baba profili gizerek ¢ocuklarin zihnindeki babay1 temsil eder.

Fil karakteri Melon’un oyuncagi ve hayali arkadasidir. Korumaci bir yapisi vardir. Melon’un basina
gelebilecek tehlikeli olaylari 6nlemekte ve bu durumdan nasil korunacagina dair uyarilar yaparak
izleyen bebegin ve ebeveynin konu hakkinda bilgilenmesine yardimer olmaktadir. Zurafa karakteri,
Melon’un oyuncagi ve hayali arkadasidir. Bilgedir ve Melon’un gordiigii, merak edip sordugu her seyi
cevaplamakta ve bdylece izleyicileri de bilgilendirmektedir. Ay1 karakteri de Melon’un oyuncagi ve
hayali arkadagidir. Yetenekli ve eglencelidir. Melon’un 6grenme siirecini eglenceli bir hale
getirmektedir. Melon ile izleyicileri etkilesime sokarak, izleyen bebeklerin ilgisini ¢ekerek interaktif
bir 6grenim siireci olmasini saglamaktadir.

Calisma kapsaminda ele alinan ilk bolim “Meet to Markets -Markette Bulugsalim” (1.Sezon, 2.B6lum),
adli yaklasik 3 dakikalik bir boliimdiir (url 12). Melon ve babasi bu bélimde markete giderler ve
hayali arkadaslariyla sebze ve meyveleri tanirlar. Meyveleri ve renklerini sarkilar egliginde 6grenirler.
Hayali arkadaslar1 boliim boyunca yanindadir. Onlar da konusabilmektedir. Stipermarket-yiyecekleri
O0gren baghgindan sonra, Melon marketi oradaki meyvelerle birlikte dolagmaktadir. Hayali
arkadaslarinin hangi meyveyi yedigini sOyler ve kendisinin de begendigi meyveleri siralar. Babasina
ne Ogrendigini de anlatir. Hayvan arkadaslarinin renkleriyle meyvelerin renklerini eslestirir.
Diyalogdan daha ¢ok sarkilara yer verilmektedir. Marketteki sebze ve meyve isimleri de ingilizcedir.
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Markette onlardan baska kimse yoktur. Genel ¢ekimlerin agirlikli oldugu animasyonda az sayida yakin
¢ekim de yer almaktadir. Sarkilardaki tekrarla 6grenmeyi pekistirmektedir.

Calismada ele alinan diger bolim ise “Welcome the Underwater World —Sualti Diinyasina
Hosgeldiniz” (1.Sezon, 4.B6lim) adh yaklasik 4 dakikalik bolimdir (url 13). Bu bélimde Melon
babasiyla birlikte Akvaryuma gider. Burada say1 saymay1 6grenecegini ifade eder. Burada balinalar
gorlir. Akvaryumda farkli renklerde ¢ok sayida balik bulunmaktadir. Melon onlarin dans ederek
ylizdiiklerini sOyler. Hayali oyuncak arkadaslar1 da akvaryumda yilizmektedir. Arkadaslar1 onu da
ylizmeye davet etmektedir. Melon havuza girer ve baliklar1 saymaya baglar. Arka fonda siirekli miizik
calarken onlar da sarkilar esliginde baliklar1 saymaktadir. Ekranda ¢ikan rakamlarla, baliklar digindaki
diger deniz canlilar1 da seyircilere tanitilmaktadir. Ahtapot gibi canlilarin da uzuvlari sayilir.

Akvaryum cami bir gesit ekran gibidir. Melonla birlikte seyirciler de tiim deniz canlilarmi cam
ekrandan gorurler. Gezi bitince Melon arkadasglarina veda eder. Film boyunca babasi
konusmamaktadir. Akvaryumda bagka ziyaret¢i bulunmamaktadir. Boylece hedef kitle sadece ana ve
yan karakterlere odaklanmaktadir.

SONUC

1990’lardan itibaren internet teknolojisi basta batili lilkeler olmak {izere tiim diinyada yayginlasmaya
basladi. Onceleri internet hizmeti almak ve bu hizmeti kullanmak icin gerekli donanimlar yani
bilgisayarlar her kesimin biit¢esine uygun degildi. Ancak bu alandaki yatirimlarin artmasi, rekabet ve
tlketici ilgisi ve talebiyle Tiirkiye’de de bilgisayar kullanimi ve internet tiiketimi giderek artti.
Dijitallesmeyle birlikte yeni medya olgusu bir¢ok alanda oldugu gibi sinema ve televizyon alaninda
kendisini gostermeye basladi. Hollywood basta olmak {izere bir ¢ok sinemasi gelismis Ulkelerdeki
yapim sirketleri, filmlerin ve dizilerin tanitimlarini ve reklamini internetten, yeni medyadan ve sosyal
medyadan yapmaya basladi. Zamanla klasik sinema salonu ya da evdeki sabit televizyonlarin yani sira
bilgisayar, tablet ve akilli telefon ekranlari da sinema ve televizyon igeriklerinin tiilketim mecralari
haline geldiler. Yani ¢gogunlugunu genglerin olusturdugu seyirciler ve gocuklar zamana ve mekana
baghh kalmadan istedigi icerikleri istedikleri zaman istedikleri zamanda tiiketmeye basladilar.
Boylesine bir yogun ilgi diinyadaki ve Tiirkiye’deki yapim sirketlerinin de dikkatini ¢ekti.

Tiiketilen igerikler cok fazla cesitlilik gostermekte; komedi, dram, macera, bilimkurgu ve korku iceren
uzun metraj kurmaca filmlerin yan1 sira bilhassa ¢ocuklara yonelik ¢izgi filmler ve animasyonlar da
dijital platformlarda ve sosyal medyada ilgi cekmeye basladi. Baz1 igerikler iicretli olurken, YouTube
ve benzeri platformlar (cretsiz olarak, tyelik ve abonelik yontemiyle takipgi kabul etmektedir. Hatta
baz1 popiiler icerikler ve kanallara sahip olanlarla, YouTube da fenomen ya da YouTuber olanlar bu
alandan yiiksek miktarda para kazanmaya baslamistir. Tiiketim kiiltiiriiniin pargasi olan reklamlar da
bu platformlarin vazgecilmez elemani olmustur. Tirkiye’de de akilli telefon, tablet ve dizustl
bilgisayar gibi mobil cihazlarin bilhassa ¢ocuklar tarafindan sik¢a kullanilmasi nedeniyle Med Yapim
ve benzeri sirketler de sosyal medya icin icerik hazirlamaya baslamigtir. Bu baglamda ¢ocuklara
yonelik Urettikleri ilk animasyon igerigi Melon Baby adli projedir. 2019’un ilk aylarinda yayina gegen
proje gunimize kadar her bolim uzunlugu yaklasik 2-3 dakika olan toplam 9 bélim olarak
yaymlanmistir. ingilizce konusmalar ve sarkilar agirlikli olan animasyonda 3-4 yaslarindaki Melon
babasiyla birlikte ¢esitli mekanlara gitmekte ve hayali arkadaglar1 ve oyuncaklar1 olan arkadaslariyla
konusmakta ve sarki soylemektedir. Animasyonda bebek yataginda ve bebek arabasinda gdziiken
Melon ¢ogu zaman ayakta olarak bulundugu mekanlar1 gérdiigli nesneleri tanimlamakta ve sarkilarla
hedef kitleye tanitmaktadir. Pedagoglarin danismanliginda hazirlanan igerikler; o yastaki ¢ocuklarin
alg1 diizeyi, dikkat siiresi ve hareketleri igerikleri belirli diizeyde tiiketmesi gerektigi gibi kriterlere
gore hazirlanmistir.

Med Yapim’in bir i¢ yapimi olan “Melon Baby’nin yaklagik 7 bin abonesi bulunmaktadir. Abone
olmadan da seyredilen igerikleri 600-900 bin aras1 goriintiilenme oranina sahiptir. Goriintiilenme bir
anlamda televizyon o6l¢imlerindeki reyting sistemine yakin bir mantiga sahiptir. Bu baglamda Med
Yapim’m kendi teknik altyapisi ve insan giiciiyle ortaya c¢ikan projesi tamamen Ingilizce olmasima
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ragmen Yyiizbinlere kisi tarafindan goriintiilenmistir. Ulagilan goriintiilenme sayisi igerigin yabanci
aboneler ve izleyiciler tarafindan da tiiketildigini gostermektedir.

Sonug olarak yerli bir ekip tarafindan Ingilizce olarak gocuklara yonelik Melon Baby, yeni medyanin
ve sosyal medyanin giiciinden ve imkanlarindan da yararlanarak genis kitlelere ulasarak bu alanda
uluslararasi piyasaya girme baglaminda basarili bir 6rnegi temsil etmektedir. Uluslararasi piyasaya
girmek heniiz yeterince gelismemis ve genis dagitim agina sahip olamayan Tirk animasyon
sektoriiniin gelisebilmesi i¢in en uygun secenek olarak goziikkmektedir.
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