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Ozet: Bu calismada, Ahlat ilgesinde iiretilen patatesin pazarlama yapisi incelenmistir. Caligmadaki veriler 3 kdy ve 2 mahalledeki 51
tarim isletmesinden anket yontemi ile elde edilmistir. Veriler 2000 iiretim yilina aittir. Isletme basina ortalama patates {iretimi 200.9
ton’dur. Isletmelerde ortalama patates verimi 3.280 kg/da’dir. Uretilen patatesin biiyiik bir kisminin (%92,78) pazara sunuldugu
belirlenmistir. Patatesin %52.5’1 tiiccar ve %32.2’si komisyoncu aracilig1 ile pazarlanmustir. Ayrica %5.1°1 dogrudan tiiketiciye aracisiz
olarak pazarlanirken, %10.2°si de yerel alicilara satis1 yapilmustir. {lgede patates pazarlamasina yénelik bir ¢ok sorunun oldugu
saptanmistir.

Anahtar kelimeler: Patates tiretimi, pazarlama, pazarlama sorunlari

A Study on Marketing Structure of Potato in Ahlat District

Abstract: In this study, marketing structure of potato in Ahlat district. The data used in the study obtained from 51 farm in 3 villages
and 2 places by survey. The data belongs to 2000 production year. Average potato production per farm is 200.9 tons. The average
productivity of potato is 3.280 kg/da. It was determined that the big amount of potato which is 92.78 percentage marketed. 52,5
percentage of potato produced marketed to whole buyer and 32.2 % marketed to middleman buyer. While 5.1 % of total production
marketed directly to consumers, 10.2 % of production was sold to local buyers. Besides, it was determined that there are many poblems
in potato marketing in this district.

Key words: Potato production, marketing, problems of marketing

Giris

Tarimsal {iretimde amag, mevcut ekolojik kosullara en
iyi uyum gosteren bitkisel ve hayvansal iiriinleri en
ekonomik ve verimli sekilde yetistirmektir.

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO)’niin
verilerine gore, diinya gida tretimi, diinya niifusunun
ihtiyacindan %10 daha fazla olmasina ragmen, kalkinmakta
olan iilkelerde halen bes kisiden biri aglikla kars1 karsiya
bulunmaktadir. Tiirkiye’de, kisi basmma alman kalori
miktarinin yliksek olmasina ragmen, protein, ozellikle
hayvansal  protein  tiiketimi  gelismis  {ilkelerle
karsilagtirildiginda oldukga diisikk diizeyde bulunmaktadir
(Sahin ve Yurdakul, 1996; Sahin, 2001).

Biiyiik bir diretim potansiyeli olan patates, hem insan
beslenmesinde kullanilan hem de sanayide islenen 6nemli
bir hammaddedir. Son yillarda artan islenmis ve
dondurulmus patates iirtinleri bunun en agik gostergesidir.

Dogu Anadolu Bodlgesi, Tirkiye'nin en geri kalmisg
bolgesidir. Bu yap1 tarimsal iiretim igin de gegerlidir.
Ozellikle dogal ve ekolojik sartlar itibariyle gesitli
hayvancilik faaliyetlerine elverisli olan bdlgede hayvancilik
da hayli gerilemistir. Dogu Anadolu Bolgesi ile diger
bolgeler arasindaki dengesizligi gidermek ve kalkinmasini
saglamak i¢in, kaynak mevcudu ve dagiliminin bilinmesi
6nemlidir.

Kirsal alanda yasayan halk gecimini genellikle tarimdan
saglamaktadir. Kullanilabilir arazi kaynaklart sinirh

oldugundan, kirsal kesimin hayat standardini yiikseltmek ve
daha iyi bir yasam diizeyini saglamak, tarimda sinirli tiretim
kaynaklarindan en iyi sekilde yararlanmakla miimkiindiir.
Bunun i¢in mevcut iiretim yapisinin bilinmesi zorunludur.
Ancak bu durumda tarim iriinlerinin tlkenin tiikketim, stok
ve ihracat miktarlarina cevap verecek sekilde yetistirilmesi,
tarim iriinlerinin fiyatlarinda kararlilik, ¢iftci gelirlerinde
artis ve tarimda uzmanlasma saglanabilir (Karli, 1987).
Arazilerin sinirlt olmasi nedeniyle, tarimsal {iretim artiginin
daha ¢ok birim alandan elde edilecek iirlin artiglariyla
gerceklesmesi miimkiin goriilmektedir. Bu durumda, tarim
sektoriine gelismis teknolojilerin ve yeniliklerin hizla
sokulmasi  gerekmektedir. Tarimsal {iretimin  iklim
kosullarina olan bagliliginin azaltilmast ve bolge
kaynaklarinin rasyonel sekilde kullanilmasi da zorunludur.

Bitlis ili Ahlat ilgesi de, yorede patates iiretiminde
onemli bir konumdadir. Ahlat ilgesinde {iretilen patates,
basta Van golii havzasinda yer alan yerlesim yerleri olmak
iizere tim Dogu Anadolu Bodlgesindeki illerde
tiiketilmektedir.

Bazi yillarda iiretim artmakta, yeterli talep bulamadigi
zaman bu durum ciddi fiyat diisiislerine neden olmaktadir.
Ozellikle ilgede depolama ve paketleme olanaklarinin
yetersiz olusu da, {irliniin kisa zamanda {iretici elinden
¢tkmasi sonucunu dogurmaktadir.
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flgede patates pazarlamasi konusunda eksiklikler oldugu
bilinmektedir. Bu durumun ortadan kaldirilmasi i¢in ciddi
calismalara gereksinim vardir.

Arastirmada Ahlat ilgesindeki patates iretim ve
pazarlama durumu incelenmistir. Son yillarda patates ekilis
alanlarindaki genisleme, iiretim artisina yol agmis ve ciddi
pazarlama sorunlarini da beraberinde getirmistir. Yeterli
talep olmadigi zaman, tiretim artiglart 6nemli dlgiide fiyat
diisiislerine neden olmaktadir. Bu durum ireticileri zor
durumda birakmakta, hatta asir1 borg¢lanmalar sonraki
yillarda iiretim faaliyetlerini olumsuz yonde etkilemektedir.

Arastirmada ilgenin patates {iretim diizeyi ortaya
konarak, mevcut pazar yapist ve pazarlama sorunlari
incelenmistir. Uretim ile birlikte pazarlama fonksiyonlari
icinde yer alan tasima, depolama ve paketleme gibi
islemlerin nasil ve kimler tarafindan yapildigi da ortaya
konmaya calisilmistir.

Materyal ve Yontem

Bu arastirmanin materyalini Bitlis iline bagli Ahlat
ilcesinde patates liretimi yapan isletmeler olusturmustur. Bu
isletmelerden anket yoluyla bilgi toplanmistir. Ayrica
patates ticareti ile ilgilenen kisgilerle, pazarlamaya iliskin
yapiy1 ortaya koymak ve sorunlari belirlemek amacryla,
goriigmeler de yapilmustir.

Ahlat ilcesinde patates tretiminin yapildigi Saka,
Yenikoprii ve Kinalikog kéyleri ile ilgesinin Kirklar ve Iki
Kubbe Mahallesindeki iireticilerden anket yoluyla veri
toplanmustir. Se¢ilen kdy ve mahallelerdeki anket caligmasi
1 Nisan-31 Mayis 2001 tarihlerinde yapilmis ve 2000
iretim yilina ait bilgiler toplanmustir.

Ahlat ilgesinde patates liretiminin yaygin oldugu bes
yerlesim yeri 6rnege secilmistir. Saka kdyiinde 61 igletme,
Yenikoprii koylinde 39 isletme, Kinaliko¢ kdyiinde 21
isletme, Ahlat ilesi Kirklar Mahallesinde 99 isletme ve Iki
Kubbe Mahallesindeki 79 isletmenin patates iiretimi yaptig1
saptanmig olup, patates {ireticilerinin toplam sayis1 299°dur.

Arastirmada, populasyondaki farkli isletme gruplarinin
yeterince temsil edilmesini saglamak (Giines ve Arikan,
1988) amaciyla tabakali 6rnekleme metodu kullanilmistir.
Ormnege girecek isletme sayisi belirlenirken oransal tabakali
ornekleme yontemi kullanilmigtir. Hesaplamada kullanilan
formiil agagida verilmistir (Yamane, 1967).

o NYN,S,’
N?.D?*+XN,S,’

Formiilde;

n = Ornek hacmi

N = Ana kitledeki birim sayisini

Ny, = h'nci tabadaki birim sayisint

S,>= h'nci tabakadaki varyansi

D’ ise D* = d%/z’ seklinde hesaplanmakta olup
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d = Anakitle ortalamasindan izin verilen hata miktarini

z = izin verilen gilivenlik smirmm t dagilim
tablosundaki degerini ifade etmektedir.

Ahlat ilgesinde patates iretiminin yaygin oldugu
saptanan {retim merkezlerindeki patates treticilerinin
toplam sayis1 299°dur. Bu yolla elde edilen ¢ergeve
listesinden oransal yontem ile %10 hata ve %90 giivenlik
sinirlart igerisinde 6rnek hacmi, 46 olarak hesaplanmustir.
Buna gore, oransal tabakali ornekleme yontemi ile
belirlenen, 46 asil ve 5 adet yedek, toplam 51 isletmeyle
anket yapilmasina karar verilmistir.

Secilen isletmelerin arazi genislik gruplarina gore
dagilimi ve arazi mevcuduna ait bilgiler Cizelge 1’de
verilmistir. Isletmelerde ortalama parsel sayisi 6.8, ortalama
parsel genisligi ise 55.93 dekardir. Isletme gruplar
biiytidiikge parsel genisligi de artmaktadir.

Cizelge 1. incelenen isletmelerin arazi genislik gruplari ve arazi varlig:

(da)
Isletme Arazi Omege Giren  Ortalama
Gruplari Genislik Isletme Say1st Arazi
Gruplari (da) (Adet) Mevcudu (da)

I 1-40 18 314.17

I 41-80 22 396.60

11 81+ 11 601.37

Top./Ort. 51 411.67

Isletmelerden anket yolu ile elde edilen veriler, patates
ekim alanlarn dikkate almarak, genislik gruplarina
ayrimistir.

Bulgular ve Tartisma
Isletmecilerin baz sosyal 6zellikleri

Ahlat ilgesinde patates iireten isletme sahiplerinin yas
ortalamast 42.8 yildir. Islemelerdeki ailelerde ortalama
birey sayist ise 8.9 dur.

Isletme gruplari itibariyle, isletmecilerin egitim
diizeyleri arasinda Onemli sayilabilecek farkliliklar
bulunmamaktadir. Genel olarak, ilkogretim mezunlarmin
agirlikli oldugu ve bunu lise mezunlarinin izledigi
belirlenmistir. Isletmelerde ortalama 5.6 erkek isgiicii
birimi (EIB) mevcut oldugu bulunmustur.

Isletme faaliyet sonuclari

Incelenen isletmelerde patates iiretimi ortalama 200.9
ton/yil’dir. Isletme basina ortalama patates verimi ise
dekara 3.280 kg’dir (Cizelge 2). Balkan (1979) Bozdag:
Gilindalan yaylasinda yaptig1 calismada dekara patates
verimini 2.317,2 kg, Ucar (1980) Konya’da yaptig1
calismada 1.187 kg, Dernek (1982) Ankara’da yaptigi
calismada 1.240kg, Konak ve Isikli (1985) Odemiste
yaptiklart ¢alismada 2.270 kg, Giines (1986) Tokat’ta



yaptig1 caligmada 1.501 kg, Kolcak (1991) Erzurum’da
yaptig1 ¢alismada 1.652 kg ve Ocaktan (1993) Samsun’da
yaptig1 calismada 2.290 kg olarak tespit etmislerdir.

Cizelge 2. Isletmelerin patates {iretim miktari (ton) ve verimi (kg/da)

1.Grup 2.Grup  3.Grup Genel
Patates Ekilis Alant 21.39 56.14 148.18 63.73
Patates Uretimi 72.4 183.0 4473 2009
Dekara Patates Verimi  3.340 3270 3.170 3.280

Isletme basina piyasaya sunulan patates ‘miktari, satis
fiyat1 ve satis degeri Cizelge 3’de verilmistir. Isletme bagina
ortalama satis tutar1 12.468.843.400 liradir.

Cizelge 3. Isletmelerin patates satis miktar1 (ton), fiyat1 (TL) ve degeri

(milyon TL)
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Patates Satis Miktar1  68.56  167.32 417.55 186.43
Patates Satig Fiyatt  65.390  68.450 66.180 66.880
Satig Tutari 4483 11.453 27.633 12.468

Patates satig tutari ile tohumluga ayrilan ve ailece
tiiketilen patates degerleri, patates liretim koluna ait Briit
Uretim Degerini olusturmustur. Isletmelerde biiyiikliik
gruplarma gére Briit Uretim Degerleri Cizelge 4’de
verilmigtir.

Cizelge 4. Isletme gruplarma gore patatesin briit iiretim degeri (milyon

TL)
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Satig Degeri 4483 11.453 27.633 12.468
Tohuma Ayrilan 236 948 1.786 435
Ailede Tiiketilen 7 28 48 13
Toplam 4726  12.429 29.468 12.916

Isletmelerde patates pazarlamasinin genel yapisi
Incelenen isletmelerde patates satis sekline iliskin
bilgiler Cizelge 5’de verilmistir. Buna gore isletmecilerin

%74.6’s1 Uirliniinii pesin satmaktadir.

Cizelge 5. Isletmelerde patatesin satis sekli

I. Grup II. Grup III. Grup  Ortalama
Adet % Adet % Adet % Adet %
Pesin 18 90.0 17 654 9 692 44 746
Vadeli 2 100 6 23.1 2 154 10 169
Yarist 0 00 3 115 2 154 5 85
Pesin
Toplam 20 100.0 26 100.0 13 100.0 59 100.0

Incelenen isletmelerde patatesin satis zamaninin sékme
zamaniyla yakindan iliskili oldugu  belirlenmistir.
Isletmelerin yarisia yakini sokme islemini yaptigi ekim

Ahlat Ilgesinde Patatesin Pazarlama Yapisi Uzerine Bir Arastirma

ayinda {irliniinii de satarken, sokme isi Kasim ayma sarkan
ve satisinl da bu ayda yapan isletmelerin oran1 %50.7 dir.
Sadece bir isletme Aralik aymnda da satis yaptigmni
belirtmistir (Cizelge 6). Bu satiglar dogrudan tarlada veya
eve getirildikten sonra bir hafta i¢inde yapilan satiglardir.
Satis zamanlarina birden fazla cevap veren isletme oldukga
fazladir. Sokme isinin zamana yayilmasina paralel olarak,
satts zamani da uzamaktadir. Bu satis zamanlar1 iginde
ciddi anlamda bir depolamanin olmadigini belirtmek
gerekir. Erzurum ilinde yapilan bir g¢aliymada, patates
depolarinin  yetersiz ve uygun sartlar tagimadigi
belirtilmistir (Okuroglu ve Oriing, 1995). Depolanan
iiriinlerin satis zamanlar ileride incelenmistir.

Cizelge 6. Isletmelerde patatesin satis zamani

1. Grup 11. Grup III. Grup  Ortalama

Adet % Adet % Adet % Adet %
Ekim 12 50.0 14 438 9 529 35 479
Kasim 12 50.0 17 53.1 8 47.1 37 507

Aralik 0 00 1 31 0 00 1 14
Toplam 24 100.0 32 100.0 17 100.0 73 100.0

Ureticilerin patates satiglarinda iki pazar partnerinin
oldugu goriilmektedir. Bunlar tiiccar ve komisyonculardir.
Bunun yaninda ilgede sebzeci diye adlandirilan yar tiiccar
ve komisyoncu mantigi ile ig yapan kisiler de vardir.
Urettigi  patatesi kendi pazarlayan {ireticilere de
rastlanmistir. Tokat ilinde domates pazarlama yapisinin
incelendigi bir ¢alismada, tiiccar, komisyoncu ve iireticinin
dogrudan satis yaptig: bildirilmistir (Cigek, 1996). Patates
satiglarinin alicilara gore dagilimi Cizelge 7°de verilmistir.

Cizelge 7. Isletmelerin patates satiglarinin alicilara gore dagilim

1. Grup 1I. Grup I11. Grup Ortalama

Adet % Adet %  Adet % Adet %
Tiiccar 10 47.6 13 542 8 57.1 31 525
Komisyoncu 9 429 8 333 2 143 19 322
Sebzeciler 2 9.5 1 42 3 214 6 102
Kendisi 0 0.0 2 8.3 1 7.2 3 5.1
Toplam 21 100.0 24 100.0 14 100.0 59 100.0

Incelenen 51 igletmenin 113 degisik yere iiriin sattig1
belirlenmistir. Isletmeciler 14 il ve Iran’a patates sattiklarni
belirtmislerdir. Isletme gruplarinca satilan patatesin, satis
yerleri Cizelge 8’de verilmistir. Satis yapilan illerin baginda
Van, Bitlis, Agr1 ve Mus gelmektedir.
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Cizelge 8. Isletmelerin patatesi sattig1 yerleri

1. Grup 1. Grup III. Grup  Ortalama

Adet % Adet % Adet % Adet %

Van 9 31.0 10 20.0 8 235 27 239
Bitlis 10 345 8 16.0 5 147 23 204
Agr 2 69 12 240 8 235 22 195
Mus 4 138 7 14.0 5 147 16 14.1
Erzurum 1 35 3 6.0 3 88 7 62
Bingol 0 00 2 40 3 88 5 44
Diger 3 103 8 16.0 2 59 13 115
Toplam 29 100.0 50 100.0 34 100.0 113 100.0

Diger (Batman, Igdir, Siirt, Adiyaman, Sirnak, Trabzon, Diyarbakir,
Hakkari ve Iran)

Incelen isletmelerin 21°i patatesi depolarken, bunlarin
19’unun deposu bulunmaktadir. 2 isletme sahibi ise depo
kiraladigin1 belirtmistir.

Isletme basina ortalama depolanan patates miktar1 51.4
tondur. Bu miktara satmak i¢in ve tohumluk olarak ayrilan
patatesler dahildir. Depolanan patates miktar1 ve siiresi
Cizelge 9’da verilmistir.

Cizelge 9. Isletmelerin patates depolama miktar1 ve siiresi

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel

Isletme Sayist 6 11 4 21

Miktar1 (Ton) 16.67 6091 77.50 51.43

Siiresi (Giin) 140 101 140 120
Incelenen isletmelerde patatesin depolama sonrasi

satisinin yapildigi yerler Cizelge 10°da verilmistir.
Depolama yapan 21 fiireticiden 18’1 depoladig patatesi
komisyonculara ve ¢iftcilere (tohumluk olarak) satmaktadir.

3 dretici ise depoladigi patatesleri tohumluk olarak
kullandigin1 belirtmistir.
Depolama  sonrasinda  patatesi nereye sattigini

sordugumuz 18 iireticinin satis yeri olarak belirttigi il sayis1
27 dir. Bir iiretici iirettigi patatesi yurt disina (Iran) sattigini
belirtmistir.
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Cizelge 10. Incelenen isletmelerde patatesin depolama sonrasi satisinin

yapildig1 yerler
I. Grup II. Grup III. Grup  Ortalama
Adet % Adet % Adet % Adet %
Van 2 333 6 429 3 375 11 393
Bitlis 2 333 3 214 2 250 7 250
Agn 0 00 3 214 1 125 4 143
Mus 1 167 0 00 1 125 2 171
Erzurum 0 00 1 7.2 0 00 1 36
Hakkari 0 00 1 7.1 0 00 1 36
Siirt 1 167 0 0.0 0 00 1 36
fran 0 00 0 00 I 125 1 3.6
Toplam 6 100.0 14 100.0 8 100.0 28 100.0
Depolama sonras1 satis zamani ise Cizelge 11°de
verilmistir.

Cizelge 11. Incelenen isletmelerde patatesin depolama sonrasi satig zamani

1. Grup 11. Grup III. Grup  Ortalama

Adet % Adet % Adet % Adet %
Aralik 0 00 2 200 0 00 2 111
Eyliil- 0 00 2 200 0 00 2 111
Ekim
Kasim 1 333 3 300 3 600 7 389
Ocak 0 00 1 100 0 00 1 56
Mayis 2 667 2 200 2 400 o6 333
Toplam 3 100.0 10 100.0 5 100.0 18 100.0

Incelenen isletmelerde depolama sonrasi satis fiyat:
ortalama olarak 78.610 lira olarak bulunmustur.

Patates pazarlama kanallar

Arastirma  bolgesinde lretilen patates, ireticiden
ciktiktan sonra ya tiiccar, komisyoncu, ilgedeki sebzeciler
aracilig1 ile veya dogrudan {ireticiler tarafindan tiiketicilere
ulastirilmaktadir. Patatesin pazarlanmasinda en etkin araci
grubu komisyoncu ve tiiccarlardir. lgede iiretilen patatesin
bir kismi da tohumluk olarak isletmelerde kullanildig: gibi,
bazi iireticilere de satilmaktadir.

Ahlat ilcesinde iiretilen patatesin iireticiden tiiketiciye
kadar olan agamalari gosteren pazarlama kanallart Sekil
1°de verilmistir.
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Sekil 1. Ahlat ilgesinde patates pazarlama kanallari.
Isletmelerde pazarlama organizasyonunun anlamda bir isleme tabi tutulmamaktadir. Ilgede patates
degerlendirilmesi islemesine yonelik alt yap1 eksiklikleri mevcut olup, iiriin

Pazarlamanin ana hizmetleri
Toplama

Arastirma alaninda patates tiretimi incelenirken, iiretilen
iirliniin 6nemli bir kismmin tarlada satildigi, geri kalan
kismin ise 2-3 aylik siirelerle depolandigi veya kisa siirede
elden ¢ikarildig belirlenmistir. Toplama hizmetlerinin etkin
bir sekilde yapilmasi, ulagim, pazara uzaklik, arz ve nakliye
durumu ile yakindan ilgilidir.

Patates tretim yerlerinin ilgeyle ve diger yerlesim
yerleriyle olan yol ve ulagim olanaklar1 iyi durumdadir.
Ulasimin irtinlerin pazarlamasini etkileyecek
olumsuzluklar igermedigi sdylenebilir.

Uretim alaninin pazar konumundaki ilgeye uzakligi 1-15
km arasinda degismektedir. Dolayisiyla pazara uzaklik
iiriniin pazarlamasmi olumsuz etkileyecek bir yapi arz
etmemektedir.

Isletme basina ortalama iiretim 200 ton civarindadir. Bu
miktarlarin %92.8’inin satildig1 disiiniildigiinde, isletme
basma 186 ton civarinda bir satig oldugu goriiliir. Bu ise,
alict konumundaki tiiccar ve komisyoncular agisindan
onemli sayilabilecek bir miktardir. Dolayisiyla tiiccar ve
komisyoncularin toplama isini giiglestirecek ¢ok kiigiik
iretim miktarlarindan bahsetmek miimkiin degildir.

isleme (pazara hazirlama)

Incelenen isletmelerde patates pazarlamasinda isleme
hizmeti olarak sayilabilecek baslica islemler, pazarlamanin
yardimet  hizmetleri konusuna giren dereceleme ve
paketlemedir. Isletmelerde iiretilen patatesler, ciddi

piyasaya hicbir islem yapilmadan sunulmaktadir.
Dagitim

Tiiketicilerin ihtiyaclar olan irtinleri belirli bir zamanda
ve yerde belirli sekilde satin almak istemeleri, {riiniin
tilketicinin istegine uygun olarak pazara diizenli sekilde arz
edilmesini zorunlu kilmaktadir (Yurdakul, 1996).

Isletmelerde iiretilen patatesin il i¢i ve il dis1 tiiketim
merkezlerine sevk edilmesi, tiiccar, komisyoncu, sebzeci
(ilgedeki sebzecilik ve komisyonculuk yapan isyerleri) ve
iireticilerin bizzat kendileri aracilig1 ile olmaktadir. Bu yap1
dikkate alindiginda, dagitimda pazarlama etkinligini azaltici
bir unsur bulunmamaktadir.

Pazarlamanin yardimci hizmetleri
Paketleme ve ambalajlama

Paketleme ve ambalajlama, pazarlama hizmetleri
arasinda yer alan ve bir masraf unsuru olarak
degerlendirilmektedir. Ilgede iiretilen patates, cuval diye
adlandirilan, seffaf torbalar ile paketlenmektedir. Bu seffaf
torbalar 35-36 kilogram patates almaktadir. Caligmanin
yapildigr doneme ait adet fiyat1 ise 70 - 75 bin lira
dolayindadir. Tarladan toplanan patateslerin belirli bir
boyda olmas1 saglanarak, c¢uvallara doldurulmaktadir.
Uretim sezonunda kullanilan bu guvallar (torba) ilcede de
4-5 esnaf tarafindan satilmaktadir.
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Dereceleme ve standardizasyon

Dereceleme, {iriinleri her biri ayni kalite &zellikleri
gosteren gruplara ayirmaktir. Standardizasyon ise, iiriinleri
alicilar ve saticilar arasinda iiniform bir sekle sokmak ve
kullanilan derecenin kalite ozelliklerini yer ve zaman
yoniinden iniform bir sekle getirmektir. Arastirmada
dereceleme, iriinii belirli bir boydan smiflara getirme
seklinde kabul edilerek, degerlendirmeye alinmigtir.

Tarladan {iriin toplanirken 60 gramdan asagi olanlar
toplanmamaktadir. Kii¢ilk boydaki patatesler tarlada
kalmaktadir. Ayni zamanda bazi isletmelerde 60-70 gram
agirhigindaki patatesler tohumluk olarak ayrilmaktadir.
Incelenen isletmelerde fiiretilen patateslere yonelik bir
standardizasyon islemine rastlanilmanustir. Incelenen
isletmelerin %82.4’1i iirettikleri patatesi satmadan Once
dereceleme yaptigini belirtmistir.

Anket sonuglarina gore isletme sahiplerinden %84.1°i
tirettikleri patatesin cinsini bilmektedir.

Fiyat olusumu

Genel anlamda, Ahlat ilgesindeki fiyat olusumuna etki
eden {iiretim merkezlerinin basinda, Nevsehir, Nigde ve
Hasankale (Pasinler) gelmektedir. incelenen isletmelerdeki
iireticilerin, {rlin fiyatlarimi1 belirlemede etkilendikleri
faktorlerin basinda arkadas ¢evresi ve ilgedeki piyasa ilk
siralar1 almaktadir.

Ureticilere iirettikleri patatesin fiyati1 belirlemede
hangi faktorlere dikkat edersiniz diye soruldugunda, en
onemli faktor olarak belirtilen kalite durumu %59 ile ilk
siray1 almistir. Bunun yaninda irettikleri patatesin iiretim
miktarinin, fiyat belirlemede etkin oldugunu belirtenlerin
orant %32’dir.

Satis  fiyatin1  belirleme sekilleri incelendiginde,
ireticilerin yarisina yakin bir kismi alicilarla pazarlik
yapmak suretiyle, mevcut piyasadaki fiyatlar ¢ergevesinde
bir fiyat belirlediklerini sdylemislerdir. Alicilarin fiyatlarini
kabul etmek durumundayim diyenlerin orani ise %23.9°dur.
Pazarda olusan fiyat1 6grenip, kendine gdre daha uygun bir
fiyat1 verene iiriin satacagini belirten iireticilerin orani ise
%29.6’dur.

Isletme sahiplerine, iiretim bolgesinde, olusan pazar
fiyatlarini nasil 6grendikleri sorulmus, iireticilerin %41.9’u
arkadas ¢evresinden 6grendiklerini belirtirken, %30,7’si ise
ilcedeki veya diger iretim merkezlerinde olusan
piyasalardan Ogrenenlerini belirtmislerdir. Alict
pozisyonundaki komisyoncu ve tiiccarlardan 6grendigini
belirtenlerin orani ise 27.4’tiir.

Tasima
Tasima, iretilen tarimsal Uriiniin {iretim sahasindan,

isleme ve tiikketim merkezlerine tasinmasidir. Bu karakteri
ile tagima, pazarlama hizmetlerinin her sathasinda yer
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almaktadir. incelenen isletmelerde patates iiretim alaninda
iiretilen patatesler, hemen tarladan toplanmakta ve geceyi
tarlada gegirmeden ya alicilar tarafindan kamyonlara
cuvallar ile yiiklenmekte veya {ireticiler tarafinda kapali
mekanlara tasginmaktadir. Tarlada sokiilmiis olarak kalacak
olan patatesin soguktan etkilenmesini 6nlemek amaciyla,
tarlada {irtin birakilmamaktadir. Bu amacgla patatesler
traktdrler aracilig ile depolara tasinmaktadir. Il disindan
alic1 olarak gelen komisyoncu ve tiiccarlar tasima araglarint
kendileri temin etmektedir. Bu ilge merkezinden oldugu
gibi, diger merkezlerden de olmaktadir.

Depolama

Arastirma alaninda modern anlamda patateslerin depo
edilecegi mekanlar mevcut degildir. Daha ¢ok kapali alan
olarak kullanilan yerler ve ilgede eski yerlesim yeri olarak
kullanilan magara evler, depo olarak kullanilmaktadir.
Dolayisiyla iiretilen iriinlerin siirekli bir sekilde pazara
sunulmasimi saglayan onemli bir teknik hizmet olan
depolama, ilgede gelismemistir. Bu durumun ilgedeki
patates pazarlama etkinligini azaltict bir faktér oldugu
sOylenebilir.

Satis

Incelenen isletmelerde iiriinlerin satiginin, komisyoncu,
tiiccar, sebzeci (ilgedeki yart komisyoncu ve yari tiiccar
seklinde g¢alisan kisiler) ve ireticilerin kendileri tarafindan
yapildigi saptanmustir. Ureticilerin  iiriinii pesin fiyata
satmaya egilimli olduklar1 saptanmistir. Bunda en onemli
etken, gegmis yillarda bazi satiglarda {ireticilerin tiriinlerinin
parasini  ya tamamini veya bir kismini tiiccar ve
komisyonculardan alamamalaridir. Vadeli satiglarda da
onemli ddeme sikintilarinin oldugu belirtilmistir. Adana
ilinde yerfistig1 ile ilgili yapilan bir ¢aliymada, {riiniin
alicilarinin  tliccar ve kooperatif oldugu belirlenmistir
(Emeksiz, 1994).

Ureticilere iiretim sezonunda alic1 olarak ortalama 11.2
kisi geldigi belirtilmistir. Bu durumun, iriiniin pazar
fiyatin1 bulmasi ve serbest piyasa mekanizmasinin ¢alistigi
anlamma geldigini séylemek miimkiindiir. Ayn1 zamanda
ireticiler iriiniinii satabilmek icin gittikleri alic1 sayisi
ortalama olarak 4.8 kisidir.

Patates alicilar1 genellikle satin aldiklar tiriinlerde %3
oraninda fire diigmektedirler. Bu oran bazi durumlarda
%5’e kadar c¢ikmaktadir. Alicilar tarafindan satin alinan
patatesler cuvallara doldurulmakta ve kamyonlara
yiiklenmektedir. Patates yiiklii kamyonlar ilge merkezindeki
ozel, TSFAS (Tirkiye Seker Fabrikalar1 Anonim Sirketi
veya TMO (Toprak Mahsulleri Ofisi) kantarlarinda

tartilmaktadir.
Ureticilerin satig fiyatin1 yeterli bulmama durumundaki
davranis  sekilleri incelendiginde, firiiniinii hemen

satmayarak, uygun fiyat verilmesini bekleyenlerin orant



%30.9 olarak belirlenmistir. Bunu mecburen hemen satmak
zorundaymm diyenler takip etmistir (%27.9). Uriinii son ana
kadar bekletenlerin oran1 %19.1 ve depolayanlarin orani ise
%17.7°dir.

Talep yaratma

Talep yaratma, iriiniin potansiyel tiiketicilere
tamtilmasidir. Incelenen isletmelerde talep yaratmaya
yonelik bir durum ve gayrete rastlanilmamistir. Ahlat
ilgesinin patates liretim potansiyeli 50.000 ile 1000000 ton
arasinda degismektedir. Bu durum fireticilerin gelecek yilda
olusacak fiyat ve talep durumlarina gore degismektedir.

Ureticilerin patates ekimine karar verirken piyasa
kosullarina dikkat edip etmedikleri yoniindeki bir soruya
%70.6 oraninda evet seklinde cevap verdikleri goriilmiistiir.
“Piyasa kosullarma dikkat etmem” diyenlerin orani ise
%29.4’tiir. Bu durum gosteriyor ki, treticilerin dortte biri
patates Uretimini rutin bir sekilde her yil ne sart olursa
olsun yapacaklar1 anlamma gelmektedir. Dolayisiyla,
ilgedeki iiretimi ¢ok da eski olmayan patatesin, ireticiler
tarafindan tiretiminin siireklilik arz edecegi sdylenebilir.

Ureticilerin piyasa kosullarinda dikkate aldiklari
faktorler incelendiginde, patatesin fiyat diizeyi %41.5 ile ilk
stiray1 almistir. Bunu %23.4 ile, bir yil onceki ve o yilki
iretim durumu izlemektedir.

Pazar bilgilerini toplama ve yayma

Patates pazarlamasi ile ilgili sorunlar ancak mevcut
pazar bilgilerinin bulundugu hallerde ortaya konabilir.
Pazar bilgileri arasinda en 6nemli bilgi iiretim miktar1 ve
pazarda olusan fiyattir. Ayn1 zamanda ileriye yonelik
beklentiler de dnem arz eder.

Arastirmanin yapildig1 Ahlat ilgesinde patates tiretimi
ve pazarlamasina yonelik olarak faaliyet gosteren herhangi
bir organizasyonla karsilagilmamistir. Modern denebilecek
sekilde patates tarimimin yapildig: ilcede Ziraat Odasi bile
yoktur. Ilgede bu baglamda onemli sayilabilecek Pazar
bilgilerini toplama ve yayma konusunda eksikliklerin var
oldugu saptanmustir.
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