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Tiiketim Toplumunda Kimlik insasi
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Oz

Gegmisten giiniimiize insan iliskileri, iletisim kanallari, ilgi alanlari, yasam olanaklari, iiretim ve tiiketim aliskanliklari siirekli degismistir. Ozellikle sanayi
devrimi, toplumlarin hem fiziksel hem de kiiltiirel yapilarinda bilyiik doniisiimler ortaya ¢ikarmistir. Modern toplumlarin ortaya ¢ikmasi ile birlikte yeni
smiflar ortaya ¢ikmis ve kimlik, ait olunan bir topluluktan ziyade bireyin tiiketim yolu ile kendisine bir grup veya sinif insa etme siirecini ifade etmektedir.
Modern toplumlarda tiiketim, yeni sosyal etkilesim ve sosyal davranis sekilleri olusturma, gergek ile sahte arasindaki iligkiyi ortadan kaldirarak yeni bir benlik
ve kimlik duygusunu elde etme arzusu ve prestijini ortaya ¢ikartmustir. Protestanlik anlayisindaki iiretimin fazlalastirilmasi ve tiretim iliskisinin art1 iriiniini
tanr1 krallig1 icin harcanmasi anlayis1 hakimdi. Modern toplumda ise tiiketim-birey iliskisinin art1 Giriiniintin tiiketim krallig1 i¢in gerekliligi ve zorunlulugu
dogmustur. Ciinki tiiketim aliskanligi, bireyin kiiltiirel bir gostergesi, yeni iletisim kanali, yeni grubunu ve smifini, yeni inancini kisacasi yeni kimligini ortaya
¢ikartir. Birey i¢in tiiketim artik zorunlu bir hal almus, tiiketim igin yeni bir iiretim araci haline gelmistir.

Bu makalede tiiketim toplumunda bireyin yeni kimlik insa gereksiniminin nedenleri tizerinde durulmustur. Bu gergevede bireyin tiiketim aligkanliklarinin
gereksinimden ziyade, istek ve arzularini doyurma, sosyal bir sinif olusturma gereksiniminin nedenleri ve ait olmadig: smifin kabuguna biirinmesinin temel
etkenleri 6zelinde arastirma yapilmistir. Makalenin temel tezi, tiiketim toplumunda bireyin tiiketim vasitasiyla kendisine yeni bir anlam katmasi, kiiltiirel,
sosyal bir alan olusturmasi gibi diisiinceler etrafinda olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim, Tiiketim Toplumu, Kimlik, Postmodern Kimlik.
Abstract

Human relations, communication channels, interests, life opportunities, production and consumption habits have constantly changed from past to present. In
particular, the industrial revolution has brought about great transformations in the structure of societies, both physical and cultural structures. With the
emergence of modern societies, the concept of class has emerged, and identity refers to the process of building a group or class for oneself through the
consumption of an individual, rather than a community to which you are connected. In modern societies, consumption has revealed the desire and prestige of
creating new forms of social interaction and social behavior, decoupling the relationship between the real and the fake, and achieving a new sense of self and
identity. The understanding of Protestantism was dominated by the understanding that production should be increased and that the production relationship plus
its product should be spent on the kingdom of God. In modern society, however, the surplus product of the consumption-individual relationship has given rise
to the necessity and necessity for the kingdom of consumption. Because the habit of consumption is a cultural indicator of the individual, a new channel of
communication, a new group and class, a new faith, in short, a new identity is revealed. Consumption for the individual has now become mandatory, it has
become a new means of production for consumption.

In this article, the reasons for the need to build a new identity of an individual in a consumer society are discussed in detail. In this context, the reasons for the
need to satisfy the desires and desires of the consumption habits of the individual rather than the need, the need to create a social class and the main factors of
the shell of the class to which he does not belong have been investigated in his own way. The main thesis of the article is formed around the ideas that an
individual in a consumption society adds a new meaning to himself through consumption, creates a cultural, social space.

Keywords:Comsumer, Consumer Society, Identity, Postmodern Identity.
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Giris

Kapitalist ekonominin ilk temellerinin atildig1 sanayi devrimi ile birlikte toplumlarin ve bireylerin sosyo-ekonomik ve sosyo-
kiiltiirel ilgi alanlari gliniimiize kadar siirekli degismistir. Bu degisim giiniimiiz modern toplumlarinda en {ist seviyeye
ulasmigtir. Toplumlarin, gruplarin, bireylerin temel ihtiyaclarindan biri olan tiiketim ve tiiketim aliskanligi giiniimiiz
toplumlarinda temel ihtiya¢ kaynagi olmaktan ziyade giindelik bir pratik, sosyal davranig, sosyal etkilesim, kiiltiirel faaliyet,
sosyal sermaye, prestij, ayricalik, yeni kimlik edinme gostergesi haline gelmistir. Kiiresellesme ile birlikte tiiketim ve kimlik
algist diinyanin farkli toplumlarinda ve farkl iilkelerinde benzer hayat tarzlariin olusmasini, bireyleri tilketim aligkanlig: ile
birlikte benzer ilgi alanlarina ve benzer kimliklere siiriiklemistir.

Tiiketim toplumunun temelinde Max Weber'in de ifade ettigi gibi "Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu" vardir. Max
Horkheimer ve Theodor W. Adorno tarafindan gelistirilen ve Frankfurt Okulu'nun genel yaklagimini ifade eden temel
kavramlardan olan "kiiltiir endiistrisi" ve "kiiltiir endistrisi araglar" ile birlikte birey siirekli bir tiketim aligkanligi ile
davranmasi ve hayatini bu dogrultuda idame ettirmesine yoneltmektedir. Kiiresellesme, biitiin lilkelerde ve toplumlarda benzer
hayat tarzlarint olusturmaktadir (Bayhan, 2011: 223). Modern toplumlarda kimligin merkezinde olan tiikketim, ekonomik bir
mekanizma olmasinin yant sira, kiiltiirel ve psikolojik yonleri olan bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ersoy, 2014: 48).
Kapital endiistride birey bir tiiketim mekanizmasinin yaninda kendisine bir sosyal alan, sinif, kiiltiir ve imaj yaratmaktadir.
Tiiketim toplumunda tiiketim daha ¢ok bireyin kendisinin arzuladigi bir sosyal sinif olusturma, yeni sinif kalibina girme arzusu
ile bir sosyal hareketlilige girme ve 6zenti yaratma seriiveni imajini almistir. Bu ¢ercevede tiiketim ihtiyag ve gereksinimden
kopmus ve birey modern tiiketim seriiveninde yeni algt ve kimlik arayigina girmistir.

Gliniimiiz diinyasinda mal ve hizmetlerin ¢ogaltilmasi ile birlikte tiiketim akil almaz bir bicimde ¢ogalmistir. Bu bolluk
i¢cindeki bireyler nesneler tarafindan kusatilmis, bireyin iginde bulundugu grup kavramina nesneler etkin bir rol almistir. Bu
kusatma ile birlikte bireylerin giinliik aligverislerinin de degisim gosterdigi, mal ve iletilerin algilanmasinda, giidiilenmesinde
ivme yiikselen bir durum almustir (Baudrillard, 2008: 15). Biiyiikk anlatilarin meydana getirdigi iki biiyiikk diinya savasi ve
toplumsal buhranlar sonucunda Ikinci Diinya savasindan sonra diinya modern toplum anlayisindan koparak postmodern bir
toplum anlayigina ge¢mistir (Alp, 2017: 427). Bununla birlikte bireyin kimlik ingasinda kiltiirel goériiniimlerin Gnemi
vurgulanirken, daha esnek ve akigkan olan kimliklerin insanlarin sosyal ve kiiltiirel kdkenlerinden bagimsiz bir sekilde
olduguna isaret etmektedir. Isboliimiiniin radikal boyutunun kitle iletisim araclar1 ve kitlesel tiiketim ile birlikte ¢oziildiigiinii
ileri siiriiliir. Sonug olarak bireyin tiiketim aligkanligr ile birlikte kimligini inga ederken, ne yaptigiyla ilgili ise kendisini
tanimlar nitelikte bir doniisiim yasamaktadir (Yaniklar, 2018: 233). Her gegen giin yeni alanlar yaratan tiiketim toplumu, kitle
iletisim kanallar1 vasitasiyla radikal boyutlar1 esneterek biitiin alanlara hakimiyet saglamis durumdadir. Kiiresellesme ile
birlikte insan iligkileri topluluk g¢ergevesinden ¢ikip kiiresel bir durum almis ve toplum-birey kavrami yerini diinya-birey
kavrami almustir. Tiiketim aligkanligi evrensel bir pozisyon almis durumdadir. Birey kitleye kars artik kendisini kabul ettirme,
kendi giidiilerini, arzularini, isteklerini benimsetme ve tatmin etme pesindedir. Bunun yolunun ise kendi evreninden g¢ikip
mensup olmadigi evrende yol almasiyla, kendisini farkli bir alanda, diislincede yer alarak yerine getirmektedir. Mensup
olmadig1 bu yeni kimligi insa etme yollunu ise mensup olmadigi ve bilmedigi aligkanliklar edinerek yerine getirmektedir.

Her gegen giin daha baskinca bir hal alan kapitalist kiiltiiriiniin tilketim toplumuna verdigi mesaj tiiketerek daha fazla mutlu
olacag: yoniindedir. Uretim odakli modernizmden farkli olarak artik postmodernizmin iiretim iliskilerinin tiiketim odakli
iligkiler seklinde doniisiim anlayisindan s6z edilmektedir. Postmodernizmdeki yeni anlayis bireye ve topluma nasil
iireteceginden ziyade nasil tiiketecegini 6gretmektedir. Her seyin en iyisine, en giizeline kisacast milkemmelligin mesajin1
vermektedir (Dal, 2017: 2). Bu tiiketim cazibesi ile birey i¢inde bulundugu kendi formundan siyrilma pesine diigmektedir.
Aidiyeti olmayan fakli form kaliplarina biiriinme pesine diigen birey, aslinda farkli bir kimlik ile hareket etmektedir.

Ekonomi ve siyaset kapitalist sistemin gelismesi ile birlikte i¢ ice ge¢mistir ve bu gelisme ile birlikte tiiketim, tiiketerek var
olma, tiiketerek kabullenme diisiincesini hayatimiza sokmustur. Tiiketim, kiiltiirel sermaye gostergesi olarak etkilesim ve
sosyal davranig bicimini olusturmaktadir (Bilginer, 2008: 8). Kiiresellesen diinya ile birlikte tiikketim ibadet halini almig
durumdadir ve kapitalist sistemin {iriinlerinin tiiketim merkezini kiiresel markalar almaktadir. Mutlulugun formiilii alig-veris
yapmaktan gecmektedir. Alis-veris mekanlar1 bir "sosyallesme" merkezine doniismiis durumdadir (Bayhan, 2011: 223). Bu
cergevede bireyin yeni bir sosyal alan olusturma ve kendisini kabullendirme yollu, hem bireysel diisiince kaynagi hem de
sosyal ¢evrenin baskisi ile yeni kimlik anlayis1 insa etmektedir. Birey toplumdan soyutlanma durumu ve kargasasi ile karsi
karsiya kalmamak, bireysel bir anomi i¢inde kendisini bulmamak i¢in sosyal ¢evreye uyum saglamaktadir. Var olma ve
kabullenme yolunu tiiketmek ve olmadig1 bir diinyaya aidiyet saglamasiyla miimkiin hale getirmektedir.

Toplum bilim ya da bagka bir ifade ile sosyoloji, tiiketimin sermaye boyutuyla ilgilenmez. Toplum bilim tiiketimin kiiltiirel,
sosyal, siyasal, bireysel, kimlik gibi kavramsal boyutlarinin karsilig: ile ilgilenir. Bu arastirmada basta tiiketim kavrami ve
tiiketim toplumunun géniimiizdeki sosyolojik karsiligini ele almacaktir. Tkinci etapta ise kimlik kavrami ve sosyolojik olarak
bunun karsilig1 ile ilgili analiz yapilacaktir. Uciincii ve sonug etabinda ise geleneksel, modern ve postmodern toplumlarda
tilketim ve kimlik donemsel olarak ele alinip, kimlik bunalimi ele alinip nedensel faktorleri 6zerinde durulacaktir. Tiiketim
toplumunun birey 6zerindeki etkilerini ve bireyin yine olmadig1 yeni kimlik ingasinin nedenleri tespit edilmeye calisilacaktir.
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Tiiketim

Ekonomik literatiiriinde tiiketim kavrami, istek ve ihtiyaglarin giderilmesi olarak tanimlanir. Ancak modernizm ile iiretim
odakli anlayis hakim iken postmodernizm ile birlikte tiiketim bir ihtiya¢ olmanin yani sira ihtiyag kavrami bu degisimin
kendisini niteler duruma gelmistir ve istekler ihtiyaclarin yerini almistir (Hatipler, 2017: 38). Bu ¢ercevede tiiketim, fiziksel
veya biyolojik olarak gereksinimlerin, ihtiyaclarin giderilmesinden daha ¢ok bireyin isteklerinin, arzularinin doyum noktasina
ulasilmasinda, kendisine bir simif ve alan olusturmada, kendi varligini kanitlama, benimsetme araci olarak kullanilan bir
kavram olarak degerlendirilebilir.

Kapitalizm ile birlikte baglayan ve modernlesme ile devam eden siirecte diinyanin her alaninda degismeler meydana gelmistir.
Bu degisim ve doniisiim iretim alaninda oldugu gibi tiiketim alaninda da degismeler meydana getirmistir. Geleneksel
toplumlarda tiiketim insanin temel ihtiyaglarimin giderilmesi durumuna karsilik gelir iken, modern toplumlarda zorunlu,
hedonik ve gosteris tiiketimi gibi farkli alanlara karsilik gelmektedir. Insan hayatim devam ettirmek igin ihtiya¢ duydugu
tiriinleri tiiketmesi zorunlu tiiketim, istek ve arzularin1 6n planda tutup bu arzular ve istekleri igin yaptigi tiikketim hedonik
tiiketim, statiisiinii ortaya koymak i¢in gergeklestirdigi tiiketim ise gosteris tiiketimi olarak ifade edilmektedir (Quliyev, 2012:
5). Geleneksel toplumlarda temel ge¢im kaynagi insan giiciine dayanmaktaydi. Insan iliskileri, is béliimii ve simifsal farkliliklar
bu dénemde fiziksel giicli dayanmakla birlikte, ig boliimii ve siniflar arasinda ki ayrim belirgin bir durumdaydi. Kapitalizm ile
birlikte modern toplumlar ortaya ¢ikmis ve her alanda oldugu gibi insan iliskilerinde, yasam bicimlerinde, iiretim ve tiiketim
aliskanliklarinda da biiyiik degisim ve doniisiimler meydana gelmistir. Uretimde art: iiriin elde edilmesinin yam sira pazarlama
ve triinii kiiresel bir boyut haline getirme ¢abalar1 ortaya ¢ikmustir. Kiiresel bir boyut alan iiretim iligkileri beraberinde kiiresel
bir boyut alan tiiketim aligkanliklar1 meydana getirmistir. Bu aligkanliklar kiiresel bir pazar olugturma arzusu neticesinde var
olmus ve tiiketim; ekonomik bir alan olarak insanin fiziksel ihtiyaglarimin karsilamak i¢in iiriin ve mallari tiikketmekten ziyade,
insanin arzu ve isteklerinin doyum noktasi olarak gordiigii, kendisine bir sinif ve alan ortaya cikardigi, kendi sinifin1 ve
statlislinii yaratma araci olarak gérdiigii bir alan ve zorunluluk durumu olarak ifade edilebilir. Baska bir ifade ile tiiketim,
insanoglunun kendisini buldugu, fiziksel, biyolojik, psikolojik, kiiltiirel alanlarinin hepsini tamamladig: bir ekonomik alandan
ziyade sosyolojik bir olgu haline gelmistir.

Tiiketim olgusu iliskisel boyut baglaminda sadece ekonomi ile iliskilendirmek yanlis olacaktir. Modern toplumlarda statii
olusturma, farkliliklar kazanma, kendisini var etmek icin bir kimlik olustur gibi nedenler ile birlikte insanlar tiiketici davranis
ve diisiincesindedir (Yavuz ve Zavalsiz, 2015: 141). Tiiketim, insanlar arasinda iligki kurmak i¢in gerekli malzemelere sahip
olmaya doniik bir arag, toplumsal ihtiyacin parcasi olan ¢alisma giidiisiinii agiklayan aymi toplumsal sistemin biitlinciil bir
pargas1 olarak goriilmelidir (Senemoglu, 2017: 69). Sosyolojik bir bakis agisiyla tiiketim, gelirin fonksiyonel olmasindan
ziyade, sosyal ve kiiltiirel olarak ele alinmalidir. Toplumsal sistemler icerisinde tiiketim, bireyi ekonomik olarak islevsel olma
6zelliginin yani sira, bilince, kimlige, hazza, duygulara dayali bir psisik yapiya, giice, konuma, statiiye, sinifa ve kiiltiire dayali
bir toplumsal olgulara sekil ve yon vermesi bakimindan sosyolojik olarak dnemli bir konu olarak karsimiza gikar (Ersoy, 2014:
52). Tiiketim olgusu birey ve iiriin arasinda ihtiya¢ olmaktan ¢ikip, birey ve bireyler arasinda, birey ve bireylesme arasinda,
birey ve kiiltiir arasinda, birey ve benlik arasinda, birey ve kimlik arasinda bir tamamlayici unsur haline gelmistir. Tiiketim,
iiriiniin elde edilmesi ihtiyaglarin karsilanmasinin yaninda sosyolojik, psikolojik ve kiiltlirel bir anlam kazanmustir. Tiiketim,
sosyolojik ve psikolojik islevi olan bir olgudur.

Tiiketim Toplumu

Bir sosyoloji terimi olan tiiketim toplumu, hizmetlerin {iretim sektdriinde olmaktan ziyade iiretim mallarinin ve bos zamanlarin
tilketimi gergevesinde orgiitlii hale gelen veya orgiitlenen toplumlar1 agiklayan sosyolojik terimdir. Baska bir ifade ile
tilketimciliktir. Toplumsal siniflarin azaldigi, popiiler kiiltiiriin ve bireyciligin arttig1 toplumlarda goriiliir (tr.wikipedia.org,
E.T: 27.09.2021). Tiiketim toplumu ekonomik bir gereksinim veya ihtiyagtan ziyade kiiresel bir boyut kazanan iiretim
iliskilerinin ve pazarmn yaninda insan iligkilerinin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve politik iliskilerini tanimlayan sosyolojik bir
alani ifade etmektedir.

Icinde yasadigimiz toplum "tiiketim toplumu"dur. Gegmisten gdniimiize biitiin canlilar tiiketmektedir. Ancak tiikketim toplumu
olarak adlandirdigimiz toplumumuzun biitiin {iyelerinin bir seyler tiikettigi anlayisinin veya ispatinin yerine, atalarimizin
toplumu, kurulus asamasinda ki modern toplum, kapitalist veya endiistriyel toplumu nasil ki bir iireticiler toplumu olarak
gorililiiyorduysalar, ayn1 derin anlam, ayni temel anlam, ayni bakis acist ile bizim toplumumuzun da bir "#iketim toplumu'
olarak adlandirilir (Baumann, 1999: 84).

Tiiketim toplumu (consumer society) terimi, toplumlarin hizmet ve maddi iretimden ziyade mallarin ve bos zamanlarin
tilketimi etrafinda orgiitlenmesini ifade eden bir terimdir. Yirminci yiizyil ile birlikte geligen ve gittik¢e artan zenginlik, Kitlesel
bir popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisi, bilyliyen tiiketim sektorii ile dilimlerinin ortaya ¢ikisi (toplumsal sinifin yok olusu, 6zel
hayata yonelme egilimi), bireysellesme ve bireyciligin artmasi gibi egilimler (bu egilimler tartisilmaya agik olsa da) tiiketim
toplumunda ortaya ¢ikan egilimlerdir (Marshall, 1999: 768). Ozellikle yirminci yiizy1lda basta ekonomik gelismeler ile birlikte
filizlenmeye baglayan tiiketim toplumu terimi kaynagini kapitalizmden almaktadir.

Kapitalist endiistrilesme siireciyle kullanilmaya baglanan tiiketim toplumu terimi, bu siiregte kitlesel dlgekte iiretim ve kitlesel
olgekte tiiketimi hedef almistir. Bu dénemdeki temel amag en az maliyetle yapilan kitlesel tiretim ile piyasalarin, pazarlarin
kitlesel olgekli taleplerini karsilamaktir. Uretim 6lgekli yaklasim bu yonde ilerler iken tilketim ise ayni paralellikte kitlesel
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Olcekte geniglemistir. Toplumdan topluma, ilkeden iilkeye tiikketim farklilik gdsterse de tiikketim, bir yasam bigimi, yasama
kiltiirti olarak islevi degismistir. Teknolojik gelismeler ile iiretim faktorli artis gdstermesine ragmen teknoloji, tiiketimin
yayginlasmasi ve arttirtlmasi i¢in kullanilmistir (Sever, 2019: 287).

Kapitalist sistemde arz yanlist politikalarin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikmasindan bu yana kadar tiiketim ile ilgili 6nemli
asamalar gecilmis ve bu asamalarin en onemli neticesi de hayatin 6znesi olan bireyin, hayatin nesnesi olma durumunu
getirmistir. Tarim toplumu, sanayi toplumu, bilgi toplumu gibi toplum tiplemelerinin yerini tiikketim toplumu tiplemesine
birakmustir (Hatipler, 2017: 32). Giiniimiiz toplum tanimlamalar1 toplumdan topluma veya kisiden kisiye farklilik gosterse de
genel olarak gosteri toplumu, sanayi sonrasi toplum, postmodern toplum tanimlamalari ile birlikte tiiketim olgusunun
toplumsal kimliklerin 6niine gegtigi, bireyin veya toplumun tiiketim yolu ile denetlenip betimlendigi ve biitiin toplumlarin
kabul ettigi yeni bir tanimlama tiiketim toplumu tanimlamasidir (San - Hira, 2004: 1). Uretim iliskisi geleneksel toplumlarda
tiiketim odakli olup talep edilen kadar iiretim mevcuttu. Kapitalizm ile birlikte iiretim iliskisi talep edilen mal ve hizmetlerin
yerini yeni politikalara birakmistir. Talep yanlist politikalarin gelistirilmesi, insan i¢inde bulundugu yasamin merkezi konumu
iken yasam bir tiiketim nesnesi konumuna gelmistir.

Tiiketim bir toplumsal davranig tiiri olmanin yani sira etkin bir rol iistlenir ve bir zorlama, bir ahlak, bir kurum olma 6zelligi
tagir. Tiiketim bir smifin veya grubun biitiinlesmesi ve bir toplumsal denetim islevi bakimindan bir toplumsal degerler
sistemini olusturur. Tiiketim toplumu ya da baska bir ifade ile tiiketimin O6grenilmesi toplumu, tiiketime toplumsal olarak
aligtirtlmasi toplumudur. Bagka bir ifade ile iiretim giiglerinin ortaya ¢ikmasi ve verimlilik tasiyan ekonomik sistemin tekelci
bir yeniden yapilanmasi ile orantil1 yeni ve dzgiil bir toplumsallasma tarzidir (Baudrillard, 1997: 95). Insan iliskilerinin farkl
boyutlara ulastigi bu yeni toplumsallagma tarzi, sinif kavraminin dldiiriilmesine, tiiketmek igin var olmaya, hem diigiinsel hem
de fiziksel olarak varligini ve devamliligini tiiketmeye dayandirildigi bu yeni tarz veya toplumsallasma tiiketim toplumu
terimine karsilik gelmektedir.

I¢inde yasadigimiz ¢agda toplumlar geleneksel toplumlardan farkli olarak tiiketim igin {iretim yapan, toplumlarin ve insanlarin
devamliligin1 bu gergevede goren bir toplum yapisina donmiis olduklart goriilmektedir (Soytiirk, 2019: 18). Bu baglamda
sanayi Oncesi toplumlar veya geleneksel toplumlar da tiiketim iliskilerinin dretim iligkileri ile orantili oldugunu bir durum
mevcut iken gliniimiiz modern veya tiikketim toplumlarinda ise liretim olanak ve imalatin temelinde ihtiyatlarin seriiveninden
ziyade tiiketim igin {iretim yapan bir toplum anlayis1 gelismistir. Uretim; grupsal, sinifsal veya belirli bir topluma odaklanip o
cercevede iiretim yapmaktan ¢ikmis, kiiresel bir kitleyi hedef alip yeni bir model yaratmustir. Uretim araglar1 bu cergevede
sekillendirilmesinin yaninda yeni politik hedefler ve yeni kitlesel amaglar ortaya konulmustur. Tiiketim sinifsal bir eylem,
grupsal bir aktivite, ihtiya¢ olmaktan ¢ikip var olma nedeni ve gerek¢esi durumunu almistir. Bu yeni toplumsallagma ve yasam
bicimine karsilik gelen tiiketim toplumu kavrami temelinde ticari, ekonomik bir olgu olmaktan ¢ok daha 6teye sosyolojik,
psikolojik, kiiltiirel alanlar1 teskil etmektedir.

Kimlik

Kimlik, sosyo-psisik bir olgudur ve bireyin benlik ve kigilik kavramlarinin yaninda onu tanimlamak, ifade etmek, betimlemek
icin kullanilan bir kavramdir. Kimlik (identity) terimi, siirekliligi ve aynilig1 iceren Latince "idem" kokiinden tiiretilmistir
(Aydogdu, 2004: 117). Tirk Dil Kurumu’nun Genel Tiirk¢e Sozliigii’nde ise kimlik genel olarak ¢ farkli tanimlamaya yer
vermektedir. Bunlardan birincisi toplumsal bir varlik olarak insana ait 6zellikleri, belirtileri, nitelikleri belirten, betimleyen
sartlar biitiiniidiir. ikinci tamimlama ise kisinin kim oldugunu tanitan kimlik belgesi, belge, tanitma ve tanimlama kart: olarak
belirtmedir. Ugiincii tanimlamada ise kimlik, herhangi bir nesneyi, cismi belirlemede yarayan &zellikler biitiinii olarak
tanimlanmaktadir.

Kimlik teriminin kullanim alani olarak uzun bir ge¢misi olmasina ragmen yirminci ylizyila kadar popiiler bir terim olarak
kullanilmamuistir. Yirminci ylizyildan sonra kimlik ile ilgili popiiler kullanim ve tartigma alani iki temel dogrultuda meydana
gelmistir; psikodinamik ve sosyolojik. Her iki gelenekte kimlik ile ilgili 6zcii anlayisa yani kimligin tutarli oldugunu ve yasam
siiresince ayni kalan essiz bir 6z oldugu one siiren 6zcii anlayisa karsi ¢ikar. Buna karsin her iki gelenekte kimlik ile ilgili
vurguyu degisik derecelerde, kimligin yaratilmig ve kurulmus karakterlerine yapmuslardir (Marshall, 1999: 405). Kimlik
kavraminin tanimsal bir islevinden ziyade bu kavramin sosyolojik bir yaninin oldugunu ve temel olarak bireyin hiiviyet, belge,
cisim veya nesneyi tanimlamada kullanilan bir ara¢ olmaktan ziyade, bireyin sosyal yoniinii belirmede kullanilan islevsel bir
alan1 olusturdugu sdylenebilir.

Kimlik, ilk bagta bireyin 6zne olmasi ile birlikte sonra 6zne olan bireyin séylem ile sekillenmesi ile ve en sonunda ise soylemin
Ozne tarafindan kabul gormesi, igsellestirmesiyle olusan bir siirectir (Aydogdu, 2004: 124). Bu ¢ergevede kimlik, ne bireyin
sahip oldugu ve verilmis belge, ne igerisinde yasadig1 toplum/grup tarafindan verilmis sdylem, ne de bireyin bu sdylemleri
igsellestirilmesidir. Kimlik, bu ii¢ mekanizmanin bir biitiin olarak islenmesi ve i¢sellestirilmesidir.

Bireyi tanimlayan ve bireyin inga ettigi tanimlayici bir yapi1 olarak kimlik, genel olarak "ben kimim?" sorusuna verilen cevaplar
anlaml1 bir biitiiniidiir. Bu cevaplarin biitiini farkli olabilir. Bu baglamda soruya verilen anlamli cevaplarin biitiiniiniin kisiyi
biitiin olarak eylemlerini, benimsedigi ve kabul gordiigii kiiltiirel, sosyal kaliplasmayi, diger bireylere kendisini tanitma ve
tanitma imkan1 veren bir yap1 olarak tanimlayabiliriz (Ersoy, 2005: 211-212). Bu baglamda kimlik kavrami salt bir sembolik
kalip olma yerine bireyin sosyal ve kiiltiirel iglevlerini belirleme kullanilan bir olgu, bireyin statiisiinii ortaya koyan ve iglevi
olan bir kavram olarak ele alinabilir.
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Geleneksel Donem, Tiiketim ve Kimlik

Geleneksel toplum (traditional society), genellikle modern topluma (kentlesmis, kapitalist ve endiistriyel toplumu) karsi
kullanilir. Modern olmayan ¢ok ¢esitli toplumlari (yiyecek toplayict gruplar, Orta Cag Avrupa devletleri gibi) bir arada
harmanlayan, yargilayici bir terimdir. Bu ¢ercevede geleneksel toplum, aile degerlerinin siki sikiya bagli oldugu, cemaatin altin
cag1 gibi Ozellikler ile amlmasma ragmen, ilkel, geri, duygusal ve bilimsel olmayan bir toplum o6zellikleri atfetmektedir
(Marshall, 1999: 259).

Geleneksel toplum, gelenegin hakim oldugu, insan iliskilerinin temel faktoriiniin gelenek temelli sekillendigi toplum tiiriidiir.
Geleneksel toplumlar ile ilgili 6zellikler, modern toplum yapisinin olusumu, gelismesi ve tamamlamasi ile birlikte daha
belirgin bir hale gelmistir. Modern toplar1 kendinden 6nceki toplumlari 6tekilestirerek var eden bati, 6tekilestirdigi geleneksel
toplumlar agiklamalarda bulunmus, geleneksel toplumlarin hakim 6zelligi olan gelenegi tamamen koparmay1 amaglamistir. Bu
cergevede geleneksel toplumlar, modern toplumun sahip oldugu akilcilik, sanayilesme, kentlesme gibi 6zelliklerine sahip
olmadig1 bilinir (Yavuz ve Zavalsiz, 2015: 128). Geleneksel toplum, gelenegin aktardigi degerler dogrultusunda varligini
devam ettiren ve degismeyi reddeden yapilardir. Geleneksel toplumlarda 6rgiitlenmeler tamamen aile ve kabileler temelinde
gerceklesmektedir. Degisim ve hareketlilik ise geleneksel toplumlarda yok denecek kadar azdir. Sanayinin gelismedigi,
yazinin kullanilmadigi, ilkel teknolojilerin kullanildigi, insanlar arasindaki iliskilerin kutsal olarak kodlanan ilkeler
dogrultusunda belirlendigi toplumlardir (Y1lmaz, 2005: 40-41).

Geleneksel toplumlarda kimlik, tutarli ve biitiin bir goriiniime sahipti. Bu g¢ercevede kimlik, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik
baglam goérece duragan bir yapiya sahipti. Geleneksel toplumlarda bireyler gruba ve kolektiviteye yasam siireleri boyunca
baglt kalirlar, o grup igerisinde sosyallesir, o grup igerisinde anlam iiretir ve kimlikleri burada olusur ve sekillenirdi. Bu
baglamda geleneksel toplumda kimlik, gorece sabit niteliklere karsilik gelir, tamimlanabilir bir gériiniirliik kazanird: (ilhan,
2013: 235). Geleneksel toplumlarda kimlik, bireyin igerisinde bulundugu grup tarafindan sekillenen o grubun ortak
ozelliklerini yansitan, icerisinde bulundugu toplumun deger ve normlari ile biitiinlesmeyi ifade etmektedir. Insanlar icerisinde
bulunduklari toplumun norm ve degerleri etrafinda sekillenir ve kendi 6ziinii (aslinda o toplumun 6ziinii, degerlerini) 6miir
boyu tasirlardi. Nitekim Yaniklar'a (2018: 234) gore modern 6ncesi toplumlarda kimlik, daha ¢ok benzerlik ve daha ¢ok
ortaklik tizerine kurulmus oldugunu ve kimligin topluluk igerisinde edinilmis olduguna vurgu yapmaktadir.

Geleneksel toplumlarda birey ve ugras alani ile modern toplumlardaki birey ve ugras alami farklilik kazanmistir. Modern
toplumlarda sinif, statii, is boliimii gibi alanlar belirgin 6zellikte iken geleneksel toplumlarda keskin is bolimii ve ortodoks
statiiler mevcut degildi.

Geleneksel toplumlarda iligkiler genellikle akrabalik iligkilerine dayanmirdi. Birey basta akrabalik iligkilerinin temelinde
sekillenirdi ve akrabalik iliskileri birbirine siki sikiya bagliydi. Birey akrabalik iligkilerinde hem duygusal hem de toplumsal
bir bag kurar ve bu dogrultuda hareket ederdi.

"Durkheim’a gére mekanik dayanisma toplumu olusturan bireylerin benzerliklerinin ¢cok olmasi ve bu benzerliklerin bireyler
arasinda gii¢lii bir bag yaratmasiyla ortaya ¢ikar"” (Yikselbaba, 2017: 203). Durkheim mekanik dayanigma olgusu ile igaret
ettigi geleneksel toplumlarda toplum par¢alanmamis bireylerden olusurdu. Kolektif bir anlayis ve mantik vardi. Birey
igerisinde bulundugu toplumu ve grubu savunur ve agirlikli olarak o grubun norm ve degerlerini benimserdir. Bu ¢ergevede o
grubun iiyelerinin ¢ogunu tanir ve o dogrultuda hareket ederdi. Toplumsal norm ve degerleri ortaya koyan, din kurallar1 ve
geleneklerdi. Toplumdaki bireyler bu kurallar ve gelenekler ¢ercevesinde yasar ve hareket ederlerdi. Akiskan kimlikler yoktu.
Toplumsal kabullenmislik ve sosyallesme bu degerler ¢ercevesinde sekillenirdi.

Geleneksel toplumlarda tiiketim ihtiyag dogrultusunda gergeklesirdi. Bireyler kendi ihtiya¢ ve gereksinimlerini gidermek igin
tiiketim yaparlardi. Tiiketim aligkanhigindan ziyade iiretim faktorii daha ¢ok on plandaydi. Insanlarin temel gayesi iiretim
yaparak gereksinimlerini karsilamak dogrultusunda bir tiiketim aligkanliklari bulunuyordu. Bu baglamda iiretim anlayisinda
zorunlu ihtiyag, tiikketimin temel faktorii ise bu zorunlu ihtiyaglar1 giderme anlayis1 hakimdi.

Geleneksel kiiltiirde gercekten ihtiya¢c duyulan ve temel ihtiyaclarini karsilanmasi 6zenli, titiz davranan ve ihtiyaglarin
karsilandig1 miktarda yetinen, siikreden bireylerden olusurdu (Sever, 2019: 288). Geleneksel toplumlarda tiiketim, {iretim temel
olarak ihtiyaca gore yapilir ve bu ihtiya¢ dogrultusunda yapilan iriinlerin tiiketilmesidir (Aydemir, 2006: 212). Geleneksel
toplumlarda birey ve iiretim arasindaki iliski ihtiyag-tiiketim arasinda iliskiye bagl bir sekilde ilerlerdi. Insanlar bu dogrultuda
hareket eder ve ihtiyaclar1 giderildigi durumlarda fazlasini istemeyip, siikreder ve yetinirlerdi.

Sanayi Oncesi toplumlarda galigma ve art1 iiriin elde etme diye bir sey yoktu. Geleneksel toplumlarda insan ig/gli¢ gorme
giindelik hayatin rutin bir iglemiydi. Geleneksel toplumlarda bireyler iiretici ve asker olarak goriilmiistiir. Toplumun bireylerini
benimsemesi, koruyup kolladig1 "norm" bu iki rolii oynama durumlarina gére yaratilmisti. Bireyler bu donemde belirli norm
kaliplan gercevesinde sekillenirlerdi. Geleneksel donem tarzinda birey ve deger ne liretim iliskisine nede tiiketim iligkisine
dayaniyordu. Uretim ve tiiketim gereksinimi gercevesinde hayatin dogal seyri igerisinde gerceklesen herhangi bir siirece
karsilik gelirdi (Sentiirk, 2012: 64-69).
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Modern Donem, Tiiketim ve Kimlik

Tiirkge karsiligi "¢agdas" olan ve Fransizca kokenli bir sdzciik olan "modern", genel olarak bir seyin giincel ve yeni oldugunu
ifade etmek igin kullanilir (wikipedia.org E.T: 27.09.2021). Modernizm (modernism), 19. yiizyil sonu ile ikinci diinya
savaginin baslangicina kadar olan siire igerisinde, sanat ve edebiyatta meydana gelen degismeleri tanimlamak, betimlemek ve
anlatmak ic¢in kullanilan bir terim olarak sayilmaktadir. Baz1 diisiliniirlere gore ise ikinci diinya savasindan beridir degisen,
doniisen, ger¢eklesen degigmeleri tanimlamak icin kullanilmaktadir (Marshall, 1999: 508).

Farkli tanimlamalarin olmasi ile birlikte genel olarak modernlesme, duragan ve tarimsal iiretime dayanan bir yapidan
sanayilesmis, okur-yazar oraninin arttig1, sehirlesmis, kitle iletisim araglarinin arttig1, dinamik bir yaprya sahip gibi 6zellikleri
barindiran bir yapi olarak ele alinabilir. Modernlesmenin hakim 6zelligi ise tarimsal dayali bir toplumsal yapidan sanayiye
dayali bir toplumsal yapiya gecis olarak belirmektir. Uzmanlagmayi, farklilagsmay1 ve eski degerlerden soyutlanip toplumun
yeniden dizayn edilmesi anlami tasimaktadir. Modernizm ise belli bir sistematigi ifade etmektedir. Bu sistematik kendi
icerisinde belli dgeleri (pozivitizm, rasyonel, akilci, evrensel gibi) barindiran ve bu 6zelliklere sahip toplumsal yapidir (Aslan
ve Yilmaz, 2000: 94).

Modernite, temeli Ronesans hareketine dayanan, akilci diinya ve diisiince bi¢imi seklinde tanimlanabilir (Giiltekin, 2016: 277).
Modernizm, geleneklere ve ge¢mise ait her seyin bir kenara itilmesi, maddeci bir diinya goriisii, batililik ve ¢agdaslagsmay1
belirten bir donemsel pratik olarak degerlendirilir. Aklin merkezde oldugu bu donem yasamsal pratikleri ve geleneksel anlayist
temelden sarsmustir (Batu ve Tos, 2017: 992).

Modernite, gelenek ve din koleliginden kurtulmak, akli 6n plana koymak ve toplumsal yasami yeniden insa etmektir.
Modernite, aklin onciiliigiinde biitiin toplumlarin ayni siireci yasayacagimi savunur. Bireysellesme, akilcilik, bilimsellik,
pozivitizm, kentlesme, sanayilesme gibi kavramlar modernitenin temel degerlerini olusturmaktadir (Aslan Yasar, 2011: 10-11)
Kokeni Ronesan Hareketlerine dayanan modernizm, akil, rasyonelligi, bilimi 6n planda tutmaktadir. Modern diisiince veya
modernizmin temel felsefesi " akil, bilim énciiliigiinde her soruna ¢éoziim bulacaktir” seklinde demek yanlis olmayacaktir.
Modernizm ile birlikte birey soyut ve akil dist diisiincelerden rasyonel diisiinceye gegmistir. Bu gergevede aklin yetemeyecegi
ve akil ile iistesinden gelinemeyecek higbir sorunun olmadigini, aklin dnciiliigiinde biitiin sorunlara ¢6ziim bulunulabilecegi
diistincesi hakimdir. Modern diisiincede bir biitiin olarak insanlar1 birlestirilebilecegi, insan iliskilerinin ise akilc1 yontemle ile
¢oziilebilecegi, kiiresel diizeyde bir diinya kdyii hedeflemistir.

Modernizm, insanlar arasinda bir biitiinliigii olusturma hedefi koymus ve bu hedefine ulagmanin yolunu ise tiiketim araciligi ile
basarmustir. Ozellikle moda ve imaj sdylemleri ile birlikte biitiin diinyada birbirine benzer yasam tarzlari, diisiinme bicimleri,
yasayls bicimlerini olusturmayr basarmigtir. Tiiketim geleneksel toplumdan oldugu gibi bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikmis
kapitalizme hizmet etmeye baslamistir. Kiiresellesme ile birlikte farklilagan tiiketim anlayisi ile birlikte modern dénemde
kimlik, kendisini denetleye bilen, bagimsizligini ilan etmis, sorumluluk sahibi bireyler 6ne g¢ikartir. Modernizm ile birlikte
birey kendine 6zgii olan diislinceyi benimsemistir. Modern dénemin amac1 biitiinliik¢li bir anlayis ile kolektif kimlikleri 6n
planda tutar ve homojen bir toplum yaratma amacindadir. Bu ¢ercevede kimlikler bu amaca hizmet edecek unsurlardir. (Yavuz
ve Zavalsiz, 2015: 134-137). Modernizm ile birlikte iiretim araglar1 ve tiikketim iligkilerinde farkliliklar ortaya ¢ikmig ve akil
onciiliigiinde tektiplestirici tiikketim aydinlanmasi gelismistir. Bu baglamda olusturulan kimlikler biitiinciil amaca yonelik
hizmet veren birer olgu haline gelmistir.

Modernizm diisiincesinin gelisimi ile birey kendi kimligini olusturmak zorunda kalmstir. Uretim bigimleri ve is boliimii ile
birlikte birey degisen ve doniisen toplumda dnemli kararlar alma siirecine girmistir. Toplumsal rollerin ¢ogalmasi, ekonomik
gelismeler, kentsel doniistimler gibi etkenler ile birlikte kimlik problemi dogmustur. Modernizm de birey bu farkli sosyal
rollere adapte olmak zorunda kalmis, sorumluluklari ve sosyal roller arasinda boliinmiistiir (Karaduman, 2010: 2890).

Modern donem, toplumlart biitiin olarak ele alindigi, homojenlestirme egiliminde olan, kentlesme, rasyonellesme, akilci ve
rasyonel diisiince ile bir kiiresel kdy olusturma egiliminde olan donem olarak degerlendirilebilir. Modern donemde tiiketim,
kiiresel bir boyut kazanarak biitiin toplumlarda (imaj ve moda faktorii ile) homojen bir amag giitmiistiir. Bu gercevede kimlik
olgusu diisiinsel bir olgu olmaktan cikip, fiziksel bir gériiniim modeline doniismiistiir. Ozenti kimlik olusturma hedefi ile
birlikte bireylerin farkliliklar1 ortadan kaldirma egilimi vardir. Bu farksizlastirma hedefine ulasma gayesinin araci olarak ise
tiikketim faktorii kullanilmigtir. Tiiketim ile birlikte bireysel farklilagma ortadan kaldirilmistir. Ne kadar ¢ok tiiketirsen o denli
imajn artar, ne denli modayi takip edip uyarsan o denli yenilik¢isin mantig1 hakim olmustur. Moda ve imaj ile birlikte tiikketim
varolusculugun, yeniligin, modernligin sembolii halini almis ve bireysel kimliklerden kopus meydana gelmistir. Kiiresel kdy
olan toplumlarin kiiresel farkliliklarin kalmadigi kimlikler ortaya ¢ikmustir.

Postmodern Donem veya Tiiketim Toplumunda Postmodern Kimliklerin Yiikselisi

Postmodernist bir yaklasim, dilin temsili iglevini kabul edilmez bir iglev olarak goriiliir. Postmodernistlere gore kelimeler ve
onlarn isaret ettikleri arasinda miikemmellik yoktur ve keyfi bir bag vardir. Postmodern kimlige uygun olanin ise sembolik
temsilin olduguna vurgu yaparlar. Algilanan her seyin potansiyel bir sembol olduguna vurgu yapar ve o sekilde betimlerler. Bu
cergevede tiiketici elde ettigi iiriine sahip olmakla kalmayip, doyuma ulagsma yolu olarak goriir ve elde ettigi iiriiniin sahip
oldugu anlam ile kisiligini birlestirerek bu doyumu elde eder. Modern toplumda iiriin bir mal olmanin yaninda birde piyasadaki
anlamlart ile birlikte sunulmaktadir. Tiiketiciler ise {iriinii bir mal olarak almakla birlikte iirliniin piyasadaki anlamlarmni da
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satin almig olur. Postmodern tiiketim anlayisindaki tiikketimin sembolik karsili anlam satin almak ile birlikte degerlendirilebilir
(Binay, 2010: 25). Modern toplumlarin gelisimi ile birlikte her alanda biiyiik degisimler meydana gelmistir. Uretim ve tiiketim
iliskilerinde ki degisim toplumsal, smifsal, ulusal bir anlayistan cikip kiiresel bir hal almistir. Uretim siirecinde ki mallarin
piyasa seriiveni sinifsal veya ulusal gerceveden ¢ikip kiiresel bir boyut kazanmistir. Bu baglamda {irlin 6znel bir ihtiyagtan
cikip nesnel bir forma girmistir. Uretilen iiriiniin kiiresel bir karsihig1 ortaya ¢cikmis ve bir anlam yiiklenmistir. Tiiketim bir
zaruri ihtiya¢ olmasmin yaninda kiiresel 6lgekli piyasada kavramlar ve anlamlar ile yiiklii bir fonksiyonel, islevsel bir hal
almistir. Postmodernist bir yaklagim tiiketilen {iriniin sermaye karsilig, ihtiyac karigigi ile elde edilmesinin yaninda iiriiniin
kiiresel boyutlarda ki anlamsal iglevinin de satil alindigina vurgu yapilabilir. Bu ¢ercevede tiiketilen iiriiniin anlamsal boyutu ve
karsihig tiiketen birey ile Ozdeslestirilir. Birey tiiketim aligkanligi veya ihtiyacini karsilama durumundan ¢ikip anlamsal,
toplumsal, siifsal, sosyal, kiiltiirel bir alana girmis olur. Tiiketim, Uriiniin ile birey arasinda zaruri bir gereksinimini doyuma
ulagtirmanin yani sira, bireyin, smifsal, kiiltiirel olarak da bir doyuma ulagmasii teskil eder bir hal almaya basladig:
sOylenebilir.

Kiiresellesme, diinyanin kaginilmaz sonu ve kaderi, geri doniisii olmayan bir siirectir (Bauman, 1999:7). Kiiresellesme,
sonuglarindan kagamadigimiz, ondan kacamadigimiz, igleyisi ve yapist bakimindan diinyayi yani toplumlart kutuplastiran,
toplumlar1 yoksulluga, esitsizlige ve belki de en oOnemlisi siirekli bir tiiketime mahkim eden, birey odakli emegin
somiiriilmesine dayanirken sermayenin ise Ozgilirlesmesine neden olan bir siiregtir (Duman, 2017:131). Kiiresellesme ve
postfordist iiretim iligkileri ile birlikte agir1 bir hal alan iiretim beraberinde asir1 bir tiiketimi de zorunlu hale getirmistir. Bu
agir1 tiiketim i¢in de belirli mekanizmalarin gelismesi zorunlu bir hal almistir (Giizel, 2007:182).

Kapitalist ekonomide iligkilerin tiiketim temelinde yeniden sekillenmesi, Toplumsal yapinin da bu yonde degismesine neden
olmustur. Iligkiler toplumsal iiretim 6zerinden tarif edilirken kapitalist ekonomik diizenden sonra toplumsal iliskiler tiiketim
tizerinden tarif edilmeye, sosyal ve kiiltiirel iliskiler tiikketim bi¢imleri iizerinden degerlendirmeye baslanmistir. Tiiketimin
anlami da degisiklige ugramis ve insanlar sadece yasamlarini siirdiirmek igin degil, ayn1 zamanda tiiketim mallarina giigleri
yetsin diye calismaktadir. Kapitalist sisteme dayanan tiikketim de zaman igerisinde teknolojinin gelisimi ile birlikte yon
degistirmistir. Giliniimiiz kitlesel bir tiiketim toplumuna dontismiistiir (Halis, 2012: 159). Giliniimiizde postmodernizmden
bahsediliyorsa bunun nedeni ve amaci umudun, bastirilmanin ve marjinalligin de modern {iretim ve tiiketimin yerini aldig1 ve
buna isaret ettigidir. Bu durum artik iiretim araglarinin toplumsal miilkiyetine karst ¢ikamayan ve giderek daha fazla bir
mitoslagan bir kimlige ¢ekilmekle tiiketimin aydinlanmasina duyulan istek, arzu ve hayranlik arasinda pargalanan kolektif
eylemin ¢dziilmesinin neticesini sunar (Touraine, 1994: 208). Postmodernizm ile birlikte artik tanri kralligi icin fazladan
iiretim mantiginin yerini tiiketim krallig: i¢in tiiketim mantig1 ve anlayist hakim olmustur.

Postmodern kuram ¢ergevesinde bu ¢éziimlemede olmazsa olmaz 6nem tasiyan ii¢c dnemli bakis agisi, perspektif sunmaktadir.
Birincisi ve en temel olani, postmodernist kuramcilar i¢in diinya hem heyecan verici hem de tehdit edici olarak gormektedir.
Tiiketim katedrallerinin (Ritzer'in tiiketim katedralleri sunlardir; Fastfood restoranlart ve isim hakki kullanan diikkdanlar, Zincir
magazalar, Kataloglar, Alisveris merkezleri, Elektronik alisveris merkezleri, Indirimli, magazalar, Siiper magazalar, Yolcu
gemileri, Kumarhaneler, Yetiskinlere yonelik eglence, Yemeglence) cezbedici ve biiyiilemesi ile ilgili siiregler, bu katedralleri
canlandirma ve cazibeli hale getirme heyecan verici olarak goriilebilir. Ancak su dikkate alinmalidir ki bu siire¢lerin ¢cogu ayni1
zamanda tehdit edicidir. Tkincisi, postmodernist yaklasim, tiiketicilerin tiiketim araglar1 vasitasi ile denetlenip somiiriildiigiine
yararli bir ¢6ziim bulmaktadir. Bu yararli ¢6ziim ise insanlarin daha ¢ok tiikketime yonlendir seklindeki algilanma durumunu
ortadan kaldirip tam tersi insanlarin daha fazla para harcama ve satin alma isteklerinin oldugu ve hatta buna can attiklar1 ortaya
konulmustur. Tiiketicilerin ¢ogu kendilerinin somiiriildiigiine ve denetlendigi fikrine kars1 ¢ikar. Malin veya &riiniin fiyati ne
olursa olsun tiiketici fiyatlar1 ddeme istegi doguyor ve hatta daha fazla tiiketme egilimindedir. Ugiinciisii, modern toplumsal
kuram, aktorler ve onlarin yaklasim, niyet, arzular1 6zerinde yogunlasir iken tam tersi postmodernist yaklasim kurami ise
¢coziimlemeye merkezsizlik getirme amaci i¢indedir. Bu gercevede postmodernist yaklasim, tiiketim araglarinin yeniden
biiytilenmesi ile ilgili siirecleri ile tiiketim katedrallerin yararina ¢alisan etkenlerin, aktorlerin niyetlerinin sadece bir bo liimiine
gotlirdiigii soylenebilir (Ritzer, 2000: 102-103). Postmodernist yaklagim ile birey artik kiiltiirel, sosyal, sinifsal ve ekonomik
bazda bir alan ile sinirli degildir ve birey cezbedici, kendisini doyuma ulastiran bir alan ile kendisini var eder bir durumdadir.
Birey olumsuz olarak goriilen ve hatta bilinen bir alan olmasi miinasebeti ile bu somiirii veya aldatict duygusal durumdan
hosnut bir haldedir. Daha fazla sermaye harcama ve hatta ulasamadigina daha fazla ulagma istegi ile hareket edip yeni bir sinif,
kiiltiir ve sosyal alan olusturma mutlulugu ve arzusu igerisindedir. Bireyi tanimlamayan ve degerlerini, yagamini, durusunu,
fikrini yansitmayan yeni bir alanda yeni bir 6znede, yeni bir bedende kendisini var etmektedir.

Modernizm anlayisinda ki kural, diizen, ilerleme, tek diizenlik kavramlarinin aksine postmodernizm tanimsizlik ve belirsizligi
kendine amag¢ edinmistir (Timur, 2017: 1). Diinyay:1 farkli algilamamiz1 saglayan “siipheciligi” mesru dayanaklarindan biri
kilan postmodernizm “kesinlik”ten uzak, “esnek” bir akimdir (Ozsevgeg, 2017: 135). Postmodernizmin birden fazla belirtisi
vardir. En Onemlilerinden bir kagimi belirtmek gerekirse; kuralligin bozumu, belirsizlik, pargalanma, gelecege doniis,
melezlesme bunlardan birkacina drnektir. Ancak dikkat edilmesi gereken bunlarin hepsinin bir arada olabilecegi gibi birkaci da
bir arada bulunabilir (Soykan, 1993, 118). Postmodernizm, kuralsizlik ve belirsizligin merkezidir ve modern diisiincenin
savundugu her seyi reddeder ve karsi ¢ikar. Postmodernizm, boliinmiisliik, par¢alanmislik, farklilik ve 6zgiin olmanin yiiceligi
cergevesinde kimlik kavramimin farklilik ve benzerligini ele alir. Postmodernite de yeni kimlik insasinda, belirsizlik,
heterojenlik, karmasiklik, pargalanmislik ve gorecelik kavramlari hakimdir. Kimlik, heterojenlik ve farklilik 6ziinde
sekillenmektedir (Karaduman, 2010: 2894).
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Tiiketim olgusuna yeni bir anlam yiiklenmis ve yiiklenen bu sosyo-kiiltiirel anlam, tiiketilen iiriin ve hizmetin kullanim
degerinden ¢ikip “kiiltiirel” ya da “psikososyal deger” kazanmasiyla sonuglanmigtir. Bu sonug ile birlikte ihtiyagtan fazla ve
gosterisci tilketim ortaya ¢ikmaya baslamistir (Sentiirk, 2012: 75). Postmodern toplumlarda (ki bu toplumlar benligin
merkezilestigi ve biitiinliiglin yok edildigi toplumlardir) birey veya tiiketici, kigisel hikayesini, kimligini olugturma yolunu
imgeleri ve sembolleri kullanarak bulmustur. Postmodern toplumda birey, tiiketerek kendisine bir anlam yiiklemis, hayatini
metalara yiikledigi/yiiklendigi anlamlar iizerinde zenginlestirmistir. Bu ¢ercevede sembol yiiklii kaynaklar1 bireye markalar
veya metalar sunar. Bu markalar ve semboller bireye ile birey veya birey ile toplum arasindaki iletisimi kolaylastirma olanag:
sunmaktadir (Binay, 2010: 27). Postmodernist tiiketim teorilerine gore, birey herhangi bir Y marka elbise alarak veya giyerek
"kimligine ait" bir tiikketim yansitmakta veyahut X mark bir otomobil alarak "kim'ligini" insa etmektedir. Birey tiiketici olarak
"kim'ligini" inga ederken artik bu insa etme siireci tiiketim iizerinden sekillendirilmeye ¢alisiimaktadir. Bu ger¢evede kimlik
inga etmenin "arac1" olarak "semboller" kullanilmaktadir (Paylan, 2015: 63). Modern toplumlarda birey ile sosyal sinif belirli
paylagim alanlari ile bir biitinliigii ifade etmekteydi. Burada bireyin sahip oldugu ve benimsedigi kimlik ile bireyin sosyal
sinifsal kimligi bir biitiinliikk ve esdegerlilik olusturmaktaydi. Postmodern toplumlarda ise tiiketim aligkanligi ve tiiketim
seriiveni, tiiketim araglar1 ve tiiketim mekanizmalar1 vasitasi ile tiikketim ve sosyal sinifsal durumu degismistir. Birey artik satin
aldig {irlinlin bir anlam biitiinliigline girmis durumdadir. Bu ¢ercevede iiriin ile marka anlamlilig, birey ile kimlik anlamliligt
ile bir biitiin olusturarak farkli, yeni bir anlam, biitiinliik ve sosyal smif meydana geldigi sdylenebilir. Insan, modern toplum ile
bireylesmeye, Postmodern toplum ile de bireysellesmeye dogru yonelmistir. Bireysellesen birey kendi alanini tesis etmekte ve
bu alami tesis ederken "sembollere" baska bir ifade ile tiketim yolunu secerek markalar vasitasi ile insa etmektedir.
Bireysellesme ve kendisini kabul ettirme, benimsetme yolunu bu dogrultuda gergeklestirmektedir.

Tiiketim artik ihtiyaglarin karsilanmasindan ¢ikip ihtiyacin kendisi haline gelmistir (Hiirmeri¢ ve Baban, 2012: 99). Tiiketim
olgusu, asir1 ve gosterislidir ve her sey insanin kendi etki alanina almig durumdadir. Sanayilesme ve kentlesme ile birlikte
ortaya ¢ikan ¢alisma alani diginda ki alan (bos zaman) tiikketime konu olmaktadir (Sentiirk, 2012: 75). Gegmisten gliniimiize
kadar tiiketim olgusu biiylik 6neme sahip olmustur ve onceleri bir ihtiyag, hayatta kalma durumu iken zaman gectik¢e bu
anlamindan farkli boyutlara ulasmistir. letisim teknoloji ile birlikte kent kiiltiirii ve postmodernist bir diisiince ile birey daha
¢ok tiiketme egilimine girmistir. Bu egilimde en ¢ok dikkat ¢eken olgu kent kiiltiiriinii ve postmodernist diisiince anlayist
benimseyen bireylerin tiiketim aligkanliklarinda sergilemis olduklari sembol tiiketimidir. Kent kiiltiiriinii benimseyen
postmodernist tiiketici, artik hayatta kalmak igin veya bir ihtiyag, gereksinim oldugu igin tiiketen birey degildir. Satin aldig1
iirlinden istek veya ihtiyagtan daha Gtesinde beklentilere sahiptir (Yildirim, 2019: 60). Sanayi devrimine kadar meydan, mabet
olarak bilinen kentler, sanayi devrimi sonrasi sekil ve islev bakimindan degisme gostermislerdir. Sanayi devrimi ile birlikte
kentin yeni iglevi biitiin diinyaya hizli bir sekilde yayilmistir. Kent yasaminin ve islevinin degismesi kentte yogunlugun
artmasma neden olmustur. Giliniimiizde insanlarin ¢ogu kentlerde yasamini siirdiirmektedir. Kentler insan igin bir cazibe
merkezi, mal ve hizmetlere kolayca ulasim alani, sosyal aktiviteleri gerceklestirme olanaginin bulundugu yerler olarak
distintilmektedir. Sosyal, fiziksel, kiiltiirel gibi bir her alanda siirekli gelisen ve biiyliyen kentler, gittikge farklilasmaktadir
(Bayhan, 2017: 156). Bu baglamda farklilasan ve siirekli degisen, yogunlasan kent yasaminda bireyin varligini siirdiirmesi,
kendisini kiiltiirel olarak bu yeni sosyal toluma uyarlamasi gerekmektedir. Kentlerin yogunlugu ve ¢ok kiiltiirliiliigii ile birey
bu farkliliklan, kiiltiirleri, siniflari uyumu veya kendisini benimsetmesi, i¢inden geldigi sosyal simif, kiiltlir ile basarmasi
miimkiin olmadigim gérmektedir. Bu olumsuzluk ve yalnizlik ile bas etmenin yolunu ise birey kendisine yeni bir benlik ve
kimlik iiretmesi ile miimkiin oldugu inancina girmektedir. Bu ¢ergevede birey yeni bir kimlik insas1 yolunun ise sinifsal veya is
bdliimii ile miimkiin kilinamayacaginin farkindadir. Yeni bir "kimlik" ve yeni bir "benlik" ingasin1 "sembolik" anlam ytikli
tiriinler/markalar ile miimkiin kilmaktadir.

Gosterinin goriiniir kildig1 sey hem var olan diinya hem de yok olan diinyadir. Bu diinyada meta, her sey 6zerinde hakimiyet
kilmistir. Bu gergevede meta diinyas1 oldugu gibi gosterilmis olur. Bu gdsterilmisligin nedeni ise insanlarin birbirlerinden ve
kiiresel {iiriinlerden uzaklagsmasiyla 6zdestir. Temelde meta, cisimsel olarak var olmadir. Gosteri dilinin var ettigi meta ve
niteligi ile bireysel var olma ve gosteri dilinin var etme siireci ile hayat bulmustur. Uretici anlayist ve kompleksi ile bu meta
gosterimi ve gosteri dilinin varligi uyum igerisindedir. Gosteri dili aslinda meta gdsterimidir ve bu yolla var olma ve var etme
yoludur (Debord, 2017: 48-49). Giiniimiiz toplumunda tiiketimin bireyin hizmetine verdigi sosyal kimliklerin en belirgin
ozelligi, segime dayali olmasi ve bu 6zelligi gostermesi, magaza veya aligveris merkezleri gibi alanlardan satin alinabilir
olmasi, sembollere dayaniyor olmasi, hi¢ bir baglilig1 tasimiyor olmasi ve kalict olmamalaridir (Yaniklar, 2018: 243).

Postmodern donem veya baska bir ifade ile tiiketim toplumunda tiiketim, {iriniin semboller gergevesinde elde ettigi anlamiyla
birlikte var olmasina ve o anlami kendisinde var etmesiyle farkli bir boyut kazanmugtir. Uretimdeki metalar artik sadece bir
meta degildir. Anlamli ve anlam veren birer toplumsal olgu olma durumunu almistir. Tiiketerek var olma, daha gok tiiketerek
kendisini, varligini yiiceltme felsefesi gelismistir. Buna ulagma araci olarak ise toplumlarin yeni tapinaklart olan AVM'ler insa
edilmistir. Bu tapinaklarda sadece sembol ve markalar ile birey metalarin anlamlarini satin alip anlamlilik kazanmamistir. Bu
tapinaklari ile birlikte birey bos zamanlar kavramini da ortadan kaldirmig ve kendisini var yeniden var etme yolunu se¢mistir.
Bu postmodern kimliklerin yiikseligini basta Z kusagi dedigimiz gen¢ kusak bireylerin siradanlastirma ve markalastirma
mekanizmalari ile gerceklestirme amaci vardir.
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Sonug

Gegmisten giiniimiize toplumlar iiretim ve tiiketim iligkilerine gére sosyolojik baglamda avci-toplayici, geleneksel-tarim,
sanayi, modern, sanayi sonrasi ya da postmodern toplumlar olarak adlandirilmistir. Sanayi devrimiyle birlikte diinyada hakim
olmaya baglayan kapitalist sistem iiretim iliskilerine bagli olarak diisiin sistemi ve bu ¢ercevede toplumsal yap1 ve 6zellikleri
sekillendirmistir. Manifaktor tarzi bir iiretime dayali merkantilist politikalarin hakim oldugu bu doénemde diisiinmek ve
iiretmek es kavramlar olarak ele alinmigtir. Nitekim Decartes'in "diistiniiyorum o halde varim" diisiincesinin toplumsal kargilig1
"{iretiyorum o halde varim" ve Weber'in (1999) "Kapitalizmin Ruhunu Doguran Protestanlik Ahlaki"dir teorisi iken, Ikinci
Diinya Savasindan sonra diinyada tartisilmaya baslanan postmodern toplum ise tiiketime doniik bir diisiin sistemi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim yukarida modern toplumun 6ne siirdiigii 6nermelere karsin postmodern toplum diisiincesi ise
"anything goes (her sey olur)" (Feyerabend, 1991: 52) anlayis1 ve "tiiketiyorum o halde varim" (Bayhan, 2011) felsefesine
dayali bir anlayis ortaya ¢ikardigi ileri siiriilebilir.

Tiiketimin hakim oldugu postmodern toplum anlayisinda insan iligkileri ve kimlikler Bauman'in (2010) ortaya koydugu iizere
daha akiskan bir hal almistir. Diger bir ifadeyle, iiretim iligkilerinde kimlikler ve siniflar daha belirgin iken tiiketimin -6zelligi
geregi- hizli olmasi ayni zamanda insan iligkileri ve kimliklerin de hizla degisim gecirmesine neden olmaktadir. Modern
toplumda {iretim anlayis1 fabrikalarin tapinaklar olarak islev gérmesine neden olurken, Tiiketim toplumunda karsimiza ¢ikan
benlik olusturma istenci markalar ve semboller aracilifiyla AVM ad1 verilen yeni tapinaklarin insa edilmesi sonucunu ortaya
cikarmaktadir. Bdylece {iriin artik salt bir {iriin degil, onun sembol baglaminda bir 6zelligi de vardir. Uriin ile birey iliskisi artik
tilketim iligkileri ¢ergcevesinde yeniden sekillenmekte, bireyin iiriinden faydalanma sekli de degismektedir. Fakat {iriin birey
iligkisi modern déneme gore daha hizli degismektedir. Bunun da nedeni, tiiketimin hizli olmasi ve bundan dolayi {iriine bigilen
omriin kisa olmasinda yatmaktadir. Nitekim Simmel'in (2015: 120) de belirttigi gibi moda genel bir sekilde benimsendiginde
artik modaya ilk uyanlarin belli bir grubun bir b6liimii olmasindan ¢iktig1 ve modanin yayginlasmasi, ayn1 zamanda onu yok
olusa stiriikler, ¢linkii yayginlastigi zaman ayirt edici olmaktan g¢ikar. Boylece birey ile iriin arasindaki iligki tiiketim
gerceklestikten sonra bitmekte ve yeni iriinlere yonelik yaklasim ayni zamanda yeni bir aidiyete yol agmasi Bauman'in ifade
ettigi kimligin hizl1 ve akigkan olmasini agiklamaktadir.

Modern donemde insanin kendisine, ailesine ve {iriine doniikk yabancilasmanin oniine gegebilmek i¢in bos zaman kurumu
yeniden diizenlenmistir. Fakat tiikketim toplumunda bos zaman kavramu ortadan kaldirilmaya calisiimaktadir. Ozellikle
AVM'lerde alig-verisin diginda bireysel olarak ya da aile ile birlikte zaman gegirilebilecek dinlenme alanlarinin yaratilmasi
insan iligkilerinde bos zamanlarin dahi tiiketime doniik alanlarda gerceklesmesi yolunu agmaktadir. Nitekim bu yeni
tapinaklarin insan temelinde iki farkli unsuru bulunmaktadir ve bunlar Sungur'un (2011: 29) ifadesiyle "bireyin sosyallesme
ihtiyacint giderdigi mekanlar" ve "insanlarin sosyal hayata katilmalari saglayan mekanlar" dir. Bos zaman hegemonyasi
tiiketim toplumunda etkin bir bigimde hakimiyetini yogunlagtirmis olmakla birlikte Aytag¢ (2004: 125) da bos zaman kavramini
"Ozgiirlik", "tercih", "dogallik", "otantisite", "entellektiiel derinlik", "paket hayatlar", "simfsal/statiisel kimlik imgelerini"
tilketmeyi igerir hale gelmistir. Tiketim imparatorlugunun iiyelerinin siniflari, statiileri, agklari, eglenceleri, aligkanliklari,
gosterigleri, diisiinceleri, rasyonellikleri, ideolojileri, varliklari, aileleri, ¢cocuksuluklar1 kisaca biitiin her seyleri ¢alinmistir ve
farklilagtirilmigtir. Bunlar bireysel olarak elde edilen farklar olmaktan ¢ikip sembollesmis ve markasallagsmistir. Bu gercevede
bireyin sahip oldugu kimlikler ise postmodern kimliklere doniismiistiir. Artik var olma ve kendisini mutlu kilma yolunu bu
yeni kimliklerin hizli yiikselisi ile mevcut hale getirmektedir. Artik toplumumuz, tiiketiyorum o halde varim anlayisinda olan
tiketim toplumu, tek tip kiiltiirel ozelliklerden styrilip kendi sinifint olusturan, varligini, sinifini, durumunu, benligini,
kimligini var eden postmodern toplum, markalar ve semboller ile birlikte anlamlilik kazanan ve kendisini tirliniin anlamlilig1
ile var eden gosteris toplumudur.

Tiiketim ¢ergevesi belli gibi goriinse de boyutlart saptanamaz bir durum igerisindedir. Farkli yaklagimlar ve tanimlamalar olsa
daha net bir gergevesi ¢izilmis degildir. Giiniimiiz tiiketim anlayisina farkli yaklasim ve boyutlarina baktigimizda ise temel
gereksinimleri karsilama, kendini var etme, sinif olustur, sosyal alan, statii, kendi bilincini olusturma, doyum bilmeyen bir
eksende kendisini doyur gibi yaklagimlar gdriinse de asil olanin ise Baudrillard'n (2014: 246-247) ifade ettigi gibi tiiketim
denilen sey kimi saf insanlarin sandiklari gibi bir emip yutma, yeyip yok etme siirecine benzeseydi, bu durumda belli bir
doyum noktasina ulasilmasi gerekirdi. Tiiketim gereksinimler diizeniyle ilgili bir sey olsaydi tatmin olmayla sonuglanmasi
gerekirdi. Oysa boyle bir seyden kesinlikle s6z edilemez, zira insanlar her gegen giin daha ¢ok tiikketmek istemektedirler.
Sistemli ve smir tanimayan bir tiiketim siirecinin ortaya ¢ikmasini saglayan diisiincenin kokeninde yasamin tiim alanlarinda
sunulan nesnelere sahip olamama zorunlulugunun yol agtigi diis kirikhigi vardir. Gostergeler/nesneler zihinsel diizeyde
birbirlerini yerini alabilir ve istenildigi kadar ¢ogaltilabilirler; baska bir deyisle kendilerinden her an igin yok olup gitmis
bir gercekligin yoklugunu telafi etmeleri bekleniyorsa bdyle olmalar1 gerekir. Sonug olarak bir eksiklik duygusu {istiine
oturan tiiketimin denetim altina alinabilmesi olanaksizdir.

Teknolojik gelismeler, bilgiye her an ulagma imkani, tiiketimin eglenceye doniismiis hali, degerlerin degismesi gibi farkli
yasam tarzina sahip geng¢ kusak. Bu dogrultuda Tiikel (2014: 1-3) tiiketim kiiltiiriinii, toplumsal statiiyli ve kimligi tanimlama
bicimi olarak tanimlar ve 6zellikle genglik tarafindan 6nemsenmekte ve yagam bigimlerini tanimlama araci olarak benimsenip
degerlendirildigine vurgu yapmistir. Son s6z olarak belki de durulmasi ve diistiniilmesi gereken dnemli bir faktdr de geng
kugak tarafindan tiiketim faktoriiniin asir1 bir sekilde benimsenip kabul edilmisligidir. Moda ve imaj faktorii, semboller ve
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markalar ile birlesince geng kusak tarafindan ilgi ¢ekici, cezbedici bir hal almistir. Bu durum eskimis kimlikler ile birlikte geng
kusak tarafindan olusturulan yipratilmig kimlik faktoriinii dogurmustur.
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