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Medya Iletilerinin Gergegi Yansitma Diizeylerinin

Ogrenci Goriiglerine Gére Tespiti

The Determination of The Level of Reflecting Media Message
Reality for Student Views

Fatih GUNER!, Naci TOPALOGLU?, Salih Zeki GENC?

Oz

Cocuklarin 12 yasma kadar ger¢ek diinya ve
medya diinyas: arasinda fark goremedigi gercegi
goz ontine aldiginda, tilkemizdeki 5. ve 6. siif
ogrencilerine medya egitiminin verilemiyor
olmas: diisindiiriicidiir. Bu durum, tlkemizde
secimlik ders kapsaminda medya okuryazarlig:
egitimi alan 7. ve 8. smuf Ogrencilerinin,
“gerceklik” sorununu tasidig: bilinen televizyon
dizilerinin siki1 takipgileri olduklari gercegi ile
birlesince  boyle bir calismanin  ortaokul
ogrencileri ile yapilma gereksinimi ortaya
¢ikmaktadir. Bu calisma, medyadaki “gerceklik”
sorunundan  hareketle  6grencilerin  medya
iletilerinin gercegi yansitma diizeylerine yonelik
goriislerini derinlemesine incelemeyi
amaclamaktadir. Calisma, 2013- 2014 &gretim
yilinda, Canakkale’de 4 ortaokulda, toplam 20
Ogrencinin katiimiyla gergeklestirilmistir.
Aragtirmada, tarama tiriinde nitel arastirma
deseni kullanilmig, goriismeler yoluyla veriler
toplanmustir. Calismada, katilimcilarin en sik
kullandiklar1 medya aracimin televizyon, en
gtvenilir bulduklari medya aracinin gazete
oldugu goriilmektedir. Calismada medya
diinyasimnin sahte, kurmaca bir diinya oldugunu
ifade edemeyen katihmcilar ¢ogunluktadir.
Katilimailarin biiyiik gogunlugunun, medya iletisi
olan televizyon dizilerinin, gercegi yansittigina
yonelik goriis bildirdikleri goriilmektedir.

Anahtar kelimeler: Medya diinyasi, ger¢ek diinya,
gergeklik, 6zdeslik, sosyal yarar saglama.

Abstract

It is thoughtful not giving media education for
fifth and sixth grade students until twelve in our
country as considered the reality of not
distinguishing the difference between the real
world and the fictional media world. This
situation reveals the necessity that this study
should be done with secondary school students
when connected with reality of whom taking the
media literacy, which is selective, seventh and
eighth grade students being followers tv series
which contain "reality”. This study aims to
examine the views of secondary school students
about reflection media messages derived from
"reality” problematic at media. The study was
done in 4 secondary school, in Canakkale, with
the participation of totaly 20 secondary school
students in 2013- 2014 educational term. Data
collected with conversationand a qualititive
search pattern in type of scanning. In this study, it
is seen that participators use mostly tv as media
mass and find newspaper reliabler media mass. In
the study, there are great majority of participators
who couldn't express that media world is fake
and fictional. The great majority of participators
opine that tv series as media message reflect
reality.

Keywords: Media world, the real world, reality,
consubstantiality, providing social benefits.
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Giris
Kitle iletisim araglarinin ve medyanin teknolojik gelismelere bagli olarak basg
dondiiriicii bir gelisme igerisinde oldugu bilinmektedir. Medya, hizl yiikselisi ile toplumun

farkli bicimlerde etkilenmesine ve degismesine neden olmakta, giiniimiizde bireyleri

tamamen kusatmaktadir (Hobbs, 1998).
Medyada “Gerceklik” Sorunu

Medya tarafindan sunulan mesajlarin dikkatle segilmis, diizenlenmis ve kurgulanmis
yapilar oldugu bilinen bir gercektir (Keles, 2009: 28). Medya iletileri ile kusatilmis
oldugumuz bu giinlerde, gercek diinya ve medya diinyas1 olmak tizere farkl iki diinyadan
bahsedilmektedir. Gergek diinya, bireylerin yasamlarinda dogrudan tecriibe ettikleri kisisel
deneyimlerine dayanirken; medya diinyasi, medya tarafindan aktarilan yasanti ve
deneyimlere dayanmaktadir (Potter, 2005). Yapilan bircok arastirma, ¢ocuklarmn 12 yasina
gelinceye kadar gercek diinya ve kurgusal medya diinyas1 arasinda bir fark goremedigini
ortaya koymaktadir (Hawkins, 1977; Livingstone, 2006; Potter, 2005). Nitekim yakmn
zamanlarda, kendisinin ¢izgi film kahramani oldugunu sanan ve ¢atilardan atlayarak

hayatin1 kaybeden ¢ocuklarin var oldugu bilinmektedir.

Postman (1995), medya araglarinin tamaminda “gergeklik” sorunu yasandigim
belirtmekle beraber televizyonun, igeriginin anlagilmasi igin herhangi bir egitim
gerektirmeme, insan zihninden kendisini sorgulamaya yonelik karmasik istemlerde
bulunmama ve izleyicisini ayrima tabi tutmama gibi sebeplerden dolay1 “gerceklik”

sorununu yagatan en belirgin medya araci oldugunu ifade etmektedir.

Gergeklik algisinin  temelinde “6zdeslik kurma” ve “sosyal yarar saglama”
unsurlarmin etkili oldugu ifade edilmektedir (Dorr, 1981; Potter, 1986). Medya araglarinda
sunulan bir iletinin/ driintin bireylerde, kendisine yarar saglayacag: diistincesini
olusturmasi ya da bireylerin iletideki bireylerle 6zdeslik kurmasi, bireylerde s6z konusu
iletilerin veya karakterlerin “dogru/ gercek” oldugu hissine sebebiyet verebilecegi
sOylenebilir. Potter (2005), medya iireticilerinin insanlarin sosyal yarara ve 6zdeslik kurmaya
kars1 giidiilendiklerini bildigini ve iletilerini bu iki unsura gore kurguladiklarini ifade

etmektedir.
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Sahin ve Tiizel (2011), son yillarda medyanimn ¢ok boyutlu iletiler sayesinde bireylerin
gerceklik algilarini ciddi sekilde yonlendirdigini ve yeni teknolojiler (photoshop vb.)
sayesinde kolaylikla gercekleri carpitabildigini ifade etmektedir. Bu noktada bizler gercegi
yalnizca, mesaji tiretenlerin bize sundugu kadar gorebilir, isitebilir veya okuyabiliriz (Jols ve

Thoman, 2008: 38).
Medya Okuryazarlig

Gilintimiizde kitle iletisim araglarinin ve medyanin c¢ocuklarin sosyallesmesindeki
olumlu rolii ortadadir. Bu baglamda ebeveynlerin ve medyanin benzer rolleri iistlendigi bile
sOylenebilmektedir (Geng ve Giiner, 2011). Ayrica bireyler, istenilen iletilere gercek hayatta
ulasmanin imkansizli§1 ve medya aracilif ile iletilere ulasmanin daha az zaman ve para
gerektirmesinden dolayr medya araciligiyla bilgilenmeye mecbur kalmaktadirlar (Potter,
2005). Bu mecburiyet esnasinda, medya iletilerinin gercegin kendisi degil, gercegin bir

yanilsamasi oldugunun farkina varilmasi gerekmektedir (Natharius, 2004).

Gergeklerin saklanmasiyla olusturulan kurgusal yapi, haberlesme yoluyla gergek
yasamin yerini almaktadir (Arik ve Solmaz, 2007). Bireylerin bilgi yapilarmi sekillendiren ve
yasam deneyimlerini sinirlayan bu kurgusal yapilar, bireyi deneyimlerinden vazgegirerek
medya deneyimlerini benimsetme islevini {istlenmektedirler (Tyner, 1993). Medya
deneyimleri ile yasam deneyimleri arasinda secim yapma noktasinda medya okuryazari
olabilmek, iletilerin gercek olmadigini anlamaktan ve “6zdeslik” ile “sosyal yarar saglama”

unsurlarmin farkinda olunmasindan ge¢gmektedir.

Medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki (televizyon, video,
sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1 ¢dziimleme, degerlendirme ve iletme
yetenegi olarak tanimlanmaktadir (Inceoglu, 2007). Medya okuryazarligmin alani televizyon,
sinema, radyo, miizik, basili medya, internet ve diger tiim yeni dijital medyay1
kapsamaktadir (Pekman, 2007). Medyada okunan, gozlenen ve isitilen her seyin oncelikle
kurgusal oldugunu fark ettirmeyi amaglayan medya okuryazarligi, medyanin igeriginin
dogal olmadigini vurgulamakta ve bu igerigin degistirilebilecegine dikkat c¢ekmektedir

(Tiirkoglu, 2007).

Tiirkiye’de ilk olarak 2003 yilindaki iletisim surasinda giindeme getirilen medya
okuryazarligi, 2004 yilinda “Eylem Plan1” diizeyinde ¢alisan “Medya ve Siddet Calisma
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Grubu’nun sonug raporunda Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)nun 6nerisiyle yer
almistir (Kurt ve Kiirtim 2010). Medya okuryazarlig egitiminin programlarda ayri bir ders
olarak mi1 Ogretilmesi gerektigi, yoksa diger derslerin baglami icine mi yerlestirilmesi
gerektigi giinimiizde halen tartisilan bir konudur. 2007- 2008 egitim- 6gretim yilindan
itibaren medya okuryazarlig: dersi, Tiirkiye genelindeki tiim okullarda ilkogretim 6, 7, veya
8. siniflarda bir defaya mahsus olmak {iizere se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir.
Son olarak Medya Okuryazarlig: dersi, Temel Egitim Genel Miidiirliigii'niin 08/05/2013
tarihli ve 43769797/121.01/886487 sayil1 teklif yazisi iizerine Talim Terbiye Kurulu'nda
gortuisiilen “ﬂk(’)gretim Kurumlar (ilkokul ve Ortaokul) Haftalik Ders Cizelgesi"nde 7. ve 8.
smiflarda haftada ikiser saat okutulan, “Sosyal Bilimler” kategorisinde secimlik, miistakil

ders olarak yer almaktadir.
Arastirmanin Onemi

Cesur ve Paker (2007), ¢ocuklarda 10 yasindan itibaren dizi izleme oraninda artis
gortldiigiinii ifade etmektedir. Senyurt (2008: 93), dizilerin kendine 6zgii anlat1 yapilar: ile
gercekligi cesitli bicimlere biirtindiirdiigiinii ve ¢alisma yasamui ile bos zaman arasindaki siki
bag: orterek, yanilsamalara dayali bir hayal alemi yarattigini ifade etmektedir. Dolayisiyla 10
yasindan itibaren dizilerle i¢ ige yasayan ¢ocuklar “gergeklik sorunu” ile yogun bir sekilde
karg1 karsiya kalmaktadirlar. Ustelik ¢ocuklar, dizi ve filmlerde goérdiikleri karakterlerin rol
yaptigini fark etse bile, 6zdeslik mekanizmasi ile model aldig1 karakter gibi davranma
boyutunda sapkin ve tehlikeli davraniglar sergileyebilmektedirler (Ertiirk ve Giil 2006).
Ayrica ¢ocuklarin 12 yasina gelinceye kadar gercek diinya ve kurgusal medya diinyasi
arasinda bir fark goremedigi gercegi goz Oniine alindiginda ve bu yas donemlerindeki
¢ocuklarin medya egitimi ile karsilasamadig1 diisiiniildiigiinde arastirmanin 6nemi ortaya
¢ikmaktadir. Bu ¢alisma, medya okuryazarlig: egitimi almayan ve gerceklik sorununa maruz
birakilan 5. ve 6. sinuf 6grencileri ile cogunlugunun (% 53) gergeklik sorununu en ¢ok yasatan
televizyon dizilerini izledikleri bilinen (Geng ve Giiner, 2010) 7. ve 8. smif 6grencileriyle
yapilmistir. Arastirmada buraya kadar siralanan durumlar diistiniildiigiinde, ortaokul
ogrencilerinin medya iletilerinin gergegi yansitma diizeyleri hakkindaki goriislerinin ele
alinma gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Calismanin “gerceklik” sorunu baglaminda medya
okuryazarligi egitimi gereksinimi ortaya c¢ikaracagi ve alana katki saglayacag:

disiintilmektedir.
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Arastirmanin Amaci

Bu calisma, medyadaki “gerceklik” sorunundan hareketle ortaokul 6grencilerinin

medya iletilerinin gercegi yansitma diizeylerine yonelik goriislerini derinlemesine

incelemeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmada asagidaki sorulara cevap

aranmugtir:

1.

Ogrenciler hangi medya araglarini sik olarak kullanmaktadirlar?

2. Ogrenciler, hangi medya araglarmi giivenilir bulmaktadirlar? Ogrencilerce
giivenli bulanan medya araglarinin giivenilir bulunma nedenleri nelerdir?

3. Ogrenciler, gerceklik sorununun temelinde yatan 6zdeslik kurma ve sosyal yarar
saglama unsurlar tarafindan giidiilenmekte midirler?

4. Ogrencilerin medya diinyas: ve gercek diinya hakkindaki goriisleri nasildir?

5. Ogrencilerin medya iletilerinin kurgulanmighigina yénelik goriigleri nasildir?

6. Ogrenciler, medya okuryazari olmanin énemini nasil agtklamaktadirlar?

Sinirliliklar

Arastirmanin sinirhiliklar: sunlardir:

1. Aragtirma, 2013- 2014 egitim- 6gretim yilinin birinci yariyili ile smirhdar.

2. Arastirma Canakkale il merkezine bagh bir ortaokulda ve Canakkale’nin en fazla

niifusa sahip {i¢ ilgesindeki ortaokullarda 6grenim goéren toplam 20 ortaokul dgrencisi ile

sinirhdar.

Yontem

Arastirmanin Deseni

Calismada, 6grencilerinin goriislerini derinlemesine analiz etmek igin nitel arastirma

yontemlerinden olgu bilim deseni kullanilmistir. Olgu bilim deseni, derinlemesine ve

ayrintili bilgi toplamak amaciyla belirli olgular {izerine odaklanmaktadir. (Yildirim ve

Simsek, 2008).
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Calisma Grubu

Arastirma, 2013- 2014 egitim- 6gretim yil1 igerisinde Canakkale’nin il merkezinde ve
ilgelerinde toplam 4 ortaokulda, 10'u kiz, 10"u erkek olmak iizere 20 ortaokul 6grencisinin

katiimiyla gerceklestirilmistir. Katihimcilara ait bilgilere Tablo 1’de yer verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilar

Kurumun Ad: Yerlegim Birimi Katilma Sayis1
Akgapmar Ilk/ Ortaokulu  Canakkale/ Merkez 5

Biga Ortaokulu Canakkale/ Biga 5

Ozer Ortaokulu Canakkale/ Can 5

Namik Kemal Ortaokulu ~ Canakkale/ Gelibolu 5

Toplam 20

Cinsiyet Katilimc1 Sayisi
Kiz 10

Erkek 10

Toplam 20

Smuf Diizeyi Katilimc Sayist
5.s1nf 5

6.s1f 5

7.sinf 5

8.sinif 5

Toplam 20

Verilerin Toplanmasi

Arastirmada nitel veri toplama tekniklerinden yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi
kullanilmigtir. Nitel arastirma desenlerinde veri toplama araci olarak kullanilan
“gortismeler”, Karasar (2007) tarafindan uygulanan kurallarin katiligina gore yapilanmis
(formel), yar1 yapilanmis (yar1 formel) ve yapilanmamais (informel, serbest) olmak iizere iig
bicimde ifade edilmektedir. Yapilanmis goriismeler, ne tiir sorularin ne sekilde sorulup
hangi verilerin toplanacagmi en ayrintili bir bicimde saptayan, goriismeciye birakilan
hareket 6zgiirliiglinii en diisiik diizeyde tutan, cevaplarinin denetimi ve sayisallagtiriimasi
kolay olan bir goriigme tiirtidiir. Yapilanmamig goriisme, sorulacak sorulari dnceden ana
hatlariyla belirli olsa da goriismeciye biiyiik hareket ve yarg: serbestisi veren, esnek, kisisel
goriis ve yargilarin koklerine inmeyi saglayan bir goriisme cesididir. Gorlismeler ¢cogu kez

bu iki ug arasindaki ortamda yapilirsa yar1 yapilanmis goriismeler ¢esidi uygulanmus olur.
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Bu calismada, onceden belirlenmis soru bagliklar1 altinda agik uglu sorularin
soruldugu ve bu sorularin cevaplanmasz igin belirli sinirlarin ¢izildigi, yanitlayicinin sorular:

daha serbestce yanitladig1 yar1 yapilanmis goriisme formlar: kullanilmistir.

Calismada uygulanan yar1 yapilanmis goriisme formlarinda, medya iletilerindeki
geceklik sorununu vurgulayan, gerceklik sorununun temelindeki unsurlar1 6n plana ¢ikaran
ana sorular ve konun ayrintilarini ortaya koyan yardimci sorular, literatiir taramasindan
sonra hazirlanmis ve uzman goriisii alinarak diizenlenmistir. Gergeklestirilen goriismeler
sirasinda katilimcilara énceden hazirlanmis sorular: belirginlestirmek igin aciklayici sorular
da yoneltilmistir. Goriismeler, ortalama 25- 40 dakika aras: siirmiis ve goriisme formlariyla

kayit altina alinmistur.
Verilerin Analizi Edilmesi

Yar1 yapilandirilmis goriisme formundan elde edilen veriler “igerik analizi teknigi”
kullanilarak analiz edilip yorumlanmustir. Olgu bilim aragtirmalarinda verilerin analizi,
yasantilart ve anlamlari ortaya c¢ikarmaktadir. Igerik analizinde bu amagla veriler
kavramsallastirilmakta ve temalar olusturulmaktadir. Olusturulan temalar yorumlanarak,

alintilara yer verilmekte ve sonuca gidilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008).

Bu galismada katilimcilarin isimleri gizlenerek ¢alismada kod isimler kullanilmigtir.
Katilimcilar bir ile yirmi sayilar1 arasinda numaralandirilmistir (K 1, K 2,...). Iki arastirmaci
tarafindan bagimsiz olarak ytiriitiilen analizler sonunda ulasilan ortak kavramlar ve temalar
arastirma bulgular1 olarak sunulmustur. Temalar olusturulurken birbirleri arasindaki
iliskilere bakilarak biitiinliik saglanmistir. Arastirmanin giivenirligini gerceklestirmek
amactyla, katilimcilarin sorulara verdikleri yanitlar arastirmacilar ve alandan bir uzman ile
incelenerek “goriis birligi” ve “gortis ayrii$1” olan maddeler belirlenmistir. Arastirmanin
glivenirligi icin Miles ve Huberman’in (1994) belirttigi formiil P (Uzlasma Yiizdesi %) = [Na
(Gorts Birligi)/ Na (Gortis Birligi) + Nd (Gortis Ayriligi)] X 100 kullanilmistir. Hesaplama

sonucunda P = % 92 degeri bulunarak arastirma giivenilir kabul edilmistir.

Bulgular
Aragtirma verilerinin analizinde, aragtirma sorular ile ayn1 dogrultuda temalasmaya

gidilmistir. Arastirmada olusturulan temalar Tablo 2’de verilmektedir.
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Tablo 2. Temalar

Temalar
1- Medya araclarin1 kullanma ve giivenilir bulma

2- Gergeklik sorunu unsurlarindan giidiilenme

3- Medya iletilerinin kurgulanmishigin fark etme

4- Medya okuryazari olmanin énemini kavrama

Tablo 2’de verilen temalara iliskin bulgular asagida tablolar halinde sunulmakta ve

ardindan katihimc goriisleriyle desteklenmektedir.
Medya Araglarmni Kullanma ve Glivenilir Bulma

Asagida, katilimailarin sik kullandiklar: ve giivenilir bulduklar1 medya araglarina

iliskin Tablo 3’e ve ardindan katilimci goriislerine yer verilmektedir.

Tablo 3. Sik Kullamilan ve Giivenilen Medya Araglar:

Sik Kullanilan Giivenilen
Medya Arac1 Medya Arac
1.Televizyon 1.Gazete
2.Internet 2.Televizyon
3.Radyo 3.Internet

Tablo 3 incelendiginde, katilimcilarin en sik kullandiklar1 medya aracinin televizyon
oldugu goriilmektedir. Arastirma kapsamindaki katilimcilarin en fazla giivenilir bulduklar
medya aracinin ise gazete oldugu goriilmektedir. Tablo 3 incelendiginde, televizyonun en sik
kullanilan medya araci olmasma ragmen en ¢ok giiven duyulan medya aract olmadigy,
giivenilir olmada televizyonun ikinci sirada oldugu goriilmektedir. Bu durum, televizyonun
“gerceklik” tasimadigini diisiinenler tarafindan bile sik¢a takip edilen bir medya araci

oldugunun gostergesi olabilir.

Katilimcilarin medya araglarimi giivenilir bulunma nedenleri Tablo 4’te verilmektedir.
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Tablo 4. Medya Araglarinin Giivenilir Bulunma Nedenleri

Giivenilen araglar Giivenilir bulunma nedenleri

Gazete haberleri arastirmalar sonucunda olusturulur.
Yazili bir belge niteligindedir.

Gazete Herkesi ilgilendiren genel konulara yer verir.
Radyasyon yaymaz, bagimlilik yapmaz.
Yanlis haberlerde kaynaga ulasilir, diizeltme yaptirilir.

Televizyon Radyo Televizyon Ust Kurulu'nca denetlenir.

Yasalardan dolayi yalan haber ve icerik veremez.

Internet Kaynak sayisi fazla oldugundan arastirma yapilabilir.

Tablo 4 incelendiginde, katilimci goriislerine gore gazeteleri, daha ¢ok gazete
haberleri icin yapilan aragtirmalar giivenli kilmaktadir. Radyo Televizyon Ust Kurulunun
televizyon kanallarmi  denetlemesinin, katilimcilarin  televizyona yonelik giiven
hissetmelerini sagladig1 sdylenebilir. Interneti en giivenilir medya araci bulan katilimcilarin
tamaminin, bu aragta ¢ok sayida bilgi kaynagi bulunmasinin kendilerine giiven sagladigin

ifade ettikleri goriilmektedir.

Asagida, gazeteyi en giivenilir medya araci olarak goren “K 3” kodlu katilimcinin

goriisiine yer verilmektedir.

K 3: “Gazete, haber ajanslar1 tarafindan arastirma yapilarak hazirlandig icin ona

daha ¢ok giiveniyorum.”

“K 12" kodlu katilimcinin televizyonu en giivenilir medya araci olarak gérme sebebine
iliskin goriisii su sekildedir:

K 12: “Ciinkii televizyon, RTUK7in denetimi altindadir. Televizyon giivenilir

olmak zorundadir, aksi takdirde yaptigi hatalar, onun yaymn durdurmaya varan

cezalar almasina neden olabilir.”

“K 9”7 kodlu katiimci, interneti giivenilir bulma sebebini asagidaki ifadesiyle
aciklamaktadir.

K 9: “Bu medya aracinda, yani internette ¢ok sayida kaynak var. Bunlarmn

hangisinin dogru oldugunu ve hangisine giivenebilecegimizi biz secebiliriz. Bu

yiizden internete daha ¢ok giiveniyorum.”
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Yukaridaki bulgular incelendiginde “K 9” kodlu katilimcinin medyadaki se¢me
sansini vurgulayic ifadeleri, aslinda bireylerin elestirel diisiinerek, sorgulayarak, iletilerin

arkasmdaki asil amaglar1 gormeleri gerektigine vurgu yapildiginin bir gostergesi olabilir.
Medyadaki Gerceklik Sorunu Unsurlarindan Giidiilenme

Asagida, Ogrencilerin medya iletilerinin gerceklik sorununun temelinde yatan iki
unsur tarafindan giidiilenme durumlarina iliskin Tablo 5e ve daha sonra da tabloyu

destekleyen katilimci goriislerine yer verilmektedir.

Tablo 5. Gergeklik Sorunu Unsurlarinca Giidiillenme Durumu

Unsurlar

Ozdesglik kurma

Sosyal yarar saglama

Hem 6zdeglik kurma hem sosyal yarar saglama

Her iki unsurdan da giidiilenmeme

Tablo 5’e bakildiginda, katilmcilarn 6zdeslik kurma unsurunca giidiilendikleri
goriilmektedir. Ayrica katiimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal yarar saglama unsuru
tarafindan giidiilendigi soylenebilir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin ise her iki unsur
tarafindan giidiilendikleri bilinmektedir. Calismada her iki gerceklik sorunu unsurundan

giidiilenmeyen katilimcilarin da oldugu bilinmektedir.

Asagida, 0Ozdeslik kurma unsurunca giidiillendigi distiniilen “K 20” kodlu

katiimcinin goriisiine yer verilmektedir.

K 20: “Evet benzemek istedigim karakter var. Benzemek istedigim Kkarakter

‘Intikam’ dizisindeki “Yagmur'dur.”

“K 5” kodlu katihimcinin sosyal yarar saglama unsurundan giidiilendigini gosterir
nitelikte olan goriisii su sekildedir:

K 5: “Reklamlarda bir ayakkabr markasi, ayakkabilarmmin su gecirmez ozellikte

oldugunu soylemisti. Ben bu ayakkabiy1 satin aldigimda su gecirmez ézelliginin

olmadigini gordiim. Diistintiyorum da ayakkabiy1 bosu bosuna almisim .”
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Asagida, hem 6zdeslik kurma unsurunca hem de sosyal yarar saglama unsurunca
giidiilendigi diistintilen “K 11” kodlu katilimcinin goriisiine yer verilmektedir.

K 11: “Ben, ‘Giinesi Beklerken’ dizisindeki Zeynep’ karakterine benzemek

isterdim. (linkii Zeynep, ozgtiven sahibi ve cok kararli yapiya sahip biridir.”

K 11: “Evet, parfiim almistim. Satin aldigim bu tiriinden memnun kaldim.”

“K 14” kodlu katilimcimin hem 6zdeslik kurma hem de sosyal yarar saglama unsuru
tarafindan giidiilenmedigi soylenebilir. Katilimcinin her iki unsurla ilgili kendisine
yoneltilen sorulara verdigi cevaplara asagida yer verilmektedir.

K 14: “Hayir, ben herhangi bir dizi ya da ¢izgi film karakterine kendimi

benzetmedim ve benzetmek de istemedim.”

K 14: “Hayir, reklamlarda gortip aldigim bir tiriin olmad1.”

Arastirmada, az sayida katilimcimin medyadaki gergeklik sorununun temelinde yatan
unsurlardan giidiilenmedigi soylenebilir. Arastirmadaki katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun
medya iletilerindeki gerceklik sorunu unsurlar1 tarafindan kusatildigii séylemek

mumkindiir.

Medya lletilerinin Kurgulanmislik Boyutuna Yonelik Farkindalik

Asagida katilimcilarin ilgili goriisme sorularina verdikleri cevaplar gruplandirilarak

tathilastirilmstir.

Tablo 6. Medya Diinyasi- Gercek Diinya

Goriis kategorileri

Medya diinyas1 gergek degildir, hayaldir.
Medya diinyasi ile gercek diinya arasinda iligki kuramiyorum.

Medya diinyas1 bize gercek diinyada yol gosterir. Gergegi aslinda medyadan 6greniriz.

Tablo 6 incelendiginde, katilimcilarin medya diinyasmin gercek olmadig: ve gercek
diinyanin sadece sahte bir yansimasi oldugu, hayal {riinii oldugu yoniinde goriis
bildirdikleri goriilmektedir. Arastirmada, medya diinyasinin giintimiizde gercek diinyadaki

islerimizi kolaylastirdigr ve giinliilk hayatimiza yon verdigi yoniinde goriis bildiren
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katihmcilar da bulunmaktadir. Ayrica arastirmada, medya diinyas:1 ile gercek diinya

arasinda herhangi bir iliski kur(a)mayan katilimcilar iliskin bulgular da bulunmaktadir.

Medya diinyasmin gercek olmadigi, hayal {iriinti oldugu yoniindeki goriisler
kapsaminda ele alinabilecek goriislerden “K 5” kodlu katihmcini goriislerine, goriisme

formundaki sorular dogrultusunda asagida yer verilmektedir.

K 5: “Medya diinyas! ¢ekismelerle ve bazi pembe yalanlarla doludur. Gercek

diinya ise gercek yani real diistincelere sahiptir.”

K 5. “Gercek diinyaya giinliik hayatimizi Ornek olarak verirsek, medya

diinyasina geceleri gordiigiimiiz riiyalar: ornek verebiliriz. Medya sahtedir...”

Medya diinyas:1 ile gercek diinya arasmnda herhangi bir iligki kur(a)mayan
katiimcilardan “K 7” kodlu katilimciya iliskin bulguya asagida yer verilmektedir.

K7: “Medya diinyasi ile gercek diinya arasinda bir iliski géremiyorum.”

Medya diinyasmn giinliik hayatimiza yon verdigini ifade eden katilimcilardan “K 2”
kodlu katilimcrya iligkin bulgu yani bu katilimcinin altinci goriisme sorusuna verdigi cevap

asagida yer almaktadir.

K 2: “Medya diinyasi, gercek diinyanin sorunlarmi ve bu sorunlarin nasil

coziilecegine iliskin ¢oziimler icerir. Gercek diinya ise medya diinyasmnin

kendisine sundugu ¢éziimlerden en uygun olanini seger. Kisacas1 medya diinyasi

ve gercek diinya bir yapbozun parcalari gibidir. Ama bliyiik parcalar medyaya

aittir, giintimiizde. Cildinizde sorun varsa internete girin arastirin, ila¢ tanitan

kanallara bakin ne demek istedigim anlasilacaktir.”

Yukaridaki bulgular incelendiginde katilimcilarin, medya diinyasi ile gercek diinyanin
i¢ ice girdigine hatta medyanin artik gercek diinyanin yerini aldigma yonelik goriis

bildirdikleri goriilmektedir.

Medya iletilerinden televizyon dizilerinin “gercek” ile iligskisine yonelik katilimci

gortisleri Tablo 7’de sunulmaktadir.
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Tablo 7. Senaryo Kaynagma Iligkin Gériigler

Goriig

Televizyon dizilerinin senaryolar1 sadece gercek yasam kaynaklidir.
Televizyon dizilerinin senaryolar1 tamamen kurgusaldir.

Dizi senaryolarindan bazilar1 kurgusal, bazilar: ise gercek yasam kaynaklhidur.

Tablo 7’de de goriildiigii tizere katilimcilarin, televizyon dizilerinin sadece yasanmis
olay kaynakli oldugu yoniinde goriis bildirdikleri goriiliirken bazi katiimcilarin da
televizyon dizlerinin hem gercek yasam kaynakli hem de roman, hikaye kaynakli olduguna
yonelik gortisleri oldugu goriilmektedir. Ayrica calismada, medya iletilerinin kurgusal

oldugu yoniinde goriis bildiren katilimcilar da bulunmaktadr.

Katilimcilarin biiyiik gogunlugunun medya iletisi tasiyan televizyon dizlerinin, gercegi

yansittig1 yoniinde goriis bildirdikleri sOylenebilir.

Aragtirmada, televizyon dizilerine ait senaryolarin sadece gercek yasam kaynaklh
oldugu yoniinde goriis bildiren katilimcilardan, “K 17” kodlu katiimcinin gériisiine asagida

yer verilmektedir.

K 17: “Bence televizyon dizilerinin senaryolari gercek, yasanmis olaylardan

olusturulur. Mesela "Muhtesem Yiizyil, Kanuni Sulfan Siileyman zamaninda

yasanmus olaylar1 anlatir.”

Televizyon dizilerine ait senaryolarin tamamen kurgusal oldugu yoniinde goriis
bildiren katihmcilardan “K18” kodlu katiimcinin goriisiine asagida yer verilmektedir.

K 18: “Televizyon dizilerinin tamami roman ve hikaye kaynakli kurgulardir.

‘Calikusu’ isimli dizi buna ornektir.”

Dizi senaryolarindan bazilarmin kurgusal, bazilarinin gercek yasam kaynakh
oldugunu bildiren katimcilardan “K 1” kodlu katilimcrya iliskin bulgular soyledir:

K 19: “Televizyon dizileri gercek de olabilir, kurgu da olabilir.

Gercek (vasanmis) olay kaynakli dizi: “Cocuklar Duymasm’ isimli dizi,

Kurgu (roman/ hikaye) kaynakl dizi: "Ask- 1 Memnu’ isimli dizidir.”
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Medya Okuryazari Olmanin Onemini Kavrama

Asagida son arastirma sorusuna iliskin bulgular sunulmaktadir.

Tablo 9. Medya Okuryazari: Olmanin Onemi

Goriigler

Medya okuryazari olmak, medya iletilerine elestirel diisiince ile yaklasmak, gercek-
kurgu ayrimi yaparak her medya mesajina inanmamaktir.

Medya okuryazari olmak, medya hakkinda bilgi sahibi olmak ve tiim medya araglarini
kullanabilmek agisindan 6nemlidir.

Aciklayic1 bir goriis bildirilememistir.

ablo 9’da da goriildiigii tizere katilimcilarin, medya iletilerini yorumlamada medya
okuryazari olmanin ¢nemi ile ilgili ifadeler kullandiklar1 goriilmektedir. Ayrica bu
katilmcilarin  medya okuryazarhigiyla ilgili literatiirde bulunan tanimlayici ifadeler
kullandiklar1 sdylenebilir. Bu durum yani, katiimcilarin literatiirdeki medya okuryazarligi
ile ilgili tanimlayic1 bilgileri yerinde ve dogru kullanmis olmalari, katilimcilardan bazilarmin
secmeli medya okuryazarhig1 dersini secerek bu dersteki bilgi basamag diizeyindeki

kazanimlar1 edinmis olmalarindan kaynaklanabilir.

Calismada bazi katilimcilar, medya okuryazari olmanin medya araglar1 hakkinda bilgi
sahibi olmada ve medya araclarmi kullanma becerisini kazanmada biiyiik énem tasidigini
ifade etmektedirler. Sadece 1 katiimci medya okuryazari olmanin medya iletilerini

yorumlamadaki 6nemi ile ilgili herhangi bir goriis bildir(e)memistir.

Medya okuryazari olmanin 6nemi ile ilgili aciklayici ifadeler kullandiklar: bilinen 14

katihmcadan “K 4” ve “K 16” kodlu katilimcilara ait bulgulara asagida yer verilmektedir.

K 4: “Bence medya okuryazar: dersi secerek okumus bir dgrenci daha bilingli
olur. Ciinkii medya okuryazari olan kisi, medyada her gordiigiine inanmaz.

V4

Elestirel diistince ile yaklasir.
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K 16: “Medya okuryazar1 bir birey, gercek ve kurguyu birbirlerinden ayirir,
aralarindaki farki goriir. Ayrica, drnegin bir haberin ne demek istedigini anlar ve

iletiler hakkinda elestirel yorumlamalar yapar.”

Medya okuryazari olmanmn, medya hakkinda bilgi sahibi olma ve tiim medya
araclarmi kullanabilme agisindan 6nem tasidig1 yoniinde goriis bildiren katihmcilardan “K
8” ve “K 15” kodlu katilimcilarin goriislerine asagida yer verilmektedir.

K 8: “Medya okuryazari olmak yararlidir. (iinkii ¢ocuklar, medya okuryazari

olabilirlerse medya hakkinda bilgilenebilirler.”

K'15: “Medya okuryazar: olanlar, tiim medya araglarini kullanabilirler.”

Aragtirmadaki katiimcilarin medya okuryazarhigy kavramu ile ilgili bilgi sahibi
olduklar1 soylenebilir.

Son yillarda medya okuryazarhi: ile ilgili cocuk ve medya konulu kongrelerin ve bu
kongrelere ait reklamlarin, kitle iletisim araclarinda yaygm bicimde gosterilmesi,
katiimcilarda “medya okuryazarlig1” kavrammin tanimma yonelik farkindalik olusturmus

olabilir.

Sonug ve Tartisma

Calismada katilimcilar, en sik televizyonu kullandiklarini ifade etmislerdir. Elde edilen
bu sonucun, Ankaraligil (2009), Cetin ve Aksu (2010) ile Geng ve Giiner (2010) tarafindan
yapilan calismalardan elde edilen, 6grencilerin uzun siire televizyon karsisinda kaldiklar:
sonucuyla desteklenebilecegi sdylenebilir.

Arastirma kapsamindaki katilimcilarin en giivenilir bulduklar:i medya araci ise gazete
olmustur. Elde edilen bu sonucun, Giiner (2011)"in ¢alismasinda, dgrencilerin gazeteyi en
glvenilir medya araci olarak belirttikleri sonugla benzer nitelikte oldugu sdylenebilir.
Televizyonun en sik kullanilan medya araci olmasma ragmen en giivenilen medya araci
olmadig1 goriilmektedir. Elde edilen bulgulara bakildiginda, televizyonun “gerceklik”
tasimadigin diistinenler tarafindan da sikga izlendigi sonucu gikarilabilir.

Calismadan gazeteleri, daha ¢ok gazete haberleri icin yapilan arastirmalarin giivenli
kildigy; televizyonun da Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan denetleniyor
olmasmin giiven duygusu yarattif1 ve son olarak da internet ortaminda ¢ok sayida bilgi

kaynag1 bulunmasinin bu araca giiven kattig1 sdylenebilir.
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Calismada, katilimcilarin ¢ogunlugunun o6zdeslik kurma unsurunca giidiilendigi
goriilmektedir. Elde edilen bu sonucun, Erjem ve Caglayandereli (2006)'nin ¢alismadaki yerli
dizilerdeki dizi kahramanlarin ya da temel karakterlerin model alindiklar1 sonucuyla
benzerlik gosterdigi soylenebilir. Ayrica calismada, 6zdeslik kurma ile ilgili elde edilen
sonucun, Biitiin (2010), Dogan ve Goker (2012), Semiz (2013) ile Sevim ve Sen (2009)
tarafindan yapilan calismalardan elde edilen, Ogrencilerin izledikleri televizyon
programindan etkilendikleri ve televizyon dizilerinde rol alan oyunculari idol alarak
belirledikleri sonucuyla desteklenebilir nitelikte oldugu sdylenebilir.

Cabsmada katilmcilarin biiyiik ¢ogunlugunun, reklamlarda gosterilen iiriinlerin
kendilerine fayda saglayacagimni diistindiikleri dolayisiyla sosyal yarar saglama unsuru
tarafindan giidiilendikleri sdylenebilir. Yilmaz, Yilmaz ve Uran (2007)'m c¢alismasinda da
ogrencilerin reklamlardan etkilenerek gida maddeleri aldiklar1 ve reklamlarin 6zellikle geng
tiiketicileri etkiledikleri tespit edilmistir.

Yapilan bu ¢alismada, gerceklik sorunu unsurlarindan giidiilenmeyen az sayida
katihlmcr oldugu goriilmektedir.  Katilimcilarin, gerceklik sorununu temelinde yatan
“6zdeslik kurma” ve “sosyal yarar saglama” unsurlari tarafindan giidiilendigi soylenebilir.
Bu noktada, katilimcilarin medya iletilerinin “gercek” oldugu diisiincesine kapildiklarini da
soylemek miimkiindiir. Bu durum, gergeklik sorununu yogun sekilde tasidigi bilinen
televizyonun, katiimcilar tarafindan en sik kullanilan medya aract olmasindan
kaynaklanabilir. Sonug¢ olarak c¢alismadaki katiimcilarin medyaya iliskin goriislerinde
“gerceklik” sorunu tasidiklar1 soylenebilir.

Calismada, medya diinyasmin gercek olmadigini ve gergek diinyanin sadece sahte bir
yansimasi oldugunu, hayal {iriinii oldugunu ifade eden katilimcilar vardir. Fakat ¢alismada
medya diinyasinin sahte ve kurmaca bir diinya oldugunu ifade edemeyen katilimcilar
¢ogunluktadir. Elde edilen bu sonucun, $Sahin ve Tiizel (2011)'in ¢alismasindaki 6gretmen
adaylarinin, medyanin gercekleri yansitma diizeyi ile ilgili destege ihtiyaci olduklar:
sonucuyla benzerlik gosterdigi sdylenebilir. Bu durumun olusmasinda, bu ¢alismadan elde
edilen, katihmcilarin medya iletilerine iliskin gergeklik sorunu tasidiklar1 sonucu etkili
olabilir.

Calismada katilimcalarin  biiyiik ¢ogunlugunun, medya iletisi olan televizyon
dizlerinin, gercegi yansittigina yonelik goriis bildirdikleri de goriilmektedir. Elde edilen bu

sonucun, Giiner (2011)'in calismasinda yer alan, deney grubunun ontest; kontrol grubunun
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hem ontest hem de sontest sonuclarindaki televizyon dizilerinin gercek (yasanmis) olay
kaynakli oldugu ifadeleriyle benzer nitelikte oldugu sdylenebilir. Ayrica, Kartal (2007)'1n
calismasindaki deney grubu ogrencilerinin dizi senaryolarinin kaynagma iliskin ontest
sonuglari, calismanin bu sonucunu destekler niteliktedir.

Calismada, katilmecilarin tamaminin dizi isimleri sdyleyebilmeleri, katilimcilarm
televizyon dizilerinin takipgileri olduklarmnin bir gostergesi olabilir. Yapilan bu yorumun,
Cesur ve Paker (2007)'in ¢alismasinda elde edilen, ¢ocuklarin 10 yasindan itibaren dizi
izleme oranlarinda artis oldugu bulgusuyla desteklenebilecegi soylenebilir. Ayrica
arastirmanin bu noktada, Geng ve Giiner (2010)'in galismasindaki, televizyon dizilerinin
ilkogretim 7. ve 8. siuf 6grencileri tarafindan en ¢ok izlenen program tiirii oldugu sonucuyla
ve Sadriu (2009)' nun ¢alismasindaki, ilkogretim ikinci kademe 6grencileri tarafindan sinema
ve dizi filmlerin en ¢ok izlenen program tiirii oldugu sonucuyla desteklenebilecegi
sOylenebilir.

Katilmcilarin biiyiik ¢cogunlugu, medya iletilerini yorumlamada medya okuryazari
olmanin 6nemi ile ilgili medya okuryazarligi kavramini tanimlayici ve agiklayic ifadeler
kullanmiglardir. Bu durum yani, katilmcilarin literatiirde medya okuryazarhgy ile ilgili yer
alan tanimlayici bilgileri yerinde ve dogru bir bicimde kullanmis olmalari, katilimcilardan
bazilarimin se¢meli medya okuryazarligi dersini se¢melerinden ve se¢meli medya
okuryazarligi dersinde yer alan bilgi basamag diizeyindeki kazanimlar1 edinmis
olmalarindan kaynaklanabilir.

Son olarak bu c¢alismanin, “gerceklik” sorunu baglaminda ortaokul Ogrencilerinde
medya okuryazarligl egitiminin yayginlastirilmasi gereksinimi ortaya ¢ikardigini sdylemek

yerinde olacaktir.
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Extended Summary

The Determination of The Level of Reflecting Media Message

Reality for Student Views

Fatih GUNER, Naci TOPALOGLU, Salih Zeki GENC

Purpose

It is known that media mass has a goal of dissuading people from real world
perception. It is thoughtful not giving media education for fifth and sixth grade students
until twelve in our country as considered the reality of not distinguishing the difference
between the real world and the fictional media world. this situation reveals the necessity that
this study should be done with secondary school students when connected with reality of
whom taking the media literacy ,which is selective, seventh and eighth grade students being
followers tv series which contain "reality". This study aims to examine the views of
secondary school students about reflection media messages derived from 'reality”

problematic at media. With this aim following questions answered in this seach:

1- Which media mass do students densely use?

2- Which media mass do students find trustable? What are the reasons of their trusty?

3- Do students get motivated by factors of social benefits and consubstantiality lying at
the root of reality?

4- How do students feel about concept of media world and real world?

5- How do students feel about fictioning media messages?

6- How do students aim contribution of reading media correctly as being media literate?

Method

The research is done in 4 secondary school, in Canakkale, with the participation of

totaly 20 secondary school students in 2013- 2014 educational term. The participators are 10
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girl, and 10 boy. Data were collected via qualitative research pattern in phenomenological
type, and interview for the research. The interviews lasted between 25- 40 minutes, and
registered by interview form. The analysis of the data, without making any change in
interviews, has been presented one by one as in the interview form. A thematical frame has
been constructed with the gathered data, and fixed themes have been coded. By the direction
of the constructed themetical frame, the frequential value of themes has been elicited by

reading data. Those fixed themes has been grouped under the headline.
Results

Search data dealt on 4 themes. they are those: 1- Using media mass and the trusted
media mass, 2- Motivation the factors of reality problem, 3- Realization of fictioning the

media message, 4- Comprehending the importance of being media literate.

In the study, there are great majority of participators who couldn't express that
media world is fake and fictional. In forming that, it can be effective of the result of findings
in the previous one where participators' reality problem about media message. The great
majority of participators (75 %) opine that tv series as media message reflect reality. In the
same study, 1t can be assumed that partipators are strong tv series followers on the grounds

of they know the names of many tv series.
Discussion and Conclusion

In this study, it is seen that participators use mostly tv as media mass and find
newspaper reliabler media mass. In the study, it is seen that there are a few paticipators who
is not motivated by the factors of reality problem. It is seen that they are motivated
by consubstantiality and social benefits which underlie reality problem. It is possible to say

that the study reveals the necessity of media literacy derived from "reality".
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