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YUKSEKOGRETIMDEKI GENC YETISKINLER ICIN SOSYAL MEDYA
YETERLIK OLCEGININ TURKCEYE UYARLANMASI

Ufuk TUGTEKIN®

oz

Bu aragtirmada, yiiksekogretimdeki geng yetiskinlerin sosyal medya yeterliklerini degerlendirmeye yonelik Zhu vd. (2020)
tarafindan gelistirilen “Social Media Competence Scale for College Students”m (SMCS-CS) Tiirkgeye uyarlanmasi
amaglanmistir. SMCS-CS, 28 madde ve 4 faktorden (teknik kullamlabilirlik, i¢erik yorumlama, icerik iiretme, beklentisel
diisiinme) olusan, 5°li Likert tipte gegerli ve giivenilir bir dl¢ektir. SMCS-CS’nin orijinal formu ve Tiirkgeye uyarlanan formu
her iki dile hakim bir ¢caligma grubuna uygulanmis ve iki form arasinda yiiksek diizeyde istatistiksel olarak anlamli bir iligki
oldugu belirlenmistir (r=,895; p<,001). Dil esdegerligi saglanan uyarlanan form, toplam 339 lisans 6grencisine uygulanmistir.
Ancak, 11 katilimcidan elde edilen veriler, u¢ deger analiz sonuglarina gore analizden ¢ikarilmistir. Toplam 328 katilimcidan
olusan veri seti tizerinde dogrulayici faktor analizi (DFA) gergeklestirilmistir. DFA sonuglarma gére maddelerin, ilgili
faktorler altinda istatistiksel olarak anlamli yiik degerlerine sahip oldugu ve model uyum indekslerinin (x?=916,05; sd=341;
x?%/sd=2,686; RMSEA=0,072; GFI=0,827; CF1=0,939; SRMR=0,083; NFI1=0,906; IFI=0,939; NNF1=0,932) kabul edilebilir
deger araliklarinda oldugu belirlenmistir. Buna ek olarak, yakinsama ve aywrt edici gegerlilik kriterleri ile heterotrait-
monotrait (HTMT) korelasyon orami analiz sonuglar1 incelenmistir. Giivenirlik degerlendirmesi igin Cronbach alfa (a)
katsayilar1 (0,73 < a < 0,85) incelenmistir. Sonugta, orijinal dlgek yapisi uyarlanan form igin dogrulanan, gegerli ve giivenilir
bir 6lgme araci elde edilmistir. Ayrica ileri aragtirmalar igin 6neriler sunulmus ve aragtirmanin sinirliliklar1 6zetlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Olgek uyarlama, sosyal medya, yeterlik 6lgegi, yiiksekdgretim, geng yetiskinler

ADAPTATION OF THE SOCIAL MEDIA COMPETENCE SCALE FOR COLLEGE
STUDENTS IN HIGHER EDUCATION TO TURKISH

ABSTRACT

This study aims to adapt the Social Media Competence Scale for College Students (SMCS-CS) developed by Zhu et al.
(2020) to Turkish. The scale is designed to assess the social media competencies of young adults in higher education. The
SMCS-CS is a valid and reliable 5-point Likert type scale consisting of 28-items and 4-factors (technical usability, content
interpretation, content generation, and anticipatory reflection). The original form of the SMCS-CS and its Turkish version
were administered to a bilingual study group, and a high-level statistically significant correlation was found between the
original and the adapted version (r=.895; p<.001). The Turkish version was administered to 339 young adults. 11 participants
were excluded from the analysis based on the outliers. Confirmatory factor analysis (CFA) was conducted with the data from
328 participants. The CFA revealed that each item had a statistically significant load under related factors and the model
goodness of fit indices (x?=916.05; df=341; x?/df=2.686; RMSEA=0.072; GFI=0.827; CFI=0.939; SRMR=0.083;
NFI=0.906; 1F1=0.939; NNFI=0.932) were acceptable. In addition, the divergent and convergent criteria and heterotrait-
monotrait (HTMT) correlation ratio analysis were conducted. Cronbach’s alpha () results for reliability were (0.73 < a <
0.85). The analyses showed that the Turkish version was valid and reliable. The limitations of the study were stated and
suggestions for further research were made.

Keywords: Scale adaptation, social media, competence scale, higher education, young adults
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1. GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan hizli doniisiim, Web 2.0 araglarinin giinden giine gelisimi ve son
yillarda yeni medya kavraminin (Koc & Barut, 2016) da giindeme gelmesinin dogal sonucu olarak; sosyal
medya, giiniimiiziin ayrilmaz bir par¢asina donismiistiir. Mahajan’a gore (2009) sosyal medya bireylerin
fikirlerini ve duygularini 6zgiirce ifade etmelerine olanak taniyan ve bireyler arasi iletisimi kolaylastiran internet
tabanli servislerdir. Sosyal medyanin yaygin kullanimi ise bireylerin giindelik yasamda tamistiklar1 kisilere
kiyasla ¢ok daha fazla kisiyle sosyal topluluklar olusturmalarina, iletisim kurmalarina ve bu insanlar hakkinda
daha fazla bilgi edinmelerine olanak saglamistir (Boyd & Ellison, 2007; Tugtekin vd., 2020). Sosyal medya
kullanimmin giinden giine kolaylagmasi ise hem bireyler arasi iletisimin giiglenmesine hem de siirekli bir bilgi
akigmin gergeklestirilmesine katki saglamaktadir. Ote yandan, sosyal medyanin giindelik yasamin vazgecilmez
bir par¢asina doniismesinin dogal sonucu olarak bireyler arasi iletisim tiirlinde ve sosyallesme anlayisinda da
birtakim 6nemli degisimler yasanmistir (Hennig-Thurau vd., 2010; Lee & Ma, 2012; Zhong vd., 2011). Son
yillarda yapilan arastirmalar internet kullanim oranlarina paralel olarak sosyal medya kullanim oranlarinin da
dramatik bir artis sergiledigini gostermektedir. Digital in 2020 ve Digital 2021 (We Are Social, 2020, 2021)
raporlar incelendiginde, 2020 yilmm Ocak ayi itibariyla diinya niifusunun yaklagik %49’ unun, 2021 yilinda ise
diinya niifusunun yaklasik %54’iiniin aktif sosyal medya kullanicis1 oldugu anlasilmaktadir. Ulkemiz 6zelinde
bir degerlendirme yapmak gerekirse, 2020 yilinin Ocak ayinda aktif sosyal medya kullanict sayismin niifusa
oran1 yaklasik %64 iken, 2021 yilmm Ocak aymda bu deger %70,8 olarak hesaplanmistir (We Are Social, 2020,
2021). Bu veriler hem diinya genelinde hem iilkemiz 6zelinde toplumun biiylik bir boliimiiniin aktif sosyal
medya kullanicist oldugunu gostermektedir.

Sosyal medya kullanimmin hizla yaygmlagsmasmin sonuglarindan bir digeri ise sosyal medya kullanim
niteliklerine atfedilen farkli kavramlarin giindeme gelmesidir. Bu kavramlardan biri ise sosyal medya
yeterliligidir. Alber vd. (2014) tarafindan yapilan tanimlamaya gore, sosyal medya yeterliligi; bireylerin sosyal
medya kullanirken mesajlagsma, baskalari ile iletisim kurma ve bir topluluga goriislerini ifade etme araci olarak
sosyal medyay1 kullanma kapasitelerini ifade etmektedir. Ancak O6zellikle son on yilda, sosyal medya ile
dogrudan iliskili olan kullanic1 yeterliligi konusu ne yazik ki geri planda kalmustir (Zhu vd., 2020). Ozellikle
yiiksekogretim diizeyindeki geng yetiskinler igin s6z konusu yeterlik giin gegtikge dnem kazanmaktadir. Sosyal
medyaya katilimin, bireylerin dijital vatandaslik niteliklerini, sanal kimlik ve sosyal kariyer yonetimini
sekillendirmeye hizmet edecegi dikkate almnirsa (Barut Tugtekin & Dursun, 2020; Benson vd., 2014),
yiiksekdgretim diizeyindeki geng yetiskinlerin mezuniyet sonrasi profesyonel ig yasantilart da dahil olmak iizere,
yasam boyu sahip olmalar1 beklenen oncelikli nitelikler arasinda sosyal medya yeterliligi yer almaktadir (Zhu
vd., 2020). Tiim bu olumlu katkilarmin yan sira, bilingsiz veya asir1 sosyal medya kullanimindan kaynaklanan
olas1 risk faktorleri (6rnegin siber zorbalik, sosyal ag tiikenmisligi, 6zel bilgilerin ifsa edilmesi, vb.) de son
yillarda arastirmacilarin dikkatini ¢ekmektedir (Hallam & Zanella, 2017; Lee vd., 2016; Persico vd., 2016;
Tugtekin vd., 2020). Sosyal medya yeterliligi konusundaki eksiklik, bireylerin olas1 risk faktorleriyle kars
karsiya kalmalarma neden olabilir. Sosyal medya yeterliliginin diisiik oldugu ya da yeterliligin bulunmadigi
toplumlarda, bireylerin toplum normlarina aykiri olan birtakim davraniglara egilim gostermeleri daha sik
goriilmektedir (Gillin, 2009). Dolayistyla sosyal medyanin toplum normlarina aykir1 olan veya etik olmayan
kullanimlarindan dogan potansiyel risk faktorlerine ¢oziim olarak, sosyal medya yeterliliginin tesvik edilmesi bir
gereklilik halini almaktadir.

Sonugta, oOzellikle geng yaslardan baslamak iizere sosyal medya yeterliligini 6zendirmek amaciyla,
yiiksekogretim diizeyindeki bireylerin yeterliklerinin degerlendirilmesi igin gegerli ve giivenilir bir 6lgme aracina
gereksinim duyulmaktadir. Ayrica alanyazinda sosyal medya yeterliligini belirlemeye yonelik dlgme araglarmin
eksikligi, sosyal medya kullanimina yonelik formel ve informel egitim igeriklerinin de bu konuda ne diizeyde
yeterli olacagmin gecerli ve giivenilir bir yapida degerlendirilememesi sonucunda gesitli elestirilere neden
olmaktadir.

1.1. Arastirmanin amaci

Bu ¢aligmanin amac1 yiiksekdgretim diizeyindeki bireylerin sosyal medya yeterliligini 6lgmek amaciyla Zhu vd.
(2020) tarafindan gelistirilen 6lgme aracimm Tiirkgeye uyarlanmasidir. Social Media Competence Scale for
College Students (SMCS-CS), 5°li Likert yapida dort faktor (teknik kullanilabilirlik, icerik yorumlama, igerik
tiretme, beklentisel diigiinme) ve toplam 28 maddeden olusan, sosyal medya yeterliligini 6lgiimlemeye yonelik
gegerli ve gilivenilir bir dlgme aracidir (Zhu vd., 2020). Bu ama¢ dogrultusunda alanyazinda onerilen dlgek
uyarlama adimlari ise kosularak, SMCS-CS’nin uyarlanmasma yonelik ¢aligmalar gerceklestirilmistir.

1.2. Arastirmanin 6nemi

SMCS-CS’nin Tiirk¢eye uyarlanmasi ile {ilkemizde sosyal medyaya katilim gosteren geng yetiskinlerin sosyal
medya kullanim yeterliklerini dlgebilen gegerli ve giivenilir bir 6lgme araci ihtiyacmin karsilanmasi 6nemlidir.

1111



Sosyal medya yeterlik 6l¢eginin uyarlanmasi...

Dijital vatandaslik, sanal kimlik, sosyal medya kullanimindan kaynaklanan risk faktorleri ve teknolojinin
bilingsiz kullammi gibi konular giinden giine énem kazanmaktadir. Dolayisiyla, bu 6lgegin ilgili alanyazina
kazandirilmasi ile sosyal medya kullanimina yonelik gerceklestirilen formel ve informel egitim ¢iktilarina
yonelik degerlendirmelerin nitelikli bi¢cimde gergeklestirilmesinin saglanmas:t ve bireyleri geng yaslardan
itibaren risk faktorlerine karsi bilinglendirmek bu ¢aligmanin dnemini ortaya ¢ikarmaktadir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin modeli

Bu arastirmada, yiiksekogretimdeki geng yetiskinlerin sosyal medya yeterlik diizeylerini 6lgmek amaciyla Zhu
vd. (2020) tarafindan gelistirilen Social Media Competence Scale for College Students (SMCS-CS)’nin
Tiirk¢eye uyarlanmasi amaglanmistir. SMCS-CS, 5°li Likert yapida 4 faktor (teknik kullanilabilirlik, igerik
yorumlama, icerik iiretme, beklentisel diisiinme) ve toplam 28 maddeden olusmaktadir. Olgekten alinan toplam
puan yiikseldikce, sosyal medya yeterliginin yiikseldigi, puanlar diistiikce de yeterligin diistigi ifade
edilmektedir. Olgme arac1 uyarlamasma yonelik olarak tasarlanan mevcut arastirmanin herhangi bir arastrma
tasarimi baglaminda degerlendirilmesi s6z konusu olmadigi icin, alanyazinda dnerilen 6lgme araci uyarlama
adimlar1 ise kosulmustur. Olgme aracmin uyarlanmasi siirecinin ilk asamasinda ihtiya¢ durumu gdzden
gegirilmis olup, meveut 6lgme aracinin Tiirkgeye uyarlanmasi ile alanyazina katki saglanmasi amaglanmaktadir.
Ardindan SMCS-CS’nin kullanimi i¢in sorumlu yazar ile e-posta aracilifiyla iletisim kurulmus ve kullanim izni
almmustir.

Bu arastirma Sousa ve Rojjanasrirat (2011) ile Seger (2015) tarafindan 6nerilen 6lgek uyarlama adimlar1 dikkate
almarak gergeklestirilmistir. Farkli bir dil ve kiiltiirde hazirlanan bir 6l¢egin Tiirk¢eye kazandirilmasi siireci igin
onerilen uyarlama agamalar1 Sekil 1°de 6zetlenmistir.

ihtiyag Tespiti ve Uygun Olgme Aracinin Belirlenmesi

Ceviri Ekibinin Olusturulmasi ve Dil/Alan Uzmanlarinin Belirlenmesi

Hedef Dile Yénelik Gegerlik ve Giivenirlik Analizi Amaciyla Veri Toplama islemi

Olgegin Model Uyum indekslerinin incelenmesi icin Dogrulayici Faktér Analizi

ve Olgit Bagintili Gegerlilik-Giivenirlik Analizlerinin Yapilmasi

Sekil 1. Olgek Uyarlama Siireci Islem Basamaklart

Olgegin orijinal formunun Tiirkgeye ¢evrilmesi asamasinda; Tirkge egitimi alaninda iki, bilgisayar ve 6gretim
teknolojileri egitimi alaninda iki, Ingilizce egitimi alaninda ise {i¢ olmak iizere toplamda doktora unvanina sahip
7 akademisyen katki saglamistir. Cevrilen form iizerinde uygun maddelerin belirlenmesi isleminin ardindan, geri
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ceviri islemi gerceklestirilmistir. Geri ceviri ve son okuma siireclerinde dort farkh Ingilizce dil uzmanindan
destek almmugtir. Orijinal form ve geviri form daha sonra Ingilizce dgretmenligi lisans programinda &grenim
gormekte olan 21 6grenciye iki hafta arayla uygulanmig ve dil gegerliligine yonelik degerlendirme yapilmustir.
Bu asama 6ncesinde, 6lgek maddelerinin anlasihrliginin belirlenmesine ydnelik olarak yine Mersin Universitesi
Egitim Fakiiltesi Ingilizce Ogretmenligi Lisans Programinda 6grenim goren 13 &grenciden geribildirim
almmustir.

Tirk¢eye uyarlanan 6lgek ve orijinal 6lgek uygulamalari arasinda yiiksek diizeyde ve istatistiksel olarak anlamli
bir iliski (n=21; r=,895; p<,001) oldugu tespit edilmistir. Elde edilen yiiksek diizeyde ve istatistiksel olarak
anlamli iligki sonucunda, geri ¢evirisi yapilan 6l¢ek i¢in planlanan 6n-deneme / pilot uygulamaya ise gereksinim
duyulmamuistir. Dil esdegerligi saglanan olgek, ilgili gecerlik ve giivenirlik analizlerinin yapilabilmesi i¢cin hedef
kitleye uygulanmustir. Asil uygulamaya iliskin katilimcilar, veri toplama araglar1 ve verilerin analizi ile ilgili
detayli bilgiler bir sonraki béliimde sunulmustur.

2.2. Arastirmanin ¢alisma grubu

Bu arastirma, bir 6l¢gek uyarlama ¢alismasi oldugu i¢in pilot uygulama ve asil uygulama siirecleri farkli katilime1
gruplart ile gergeklestirilmistir. Arastirmanm pilot uygulama siireci, her iki dile hakim olan, 17-23 yas
arah@mdaki Ingilizce Ogretmenligi Lisans Programi’nda &grenim goren toplam 34 [n=34; 23 kadin (f=%67,6)]
dgrencinin katilimu ile gerceklestirilmistir. Ilk asamada bu katilimec1 grubunda yer alan toplam 13 &grenciden
Ol¢me aracinin her iki dildeki formlarina yonelik goriigleri alinmigtir. Bu grupta yer alan diger 21 6grenci [n=21;
14 kadin (f=66,7)] ise ¢aligmanin dil gegerligine iliskin planlanan pilot uygulamaya katilmigtir. Pilot uygulama
stirecinde, Olgiite dayali 6rnekleme teknigi tercih edilmistir.

Mevcut arastirmanin dogast geregi, katilimcilarin en az bir sosyal medya platformunu kullaniyor olmasi ve
internet erigiminin bulunmasi beklenmektedir. Bu nedenle, 6l¢ek uyarlama siirecinde yer alan katilimcilar i¢in de
dlgiite dayali 6rneklem tercih edilmistir. Olcek uyarlama siirecine yonelik veri toplama asamasma ise Mersin
Universitesi (MERUZEM), Inénii Universitesi (INUZEM), Pamukkale Universitesi (PUZEM) ve Anadolu
Universitesi uzaktan egitim platformlar1 araciligiyla 2020-2021 egitim-6gretim doneminde dgrenim gormekte
olan egitim fakiiltesi 6grencileri katilmistir (n=339).

Cevrimigi veri toplama siirecine katilimda gonillilik durumu dikkate alinmistir. Elde edilen veriler
incelendiginde, 11 kisginin u¢ deger sorunu nedeniyle veri setinden g¢ikarilmasi kararlastirilmistir. Dolayisiyla bu
aragtirmada 18-25 yas araligindaki toplam 328 geng yetiskinden elde edilen veriler degerlendirmeye alinmgtir
(Nkadin=229; %69,8; Nerkek=99, %30,2). Katilimcilara ait betimsel istatistikler Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1.
Katilimeilara Ait Betimsel Istatistikler

Kadmn Erkek Toplam
f % f % f %
Boliim
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Ogretmenligi 7 31,8 15 68,2 22 6,7
Tiirkge Ogretmenligi 51 63,0 30 37,0 81 24,7
Rehberlik ve Psikolojik Danigmanlik 49 74,2 17 25,8 66 20,1
Ingilizce Ogretmenligi 55 74,3 19 25,7 74 22,6
Fen Bilgisi Ogretmenligi 6 100,0 - - 6 1,8
Okul Oncesi Ogretmenligi 11 91,7 1 8,3 12 3,7
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 2 66,7 1 33,3 3 0,9
Smif Ogretmenligi 30 69,8 13 30,2 43 13,1
Hkégretim Matematik Ogretmenligi 18 85,7 3 14,3 21 6,4
Toplam 229 99 328 100
Simif
1. Siif 144 69,2 64 30,8 208 63,4
2. Siif 23 82,1 5 17,9 28 8,5
3. Smif 36 66,7 18 33,3 54 16,5
4. Smuf 25 73,5 9 26,6 34 10,4
4+ (D6nem uzatma) 1 25,0 3 75,0 4 1,2
Toplam 229 99 328 100
Yas
18 48 21,0 17 17,2 65 19,8
19 64 27,9 21 21,2 85 25,9
20 45 19,7 22 22,2 67 20,4
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Tablo 1 (devamu).
Katilmcilara Ait Betimsel /statistikler

Kadmn Erkek Toplam
f % f % f %
21 33 14,4 14 14,1 47 14,3
22 16 7,0 11 11,1 27 8,2
23 10 4.4 2 2,0 12 3,7
24 2 0,9 5 51 7 2,1
25 11 4.8 7 7,1 18 55
Toplam 229 99 328 100
Giinliik ortalama sosyal medya kullamim siiresi
1 saatten az 7 70,0 3 30,0 10 3,0
1 saatten fazla - 2 saatten az 50 75,8 16 242 66 20,1
2 saatten fazla - 3 saatten az 59 64,1 33 35,9 92 28,0
3 saatten fazla - 4 saatten az 55 69,6 24 30,4 79 24,1
4 saatten fazla - 5 saatten az 29 69,0 13 31,0 42 12,8
5 saat veya daha fazla 29 74,4 10 25,6 39 11,9
Toplam 229 99 328 100
Herhangi bir sosyal medya kullanim siiresi
1 yildan az 2 66,7 1 33,3 3 0,9
1 y1ldan fazla - 2 yildan az 11 100,0 - - 11 3,4
2 yildan fazla - 3 yildan az 14 87,5 2 12,5 16 4.9
3 yildan fazla - 4 yildan az 16 66,7 8 33,3 24 7,3
4 yildan fazla -5 yildan az 36 76,6 11 23,4 47 14,3
5 yildan fazla - 6 yildan az 37 69,8 16 30,2 53 16,2
6 yildan fazla - 7 yildan az 37 77,1 11 22,9 48 14,6
7 yildan fazla - 8 yildan az 32 66,7 16 33,3 48 14,6
8 yildan fazla - 9 yildan az 14 58,3 10 41,7 24 7,3
9 yildan fazla - 10 yildan az 17 70,8 7 29,2 24 7,3
10 y1l veya daha fazla 13 43,3 17 56,7 30 91
Toplam 229 99 328 100

Katilimeilarin en sik kullandigi sosyal medya platformlarini tespit etmek amaciyla sunulan ifadeye yonelik
yanitlara ait yilizde-frekans degerleri ise Tablo 2’de sunulmustur. Katilimcilar en sik kullandiklar1 sosyal medya
platformlar1 i¢in se¢im yaparken birden fazla se¢enegi tercih edebilmektedir. Dolayisiyla Tablo 2’de sunulan
veriler i¢in genel bir yiizde-frekans toplam1 sunulmamuistir.

Tablo 2.
Katilimcilarin En Stk Kullandigr Sosyal Medya Platformlar

Genel
f %
En sik kullanilan sosyal medya platformlart*

WhatsApp 305 93,0
YouTube 295 89,9
Instagram 275 83,8
Twitter 135 41,2
Snapchat 56 17,1
Pinterest 50 15,2
Facebook 27 8,2
Twitch 18 5,5
Reddit 14 4,3
Skype 10 3,0
TikTok 9 2,7
LinkedIn 6 1,8
Tumblr 5 15
Bip 2 0,6
WeChat 0 0
Line 0 0
Diger (Yobo, Discord, Yaay, Telegram, vb.) 16 4,9

*Birden fazla segenek isaretlenebilen bir sorudur.
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Tablo 2 incelendiginde, katilimcilarm %93’{iniin (n=305) WhatsApp kullanicis1 oldugu anlasilmaktadir.
YouTube ve Instagram kullanim oranlar1 da sirasiyla %89,9 (n=295) ve %83,8 (n=275) olarak hesaplanmustir.
Mevcut arastirmadan elde edilen bir diger dikkat gekici sonug ise Facebook kullanim oraninin %8,2 (n=27)
diizeyinde oldugu ve gectigimiz yillara kiyasla (Tugtekin vd., 2020) dramatik bir diisiis sergiledigidir. Digital
2021 Turkey (We Are Social, 2021) raporuna gore iilkemizde 16-64 yas araliindaki bireylerin Facebook
kullanim oraninin %79,0 oldugu, geng yetiskinler arasinda ise Facebook kullanim oranmin ciddi bir disiis
yasadig1 anlasilmaktadir. Mevcut arastirmadan elde edilen veriler ile Digital 2021 Turkey (We Are Social, 2021)
raporu, ilkemizde en sik kullanilan sosyal medya platformlarinin YouTube, WhatsApp ve Instagram oldugunu
tekrar gozler Oniine sermektedir. Ayni1 zamanda iilkemizde en yiiksek sosyal medya kullanim orani, 25-34 yas
araligindaki kadin (%13,5) ve erkek (%20,3) kullanicilara aittir (We Are Social, 2021). Bu aragtirmanin katilimei
grubunu ise 18-25 yas araligindaki geng yetiskinler olusturmaktadir. Dolayisiyla mevcut aragtirma sonuglari ile
kiyaslandiginda bazi durumlarda Digital 2021 Turkey (We Are Social, 2021) raporu farklilik gostermektedir.
Buna ek olarak katilimeilarin %4,9unun (n=16) Yobo, Discord, Yaay ve Telegram gibi farkli ya da yeni sosyal
medya platformlarm kullanmasi da dikkat ¢ekici bir veridir. Ayrica, arastirma sonuglarina gore katilimcilarin
tamaminin birden fazla sosyal medya platformunu kullandig1 da anlasilmaktadir.

2.3. Veri toplama araclan ve siireci

Arastirmada veri toplama siireci iki bolimden olusmaktadir. ilk bdlimde uyarlanan dlcek formunun dil
gegerliligini smamak igin pilot uygulama gerceklestirilerek 21 katilimcidan veri toplanmistir (n=21; r=,895;
p<,001). Orijinal form ve uyarlanan formun uygulandigi 21 kisilik katilimci grubundan elde edilen veriler
incelendiginde formlar arasinda anlamli ve yliksek diizeyde bir iliski belirlenmistir. Arastirmanin pilot uygulama
siireci yiiz yiize egitim-6gretimin uygulanmakta oldugu 2019-2020 Egitim Ogretim yili Bahar Dénemi
baslangicinda gergeklestirilmistir. Ardindan diinya genelinde yasanan COVID-19 salgini nedeniyle arastirmanin
as1l veri toplama siireci ¢evrimici platformlar araciligiyla gergeklestirilmistir.

Aragtirma tasarimi; betimsel ve kesitsel olarak planlanmistir. Arastrmada dil gegerligi saglanan Slgek, dijital
olarak hazirlanan bir anket formu biinyesinde katilimeilara sunulmustur. Sosyal medya yeterliligi kavrami dogasi
geregi en az bir adet sosyal medya hesabina sahip olma ve internet erisimine sahip olma gibi 6nkosullari
barindirmaktadir. Bu nedenle, arastirmanin 6lgme araci uygulamaya ydnelik veri toplama siirecinin ¢evrimigi
olarak uygulanmasi herhangi bir sorun teskil etmemektedir. Arastirmada elde edilen veriler, aragtirmacinin dijital
hesabinda yedeklenmekte ve saklanmaktadir. Arastrmanin ikinci agamasindaki veri toplama siirecinin dijital
olarak uygulanmasinin bir avantaji da kayip veya eksik veri konusunda arastirmacmin 6nlem alabilmesini
kolaylagtirmasidir. Arastirmada yer alan her sorunun yanitlanmasi zorunlu tutuldugu igin, herhangi bir eksik
veya kayip veri durumu da s6z konusu olmamistir. Eksik veya kayip verinin bulunmamasi durumu 6zellikle
Olgek gelistirme veya 6lgek uyarlama galismalarinda oldukga 6nemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir.

Aragtirmanim veri toplama araci, ilk bolimde sunulan anket ve ikinci boliimde yer alan Slgme aracindan
olusmaktadir. Anket boliimii; demografik bilgiler, en sik kullanilan sosyal medya platformlari, giinliik sosyal
medya kullanim siireleri ve ka¢ yildir bir sosyal medya hesabma sahip olundugu gibi sorular1 igermektedir.
Ikinci boliimde dort faktdr ve 28 maddeden olusan 5°li Likert yapida (1: Kesinlikle Katilmiyorum — 5: Kesinlikle
Katiliyorum) SMCS-CS’nin Tiirkge formu sunulmustur. Zhu vd. (2020) tarafindan gelistirilen SMCS-CS’nin
orijinal formunun alt faktorleri igin i¢ tutarlik katsayilari (¢) 0,92-0,95 araliginda hesaplanmistir. SMCS-CS
Olgeginin orijinal formunun faktorleri, her bir maddenin ortalama ve standart sapma degerleri ve
standartlagtirilmis faktor yiikleri ile her bir alt faktdr ig¢in hesaplanan i¢ tutarlik katsayilart Tablo 3’te
sunulmustur.

Tablo 3.
Faktorlerin Ortalama, Standart Sapma, Faktor Yiik ve I¢ Tutarhik Katsayr Degerleri (Zhu vd., 2020)

Faktor Madde Ortalama Ss Faktor yiikii a
Teknik kullanilabilirlik TK1 3,97 1,07 0,77 0,92
TK2 3,76 1,09 0,75"
TK3 3,79 1,09 0,76"
TK4 4,17 0,98 0,71"
TK5 4,16 0,91 0,69
Icerik yorumlama Y1 3,61 0,94 0,61" 0,94
Y2 3,77 0,95 0,65
Y3 3,64 0,92 0,63"
Y4 3,78 0,91 0,63"
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Tablo 3 (devamu). .
Faktorlerin Ortalama, Standart Sapma, Faktor Yiik ve I¢ Tutarlik Katsayr Degerleri (Zhu vd., 2020)

Faktor Madde Ortalama Ss Faktor yiikii a
Icerik yorumlama Y5 3,63 0,93 0,63"
Y6 3,57 0,94 0,63"
Y7 3,53 0,86 0,68"
Icerik iiretme Ul 3,53 0,94 0,63" 0,95
1U2 3,40 0,91 0,75"
1U3 3,39 0,92 0,80"
U4 3,47 0,98 0,76"
1U5 3,58 0,96 0,71"
1U6 3,51 0,92 0,73"
U7 3,42 0,94 0,73"
Beklentisel diisiinme BD1 3,84 0,92 0,66" 0,95
BD2 3,84 0,93 0,66"
BD3 3,59 0,90 0,73"
BD4 3,68 0,88 0,71
BD5 3,69 0,90 0,76"
BD6 3,72 0,91 0,67"
BD7 3,71 0,89 0,69"
BD8 3,64 0,94 0,71"
BD9 3,63 0,94 0,73"
*p<0.01

Tablo 3’te yer alan veriler degerlendirildiginde, SMCS-CS’nin istatistiksel olarak anlamli madde-faktor ve
faktor-olgek iliskilerine sahip oldugu goriilmektedir. Bir baska ifadeyle, ayni faktor altinda yer alan her bir
madde, SMCS-CS’nin genel amacinin yani sira iligkili oldugu alt faktoriin genel amacina hizmet etmektedir.
Cok boyutlu bir yapiya sahip olan ve 28 maddeden olusan SMCS-CS’den toplamda en az 28, en c¢ok ise 140
puan alinabilmektedir. Belirgin bir kesme noktasi bulunmayan 6lgekten elde edilecek puan miktari, bireylerin
sosyal medya yeterlik diizeyini temsil etmektedir.

2.4. Verilerin analizi

Cevrimigi form ile goniillii katilimeilardan elde edilen veriler lizerinde SPSS 25.0 yazilimi kullanilarak betimsel
istatistik degerleri, tek degiskenli normallik varsayimini smamak icin carpiklik-basiklik degerleri, kutu-biyik
grafikleri, ¢cok degiskenli normal dagilim ve ug¢ deger tespiti i¢in ayrica Mahalanobis uzaklik degerleri ve
iligkisel analizlerin yorumlanmasi i¢in Pearson momentler carpimi korelasyon Katsayilari hesaplanmistir.
Dogrulayict faktor analizi (DFA) LISREL 9.10 yazilimi kullanilarak gergeklestirilmistir. Veri setinde herhangi
bir u¢ deger ya da eksik/kayip veri s6z konusu degildir.

2.5. Arastirmanin etik izni

Yapilan bu caligmada “Yiiksekdgretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda
uyulmasi gerektigi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve
Yaym Etigine Aykir1 Eylemler” bashigi altinda belirtilen eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir. Mevcut
aragtirmanin gerceklestirilmesinde, katilimeilar, kullanilan 6lgme araglari, uygulanan arastirma yontemi ve
herhangi bir etik norm agisindan sorun bulunmadigini garanti etmek amactyla Mersin Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Etik Kurulundan arastirma i¢in “uygundur” onayr alinmigtir. Arastirma goniillii katihm ile
gerceklestirilmigtir ve arastrma kapsaminda elde edilen veriler yalnizca bilimsel arastrma amaciyla
kullanilmistir.

Etik kurul izin bilgileri
Etik degerlendirmeyi yapan kurul adi: Mersin Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu
Etik degerlendirme kararmnin tarihi: 20/11/2020

Etik degerlendirme belgesi numarasi: 38
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3. BULGULAR

Bu béliimde Tiirkgeye uyarlanan SMCS-CS 6lgegine ait dogrulayici faktor analizi (DFA) sonuglarina ek olarak,
yakinsama ve raksak gegerlik degerleri ile gegerlik analizine yonelik heterotrait-monotrait (HTMT) sonuglari
sunulmustur. Uyarlanan 6l¢ek toplam 339 katilimciya uygulanmis olup, ¢ok degiskenli u¢ deger incelemesi
somucu 11 katilimcidan elde edilen verilerin u¢ deger olusturdugu belirlenmis, bu kisiler analiz disinda
tutulmustur. Dolayisiyla DFA toplam 328 katilimcidan elde edilen veriler ile gergeklestirilmistir.

SMCS-CS 6lgegine ait madde yiik ve anlamlilik degerleri, 6lgme modeline ait uyum indekslerine iliskin bulgular
ve uyarlanan 6lgegin yol diyagrami sunulmustur. Maksimum benzerlik metodu tercih edilerek gergeklestirilen
DFA sonuglar1 ile 6lgegin alt faktorleri ile her bir faktdre ait maddelerin yol diyagram verileri incelenmis ve
anlamlilik diizeylerine yonelik degerlendirmeler yapilmigtir. DFA, LISREL 9.10 yazilimi kullanilarak
gercgeklestirilmigtir. SMCS-CS 6lgegi dort faktdr ve toplam 28 maddeden olusmaktadir.

Orijinal 6lgegin yol diyagramina uygun olacak bigimde 28 madde ile her bir maddenin iligkili oldugu alt
faktorler arasindaki yol tanimlamalar1 olusturulmus ve sonuclar degerlendirilmistir. Olgiim modeline ait yol
diyagrami Sekil 2’de sunulmustur.

9

10.6
10.0
11.
11.

11.67

5.497

Chi-Square=516.05, df=341, PF-value=0.00000, RMSEAR=0.072

Sekil 2. SMCS-CS yol diyagrami

Yol diyagrami incelendiginde, model uyum degerlerini iyilestirmeye yonelik olarak onerilen ii¢ farklh
modifikasyon isleminin gerceklestirildigi goriilmektedir. ilgili modifikasyonlarn hangi maddeler arasinda
gergeklestirildigi Sekil 2°de gosterilmektedir.
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Uyarlanan dlgege ait yol diyagrami incelendiginde, 6l¢iim modelinde yer alan tiim maddelerin iligkili olduklar1
her bir faktdr altinda istatistiksel olarak anlamli yiik degerlerine sahip oldugu belirlenmistir (p<,001). Olgiim
modelinin gegerli ve giivenilir oldugunu belirlemeye yonelik bir kriter olan maddelerin anlamli yiik degerlerine
sahip olmasi, tek bagina yeterli goriilmemektedir. Bu verilere ek olarak, 6l¢iim modelinde yer alan her bir faktdre
ait madde i¢in hesaplanan yiik degerleri (R?) ve bu degerlerin istatistiksel olarak anlamli olup olmadigini belirten
t degerleri de incelenmistir.

Tablo 4’te uyarlanan SMCS-CS’nin alt faktdrlerine ait ortalama puanlar, standart sapma degerleri R? ve t
degerleri sunulmustur.

Tablo 4.

Uyarlanan SMCS-CS 'nin Alt Faktorlerine Ait Ortalama, Standart Sapma, t ve R? Degerleri

Faktor Madde Ortalama Ss t R?

Teknik kullanilabilirlik TK1 4,59 0,68 10,87" 0,351
TK2 4,24 0,83 15,14" 0,589
TK3 3,62 1,07 12,76" 0,454
TK4 4,43 0,74 13,89" 0,517
TK5 4,64 0,63 11,46" 0,383

Igerik yorumlama Y1l 4,52 0,65 10,16" 0,308
Y2 4,73 0,52 10,84" 0,343
Y3 4,16 0,86 10,35" 0,317
Y4 4,34 0,70 13,75" 0,498
Y5 4,48 0,68 13,30" 0,474
1Y6 4,36 0,71 13,50" 0,485
Y7 4,27 0,77 11,29" 0,367

Icerik iiretme U1 3,72 0,92 9,88 0,386
U2 3,63 0,93 14,56" 0,529
U3 3,73 0,94 14,98" 0,551
1U4 3,68 1,07 13,55" 0,475
U5 4,36 0,81 8,95 0,341
1U6 3,67 1,07 15,54" 0,580
1u7 3,55 1,07 15,26" 0,566

Beklentisel diigiinme BD1 4,58 0,76 9,94" 0,360
BD2 3,42 0,88 2,17 0,301
BD3 4,58 0,71 9,62 0,387
BD4 4,23 0,89 10,30" 0,321
BD5 4,15 1,01 8,94 0,351
BD6 4,49 0,71 16,34" 0,658
BD7 4,31 0,90 13,10" 0,472
BD8 3,43 1,21 4,22" 0,640
BD9 4,16 0,88 12,60" 0,444

*p<.001

Tablo 4’te, SMCS-CS’nin uyarlanan formu igin hesaplanan ortalama, standart sapma, t ve R? degerleri yer
almaktadir. R? degerlerinin R? = (0,301 ve 0,6589) araliginda oldugu goriilmektedir. R? degerlerinin istatistiksel
olarak anlamliligini belirten t degerlerinin ise t = (-2,17 ve 16,34) deger araliginda oldugu ve her bir t degerinin
p<,001 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir.

Bir maddenin bir faktor altinda degerlendirilmesine yonelik faktor yikk degerleri kontrol edilirken, bir maddenin
bir faktor altinda degerlendirilmesi i¢in en az 0,30 ve iizeri diizeyde bir faktor yiikiine sahip olmasi gerektigi
(Nancy & Grove, 2001) bilinmektedir. Buna ek olarak, bir maddenin iliskili oldugu bir faktor altinda
degerlendirilebilmesi i¢in maddeler tarafindan temsil edilen faktdriin aym zamanda uygun bi¢imde
isimlendirilebilmesi bir diger kriterdir (Worthington & Whittaker, 2006). Orijinal 6l¢iim modeli {izerinde
uygulanan DFA sonuglarma ve elde edilen yol diyagramma gore O6lglim modelinde herhangi bir hata
bulunmamasi ve Onerilen bir hata diizenlemesi olmamasi nedeniyle O6l¢iim modelinin Onerilen kriterleri
karsiladig1 ifade edilebilir.

Uyarlanan 6lgekten elde edilen madde yiik degerleri incelendiginde her bir maddenin iligkili oldugu faktor
altinda degerlendirilmesine iliskin uygun degerlere sahip oldugu anlasilmaktadir. Bu bulgu 1s181nda, uyarlanan
Olgege yonelik gecerlik degerlendirmesi igin herhangi bir sorun bulunmadigini belirtmek miimkiindiir. Buna ek
olarak, 6l¢cim modellerinin dogrulanmasi i¢in degerlendirilmesi 6nerilen diger kriterler ise DFA ile elde edilen
model uyum indeks degerleridir.
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Yazilima girilen verilerle olusturulan 6l¢iim modeli ve yazilim tarafindan 6nerilen en iyi modelin kiyaslanmasi
sonucunda elde edilen benzerliklere iligkin yapisal gegerlige iliskin uyum indeks verileri incelenerek (Barrett,
2007), 6lgiim modeline yonelik genel bir degerlendirme yapilmaktadir. Uyarlanan 6lgekten elde edilen model
uyum indeks verileri, her bir uyum indeks verisi i¢in kabul edilebilir ve miikkemmel degerler ile her bir uyum
indeksine iligkin rasyonel ileri stiren kaynak aragtirmalar Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5.

SMCS-CS ’nin Uyarlanan Formu i¢cin Hesaplanan Uyum /ndeks Degerleri

Uyum indeksleri Uyarlanan Kabul edilebilir uyum Miikemmel uyum  Kaynak

olcek degerleri degerleri® degerleri ?

Katilimci sayist 328 Madde sayis1*5 --- Kaas ve Tinsley (1979)
Tanaka vd. (1990)

X2 *p<0,0012 *p<0,05 *p<0,05 Hu ve Bentler (1999)

X?/sd 2,686° 3<X?sd<5 X?sd<3 Hu ve Bentler (1999); Kline
(2011)

RMSEA 0,072° 0,05 <RMSEA < 0,08 0 <RMSEA < 0,05 Hooper vd. (2008)

SRMR 0,083° 0,05<SRMR <0,10 0<SRMR<0,05 Worthington ve Whittaker
(2006)

IFI 0,939° 0,90 <IFI1<0,95 0,95<IFI<1,00 Schermelleh-Engel vd. (2003)

NFI 0,906° 0,90<NFI < 1,00 0,95 <NFI<1,00 Hu ve Bentler (1999);
Thompson (2004)

NNFI (TLI) 0,932° 0,90 <NNFI<1,00 0,97 <NNFI < 1,00 Schumacker ve Lomax (1996)

CFI 0,939° 0,90 <CFI<0,95 0,97 <CFI<1,00 Hu ve Bentler (1999)

GFI 0,827° 0,80 <GFI <0,95 0,95 <GFI<1,00 Cheng (2011); Hu ve Bentler
(1999)

Uyarlanan 6l¢egin Tablo 5°te verilen RMSEA, GFI, CFI, SRMR, IFI, NFI ve NNFI (TLI) indeks verileri
incelendiginde kabul edilebilir degerlere sahip oldugu, dte yandan x?/sd uyum indeks degerinin ise miikemmel
uyum diizeyinde oldugu anlasilmaktadir. Uyum indeks degerlerinin kabul edilebilir kriterleri karsilamasi
nedeniyle, 6l¢lim modelinde herhangi bir hata tanimlamasi ya da diizenleme yapma gereksinimi dogmamustir.
Sonug olarak, uyarlanan 6lgegin gecerli bir dlgiim modeline sahip oldugunu belirtmek miimkiindiir. Olgme
aracina yonelik gecerlik arastrmalarinda yalnizca uyum indeks degerlerinin kiyaslanmasinm yeterli olmadig:
goriistinden hareketle, yakinsama ve ayirt edici gegerligin incelenmesi 6nemlidir ve dnerilmektedir (Heggestad
vd., 2019; Tugtekin vd., 2020).

DFA sonucu elde edilen ¢ok boyutlu yapmin incelenmesine ek olarak, yakinsama ve ayirt edici gecerlik verileri
de incelenmistir. Uyarlanan 6lgege iliskin incelenen gegerlik kriterleri hesaplanirken Hu ve Bentler (1999),
Fornell ve Larcker (1981) ve Henseler vd. (2015) formiilleri kullanilmistir. Yakinsama gegerliginin test edilmesi
icin 6lgiim modeline ait yapr giivenirligi (bilesik/kompozit giivenirlik-composite reliability [CR]) degerinin,
ortalama agiklanan varyans (average variance extracted [AVE]) degerinden biiyiikk olmasi ve AVE’nin aym
zamanda 0,50’den biiyiik olmasi beklenir. Uyarlanan SMCS-CS’nin gegerlik kriterlerine iliskin degerler Tablo 6
ve Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 6.
Yakinsama ve Ayurt Edici Gegerlik Kriterleri

CR AVE MSV ASV Faktorl Faktor2 Faktor3 Faktor4
Faktor 1 0,807 0,458 0,324 0,259 0,674

Faktor2 0,823 0,410 0,372 0,344 0,566™ 0,632
Faktér3 0,854 0,461 0,336 0,282 0,573  0,580™" 0,672
Faktér4 0,766 0,402 0,372 0,228 0,358™  0,506™  0,426™ 0,545

***n<,001, Faktor 1: TK; Faktor 2: |Y; Faktor 3: |U; Faktor 4: BD,
CR: Composite Reliability, AVE: Average Variance Extracted, MSV: Maximum Shared Variance, ASV: Average Shared Variance

Uyarlanan 6lgege iliskin yakinsama gegerligi i¢in 6lgegin alt faktorlerine ait ortalama agiklanan varyans (AVE)
degerleri incelenmistir. AVE degerlerinin 0,5’ten daha biiylik olmas1 onerilir (Fornell ve Larcker, 1981), ancak
Malhotra ve Dash (2011) AVE degerinin genellikle ¢cok kati oldugunu ve giivenirligin degerlendirilmesinde
yalnizca CR degerinin kullanilabilecegini belirtmektedir. Ayni zamanda, AVE degeri 0,40’a kadar kabul
edilebilir (Bagozzi & Yi, 1988). Uyarlanan 6lgegin AVE degerleri incelendiginde Bagozzi ve Yi’ye gore (1988)
kriterleri karsiladigi anlasilmaktadir. Buna ek olarak CR>0,70 ve CR>AVE kosullarmin da saglandigi
goriilmektedir. Ayirt edici gegerligi test etmek i¢in MSV<AVE, ASV<MSV kosullarma ek olarak AVE’nin
karekok degerinin de hem 0,50’den hem de 6lgegin alt faktorleri arasinda hesaplanan korelasyon degerlerinden
daha biiyiik olmasi beklenmektedir (Fornell & Larcker, 1981; Hair vd., 2010; Tugtekin vd., 2020). Tablo 6’da
yer alan veriler incelendiginde uyarlanan SMCS-CS’nin ilgili kriterlerin tamamin1 karsiladig1 anlasiimaktadir.

1119



Sosyal medya yeterlik 6l¢eginin uyarlanmasi...

Olgege ait faktorler arasi apraz yiiklenmeye yonelik degerlendirmelerde, Fornell ve Larcker (1981) kriterlerinin
varyans temelli yapisal esitlik modellemesinde kullanici 6lgtimlerine yonelik ayirt edici gegerlik kriterinin yeterli
olmayacagma yonelik elestiri dikkate alinarak, Henseler vd. (2015) tarafindan Onerilen heterotrait-monotrait
(HTMT) korelasyon orani analizi kriteri de incelenmistir. Ayt edici gegerligin degerlendirilmesinde HTMT bir
kriter olarak veya istatistiksel bir test olarak degerlendirilebilir (Henseler vd., 2015). HTMT analizinin bir kriter
olarak degerlendirilmesine yonelik alanyazinda farkli goriisler mevcuttur. Kline (2011) ile Clark ve Watson
(1995) korelasyon esik degerinin 0,85 oldugunu, Gold vd. (2001) ile Teo vd. (2008) ise bu degerin 0,90
oldugunu ifade etmektedir. S6z konusu bu degerlerin asilmasi durumunda HTMT analizinden elde edilen
sonuglarm ayirt edici gegerlik i¢in tehdit olusturdugunu ileri siirmektedir. Henseler vd. (2015) ise HTMT kriter
degerlendirmesi igin onerilen esik noktasini, sik1 ya da kati degerlendirmelere yonelik olarak 0,85, daha esnek
(liberal) degerlendirmeler i¢in ise 0,90 olarak Onermistir. Ayirt edici gegerlik kriterlerine yonelik yeni bir
yaklasim olarak tanimlanan HTMT analiz sonuglar1 Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 7.
Heterotrait-Monotrait (HTMT) Korelasyon Oran: Analiz Sonuglar:

Faktor 1 Faktor 2 Faktor 3 Faktor 4

Faktor 1
Faktor 2
Faktor 3

Faktor 4
Faktor 1: Teknik kullanilabilirlik; Faktor 2: Icerik yorumlama; Faktor 3: Icerik iiretme; Faktor 4: Beklentisel diisiinme

Tablo 7 incelendiginde, uyarlanan 6lgme aracmin alt faktorleri arasinda hesaplanan HTMT korelasyon orani
analiz sonuglarmin onerilen esik degerlerden diisiik oldugu anlasilmistir. Dolayisiyla uyarlanan 6lgek formu igin
degerlendirilen HTMT analiz sonuglarmin da uygun degerlere sahip oldugu belirlenmistir.

SMCS-CS’nin giivenirlik analizi i¢in Cronbach alfa () i¢ tutarlilik katsayilari incelenmistir. Orijinal 6lgek ve
uyarlanan 6lgek igin hesaplanan Cronbach alfa («) i¢ tutarhilik katsayilar1 Tablo 8’de karsilastirmali olarak
verilmistir.

Tablo 8.
SMCS-CS Ol¢eginin Geneli ve Alt Boyutlar: Icin Hesaplanan I¢ Tutarlilvk Katsay: Karsilastirmast
Faktorler Orijinal form (a) Uyarlanan form (a)
Teknik kullanilabilirlik 0,92 0,80
Igerik yorumlama 0,94 0,82
Icerik iiretme 0,95 0,85
Beklentisel diigiinme 0,95 0,73
Genel 0,97 0,90

Tablo 8 incelendiginde, uyarlanan form i¢in hesaplanan i¢ tutarlilik katsayilarinin orijinal form i¢in hesaplanan
her bir alt faktor i¢in hesaplanan degerlerden daha diisiik oldugu, buna karsin her bir alt boyut igin 6nerilen alt
smir olan 0,70 degerinin (Pallant, 2007) ilizerinde (0,73 < a < 0,85) oldugu anlasilmaktadir. Buna ek olarak
SMCS-CS’nin orijinal formunun geneli i¢in i¢ tutarlilhik katsayist («) 0,97 olarak hesaplanmis olup, uyarlanan
Olcegin geneli igin hesaplanan bu deger ise () 0,90’dir. Uyarlanan &lgege iliskin gegerlik ve giivenirlik verileri
incelendiginde, uyarlanan 6lgek formunun sosyal medya yeterligine yonelik gegerli ve giivenilir bir 6lgme araci
oldugu sonucu elde edilmistir.

4. TARTISMA ve SONUC

Bu calismada, Zhu vd. (2020) tarafindan yiiksekdgrenim diizeyindeki genc yetiskinler i¢in gelistirilen Sosyal
Medya Yeterlik Olgeginin Tiirkgeye uyarlanmasi amaclanmustir. Olgek, 5°1i Likert yapiya (1: Kesinlikle
Katilmiyorum — 5: Kesinlikle Katiliyorum) sahip olup, toplamda 28 madde ve dort faktérden (teknik
kullanilabilirlik, icerik yorumlama, icerik iiretme, beklentisel diisiinme) olusmaktadir. Olgegin bilimsel arastirma
amaciyla kullanimi i¢in sorumlu yazar ile e-posta araciligi ile iletisim kurulmus ve izin almmistir. Ayrica,
Olgegin orijinal formuna yonelik ek materyaller ve agiklama notlar1 hakkinda da sorumlu yazardan bilgi
alinmigstir. Seger (2015) ile Sousa ve Rojjanasrirat (2011) tarafindan onerilen dlgme araci uyarlama adimlar:
izlenerek arastrma gergeklestirilmistir. Olgegin ceviri asamasinda, doktora unvanina sahip olan bilgisayar ve
ogretim teknolojileri egitimi alaninda iki, Tiirk¢e egitimi alaninda iki ve Ingilizce egitimi alaninda {i¢ alan
uzmanindan destek almmustir. Elde edilen ceviri form yine Ingilizce egitimi ve egitim programlar1 ve dgretimi
alanlarinda doktora unvanma sahip iki uzman tarafindan degerlendirilmistir. Uyarlanan form igin uygun
maddeler belirlendikten sonra, her iki dile hakim iki alan uzmani tarafindan geri ¢eviri ve son okuma islemleri
gerceklestirilmistir. Dil esdegerligini belirlemeye yonelik pilot asama siirecinde, Ingilizce 6gretmenligi lisans
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programinda dgrenim gérmekte olan toplam 21 grencinin katilimi ile 2 hafta ara ile orijinal form ve ¢eviri form
uygulamasi gergeklestirilmistir. Orijinal form ve Tirk¢e form arasinda r=0,895 diizeyinde, istatistiksel olarak
anlamli (p<,001) bir iliski oldugu tespit edilmistir. Uzman degerlendirmeleri ve Tiirk¢e form ile orijinal form
arasinda yiiksek diizeyde iliski bulunmasi nedeniyle, dil esdegerliginin saglandigi anlagilmistir. Bu asamanin
ardindan uyarlanan form ile 6lgme araci uyarlama siirecine yonelik veri toplama agamasina gegilmistir.

Cevrimici olarak elde edilen veriler DFA’ya alinmadan dnce veri setinin ilgili analiz 6n kosullarmi saglayip
saglamadigina iliskin kontrol siireci ise kosulmustur. Tek degiskenli u¢ degerler ve normal dagilim
varsayimlarina ek olarak ¢ok degiskenli u¢ degerler incelenmistir. Veri setinin garpiklik ve basiklik degerlerinin
+1,5 deger araliginda olmasi ve kutu-biyik grafikleri incelendiginde tek degiskenli normallik varsayimimin
kargilandig1 anlagilmistir. Cok degiskenli u¢ degerler icin hesaplanan Mahalanobis uzaklik degeri incelendiginde,
11 kisiden elde edilen verinin u¢ deger olusturdugu belirlenmis ve bu verilerin veri setinden c¢ikarilmast
kararlagtirilmistir. Orijinal 6lgek yapist korunarak tanimlanan iligkilerin test edilmesi amactyla dogrulayici faktor
analizi, LISREL 9.10 yaziliminda “maximum likelihood” yontemi tercih edilerek gerceklestirilmistir. Ol¢iim
modelinde li¢ adet modifikasyon islemi uygulanmistir. DFA ile test edilen 6l¢iim modelinin gegerli ve giivenilir
oldugunu test etmek amaciyla farkl kriterler degerlendirilmistir. Model uyum indeksleri incelendiginde, ki-kare
(x?=916,05, sd=341, p<,001) degerinin istatistiksel olarak anlamli oldugu belirlenmistir. Ki-kare degerinin
orneklem bityiikligiinden etkilendigi bilinmekle birlikte (Byrne, 2006; Cokluk vd., 2012), daha sik1 bir 6l¢iim
i¢in x?/sd=2,686 degeri incelenmistir. Bu degerin 5’in altinda olmas1 beklenirken, 3’iin altinda olmas iyi/kabul
edilebilir uyum degerine isaret etmektedir (Hu & Bentler, 1999; Kline, 2011). Standardize edilen kalintilarin
ortalama karekdk degeri SRMR=0,083, ortalama hata karekdk degeri RMSEA=0,072, uyum iyiligi indeksi
GFI=0,827, karsilastirmali uyum iyiligi indeksi CFI=0,939, normlandirilmis uyum indeks degeri NFI=0,906,
normlandirilmamis uyum indeks degeri NNFI=0,932 olarak hesaplanmistir. Uyum indeks degerlerinin iyi ve
kabul edilebilir kriterleri karsilamas1 nedeniyle (Brown, 2006; Cheng, 2011; Hooper vd., 2008; Hu & Bentler,
1999; Kline, 2011; Schermelleh-Engel & Moosbrugger, 2003; Schumacker & Lomax, 1996; Siimer, 2000;
Tanaka vd., 1990; Thompson, 2004; Worthington & Whittaker, 2006) 6lgiim modeli ile gézlenen veri arasinda
iyi diizeyde bir uyumun bulundugu belirlenmistir. Olciim modelinde smnanan tiim maddelere ait ve her bir
maddenin iliskili oldugu faktor yiiklerinin istatistiksel olarak anlamli oldugu anlagilmaktadir. Sonug olarak
uyarlanan 6lgege ait 6l¢lim modeli dogrulanmustir.

DFA ile elde edilen uyum indekslerine ek olarak, ¢ok boyutlu 6l¢iim modelinin incelenmesinde yakinsama ve
ayirt edici gegerlik degerleri de test edilmistir. Yakinsama gegerligi i¢in ortalama agiklanan varyans degerinin
0,50’den biiyiik olmasi beklenmektedir. Ancak, bu degerin oldukga kati oldugu (Malhotra & Dash, 2011) ifade
edilmekle birlikte, AVE’nin 0,40’a kadar kabul edilebilir oldugu belirtilmektedir (Bagozzi & Yi, 1988).
Dolayisiyla, 6lgiim modelinin hem yakinsama gecerligine hem de aywut edici gecerlige sahip oldugu ifade
edilebilir. Buna ek olarak, 6l¢iim modelinde yer alan faktdrler arasi ¢apraz yiiklenmeye yonelik kabul goren
degerlendirmeler ve varyans temelli 6lciim modellerinde kullanilan Fornell ve Larcker (1981) kriterlerinin
yeterli olmadig1 yoniindeki elestiriler (Henseler vd., 2015) de dikkate alinarak son yillarda incelenmesi dnerilen
HTMT korelasyon orani analizi sonuglar1 da degerlendirilmistir. Ilgili analiz sonucunda esik degerler
baglamimda herhangi bir sorun bulunmadig1 belirlenmistir.

Uyarlanan 6l¢egin giivenirligini test etmek amaciyla Cronbach alfa (o) i¢ tutarhlik katsayilari incelenmistir.
Orijinal form ile karsilastirmali olarak sunulan degerler incelendiginde, uyarlanan Glgekte yer alan her bir
faktoriin alt sinir olan 0,70 ve iizeri (Pallant, 2007) bir degere sahip oldugu anlagilmaktadir. Uyarlanan 6lgegin
geneli i¢in Cronbach alfa () i¢ tutarlilik katsayisi 0,90 olarak hesaplanmistir. Dolayisiyla uyarlanan 6lgegin
istatistiksel olarak anlamli, ayn1 zamanda gegerli ve giivenilir bir 6l¢im modeline sahip oldugu sonuglarina
ulastmastur.

4.1. Oneriler

Digital 2021 (We Are Social, 2021) raporuna gore, sosyal medya hem diinya genelinde hem de iilkemiz 6zelinde
oldukca sik kullanilan bir iletisim, eglence, dosya paylasimi ve anlik haberlesme agina doniismiistiir. Sundugu
pek cok yararin yani sira, sosyal medyanin yaygin kullanim kazandigi giliniimiizde ozellikle geng yetiskin
bireylerin sorunlu sosyal medya kullanimi sonucunda ortaya ¢ikmasi olast risk faktorlerine iligkin
bilinglendirilmeleri 6nem arz etmektedir. Bu bilincin kazandirilmasindaki énemli ve 6ncelikli adimlarindan biri
de sosyal medya yeterliliginin belirlenmesidir. Buna ek olarak gen¢ yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik
diizeylerinin de incelenmesi 6nerilmektedir (Koc & Barut, 2016). Teknolojinin ve sosyal medyanin olumsuz
kullanimindan kaynaklanmasi olas1 sorunlar ve risk faktorleri goz 6niine alindiginda, hem bilgisayar ve dgretim
teknolojileri egitimi alanyazinina hem de sosyal bilimlere yonelik alanyazina, sosyal medya yeterliliginin
dlciilmesi amaciyla kullanilabilecek gegerli ve giivenilir bir 6lgme aracimin kazandirildig: diisiiniilmektedir. Ote
yandan, sosyal medya yeterliliginin kalitesinin degerlendirilmesi ve sosyal medya yeterliligine yonelik
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standartlar belirlemek amaciyla gesitli egitim-6gretim etkinlikleri tasarlanabilir ve formel ve informel olarak
uygulanabilir.

Uyarlanan dlgegin gelecekte cesitli disiplinlerden farkli arastirmalarda kullanilma potansiyelinden hareketle,
meveut aragtirmanin disiplinler aras1 katki potansiyeline sahip oldugu sdylenebilir. Bu g¢aligmada uyarlanan
Olgme araci, yiiksekogretim diizeyindeki geng yetiskinler i¢in basarili psikometrik degerlere sahiptir. Benzer
sekilde uyarlamasi yapilan 6lgegin daha biiyiik katilime1 gruplar1 veya farkli niteliklere sahip katilimeilar ile
tekrar test edilmesi 6nerilmektedir. Buna ek olarak, yiksekogretim diizeyindeki geng yetiskinler igin uyarlanan
Ol¢egin, daha kiiciik yas gruplari igin (13+ yas olmak tizere) gelistirilmesine yonelik arastirmalara da gereksinim
duyulmaktadir. Ulkemizde sosyal medya kullanimi igin alt yas sinir, Bilgi ve Iletisim Kurumu (BTK) tarafindan
13 olarak belirlenmistir. Bu nedenle uyarlanan mevcut olgegin bu yas araligi i¢in yeniden test edilmesi
onerilmektedir. Bunun yani sira, sosyal medya kullanim yeterliligini belirlemeye yonelik olarak karma tasarim
aragtirmalarin da ilgili alanyazina katki saglama potansiyeli dikkate alindiginda, bu boslugun giderilmesine
yonelik aragtirmalara da gereksinim duyulmaktadir. Ozellikle yeni medya okuryazarligi kavrani (Koc & Barut,
2016; Tugtekin & Koc, 2020) ile iliskilendirilme potansiyeline sahip olan sosyal medya yeterliligi kavraminin,
teknolojinin bilingsiz kullanimmdan kaynaklanan cesitli risk faktorleri ile iliskisi de incelenebilir. Ote yandan
sosyal medya yeterliligi ve teknolojinin bilingsiz kullanimindan kaynaklanan risk faktorleri arasinda yapisal
esitlik modellemeleri olusturularak kuramsal bir modelin alanyazina kazandirilmasi amaglanabilir. Mevcut
aragtrma Onerileri, sosyal medya yeterliligini belirlemeye ek olarak, risk faktorleri ile nasil miicadele
edilebilecegine iliskin pratik uygulama Onerileri olugturulmasina katki saglayabilir. Buna ilave olarak, sosyal
medya kullanimma iliskin lisans diizeyinde planlanan egitim-6gretim etkinliklerinin ¢iktilari, uyarlanan dlgek ile
gegerli ve giivenilir bir yapida degerlendirilebilir.

4.2. Smirhhklar

Mevcut arastirma, birtakim smirliliklara sahiptir. Dolayisiyla bu arastrmadan elde edilen bulgular asagida
aciklanan sinirhliklar cercevesinde degerlendirilmelidir. 11k olarak, mevcut ¢alisma yiiksekdgretim diizeyinde bir
katilimct grubu ile yiiriitiilmiistiir. Dolayisiyla, bu aragtirmadan elde edilen bulgular farkli katilimer gruplarina
dogrudan genellenmemelidir. Yiiksekogretim diizeyinde geng yetigskinlerin sosyal medya yeterliklerini inceleme
amaciyla tercih edilmesinin giliclii ve zayif yonleri bulunmaktadir. Giiglii yonleri olarak, teknoloji kullanimima
yatkmlik, internete erisim olanagi ve giinliik sosyal medya kullanim saat ortalamasimnin yiiksek diizeyde olmasi
ileri siiriilebilir. Zayif yonler ise Digital in 2020 ve Digital 2021 (We Are Social, 2020, 2021) raporlaria gore
lilkemizde en yiiksek oranda sosyal medya kullanim yas araligmin 25-34 olmasidir. Dolayisiyla bu yas
araligindaki bireylerin incelenmesinin de alanyazin baglaminda degerli oldugu diisliniilmektedir. Yine de 18-24
yas araliginda yer alan yiiksekdgretim diizeyindeki geng yetiskinlerin Digital 2021 (We Are Social, 2021)
raporuna gore 25-34 yas aralifinin ardindan en yiiksek diizeyde sosyal medya kullanicisi igeren yas araliginda
oldugu anlagilmaktadir. Mevcut arastirmaya katilan yiiksekogretim diizeyindeki geng yetiskinler, dort farkh
cografi bolgeden katilm saglamistir. Ek olarak, arastirma yalmzca egitim fakiiltesi lisans Ogrencilerinin
katilimryla gerceklestirilmistir. Katilimer grubun demografik 6zellikleri incelendiginde, kadin katilimcilarin
erkeklere kiyasla daha yiiksek diizeyde (~%70) bir katiim sagladigi da anlasilmaktadir. Arastirmada
degerlendirilen DFA kriterlerinin genelde iyi ve kabul edilebilir uyum degerlerine sahip olmasma ragmen,
potansiyel olarak katilimci sayismin genigletilmesi ile daha net sonuglar elde edilebilir. Son olarak, arastirma
kesitsel bir yapida oldugu i¢in nedensellik ve nedenselligin yonii hakkinda herhangi bir ¢ikarimda bulunma
olanagma sahip degildir.
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Ufuk TUGTEKIN

EXTENDED ABSTRACT

1. INTRODUCTION

The natural consequence of the rapid transformation in Information and Communication Technology (ICT), the
day-to-day development of Web 2.0 tools, and the emergence of the term “social media” (Koc & Barut, 2016)
have become an “essential part” of life. The widespread use of social media and its ease of use contribute to both
strengthening communication among individuals and continuous flow of massive amounts of information. On
the other hand, as an inevitable consequence of the transformation of social media into an indispensable part of
daily life, crucial changes have been experienced in the type of communication among and people’s
understanding of socialization (Hennig-Thurau et al., 2010; Lee & Ma, 2012; Zhong et al., 2011). Another
consequence of the rapid widespread use of social media is the emergence of different terms attributed to social
media usage qualities. One of these concepts is social media competence. According to Alber et al. (2014) social
media competence refers to the capacity of individuals to use social media as a means of messaging,
communicating with others, and self-expression.

A valid and reliable measurement tool is needed to evaluate the competencies of individuals at higher education
levels to encourage social media competence, especially at young ages. The current study aims to adapt the
“Social Media Competence Scale for College Students (SMCS-CS)” developed by Zhu et al. (2020) to Turkish
to measure the social media competence of individuals at higher education level. The purpose of adapting the
scale to Turkish is to obtain a valid and reliable instrument that can measure the social media usage
competencies of young Turkish adults who use social media.

2. METHOD

The scale adaptation procedures suggested by Sousa and Rojjanasrirat (2011) and Seger (2015) were carried out
in the current study to adapt the Turkish version of the SMCS-CS. The translation of the SMCS-CS into Turkish
was carried out by 7 academicians who held Ph.D. titles in the fields of Turkish education, computer education
and instructional technology, and English education. The original form and the translated form were then
administered to the bilingual students in the English language teaching undergraduate program to assess the
language validity of the adapted version.

A high level and statistically significant correlation (n=21; r=.895; p<.001) was found between the Turkish
version and the original scale. Criterion sampling was used in the selection of the participants. Undergraduate
students of the Faculty of Education from different provinces (Denizli, Eskisehir, Malatya, & Mersin) formed the
sample (n=339) and participated online in the data collection phase in the 2020-2021 academic year.
Participation was voluntary. 11 participants were excluded from the sample based on outliers. Confirmatory
factor analysis (CFA), convergent and divergent analysis, and heterotrait-monotrait (HTMT) correlation ratio
analysis were carried out to test the adapted scale.

3. FINDINGS, DISCUSSION AND RESULTS

The CFA results showed that all items had statistically significant loads under related factors. In addition, the
load values (R?) and the t values were also calculated. The analyses showed that there was no problem regarding
the validity of the Turkish version of the SMCS-CS. In addition, the other criteria suggested for the verification
of the model fitted the indices obtained by the CFA results. When the fit indices of RMSEA, GFI, CFl, SRMR,
IFI, NFI, and NNFI were examined, it was found that the Turkish version of the SMCS-CS had acceptable
values and the X?%/df fit indices showed a perfect fit (X?=916.05; df=341; X?/df=2.686; RMSEA=0.072;
GFI1=0.827; CFI=0.939; SRMR=0.083; NFI=0.906; IFI=0.939; NNFI=0.932).

In addition to CFA, convergent and divergent data were also examined. In calculating the validity of the Turkish
version, the formulas by Hu and Bentler (1999), Fornell and Larcker (1981), and Henseler et al. (2015) were
used.

The criteria "heterotrait-monotrait (HTMT) correlation ratio analysis" by Henseler et al. (2015), in line with the
criticism that the Fornell and Larcker (1981) were also conducted. The HTMT correlation ratio analysis results
were lower than the recommended threshold. It was concluded that the HTMT analysis evaluated for the Turkish
version had convenient values.

The reliability coefficients of the Turkish version were found to be predominantly 0.73 and above. The
Cronbach’s alpha (o) for the Turkish version of the SMCS-CS was ¢=0.90. According to the model fit, validity
and reliability evaluation results of the Turkish version, it was concluded that the Turkish version was a valid
and reliable instrument for social media competence.
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Sosyal medya yeterlik 6l¢eginin uyarlanmasi...

Social media has turned into a communication, entertainment, file-sharing, and global network that is widely
used both in the world and in our country, according to the Digital 2021 report (We Are Social, 2021). In
addition to the numerous advantages it offers, it is crucial to raise awareness among young adults about the
potential risk factors that may arise as a result of problematic social media use today. One priority in raising this
awareness is determining social media competence. Considering the potential risk factors that may arise from the
use of technology and social media, it is thought that a valid and reliable measurement tool that can be used to
measure social media competence has been provided to the Computer Education and Instructional Technologies
literature.

The lowest age limit for the use of social media in our country is determined as 13 by the Information and
Communication Technologies Authority of Turkey (BTK). Therefore, it is recommended to re-test the adapted
scale for the stated age range. In addition, considering the potential of mixed-method studies to determine the
positive and negative effects of social media use to contribute to the relevant literature, there is a need for further
studies to address the gap. The relationship between the concept of social media competence, which has the
potential to be associated with the concept of new media literacy (Koc & Barut, 2016; Tugtekin & Koc, 2020),
with various risk factors arising from the unconscious use of technology can also be examined.

The current study has some limitations. First, it was conducted with a participant group at the higher education
level. Therefore, its findings should not be generalized to different groups. Also, it was conducted only with
volunteer undergraduate students. When the demographic characteristics of the participant group are examined,
it is seen that females have a higher level of participation (~70%) compared to males. Although the CFA criteria
evaluated in the research generally have good and acceptable fit values, clearer results can potentially be
obtained by expanding the number of participants. Finally, because this study is cross-sectional, it does not have
the opportunity to make any inferences about causality and the direction of causation.

ARASTIRMANIN ETIiK iZNi

Yapilan bu calismada “Yiiksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi Yonergesi” kapsaminda
uyulmasi gerektigi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve
Yaym Etigine Aykir1 Eylemler” basglig: altinda belirtilen eylemlerden higbiri gerceklestirilmemistir. Mevcut
aragtrmanin  gergeklestirilmesinde, katilimcilar, kullanilan 6lgme araglari, uygulanan arastirma yontemi ve
herhangi bir etik norm agisindan sorun bulunmadigini garanti etmek amaciyla Mersin Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Etik Kurulundan aragtirma ig¢in “uygundur” onayr alinmigtir. Aragtirma goniillii katihm ile
gergeklestirilmistir ve arastrma kapsaminda elde edilen veriler yalnizca bilimsel arastirma amaciyla
kullanilmisgtir.

Etik kurul izin bilgileri
Etik degerlendirmeyi yapan kurul adi: Mersin Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu
Etik degerlendirme kararinin tarihi: 20/11/2020

Etik degerlendirme belgesi numarasi: 38

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI

Yazarin arastirmaya katki oran1 %100’ diir.

CATISMA BEYANI

Bu arastirmada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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