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Tiirk mitinin medyaya yansimasi iizerine bir mukayese
Yusuf Kenan Bezgin®

Oz

Medya ve Tiirk mitolojisi arasindaki siireklilik iligkisi reklam, pazarlama, ticaret gibi cesitli yonlerden ele
alimmis olsa da televizyon ve Tiirk mitolojisi arasindaki siireklilik yeteri kadar irdelenmemistir.
Televizyon ve sinemaya uyarlanan kiiltiirel 6geler daha ¢ok Kerem ile Ash, Koroglu, Battal Gazi,
Malkogoglu, Keloglan gibi halk hikayelerinden olugsmaktadir. Bu hikayeler her ne kadar biinyesinde
cesitli mitolojik unsurlar barindirsa da ginimiiz modern hayatinda kendine yeteri kadar yer
bulamamaktadir. Ciinkii hikayelerde gegen olaylarin igerisinde yer alan mitolojik unsurlarin ¢ogu bir
sekilde aynidir. Bu durumda folklorik imgeleri olugturan unsurlarin gorsel olarak diga vurulmasi
gereklidir. Keza medya ile sozli kiiltiir birbirlerini etkileme giiciine sahip iki alandir ve s6z gelimi Bati
diinyasinda kiiresel sirketler, sinema, televizyon, reklam gibi ¢esitli sektdrlerde mitoloji alanindan
olabildigince faydalanmaktadir. Bu sirketlerin dolasima sundugu unsurlar ise cogunlukla Avrupa-
Amerika kiiltiirii kaynaklidir. Durum bdyle olunca da Tiirk miti ile medya arasindaki iligkinin yeniden
gozden gecirilmesi zorunlulugu ortaya c¢ikmaktadir. Neticede mit, ilahi bir 6ykidiir ve biinyesinde
kiiltiirel kodlar tagimaktadir.

Anahtar kelimeler: Tiirk mitolojisi, sézlii kiiltiir, medya.

A comparison on the reflection of Turkish myth to the media

Abstract

Although the relationship between media and Turkish mythology is discussed in various aspects such as
advertising, marketing and trade, the continuity between television and Turkish mythology has not been
adequately studied. Cultural elements adapted to television and cinema are mostly composed of folk
stories such as Kerem and Ash, Koroglu, Battal Gazi, Malkog¢oglu, Keloglan. Although these stories
contain various mythological elements, they cannot find enough space in modern day life. Because most
of the mythological elements in the events in the stories are somehow the same. In this case, the elements
that make up the folkloric images must be visually expressed. Likewise, media and oral culture are two
areas that have the power to influence each other and, for example, global companies benefit from the
mythology as much as possible in various sectors such as cinema, television and advertising. The
elements that these companies circulate are mostly European-American culture. When this is the case, the
necessity to reconsider the relationship between Turkish mythology and the media. As a result, myth is a
divine story and carries cultural codes within it.

Keywords: Turkish mythology, verbal culture, media

Giris
Oncelikle mitin, herkes tarafindan kabul edilebilecek bir tanimini yapmak oldukca
giictir. O halde Mit nedir? Ya da nasil tanimlanabilir? Bayat’a gére mit, degerler
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paradigmasinda diinyay1 algilama, sekillendirme, sembollestirme, kisaca ifade etmek
gerekirse hayatin ve olaylarin genellestirilmis modeli (Bayat, 2016: 11) sahip olunan
degerler biitiiniidiir.

Yarim yiizyildan daha uzun bir suredir, Batili aydinlar mitlerin incelemesini,
sozgelimi XIX. yiizyilinkiyle acikga celisen bir bakis acisi i¢ine yerlestirmiglerdir. Tipki
kendilerinden oncekilerin yaptigi gibi miti, terimin yaygin anlamiyla yani “fabl”,
“aydurma”, “kurmaca” olarak ele almak yerine, onu, arkaik toplumlarda anlasildigi
bicimiyle kabul etmislerdir. Bu gibi toplumlarda- mit, tersine, “gercek bir Oykiiye”
isaret eder (Eliade, 2001: 11). Kutsal sayildigi, érnek olusturdugu ve anlamli oldugu
icin son derece degerlidir.

Mitolojik suurun {iriinii olan mitler; her kavmin milll kiiltiiriiniin temeli, milli
bilincinin 6zlidiir. Bu baglamda mitolojik 6geler zamanla degisir, baska formlara
dontisiir ve hicbir zaman kaybolup gitmez (Bayat, 2016: 9). Bu doniisiim, Tiirk kiiltiirti
ve mitolojisi iginde gegerlidir. Ocal Oguz, bu doniisiimii “Tiirkiye’de Mit ve Masal
Calismalart” adli makalesinde, “...Atatiirk’iin 6liimiinii takip eden yillarda ve Hitler
Almanya’simin Ikinci Diinya Savasindan yenik ¢ikmasinin akabinde Irk¢ilik-Turancilik
olarak nitelenerek, yikici siyasal akimlar (Siimerbank, Etibank, Tiirkistan Kurami, Orta
Asya Kurami) arasina konulmustur. Neticede Atatiirk’lin destekledigi Giines Dil Teorisi
ile Siimer ve Eti Kurami, tamamen gbézden diismiis ve yerini Roma-Grek Kurami
almistir. Bu yaklagim, Anadolu’nun kadim ve koklii uygarligi olarak Roma ve Yunan
uygarligin1 gérmiis ve Tiirk cagdaslasmasinin bu uygarligi i¢sellemesi, sahiplenmesi ve
siirdiirmesi ile miimkiin olabilecegini savunulmustur. Ozellikle Hasan Ali Yiicel’in
(1897-1961) Milli Egitim Bakani oldugu donemde Birinci Tiirk Nesriyat Kongresi’nin
(1939) kararlar1 dogrultusunda kurulan Terciime Heyeti, oncelik tanidigi gevirilerle bu
diisiinceyi desteklemistir. Terciime Heyeti’nin birebir Ongériisii veya amacinin bu
olmadig1 soylense bile, sonradan izlenebilir sonuclari agisindan bu siirecin Zeus ve
Olimpos eksenli Yunan Mitolojisi ile Ulgen ve Altay eksenli Orta Asya Mitolojisinin
savas1 olarak da okunmasi1 miimkiindiir” (2010: 41) seklinde yorumlamustir.

Doganin vazgecilmez bir kurali durumundaki “degisim- doniisiim”, dogal olarak
kiltiir ve kiiltiir ¢atis1 altinda iiretilen tiim {irtinler i¢in de kaginilmaz bir siirectir. Bu
siirecin ortaya ¢ikmasi tek bir nedenle agiklamayacak sekilde ¢oklu ve karmasik bir
yapida gerceklesir (Cevik, 2014:113). Bu karmasik yapi ise gelenegin siirekliligini
(islevselligini) korudugunda giderilebilir.

Nebi Ozdemir, bir gelenegin ancak degiserek yasayabildigini belirtir ve bu
degisimlere bagh olarak siirekliligini yitiren yani talep edilmeyen basta mit olmak tizere
cesitli kiiltirel unsurlarin ise yok oldugu degerlendirmesini yapar (2001: 120-126).
Metin Ekici de mevcut gelenek tanimlarinda “eksiklik” ve ‘“aktarma” olgular1 One
cikarilirken asil vurgulanmasi gereken “yaraticilik” ve “degisme” olgularina pek
deginilmedigini dile getirir ve gelenek i¢in degisimin onemine vurgu yapar (Ekici,
2013, aktaran: Cevik, 2014: 115).

Yapilan mevcut degerlendirmeler gelenegin islevselligi noktasinda birlegsmektedir.
Islevsellik ortadan kayboldugunda yani gelenegin toplumsal ihtiyaca hizmet konusunda
yetmedigi noktada bir alternatif olarak devreye medyanin girmesi lazimdir. Bu noktada
sistemli bir yapiya sahip olan Tiirk mitolojisi ve Tiirk toplum hayatinda 6nemli bir yeri
olan Kkiiltiirel Ogelerin, evrilerek yeni bir formda olusturulmasi ve o6zelinde Tiirk
toplumuna genelinde ise kiiresel diinyaya pazarlanarak, gelenegin islevselligi
korunmalidir.
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Mitin anlam ve sembol kavramu iizerine

Mit terimi lizerinde en fazla spekiilasyon yapilan terimlerden birisidir. Yaklasik iki bin
yildir soyle ya da boyle siirekli giindemde kalmis ve tartisilmistir. Bunun en 6nemli
nedeni mitlerin antropolojiden dinler tarihine, sosyolojiden psikolojiye, felsefeden
edebiyata kadar pek ¢ok alanla ilgili olmasidir (Batuk, 2009: 51). Belirli bir tarihlere ve
mekana bagli olmayan mit, zaman kavramindan da yoksundur. Bu ylizden mitlerde bu
kavramlardan s0z edilirken mitsel tarih, mitsel zaman ve mitsel mekan olarak
bahsedilir.

Mitin ne oldugunu ifade etmeye calisan akimlar genellikle kendi tanimlarina
yonelmislerdir. Ornegin; Alman “Doga Mitoloji” ekolii mitin doga olaylarmin alegorik
anlatim1 oldugunu ifade ederken, “Tarihsel” ekol —bilhassa Andrew Lang- mitin tarihsel
olaylara iliskin anilarin kutsal anlatis1 oldugunu séylemektedir (Giindiiz, 1998: 26). Ote
yandan Malinowski gibi antropologlar, mitin toplumsal gereksinimlere ve isteklere
dayali, dahas1 pratik gereksinimlere yardim eden, dinsel gereksinimleri ve ahlaksal
Ozlemleri doyurmaya yonelik eski bir gercekligin yeniden anlatilmasi oldugunu
vurgular (1998: 98-103). Yaratilis-yikim ve sonrasinda tekrar yaratilisla yeniden dogan
mite, tarih 6tesi bir anlam yiiklenmis olur.

Biitiin toplumlar hem mitolojik hem de mitojeniktirler. Giindelik yasamimiz dahi
bu mitik Oykiilerin kutsal takvimi tarafindan belirlenmektedir. Toplumsal diizen,
kiltirin devamliligi, inang¢ gibi konular onun egemenligindedir. Bu dinsel mitik
Oykiilere duydugumuz inang yasamla kurdugumuz iliskiyle dogrudan baglantilidir
(Gezgin, 2014: 163). Bu bakimdan igeriginde bir gesit egitici Ozellik tasiyan mitler,
ayrica toplum diizenini saglamaya yarayan ahlak kurallarmin olusmasinda da etkin bir
rol oynarlar.

Mitlerin evrensel 6zellikler gdstermelerini ve gegmisten gelen kiiltiirel mirasla
aynt motifleri farkli tiirlerde yasamlarimi siirdirmelerini Carl Gustav Jung, arketip
kuramiyla agiklar. Arketipleri insanligin ortak mali, diigsel goriintiiler olarak tanimlayan
Jung, bu diissel goriintiilerin, kisisel-edimsel nitelik tasimadiklarini veya irksal kalitimla
hicbir iliskisi bulunmadigin1 sdyleyerek bunlarin tiim insanligin ortak mali olduklarimi
dolayisiyla kolektif bir 6zellik gosterdiklerini belirtir. Arketiplerin ise bilingdisinda bir
araya geldigini ve igeriklerini orada olusturduklari ifade eden Jung, Kolektif
bilingdisinin igeriklerini ne istemle yonetilebilir oldugunu ne de istem giiciiniin etkisi
altina alinabilecegini aktarir (Jung, 1998).

Jung’in bu aciklamasina nitelikli anlamda derinden niifuz etmek igin, geriye,
bilginin ilk temellerine, mitik ve bilimsel diisinmedeki temel kavramlar olarak
nedensellik, zaman ve mekan kavramlarinin i¢ ige gegtigi zamana gitmek gerekir. “En
ilkel yahut en yiiksel diizeyli isleyisiyle kavradigimiz, somut yap1 iginde de karsimiza
cikabilen nedensellik diislincesi, kendi icinde daima saf bir ‘akilci sentez’ tasir. ‘Neden’
ile ‘sonug’, ‘sart’ ile ‘sarta bagli olan’ arasindaki iliski dogrudan duyusal yoldan
verilmis degildir. Bu iliski, diima diisiince giiciiniin kendine 6zgii duyusal fenomenlerin
zihinsel bir yorumunu anlatir. Kendisi gorsel olmayan bu iliski gorsellikle
iliskilendirilmek durumundaysa, duyusal igerigin kendisi nedensellik formunun
tastyicist olarak ortaya cikmak zorundaysa, o zaman bunun i¢in diigiinsel bir araci
gereklidir. Neden ve sonug¢ kavramlari fikirde ‘semalastiriimak’ ve mekansal ya da
zamansal bir baglilasim nesnesi ve sembolii olusturulmak zorundadir” (Cassirer, 2011:
51).

Insan beyni epistomolojik olarak diisiinme islevinin yaninda riiya gérme, hayal
kurma, bilinenden bilinmeyenler iiretme ve dis diinyadaki varliklarin bilgisi ile
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yetinmeyerek yeni imajinasyonlar olusturma &zelligine sahiptir. Insan zihninin {irettigi
s0z konusu hayali olgu ve imgeler donem donem aralarinda cesitli baglantilar kurarak
biiyiik anlatilar olusturabilmektedir (Ulutiirk, 2012: 865). Bugiin insanligin zihninde bir
sekilde yer alan mitoloji, efsane, destan ve masallar s6z konusu olgunun birer iiriinii
olarak degerlendirilebilir.

Cogu dinde mitolojinin ¢ok 6nemli ve oncelikli bir yeri bulunur. Mit, giinliik
kullanimdakinin tersine, aslinda bir hikdayenin nesnel anlamda yanlis veya dogru
oldugunu tanimlamaz, daha c¢ok, nesnel veya materyalist nosyonlardan ilgisiz bir
sekilde, dogru veya gercek kavraminin ruhsal, psikolojik ve/veya sembolik yonlerine
gonderme yapar. Her ne kadar bugiinkii yaygin dinlere mensup ¢ogu kisi, dinlerinin
kokeni ve gelisiminde yer alan anlatilar tarihi olaylar olarak ele alsalar da bunlar1 inang
sistemlerinin figiiratif temsilleri olarak goren kisiler de mevcuttur. Bir dinin veya
inancin sahip oldugu kavramlar ve anlatilar, karakteristikleri sebebiyle bilimsel anlamda
mitik olabilirler ve buradan hareketle Hiristiyan mitolojisi veya Hindu mitolojisinden
bahsedilebilir. Bu gibi terimlerden anlasilmasi gereken o dinin igerisinde bulunan belirli
kavramlarin, birer kiiltiirel nesne olarak ruhani, psikolojik ve/veya sembolik yonlerine
yapilan atif olmalidir; bu dinlerin barindirdig:r kavram veya anlatilarin yanlis ve dogru
olmadiklart degil (Ulutiirk: 2012: 867).

Degisen sosyal diizen insanlarin mit {iretme ve paylasma ihtiyacini farklhi
sekillerde etkilemis ve gelistirmistir. Modern diinyanin en yaygin buluslarindan biri
olarak kabul edilen sinema sektorii, bunun en iyi 6rneklerden biri olarak incelenebilir.
“Sinema baglaminda, mitoloji ve ideoloji iligkisini ele alan Baris Coban, iktidarlarin
krizleri asmak i¢in toplumu akilsizlastirp, duygusallastirdigini ve bu baglamda mitleri
giindelik yasam igerisinde tiim sOylemlerde ele aldiklarini iddia etmektedir. Medya bu
baglamda, mitsel bir tarihi yeniden iiretirken, mitsel tarihi de giincel olanin i¢ine katar.
Bu konuda baska bir iddia da ulusal mitlerin insanlarin gercek deneyimlerinden ve
kendiliginden dogmadigi, bunlarin insanlarin bagkalarindan edindikleri seyler oldugu
iddiasidir” (Coban, 2009 Akt., Ormanli, 2015: 229). “Mit de ideoloji de, toplumsal islev
ve etkilere sahip simgesel anlam evrenleridir; fakat mitin, cogunlukla, dogum, cinsellik
ve Oliim, kutsal zamanlar, mekanlar ve kokenler gibi metafizik sayilabilecek sorunlara
egilen ve kapsama alani genis bir kavram oldugu soylenebilir” (Ormanli, 2015: 229).
Cagimiz bireyleri, modern mitleri; kitaplardan, sinema filmlerinden, reklam
metinlerinden, marka logolarindan ve televizyon ekranlarindan 6grenmektedir.

Sinema filmlerinin dinin toplumdaki algi bi¢imini belirlemesi, sadece belli bir
dinsel gelenegi iletmesi veya yeniden liretmesiyle alakali bir durum degildir. Belki de
dinlerin birer kiiltiirel yap1 olarak genel islevi insanligin varolussal sorunlarina bir
anlam vermesi veya Clifford Geertz’in tespitiyle belli bir semboller orgiisii araciligiyla
hem diinyay1 anlamada bir anahtar temin etmesi hem de bu diinya igerisinde eylem i¢in
belli kodlar icbar etmesi genel olarak teknolojinin, 6zelde ise sinema filmlerinin dinlerin
bu islevlerini yerine getirdigi tespitinde bulunulabilir (Bilici, 2007: 145). Keza tiim
kiiltiirler dinleri, kahramanlari, tarihleri ve benzeri unsurlarina iliskin anlatilari
barindiran kendi mitlerini zamanla gelistirmiglerdir. Bu tiir mitlerin barindirdiklar
sembolik anlamlarin giicii ise uzun yillar boyunca canli tutulmus (Ulutiirk: 2012: 868)
canli kalmaya da devam edecektir.

O halde, mitoloji sinema sektoriine aktarirken hangi yolu veya yollar
izlemektedir? Mitik sembolleri biinyesinde barindiran bir film, dolagima sunulurken
icinden ¢iktig tarihi ve sosyal ¢evreye ne derece sadiktir?
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Bazi film ve kitap serileri zaman zaman giiclii mitolojik yonler barmdirirlar ki
derin ve karisik felsefi sistemlere dogru gelisebilir. Bunlari kimileri mitoloji olarak
yorumlar, kimilerine ise gore bunlar nesnel ve bilimsel baglamda mitoloji olarak
tanimlanamaz. Insanlarin inanmadiklar1 ve ruhani bir bag kuramadiklar seyler, gercek
anlamda mitoloji seviyesine ulasamaz. Kusaktan kusaga aktarilan sdylenceler, efsaneler,
bir ulusun s6ze dayali bellegini olustururken bir yandan da o ulusun hayal giiciinii
ortaya koymaktadir. Evrenin olusumuna, tanrilara ve kahramanlara dair sdylenceler,
mitolojinin belli bagli siniflaridir. Hatta bir ¢ogunda ortak hikayeler de bulmak
mimkiindiir. Mitoloji sinemaya aktarilirken genelde iki yol izlenmektedir. Ya dogrudan
mitolojik hikayenin filmini ¢gekmek (Beowolf, Minatour, Clash of the Titans..vs.), ya da
mitolojik hikayeyi ¢agdas bir metne sokmak (Yiiziiklerin Efendisi, Star Wars, Harry
Potter, Percy Jackson, Narnia Giinliikkleri, Mumya...vs) gibi. Sinema sektdriinde
dolasan bu filimler, (Ulutiirk, 2012: 874) hakim kiiltiiriin insan zihnine yerlestirmis
oldugu uyarlamalardir.

Ornegin, Isaac Asimov tarafindan kaleme alinan dokuz bilimkurgu dykiisiiniin
toplandig1 “Ben Robot” (ilk yaymlanma tarihi 2 Aralik 1950) adli kitab1 8 Ekim 2004
tarthinde sinemaya uyarlanmistir. Asimov’un bilimkurgu edebiyatina yon veren ‘“ii¢
robot yasas1” ile robotlarin insanlara hizmet etmesi i¢in tasarlanan bir gelecegi anlatan
filmin ana konusu bu {i¢ kural {izerine kuruludur. ilk kurala gére, “bir robot asla bir
insana zarar veremez ya da bir insanin zarar gérmesine seyirci kalamaz”. “Ikinci kural,
bir robotun insan emirlerine ilk kuralla ¢elismedigi silirece zorunda oldugudur”. “Son
kural ise ilk iki kuralla ¢elismedigi siirece bir robot kendisinin zarar gérmesine izin
vermeyecegidir.”

Yukaridaki Orneklerden goriilecegi iizere modern zamanda sinirlarini asan
insanlik, gelisen teknoloji ile birlikte bu defa varligini kutsal ve dini olandan almak
yerine kendi Urettigi igeriklerden mitik semboller olusturmaktadir.

Bu makalenin amaci, degisim, doniisiim, eskilik, yenilik, eksiklik, aktarma,
yaraticilik, islevsellik kavramlarimin ve sozlii kiiltiir ortamimin birer parcast olan
mitlerin, yani ulusal kiiltiir kodlar1 tasiyan yapi taglariin neden Tiirk medyasinda
evirilerek doniistiiriilemedigi ve medya adi altinda elektronik ortamda nasil hayat
bulabilecegi, hayat buldugunda ise nasil bir yararinin olacagi sorularma cevap
aramaktir.

Kiiresel medya ve Tiirk mitinin medyaya yansimasi

Teknolojik gelismeler ve tiketim kiltiirii, dinyayr hizla biliyiikk bir kdye
doniistiirmektedir. Ozellikle medya denilen iletisim aginin giicii bugiin dag bagindaki
mezralarda, kdylerde bile gozlenebilmektedir (Kdsemek, 2014: 62). Tiirk toplumunun
giinliik hayatinda bakildiginda ¢ogu kez farkina bile varmadan birgok mitolojik kavram
ve olgularla karsi karsiya kaldigi goriilmektedir. Ozellikle televizyon reklamlar,
sinema, kozmetik markalarin isimleri, aligveris merkezi, billboardlar (ilan tahtalar1),
stadyumlar, hava yollar1 sirketleri, otomobil sirketleri, otomobil lastikleri, cesitli
kafeteryalar gibi ¢ogunlukla tiikketim odakli mekanlarda mitik unsurlarin yaygin bir
sekilde kullanildig1 sOylenebilir. Bunun nedenleri arasinda mitolojik kavramlarin
cagristirdigi giiclii anlamlar goriilebilir.

Kiiltiir ve diisiince yapist edebi yapitlarin kimligini olusturur ve onlart diger
eserlerden 6zgiin kilar. Televizyon programlarinda yer alan bir¢ok dizi, film sozlii
kiiltiir tirtinlerinin yaziya aktarilmis metinleriyle doludur. Bu noktada medya, .. .kimi
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zaman toplumu arkasina alarak tagima giiciine kimi zaman da toplumun yonelimlerini
takip etmek zorunda kalmaktadir” (Tasliova, 2014: 83). Bu tiir programlarda halk
hikayelerine' sik¢a basvurulmakta, kahramanlik miti iizerinden asik tarzi filmler
kurgulanmaktadir. Yapimecilar, senaristler, yonetmenler, hedef kitlesine gore yapitlar
ortaya koymaktadir. Bunu yaparken, hedef kitleyi tanimak en basitinden ticari basariy1
beraberinde getirmektedir. Basar1 ise yapitin ne kadar “6zgiin” oldugu ile dogru
orantilidir. Gliniimiizde hizla kiiresellesen, ayni seyleri tiiketen diinyaya “farkli” seyler
sunmak, kiiltiir endiistrisinde de bu farkliliklardan yararlanmak 6zgiinliigii ve giincelligi
beraberinde getirmektedir (Kosemek, 2014: 62). Ancak Tiirk sinemasi, yerel mitolojik
unsurlardan kanaatimizce yeteri kadar faydalanmamaktadir.

Kiiresel sirketler, gelisen teknoloji ile birlikte giiniimiiz diinyasinda &zellikle
sinema ve reklam sektorliinde mitoloji alanindan yararlanmaktadir. Cogunlukla
geleneksel halk anlatilarinin  temeli olusturan mitler, sinema sektoriinde tercih
edilmekte, uyarlanmakta ve bu alanda mitik kaynaklardan ilham alarak giiniimiiz mitleri
olusturulmaktadir. Diinya bir anlamda kiiltiirel olarak, tek bir mekéan haline gelmektedir.

Sinema giiniimiizde gorsel kiiltiiriin iktidar alanlarinin basinda gelir. Ayrica gorsel
kiltirin iktidarin1 kitlesel boyuta hizli bir bi¢imde yayma o&zelligine de sahiptir.
Dolayisiyla bu giiclii alanin kullandigi malzeme de 6nem kazanmaktadir. Gilinlimiiz
sinemasinin  bu giicii islevsel olarak kullandig1 alanlarin basinda ise mitoloji
gelmektedir. Bu anlamda mitoloji sinema sektdriiniin tiikenmez bir yakiti gibi
degerlendirilebilir (Kosemek, 2014: 1). Sinema sektoriinde mitik kavramlarin kullanimi
Avrupa sinemasinda oldukca yaygin olmakla birlikte dikkat ¢ekicidir. Ancak Tiirk
sinemasin genelini diisiindiiglimiizde, Tiirk mitinin yeteri kadar sinema sektoriine etki
edemedigini goriiriiz.

Roland Barthes, mitlerin ve mitolojik elementlerin sadece bir sdylem olmadigini,
mitlerin ve mitlestirmenin giiniimiiz diinyasinda imajlar araciligiyla sinema, spor
miisabakalari, televizyon programlart ve fotografcilikta yogun sekilde kullanildigini
belirtmekte ve bu mitlestirme siirecinin ilgili {riinii biylili bir meta haline
doniistiirebilecegini belirtmektedir (aktaran Ozkantar, 2019: 240).

Metin/mit karsisinda anlama/yorum siirecine giren okur, gecmiste sOylenen seyle,
“simdi” arasinda bir bag kurmaya calisir. Kokleri (kutsal) gecmiste olan bir dykiide
simdinin anlamin1 arar. Bu ise mitlerin tarihin bir kosesinde duran edebi bir metin
olmanin &tesinde canli metinler oldugu anlamina gelir. Bu nedenle de mitin gergek
anlamu ritiiel ve seremonilerde giin yiiziine ¢ikar. Mitsel zaman bir anda mevcut ana
yeniden transfer olur ve tanrisal dlemle mevcut an arasindaki kopukluk ortadan kalkar
(Batuk, 2009: 52). Boylelikle giiniimiiz diinyasinin getirdigi yabancilagsma bir nebzede
olsa ritiieller araciligtyla giderilmis olur.

Sinema sektoriinde akla ilk olarak Hollywood filmleri gelmektedir ve Hollywood
filmlerinin de tercih ettigi kaynaklarmn baginda mitoloji gelmektedir. Ornegin, Titanlarin
Ofkesi (2012), Simsek Hirsizi (2010), Canavarlar Denizi (2013), Herkiil: Ozgiirliik
Savags¢ist (2014), Beowulf (2007), Tanrilarin Savast (2011) gibi filmler mitolojiden
ilham alinarak olusturulmuslardir. Bu ilham kaynaklarindan bir olan Percy Jackson:
Olimposlular Simsek Hirsizi adli filmin miize sahnesinde karsimiza ¢ikan “yilanlar”,
“eski Yunan Klasik Cagi’nda ii¢ temel metaforik anlama isaret etmektedir; yerin
verimliligi, 6lii atalardan biri ile kurulan baglant1 ve 6liimden hayata donerek soyunu
siirdiirme” (Naskali, 2014: 20).

Yunan tanrilarinin insanlar ile yakindan iligski kurduklar1 bilinmektedir ve ayni
filmde bu baglantiya da yer verilmistir. Filmde, tanrilar ile insanlar arasindaki iliski bir
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melez (yar1 tanri1) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ana karakter olan Percy, denizlerin
hakimi olan Poseidon’un ogludur ve Poseidon’ da {i¢ disli yaba ile temsil edilmektedir.
Calinan simsek ise Zeus’a aittir.

Titanlarin Savas1 ve Titanlarin Ofkesi filmlerinin kahramani Perseus, soziinii
ettigimiz bir diger mitik kahraman figlirdiir. Titanlar, Yunan mitolojisinde tabiat
giiclerinin kisilestirilmis formlar1 olan tanrisal devlerin adi olup, Hesiodos’a gore Gaia
(Yeryiizii) ile Uranos’un (Gokytizii) altt kiz alti erkekten olusan toplam on iki
cocugudurlar. Tanrilar ile aralarindaki savast kaybetmelerinden dolay1 yeraltina
hapsedilmislerdir (Késemek, 2014: 29). Bu ve bu tiirdeki mitik unsurlar1 barindiran
filmler diinyanin her yerinde gosterime girmekte ve Yunan mitolojisi de
aktarilmaktadir. Bu filmlere ek olarak, Oriimcek Adam, X-Men, Kaptan Amerika,
Demir Adam, Yiiziiklerin Efendisi ve Harry Potter gibi filmlerde mitolojik
kavramlardan kurgulanip filme aktarilan yapitlardir.

Popiiler sinema, bilhassa Hollywood, her dénem cesitli yontemlerle, cogunlukla
bilingli olarak, kolektif bilin¢gdisindaki olgular1 agiga ¢ikarmakta etkin rol oynamaktadir.
Bilingdisinin ve buna bagh arketiplerin en dnemli dayanak noktalari; mitoslar, riiyalar
ve masallardir. Sinema da i¢inde bulundugu toplumun ve halkin sevdigi konulari,
gecmisine ve gelecegine ait riiyalarini yansitmada onemli bir islev tistlenmektedir
(Ormanli, 2015: 227). Bu noktada Hollywood sinemasi, diinya sinema piyasasinin
biiyiik bir kismina igerik saglamakta ve diinyanin dort bir yanina ulastirdig: filmler ile
kiltlir aktarimi yapmaktadir.

Her sinema filmi ekonomik sistemin bir parcasi oldugu i¢in ayni zamanda
ideolojik bir sistemin de pargasidir. Ciinkii “sinema” ve “sanat” en genel sekilde
ideolojinin toplumsal hayata uzanan dallar1 olarak kabul edilebilirler. Hepsinin ideoloji
sarmali i¢inde kendilerine ayrilan béliimleri bulunmaktadir. Sistem kendi dogasina
kordiir fakat buna ragmen, biitiin parcalar bir araya geldiginde cok acik bir resim
olustururlar. Sinema kendi usuliince gergegi yeniden olusturmaktadir ve gergeklik ise
hiikiim stiren ideolojinin bir ifadesinden baska bir sey degildir (Menciitekin, 2010: 264).
O halde mitoloji, bu ideolojinin bir pargasi olarak kullanilmaktadir.

Elektronik somiirgecilik zihinlere gereksinim duymakta; yabanc1i Bati
iilkelerinden ithal edilen kitle iletisim iiriinleri vasitasiyla, Ugiincii Diinya iilkelerinde
yasayan insanlarin davraniglarini, arzularini, inanglarini, yasam sekillerini, tiiketim
siirecinde se¢cim yapma imkanlarini, tiiketicilerin gézlerini, kulaklarini ya da her ikisini
birden etki altina almayr amaglamakta oldugu icin, etkiyi kolaylastiracak ve insanlari
akisin yoniine kanalize edecek igerikler sunulmaktadir. Sunulan igeriklerle farkli
kiiltiirel yapiya sahip olan insanlar, makro acidan da farkl: kiiltiirler etki altina alinmaya
calisilmaktadir (Taylan ve Arklan, 2008: 90). Amag ne olursa olsun medya adi verilen
bu sektoriin kiiltiir emperyalizminde etkin bir rolii oldugu su gotiirmez bir gercektir.
Hakim kiiltlir gegmiste oldugu gibi ¢agimizda da etkisini gostermektedir. Giinlimiizde
hakim kiiltiirtin diger kiiltiirlere siyasal, ekonomik ve kiiltiirel etkisi medya aracilig1 ile
kurulmaya calisiimaktadir. Ustelik bu durum zoraki bir birliktelige degil rizaya dayanan
bir ortamda gerceklesir.

Kiiresel sirketlerin miti kullandig1r bir diger alan ise reklamlar ve markalarin
logolaridir. Reklam, alg1 olusturmak i¢in vardir. Logolar1 ise reklamlarin ayrilmaz bir
pargasi olarak gorebiliriz. “Reklamcilik ve mitoloji iliskisine dair Williamson, reklam
metinleri sayesinde liriinler arasinda farklilik yaratmak adina mitolojik kahramanlardan
ve toplumsal mitlerdeki farkliliklardan yararlanildigini belirtmektedir” (1978, Akt.,
Ozkantar, 2019: 239). Reklam sirketleri tarafindan hem mitolojik hem de Kkiiltiirel
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unsurlar yeniden olusturulmakta ve tiiketici huzuruna sunulmaktadir. Ornegin Carolyn
Davidson tarafindan tasarlanan Nike logosundaki ugan kanat bize bir yandan bu
markaya ait tirtinlerin ¢agrisimlarini yaparken bir yandan da mitololojik bir ¢agrisim
yapmaktadir. Yunan Mitolojisi’nde Nike, Kanatli Zafer Tanricasi’nin ismidir ve logosu
da tanricanin kanadin1 (Ozer, 2015: 12) temsil etmektedir. Yine Yunan Mitolojisi’nde
karsimiza ¢ikan ve gokyiiziinii tasimakla gorevlendirilen Atlas, karakteri de giiniimiizde
onemli bir tasimacilik sirketinin adidar".

Reklamlarin biiylik bir kismi mitler araciligiyla ideolojik gorevini yerine
getirirken, simgesel anlatimlardan dogan anlamlar1 kullanmaktadir. Bu simgesel
anlamlar, reklam metinlerinde, logolarinda, tiriinlerin sergilenmesinde ve tanitimlarinda
sunulan simgesel anlamlarla donatilmis kimlige, tiikketim araciligiyla sahip olunmasini
saglamaktadir. Bu kimliginin olusturdugu simgesel anlamlar, metanin ikinci kullanim
degeri, diger bir ifade ile gdsterge degeridir. Iginde yasadigimiz diinyada metalar
tiketilirken aslinda gostergeler tiiketilmektedir (Cengiz, 2005: 17). Bu noktada
reklamlar, mitin kokenine inerek alt anlamlarini herhangi bir mit ile bagdastirip
gostergelerin kolaylikla kiireselde tliketilmesini saglamaktadir. Yani olusturulan reklam
metinleri mitin kokeninden beslenerek yeni anlamlarini kazanir ve tiiketici hafizasindaki
yerlerini alirlar.

Reklamlar sadece Televizyon ekranlarinda yer almazlar. Sinema salonlar1 da
reklam i¢in uygun ortami saglarlar hatta sinema salonlar1 reklam veren sirketler igin
daha verimli ortamlardir. Ciinkii sinema salonlarina giden izleyici her yonden verilmek
istenen mesaj1 almak i¢in hazirdir. Sinemada siradan insanlardan farki olmayan bireyler
verilen bu mesajlar ile tiiketilen metalara doniistiirtiliir. Sinemanin haz verici mitolojik
bir metaya doniismesi, kiiltiirel alanda ideolojilerin aygiti haline gelmistir. Ozetle
hayatin her aninda tiliketiciyi yakalamak icin ¢esitli alternatifler aranmakta,
bulundugunda ise degisik semboller araciligiyla iletisini alictya gondermektedir.

Hollywood filmlerinin bir kiiltiir aktarim araci oldugunu belirtmistik.

Bu filmlerin kitlelere cazip gelmesinin tek sebebi piyasaya siirdiikleri imajlar degildir.
Onlar daha temel olarak belli bir “anlati-biling” diizeyinde izleyenlere modern birey olma
yolunda bir kimlik edinme olanagini Benjamin’in ifadesiyle ‘gorsel bilingalt1” sayesinde
olanakli kilarlar ve bu durum giindelik deneyim ve algilamalarini modern paradigma
etrafinda orgiitleyen dznelerin ortaya ¢ikmasini saglar (Bilici, 2007: 144).

Cogunlukla mitik kavram ve sembollerden yararlanan medya sirketleri bu
aktarimi yaparken, sadece kendi mitolojisinde yer alan sembol ve simgelerden
yararlanmazlar. Diger milletlerin kiiltiirel dgelerini de kullanirlar. Ornegin, 18 Aralik
2009 tarihinde gosterime giren “Avatar” adli filmin ismi,

Hint mitolojisinde tanrilarin diinyada viicut bulmasi; bir Oliimsiiziin insan bedenine

biiriinmesi seklinde ge¢mektedir” (Kosemek, 2014: 48). Filmde de bu tanima uyan sahneler

mevcuttur. Yine filmde bir yer adi olarak gecen Pandora, Adem ile Havva efsanesinin

Yunan mitosuna aktarilmis bir kopyasina benzer. Isim, Zeus’un emri ile ates tanrisi
Hephaistos’un topraktan yarattigi ilk kadinin adidir (Erhat, 2015: 236).

Bu baglamda degerlendirildiginde gorsel kiiltiir ile ulusal kodlar1 tasiyan kiiltiir
tirtinleri arasindaki bagin oOzellikle sinema, televizyon ve reklam sektorlerinde hat
safthalara ulagtig1 goriliir.

Zang’a gore sinemada folklorik olanin objektif temsilinin yaninda sadece
filmlerde karsimiza ¢ikan ve “hayali folklor” olarak tanimlabilecek iceriksel ya da
bicimsel anlamda folklorik verim ve performanslara benzetilen unsurlarin da dikkate
alinmasi1 gerekir. Bu tiir liretimleri “filmsel folklor” olarak tanimlayan arastirmaciya
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gore, bahsi gecen filmlerde folklorik olan, bir sahne, aksiyon, olay, tema, konu ya da
sozel veya sozel olmayan formlar seklinde acgiga ¢ikabilir. Yani filmsel folklorda amag
folklorun belgelenmesini degil, geleneksel olmayan bir ortamda mitin yeniden
tretimidir. Bu tiir filmler acisindan ironik olan, farkli motivasyonlarla folklordan
yararlanmay1 amagclayan tiretimlerin kendisinin folklora doniismesidir (Zang, 2005: Akt.
Giiliim, 2016: 111).

Sinema, yapist itibariyle tasarlanmig, kurgulanmis {iriin olarak goriilse de
tiretildigi toplumun kiiltiirlinden farkli diigiiniilemez, olusturulamaz. Sinema filmlerinin
iceriginde yer alan unsurlar ise yaratildigi toplumun kiiltiir 6zellikleri ile uyusmak
zorundadir (K&semek, 2014: 63). Tiirk sinema tarihini genel olarak {i¢c ana boliimde
incelemek miimkiindiir. Birincisi Tiirk sinemasinin dogumu olarak kabul edilen 1896
yilindan 1950 yilina kadar siiren ve sinema tarihgileri tarafindan biitiin olarak
“tiyatrocular donemi” olarak nitelenen dénemdir. Bu donem de kendi i¢inde boliimlere
ayrilmaktadir. Birinci boliim 1896 ile 1920°li yillara kadar devam eden boliimdiir. ikinci
boliim ise 1920°li yillardan baslayarak 1940°a kadar siirmiistiir. Uciinciisii 1940 ve 1950
arasinda “gecis donemi” olarak ifade edilen boliimdiir (Yildiz, 2012: 33).

Tirk sinema sektoriiniin tarihi gelisimine ve g¢ekilen filmlerin igeriklerine
baktigimizda 6ncelikle Tiirk kiiltiiriiniin izlerine rastlariz. Ornegin bir ¢izgi film olan
Cille", yine bir ¢izgi filminden sinemaya uyarlanan Karaoglan ve Tarkan" filmleri
bilinyesinde Tiirk mitolojisinden unsurlar barindirir. Her iki sinema filminin igerigi,
farkl sekillerde de olsa Orta Asyali yigit bir Tiirk’tin kahramanliklarini anlatir.

Ulkemizde c¢ekilen dizi ve filmlerin tarihine baktigimizda ilk olarak sozlii
gelenegin iirlinleri olan halk hikayelerinin televizyon ekranlarinda yer aldigini goriiriiz.
Ancak kiiresellesmenin getirdigi etki hayatin bircok alaninda gorildiigi gibi Tirk
medyas1 adi altinda sinema, televizyon ve reklam gibi cesitli sektorlerde de etkisini
gostermistir.

Ozellikle Hollywood kaynakl1 ve Bati kiiltiiriiniin 6zelliklerini barindiran sinema
ve dizi filmlerine iilkemizde son yillarda sik sik rastlanmaktadir (Kosemek, 2014: 64).
Ulkemizde goriilen bu durum Tiirk medyasinim i¢inde ulusal kodlar1 tasiyan sozlii kiiltiir
iriinlerini elektronik ortama yeteri kadar yansitamayisindan kaynaklanmaktadir.

Tiirk sinemasinin bugiin geciremedigi evrimi Yildiz, 1950-180 yillar1 arasinda
Tirk sinemasmin ugradigi agir elestiriye baglamaktadir. Tiirk sinemasi, “sinemanin
entelektiielleri” tarafindan anlati yapisinin siradanligi, kliselerin goklugu ve stirekli ayni
temalar1 (ask, iyi-kotii, yoksulluk, goc, koy) islemesi gibi sebeplerle elestirilmistir
(2012: 33-45).

Donemin yogun elestirilerine karsilik devam eden ticari, popiiler, halk anlatisinin
sekil ve muhtevasini kullanan sinema yapist yonetmenlerin sanat kaygisi ile kendi
kendini yok etmistir. Bu duruma en iyi drneklerden biri 1952 yilinda Omer Liitfi Akad
tarafindan g¢ekilen Tahir ile Ziihre ve Arzu ile Kamber filmleridir. Alim Serif Onaran’in
Akad ile yaptig1 miilakatlardan olusan Liitfi O. Akad isimli kitabinda sdz konusu iki
filmin ticari endiselerle Orta Dogu pazarmmin hedef alinarak Bagdat’ta c¢ekildigini
belirten Akad, her iki filmin de tas baskilarda yer alan halk hikayeleri ile bir alakasi
olmadigin1 Orta dogu pazarindan ticari bir pay almak i¢in yapildigini, Amerikalilarin
yaptig1 Seyh Ahmet, Seyhin Oglu gibi Arap piyasasina yonelik filmlere benzer sarka ait
masal filmleri yapmak istediklerini dile getirir (Yildiz, 2012: 38).

Konu sadece halk hikayeleri ile smirli degildir. Ulkemizde cekilen dizi ve
filmlerde de bu sorun gdzlenmektedir. Ornegin televizyon ekranlarinda yer alan “Sihirli
Annem” (2003), “Acemi Cad1” (2005), “Kayip Prenses” (2007), “Bez Bebek” (2007)
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“Selana” (2006) isimli dizi filimlerinde genellikle sihir, biiyii, peri gibi konular islenir.
Biiyii, sihirle tim doga kanunlarini ¢igneyerek her seyin olmasi miimkiin hale getirilir.
Bu dizi filmlerinin iilkemizde hedef kitlesini ¢ogunlukla g¢ocuklar olusturmaktadir.
Ozellikle “Selana” dizinde gegen Yunan ve Roma mitolojisine ait unsurlar, ¢gocuklarmn
bilingaltina islenmektedir. Selena karakterinin Yunan mitolojisindeki karsilig1 “Selene”
olmalidir. “Selene, Ay’in simgesidir. Giines tanris1 Helios ile Safak tanrigasi Eos’un
kardesidir” (Erhat, 2015: 268).

Dizi filmde Hades karakteri siyah bir kopek ile seyircilerin karsisina ¢ikmaktadir.
Bu da Yunan Mitolojisindeki Tanri Hades’in kapisindaki ii¢ bashi kopek olan
“Kerberos”a gondermedir. Selena’ya ve Selena’y1 kurtaran ti¢ kiza kotiiliik etmek igin
¢abalamaktadir. Selena ile miicadeleleri her boliimde farkli temalarla devam etmektedir.
Bagka bir mitolojik karakter Yiice Honos adiyla anilan karakterdir. Honos ismi Roma
mitolojisinde ge¢mektedir. Roma mitolojisinde erdem ve askeri serefin tanrisi olup,
mizrak ve bereket sepeti tasiyan bir geng savasei olarak tasvir edilmis ve adina pek ¢ok
tapinak insa edilmistir (K6semek, 2014: 78- 79).

Bu tiir dizi filmleri iilkemizde 6zellikle gen¢ kusaklar arasinda sevilen diziler
olarak sayilabilir. Bunun nedeni olarak mitoloji goriilebilir. Ciinkii mitoloji icerisinde
yer alan olaganiistiilik, insanda gizemli bir algi olusturmaktadir. Bilinmeyen ve
aciklanamayan aciklansa da olaganiistiiliigii yitirmeyen kavramlar insanogluna her
zaman cazip gelmistir.

Televizyon, sinema, video, sosyal medya gibi gorsel kiiltiire yon veren
teknolojilerce iiretilen icerikler vasitasiyla her an ve alanda folklorik bir deneyimin
aciga cikmasi da ihtimaller dahilindedir. Cagdas kiiltiire yon veren sektorler agisindan
gorsel imajlarin retoriksel giicii, alimlayicilar i¢inse ¢agrimsal giici onemlidir (Giiliim,
2016: 110). Bu ¢agrimsal gii¢ 6nce topluma oradan da bireye niifuz etmektedir.

Bu nokta dizi filmlerinin toplum {istiinde biraktigini etkiden s6z etmekte fayda
vardir. 1987 yilinda TRT’ de yayinlanan “Uzayli Zekiye” dizisi 90 yillarin en popiiler
dizi olarak goriilebilir. Zekiye karakterinin dizideki konumu ve karakter o6zellikleri
diziyi izleyen seyirciye o denli etki etmistir ki, Zekiye ismi alay konusu olmustur.
“Ornegin Mugla’nin Marmaris ilgesinde yasayan Zekiye adinda bir kadin ismi ile
stirekli saka yapilip alay edilmesine daha fazla dayanamayarak mahkeme karari ile
ismini degistirmistir” (Habertiirk, 2015). Bu etkiye bir 6rnek daha gosterecek olursak,
2003 yilinda TV ekranlarinda yer almis ve Tiirkiye’de efsane haline gelmis “Kurtlar
Vadisi” dizisinin 45. bdliimiinde 6len Siileyman Cakir karakteri i¢in giyabinda cenaze
namazi kilimmis hatta onu dldiiren oyuncu doviilmeye ¢alisilmis, gazetelere bagsaglig
ilanlar1 verilmistir.

Bunlarin disinda igeriginde eski Yunan ve Roma mitolojisinin simgelerini,
karakterlerini barindiran diyaloglarla dolu birgok dizi film mevcuttur. Ornegin: Atv
kanalinda yayinlanan, “Adanali” dizinde gecen bir diyalog oldukga dikkat ¢ekicidir.

- “Ben Zeus’um, Yunan Tanrilarinin en biiyiigii, sen benimle basa ¢ikmazsin”.
(Yunan Mafya Lideri)

- “Ben de Tiirk polisiyim”. (Basrol oyuncusu Adanali) .Yunan mitolojisindeki
Zeus’un karsisina Tiirk mitolojisinden bir karakter koyamayan dizi filmin yapimeilari,
careyi “Tiirk Polisi”nde bulmus gibiler (Kosemek, 2014: 82).

Benzer bir 6rnek Kurtlar Vadisi dizisinin 81. bolimde gergeklesmistir. Dizinin bu
bolimiinde Kili¢ adindaki karakter, basrol oyuncusuna “Zenginden alip fakire
vereceksin. Bir nevi Robin Hoodculuk yapacaksin” sozii ile kiiltiiriimiize ait olmayan
bir kavrama gonderme yapmistir. Ancak bu kavramin kiiltliriimiizde bir karsilig1 vardir.
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Tiirk kiilttirtinde zenginden alip fakire verme isini “Kdéroglu” yapmaktadir. Dizinin ilgili
sahnesinde Robin Hood kavramimin kullanilmasi Koéroglu'nun bilinmeyisinden mi
kaynaklanmaktadir? Yoksa Robin Hood séziiniin kiiltiirimiizde yer edinmesinden
dolay1 Koroglu'nun 6niine gegtigi icin mi tercih edilmistir. “Tiirk anlatilarinin kiiltirel
bellekteki yerini korumak, yasayabilirligini siirdiirmek adina ozellikle yerli yapim
medya yaratmalarinda yer etmesi gerekmektedir’ (Kosemek, 2014: 83).

Gormenin salt bir duyum, algilanmanin ise kiiltiirel bir durum oldugu gergeginden
hareket edildiginde cagdas kiiltiirlin egemen algilama ve diisiinme Oriintiilerini
belirleyen diisiinme pratiklerinin halkbilimini de ilgilendirmesi gerektigi sonucuna
varilir. Dolayistyla imajin halkbilimi i¢in temel bir arastirma malzemesi haline gelmesi
onun bir 6ziimleme bi¢imi olmanin Gtesine gectiginin yani duyumsal, materyal ve
sOylemsel elementlerle dogrudan iligkili oldugunun fark edilmesiyle alakalidir.
Alimlama bigimleri ve sundugu deneyimsellik gbz Oniine alindiginda folklorik deger
yiiklii imajlarin ilgili kiiltiirel yapinin bir uzantisi olan bireyler acisindan deneyimsel bir
ara¢ olma islevi tasidigr goriiliir (Giilim, 2016: 108). Bu islev, medya araciligiyla
aktarildiginda i¢inde yasadig: topluma niifuz ederek bir algi olusturur ve oradan da
kiiresele yansir. Bu folklorik deger yiikli imajlarin {izerinde degisimin yasanmasi
kaginilmazdir ancak bu degisim yapilirken toplumun deger yargilarina dikkat
edilmelidir.

Biliyoruz ki, ge¢mis kendiliginden olusmaz, kiiltiirel yapimin ve temsilin
sonucudur; her zaman 6zel motifler, beklentiler, umutlar ve hedeflerle desteklenir ve
simdiki zamanin g¢ergevesi ile bigimlendirilir (Assmann, 2015: 98). Diinyanin bir¢ok
bolgesinde Tiirk dizileri begeniyle izlenmektedir. Bu sektore diisen gorev, Tiirk
kiiltiirtinii dogru yansitmaktir. Bazi yerli dizilerin konular1 kanaatimizce reyting yani
ticari kaygi ugruna degistirilmekte hem topluma hem de iilke disina servis edilmektedir.
Avrupalilarin “Muhtesem Siileyman” adinmi verdigi ve Tiirkiye’de “Muhtesem Yiizyil”
adiyla televizyon ekranlarinda yer alan dizi, igerik bakimindan dogru olmayan birgok
hatalarla doludur. Bu hatalarin en bilineni Osmanli Devleti’ne 46 y1l padisahlik yapan
ve 13 kez sefere c¢ikan Kanlni Sultan Siileyman’in hayatin1 saraydan ibaret
gostermektir.

Bu ve benzeri sinema ve televizyon dizilerinin igeriklerinde diisiincenin
iiretilememesi, yerel mit ve kiiltiirlerden kaynaklanan cagdas ritiieller olusturulmasi ve
bunun yerel sermaye sahiplerine benimsetilememesi etaplari, sorunun ana unsurlarin
olusturmaktadir (Oguz, 2014: 7).

Aktarilan ister sinema filmi isterse de televizyon dizileri olsun elektronik ortama
aktarildiklarinda bir mesaj tagirlar. Aslinda filmler, bir arayis ve doniisiimiinii aktarirlar.
Bu doniisiim ise kaynagini mitolojiden ve sozlii kiiltiir iirtinlerinden alir. Tiirk Mitolojisi
icerisinde bulunan mitolojik 6geler, sinema, televizyon, reklam, marka logolar1 gibi
cesitli sektorlere malzeme saglayacak zenginliktedir. Kahramanlik ve olaganiistii
varliklara ait bircok hikdyemiz oldugu gibi Tirk mitolojisinde yer alan belli bagh
simgelerde, (Borii, Ay, Yildiz, Su, Isik, Ates, Agac, Biirkiit, Tulpar, Ulgen, Erlik,
Umay, Yada Tasi, Asena, Tepegdz, Abra ve Yutpa, Ayigsit-Ayizit vb.) elektronik
ortama taginarak islevsellik saglanabilir. Bu simgelerin aktariminda 6zellikle sinema ve
televizyon sektoriine biiyilik bir gorev diismektedir. Bu sektorlerde olusan bosluk Bati
mitolojisi ile degil, yerli mitoloji ile doldurulmalidir. Unutulmamalidir ki, milletler
kendilerini ge¢gmise doniik kiiltiir iirtinleriyle tanimlarlar ve Tiirk mitolojisi, Yunan
mitolojisi kadar dikkat ¢ekici bir yapiya sahiptir.
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Gliniimiiz sinema ve televizyon dizilerinde yukarida yer alan bazi kavramlar
kullanilmakta ve bir kiiltiir aktarimi1 saglanmaktadir. Ornegin, ilk boliimii 28 Subat
2018’de televizyon ekranlarinda yayinlanan ve daha sonra sinemaya tasinan “Borii”
filmi, igerisinde bir¢ok Tiirk mitolojisine ait unsurlar1 barindirmaktadir. Basit sekli ile
dizide, Tolga karakterinin soyad1 Erlik, Kaya karakterinin soyadi Ulgen’dir. Ornekler
cogaltilabilir;

“Dizinin her boliimiin sonunda ekrana yanstyan Goktiirk¢e yazilar”.

“Filmin logosunda yer alan etrafi hilal ile ¢cevrilmis bozkurt™.

“Asmanda biirkiit yerde kokbortii ol”.

2019 yilinda Kazak¢a ve Rusga olarak gosterime giren “Tomris” adli uzun
metrajli filmi de bu kiiltiir aktarimina 6rnek gosterebiliriz. Heniiz tilkemizde gosterime”
girmemis olan filmin igerigi hakkinda detayl bilgiye sahip degiliz. Ancak isim olarak
filmi g6z Oniine aldigimizda, Tomris karakteri, Tirklerin bilinen ilk kadin hiikiimdari
olmasi bakimindan 6nemlidir.

Kiiltiir aktarimi1 sadece sinema ve televizyon ekranlarinda karsimiza ¢ikmaz.
Ornegin birgok belediyenin simgesi haline gelmis genelinde Tiirk mitolojisinin 6zelinde
ise Anadolu Selguklu Devleti’nin izlerini tagiyan simgeler bulunmaktadir. Bu simgeler
kullanildig1 ilin gerek folklorik gerekse de sosyal ve kiiltiirel izlerini tasirlar. Ornegin
Sivas Gok Medrese iizerinde bulunan Hayat Agaci, Erzincan, Konya, Diyarbakir,
Beysehir belediyelerin simgesi olan ¢ift bash kartal birer kiiltiir aktarimi 6rneklerdir.

Bu konuya dikkat ¢eken Ocal Oguz, giiniimiiz diinyasinda hiz kazanmaya
baslayan “mit sempatisi’nin, bilimsel aragtirmalari beklenmelidir. Tiirk halkbilimi
arastiricilar1 diinya mitoloji ¢aligmalarini yakindan izlemeli ve mitler lizerine daha fazla
egilmelidir. Bu arada eski mitlerin varlifin1 belgelemeye ve arsivlemeye yonelik
“durum tespiti” tarzindaki yapilmasi gereken geleneksel caligmalarin iizerine mit
coziimleme yontemlerini eklemelidir. Bu birikime paralel olarak, ¢agdas toplumun mit
ithtiyacin1 karsilamaya yonelik diigiinceler liretmeli ve c¢agmn sanatsal iirlin liretim
imkanlarin1 ve tiiketim kanallarin1 g6z Oniine alarak mitleri cagdaslastirma ve
giincellestirme stratejileri gelistirmelidir (2014: 9) diyerek mitin Onemine vurgu
yapmaktadir. Burada {iretim ve tiikketim kanallarina vurgu yapmak gerekirse, bu kanallar
sadece elektronik ortamda sekillenmemeli, hayatin her alaninda kendi 06z
mitolojimizden yararlanilmalidir. Oyuncak sektoriinden bilgisayar oyunlarina kadar akla
gelebilecek her alanda kendi 6z kaynaklarimizdan yararlanarak modern mitolojimizi
olusturabiliriz. Aksi halde medya araciligiyla yerel kiiltiir {irlinlerinin, zaman igerisinde
asindirilip i¢i bosaltilir ve kiiresele hakim kiiltiire eklenerek onun bir parcasit haline
getirilmis olur.

Sonuc¢

Oncelikle mitolojisiz bir toplumun yasamasi miimkiin degildir ve mitolojide neden?
sorusuna yer yoktur. Ciinkii mit ilahi bir 0ykiiyli anlatir ve sorgulanilamazdir. Ayni1
zamanda mitler gerek evrensel gerekse de ait oldugu milletin deger yargilarini aktarirlar.
Bu aktarimin saglanmasi iginde siireklilik gereklidir. Aktarimin saglanmasi durumunda
ise mitlerin icerisindeki deger yargilar1 toplumlara niifuz eder ve zamanla niifuz ettigi
toplumda bir degisim-dontisiim siireci baslar. Bu durum 6ziinde mitolojinin c¢esitli
alanlarda islenmesinin nedenini de agiklamaktadir.

Diinya, mitoloji ile siirekli bir bag icerisindedir. Bu baglilik cesitli ritiielleri de
beraberinde getirir. Ritliellerde giiniimiize s6zel {iriinleri yani ulusal kodlar tagirlar. Bu
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kodlarin Tiirk medyasinda evirilerek donistiiriilemedigi ve onun yerine Bati1 kaynakli
iceriklerin tercih edildiginin kandatindeyiz. Bu tercihin sebeplerine bir¢ok neden
siralanabilir ki bu nedenlerin basinda ilk siray1 ticari kaygi almaktadir. Bunu Islam
oncesi Tiirk mit ve ritiicllerini hurafe, batil, Samanist kalint1 denilerek Otekilestirilerek
yok sayma takip eder. Bu durumda Tiirk mitolojisinin Tiirk sosyal hayatinda etkisini
yitirmesine hatta kaybolmasina neden olur.

Biliyoruz ki, kiiltiirel hafiza biyolojik olarak kendisinden sonraki nesillere
devredilemediginden canli tutulmasi gerekir. Giiniimiizde bu canlilik sinema,
televizyon, reklam gibi sektorlerin araciligiyla saglanir. Bati diinyasi bu hafiza
aktarimindan olabildigince faydalanmakta hatta bu hafizadan yararlanarak yeni mitler
olusturabilmekte ve bunu da medya araciligiyla kiiresel pazarlara sunarak kendi
kiiltiirinii diinyaya sergilemektedir. Cilinkii mitoloji biinyesinde, sinema sektorii i¢in
zengin gorsel ve metinsel icerikler barindirmaktadir. Ancak Tiirk medyas1 bu hafiza
aktarimi ve bu gorsel icerikli metinleri saglamakta zorluk ¢ekmekte, alanda olusan
boslugu Bati kiiltiirii ile doldurmaya calismaktadir. Halbuki Tiirk diinyasinin kiiltiirel
bellegi her bakimdan elektronik ortama malzeme saglayacak kadar ¢esitli ve zengindir.
Hiilasa elektronik ortamda kaynaklarimizi kendi mitlerimizden se¢meliyiz ki
kiiltiirtimiiz, Bat1 kiiltiirii karsisinda kendisine bir yasama alanit ve gerektiginde bir
savunma alani olusturabilsin.

i Sinema ve televizyona uyarlanan halk hikéyeleri i¢in bkz Ozcan, 2019.

i Zihnimize yerlestirilen bu Ornekler ¢ogaltilabilir; bir hava yolu sirketi olan Pegasus, Yunan
Mitolojisi’inde kanatli bir ati, Starbucks bardaklarinin {istiinde yer alan figiir bir periyi, bir hikdyeden
esinlenilerek olusturulan ve tip alaninda kullanilan Asil Tendonu Akhilleus’u, bir takim adi olmasimnin
yaninda mitolojik bir yani da olan Atalanta fiziksel giicii ve avciligi simgelerken Roma takiminin
ambleminde bulunan kurttan siit igen insanlar Roma Mitolojisi’ne gore imparatorlugu kuran Remus ve
Romulus’u simgelemektedir. Bu tiirden marka ve logolar diinya insanina somutlastirilarak sunulan
mitlerdir. Marka ve logolarin ¢agristirdiklari anlamlar hakkinda bkz Ozer, 2015.

il Cizgi filminde gegen Tiirk mitolojisine ait unsurlar icin bkz. Fedakar 2011: 107-119.

V Filmlerin detayl analizi igin bkz. Késemek, 2014.

¥ Filmin iilkemizdeki gdsterim tarihi 10 Nisan 2020°dir.
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