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Oz

Giiniimiiz diinyasinda teknolojinin her alanda olmasi, bireylerin birtakim becerileri gelistirmesini
gerekli hale getirmistir. Tiirk¢e egitiminin en nihai hedeflerinden biri temel dil becerilerinin geligimini
saglamak ve bireylere bu becerilere iligkin yeterliklerini saglamada zemin olusturmaktir. Gorsel uyaranlarin
sayisiz oldugu bir cagda gelistirilmesi gereken becerilerden biri de gorsel okuma becerisidir. Ozellikle
gorsellerin hayatin her alaninda yer edinmesi, bireylerin gorsel okuma becerilerini gelistirme ve etkili bir
sekilde kullanmalarini gerekli hale getirmistir. Ogrencilerin okul oncesi egitimden baslayarak egitim
yasamlar1 boyunca bu 6grenme alanina iliskin beceriler kazanmalar1 bir gereklilik haline gelmistir. Bu
arastirmada 2005 Tiirk¢e 6gretim programinda bir 6grenme alani olarak yer alan gorsel okuma becerisinin
Ozgilin etkinlik Onerileri ile gelistirilmesi amaglanmistir. Arastirma tarama modelini esas alan betimsel

nitelikte bir ¢aligmadir. Ilgili alan yazindaki dokiimanlar taranmus, etkinliklerin hazirlanmasinda dikkat
edilmesi gereken hususlar géz oniinde bulundurularak bir ¢erceve olusturulmus ve reklam metin temelli
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Ozgiin gorsel okuma etkinlikleri gelistirilmeye ¢alisilmigtir. Etkinliklerin daha agik ve anlasilir olmasi i¢in
etkinlikler, haftalar gseklinde tablolastirilmis, uygulama siiresi, 6grenme alani, gelistirilen temel beceriler,
iligkili kazanimlar, iligkili zeka alanlari, arag geregler, ilke ve yontemler bagliklar1 kapsaminda sunulmustur.
Ders islenis siireci; dikkat ¢ekme, kesfetme, gelisme ve degerlendirme asamalart baglaminda
detaylandirilmis ve bu agamalar kapsaminda ders siireci ayrintili bir sekilde verilmeye calisiimistir.
Calismanin alan yazina, arastirmacilara ve ilgili 6gretmenlere gorsel okuma becerileri agisindan katki
sunacagi diigiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik Onerileri, Gorsel Okuma, Reklam Metni, Dil Becerileri, Tiirkge Egitimi

Abstract

In today's world, the fact that technology is in every field has made it necessary for individuals to
develop certain skills. One of the most basic aims of Turkish education is to provide the development of
basic language skills and to create a basis for individuals to provide their proficiency in these skills. One of
the skills that needs to be developed in an age where visual stimuli are numerous is the visual reading skill.
In particular, the presence of visuals in all areas of life has made it necessary for individuals to develop
their visual reading skills and use them effectively. It has become a necessity for students to acquire skills
related to this learning area throughout their education life, starting from pre-school education. In this study,
it was aimed to develop the visual reading skill, which is a learning area in the 2005 Turkish curriculum,
with original activity suggestions. The research is a descriptive study based on the scanning model. The
documents in the relevant literature were scanned, a framework was created by considering the points to be
considered in the preparation of the activities and it was tried to develop original visual reading activities
based on advertising text. In order to make the activities clearer and understandable, the activities were
tabulated in weeks and presented under the headings of practice time, learning area, basic skills developed,
related acquisitions, related intelligence areas, tools, principles and methods. Course teaching process;
attention, discovery, development and evaluation stages, and within the scope of these stages, the course
process has been tried to be given in detail. It is thought that the study will contribute to the literature,
researchers and related teachers in terms of visual reading skills.

Keywords: Activity Suggestions, Visual Reading, Advertisement Text, Language Skills, Turkish
education

GIRIS

Yasanilan ¢agda bireylerin iletisim ve bilgi edinme yollar1 degismis, teknolojinin
etkisiyle yeni boyutlar kazanmistir. Bu degisim dogrudan egitim-6gretim stirecleri ile
O0grenen ve Ogretenlerin beklenti ve ihtiyaglarini da etkilemistir. Yasanan gelismeler
dogrultusunda okuma anlayis1 da degisime ugramistir.

Teknolojik gelismeler, basili olan materyallerin iceriklerini etkileyerek daha fazla
gorsellere yer verilmesine zemin hazirlamistir. Bilgisayar, telefon, tablet gibi teknolojik
cihazlar dokiimandan okuma anlayisinin yerini alarak ekrandan okumanin Oniinii
acmistir. Bu durum da dogal olarak gorsel uyaranlarla daha sik karsilagilmasina ve
gorsellerden daha ¢ok etkilenme durumunu ortaya ¢ikarmistir. Glintimiizde dergi, ders
kitaplari, televizyon, reklam panolar1 gibi neredeyse materyallerin tamaminda gorsellere
yer verilmektedir. Bu gelismeler gorsel okuma kavraminin dogmasina neden olmustur
(Ates vd., 2020). Nitekim bireylerin bu gorsel uyaranlara uyum saglayabilmesi ve bu
gorselleri dogru okuyarak anlamlandirabilmesi i¢in gorsel okuma becerisini gelistirmeleri
ve etkili kullanmalar1 gerekmektedir. Cilinkii gorsellerden gelen iletileri yanlis kavrama
ve yorumlayamama, bireylerin verilmek istenen iletilerde yanilgiya diismesine neden
olabilir. Bu sebeple bireylerde gorsel okuma yetisini gelistirebilmek i¢in bu becerinin
erken yasta kazandirilmaya calisilmasi dnem tasimaktadir (Ozsar1, 2015). 6 yas itibariyla
cocuklar, ¢evresindekilerin %83 ilinli gorme, %11 ini isitme, %3,5’ini koklama, %1,5’ini
dokunma, %1’ini tatma duyular1 ile anlamlandirmaktadir. Gorme duyusu g¢ocugun
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konusmaya baslamadan once edindigi bir duyudur. Konusmadan once gdérmeye ve
tanimaya baglar. Yani bireyde sozciikten 6nce gorme duyusu etkindir (Berger, 2016).

Gorsel okuma; bireyin cevresindeki gorsel uyaranlari analiz edebilme ve
yorumlama yetileri olarak ifade edilebilir (Stokes, 2005; Heinich vd., 1999). Gorsel
okuma 6grencilerin zihinsel siireglerini etkili kilma ve diizenleme imkan1 sunar. Bir nevi
gorsel okuma, kisinin biligsel siireglerini yapilandiran bir isleve sahiptir (Giines, 2013).
Gorsel okumasini gelistiren bireyler; biitiinsel diislinme yetisini, soyut kavramlari
somutlagtirabilmeyi, ayni kavrama farkli acilardan bakabilmeyi ve gorsel anlamay1
gerceklestirirler (Feinstein, 1993). Konunun somutlastirilmasi, zihinde kalma ve
canlandirilma siireglerini kalici hale getirir. Ayrica gorseller araciligi ile yapilan
canlandirmalar zihinsel gelisimi etkiler (Yildiz, 2003). Ciinkii gorseller, yazili
materyalleri farkli boyut ve sunuslarla gosterir ve kaliciligr artirir. Bozkurt & Ulucan
(2014) da gorsel okumanin islevsel yoniinii “anlatilmak istenilen duygu ve diisiincenin
gorsellerle desteklenip sunulmasinin dinleyicilerde dikkati artirdigini ve verilen mesaji
anlamayi kolaylastirdigin1” belirterek vurgulamaktadir.

Gorsel okumaya ilk defa 2005 yilinda Ik gretim Tiirkge Dersi Ogretim Programi
(1-5. siiflar) “Gorsel Okuma ve Gorsel Sunu” kapsaminda yer verilmistir. Ayri bir
ogrenme alani olarak ilk kez yer alan gorsel okuma, “sekil, sembol, resim, grafik, tablo,
beden dili, doga ve sosyal olaylar1 okuma, anlama ve zihinde yapilandirma (MEB, 2004)”
olarak tanimlanmistir. Gorsel okuma 6grenme alani 2015 Tiirk¢e 6gretim programindan
kaldirilmustir. Iseri ve Bastug (2016), 2015 Tiirkge Ogretim Programindan gérsel okuma
alaninin kaldirilmasini olumsuz bir durum olarak belirtmektedirler. 2017 ve 2018 yilinda
yayimlanan Tiirkge Ogretim Programlari’nda da ayni sekilde gorsel okuma ayri bir
ogrenme alani olarak yer almamistir. Okuma kazanimlar1 kapsaminda “Gorsellerle ilgili
sorular1 cevaplar”, “Grafik, tablo ve ¢izelgeyle sunulan bilgilere iliskin sorulari cevaplar”,
“Reklamlarda verilen mesajlar1 sorgular.”, “Kitle iletisim araglariyla (gazete, dergi, TV)
verilen bilgileri, haberleri, sorgular” seklinde kazanimlara yer verilse de gérsel okumanin
ayrt bir 6grenme alani olarak ele alinmasi giiniimiizde bir gereklilik olarak kendini
gostermektedir. Programin gorsel okuma alan ile ilgili eksikligi dikkat ¢cekmektedir.
Nitekim 21. ylizy1l becerileri baglaminda ve i¢inde yasanilan bu cagda Ogrenen ve
Ogretenlerin bilgisayar, tablet, akilli telefon cihazlar1 ve bu cihazlarin sundugu sinirsiz
sayida gorsel diinyanin olanaklar1 igerisinde 6grencilerin gorsel yetilerini gelistirme,
anlama ve anlatabilme ihtiyaglarin1 karsilamalari bir gereklilik haline gelmistir.

21. ylizyilda bireyler; duygu, diislince ve bilgi paylagimlarin1 saglamak amaciyla
gorsel dgeleri ve materyalleri ara¢ olarak kullanmaktadirlar (Bati, 2012). Ogrenme
siirecinde gorsel ve isitsel araclarin kullanilmasi giidiilenmeyi artirarak Ogrenmeyi
kolaylagtirir, sinif disindaki olgu ve yasantilar1 sinif igerisine tagiyarak ogrenmedeki
zenginlik ve cesitliligi artirir. Daha kolay uygulama yapma imkani tanir (Seferoglu,
2014). Ozellikle ¢oklu ortam araglari, dgrencilerin ilgisine ve giidiillenmesine olumlu etki
olanag sunmasi agisindan dnem tasimaktadir (Oring, 2000). Ogrencilerin birden ¢ok
duyusuna hitap eden ve duyussal siireglerini etkileyen &gelerden biri de reklam
metinleridir. Reklam metinleri bireyin yasantisinin ileti trafigi i¢erisinde onemli bir yer
alir. Bu metinler bireyin yasam tarzini ve yonelislerini yansitir (Harms & Kellner, 2004).
Gliniimiizde televizyon ve bilgisayarlara ulasabilmenin kolayligi bu araglarla sunulan
reklamlara maruz kalmanin yogunlugunu da artirmaktadir. Bu nedenle reklamlar ¢cocuklar
i¢in birincil veri kaynaklarindan biridir. Ozellikle giiniimiizde ¢ocuklara hitap eden
reklamlarin sikhiginda artis gozlemlenmektedir (Dogan, 2003). Ciinkii cocuklarin
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giiniimiizde en c¢ok vakit ayirdiklar1 zaman diliminde teknolojik aletler biiyiik bir yer
kaplamaktadir.

Kelimelere ihtiyag duymadan olusturulan gorsel temelli reklam metinlerinde
anlam, gorsellerin igerisinde gizil olarak kesfedilmeyi beklemektedir. Bu yoniiyle
bireylerin bu anlam diinyasina erismeleri beklenir (Williamson, 2001). Ciinkii basili ya
da farkli formatlarda verilen reklam o6geleri bir sozciikten daha etkili ve islevseldir
(Babacan, 2012). Reklam metinlerinde yer alan dilsel ve gorsel yapilarin
anlamlandirilmasinda bu yap1 Oriintiilerinin  birbirleri ile kurduklart iligkinin
coziimlenmesi gerekmektedir (Kiigiikerdogan, 2011). Reklamin yazili ya da gorsel tiim
Ogeleriyle anlasilmaya calisilmasi, onun gostergelerden olusan metin yapisindan ileri
gelmektedir. Okunmay1 bekleyen bu yapi, ayni zamanda reklamin metinler arasi
boyutunu da gostermektedir. Metnin yapisi, igerigi ve gecislerde metinler arasilik siklikla
gbzlemlenebilir (Tuncer, 2018). Ayni zamanda toplumun kiiltiirel kodlari, tarihi ve
yasantis1 reklam metinlerinde siklikla goriilebilen bir durumdur. Ozellikle kiiltiirii
yansitan unsurlar ve toplumsal normlar reklam metinleri araciligiyla yeni boyutlarla
karsimiza ¢ikar (Williamson, 2001). Nitekim reklam toplumun kiiltiir yapisini ve temelini
yansitan ve sekillendiren dokusuna bigim veren bir yapiya sahiptir (Wernick, 1996).

Gorsel okuma hakkinda yapilan caligmalar, gérsel okuma ile ilgili etkinlik ve
kazanimlarin yetersiz kaldigin1 gostermektedir (Aydemir, 2016; Basaran, 2013; Cam
Aktas, 2010; Carkit, 2019; Deniz, Tarak¢1 & Karagol, 2019; Goger & Tabak, 2012;
Gildas, 2012; Keskinkilig, 2014; Sarikaya, 2017; Stokes, 2005). Arastirmalarin bu
sonuglart gorsel okuma becerisine iligkin etkinliklerin hazirlanmasinin 6nemli bir nedeni
olarak goriilebilir. Nitekim gorsel okuma alaninda yapilan ¢aligmalarin istenilen gesitlilik,
say1 ve seviyeye erisememis olmasi, bu tiir aragtirmalarin yapilmasini bir ihtiyag¢ haline
getirmistir. Bu kapsamda arastirmada 6-8. sinif 6grencilerinin gérsel okuma becerilerinin
reklam metinleri araciligiyla 6zgiin etkinliklerle gelistirilmesi amaglanmistir. Belirtilen
bu amag¢ dogrultusunda asagidaki soruya yanit aranmaya caligilmigtir.

“Gorsel okuma becerisini gelistirebilecek etkinliklerin bir izlence dogrultusunda
tasarlanmas1 miimkiin miidiir?” sorusu arastirmanin problem sorusunu olusturmaktadir.

YONTEM

Arastirmanin Modeli

Gorsel okuma becerisinin  gelistirilmesine yonelik etkinlik  Onerilerinin
gelistirilmesinin amaglandig1 bu arastirmada, tarama modeli kullanilmistir. Bu kapsamda
ilgili alanyazin taranmis, gorsel okuma ile ilgili aragtirmalar, dokiimanlar, kitaplar
incelenmistir. Incelenen literatiir sonucunda gorsel okuma ve reklam metinleri ile ilgili
bir ¢ergeve tasarlanmis ve bu dogrultuda etkinlikler hazirlanmastir.

Hazirlanma siirecinde programin amag, ilke ve kazanimlar1 dikkate alinarak 8
haftayr kapsayan 8 etkinlik Onerisi sunulmustur. Etkinliklerin 8 hafta olarak
tasarlanmasinda okuma, anlama ve gorsel okuma becerilerinin siirece dayali yapisi ve tam
O0grenme, etkin 6grenme, beyin tabanli 6grenme, ¢coklu zeka, yapilandirmacilik, sunus
yoluyla, bulus yoluyla ve arastirma yoluyla 6grenme gibi farkli yaklagimlarin yer almasi
etkili olmustur. Ayrica etkinlik hazirbulunusluk, motivasyon, dersin hedeflerinden
haberdar etme, anlamli materyal, doniit, fazla duyu organina hitap etme, tekrar, ipuglari,
pekistireg ve asamalilik gibi 6gretim ilke ve yOntemleri temel alinarak siralanmistir.
Arastirmacilar etkinliklerin hazirlanmasinda kuram, yaklasim, bilimsel arastirma, 6rnek
etkinlik ve literatiirden yararlanmistir.
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Dil becerilerinin birbirleri ile iligskisinden hareketle bu etkinliklerin sadece gorsel
okuma becerisini gelistirmeyecegi ayni zamanda dinleme, konusma, okuma ve yazma
becerilerini de gelistirecegi diisiiniilmektedir. Nitekim her etkinlikte becerilere iliskin
gelistirilmesi hedeflenen kazanimlara da yer verilmistir. Etkinliklerin hazirlanmasinda
Sever’in “biitiinlestirilmis yaklasim” olarak ifade ettigi yaklasim esas alinmistir. Bu
yaklagim “Ogretimde; tam 6grenme, etkin dgrenme, beyin tabanli 6grenme, coklu zeka,
yapilandirmacilik; sunus yoluyla, bulus yoluyla, arastirma yoluyla 6grenme gibi kuram
ve 0gretme-6grenme yaklasimlarinin olanaklarindan yararlanilarak 6grencilerin diizeyi
ve onlara kazandirillacak davranislarin niteligine uygun olarak soru-yanit, tartisma,
gosteri, kiime ¢alismasi, beyin firtinasi, oyunlastirma, gézlem, inceleme vb. yontem ve
tekniklerin kullanildig1 6gretim yaklasimi”dir (Sever ve digerleri, 2006).

BULGULAR

Geligstirilen reklam temelli 8 gorsel okuma etkinligi tablolastirilarak sunulmustur.
Tablolarda verilen etkinlikler; hafta, uygulama siiresi, 6grenme alani, gelistirilen temel
beceriler, iliskili kazanimlar, iligkili zeka alanlari, ara¢ gerecler ve ilke ve yontemler
basliklar1 altinda sunulmustur.

Tablo 1.
Gorsel Okuma Etkinligi 1
Hafta 1. Hafta
Uygulama Siiresi 2 ders saati (40+40 dk.)
Sif 6,7ve8
Ogrenme Alani Gorsel Okuma
Gelistirilen Temel Beceriler Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma
Hi§kili Kazanmimlar Okuma T.8.3.25., T.8.3.4.
Dinleme T.8.1.7.
Konusma T.8.2.2.
Yazma T.8.4.13.
Mliskili Zeka Alanlari Miiziksel Zeka, Gorsel Zeka, Sosyal Zeka, Oze Doniik Zeka
Arag Geregler Renkli tahta kalemleri, Etkilesimli tahta, halat, bilgisayar

Derste Kullanilan Kisa Filmin Levent Semerci (2015). Vazgegme-Tiirk Hava Yollari. Uk: Lowe
Kiinyesi Istanbul.

Ilke ve Yontemler

Ogrenme-Ogretme Yaklagimi Biligsel Yaklagim, Yapilandirmac: Yaklasim

Ogretim Stratejisi Bulus Yoluyla Ogretim

Ogretim Yontemi Tartisma Yontemi, Ornek Olay Yoéntemi, Problem Cézme Y 6ntemi

Ogretim Teknigi Soru-Cevap Teknigi, Beyin Firtinast Teknigi, Konusma Halkas1
Teknigi

On plana ¢ikan Tlkeler Hayatilik, Yakindan Uzaga (Zaman-Mekan), Etkin Katilim,
Ogrenciye Gorelik

Dersin Tslenis Asamalari /Etkinlikler

Dikkat Cekme Asamasi

1. Ipucu Etkinligi

Ogretmen elinde bir halatla smifa girer ve halatt masanin iizerine birakir. Ogrencilere dénerek “Daha
once hayatinizda korktugunuz icin herhangi bir seyden vazgegmek zorunda kaldiniz mi?” diye sorar.
Ogrencilerin bir kismi soru iizerine vazgegmek zorunda kaldiklar seyleri sdylerler. Ogretmen 6grencileri
dinledikten sonra halat eline alir ve iiger kisilik iki grup olusturarak 6grencileri tahtaya gikarir. Ogretmen
iki grubu halatin iki ucuna esit bir sekilde dagitir ve iki grup arasinda bir nokta belirleyerek halati
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kendilerine dogru ¢ekmelerini ister. Ogretmenin komutu {izerine dgrenciler halat1 kendilerine dogru
¢ekmeye bagslarlar. Oyunun sonunda takimlar birbirlerini tebrik ederek yerlerine otururlar.

2. Hedeften haberdar etme etkinligi

Ogretmen halat ¢ekme oyununda kazananlari tebrik eder ve ogrencilere bir hikdye anlatacagini
sOyleyerek soze baslar; “Biliyor musunuz ¢ocuklar Fransa’nin su anki Milli Egitim Bakani bes yasinda
Fransa’ya miilteci olarak gelmis ve ¢ocuklugunda ¢obanlik yapmis Najat Vallaud Belkacem’dir.”
Ogretmen Belkacem’in hikyesini anlattiktan sonra dgrencilere hayatta hicbir seyin imkansiz olmadigini
soyler. Ogrencilere bu konuda ne diisiindiiklerini sorar, dogru ya da yanlis demeden hicbir elestiride
bulunmadan 6grencilerden gelen biitiin fikirleri dinler.

Kesfetme Asamasi

1. Katilim Etkinligi

Ogretmen bu asamada dgrencilere izletecegi kisa reklam filmine olan ilgilerini artirmak icin bir masal
anlatarak baglar soze; “Bir padisah tiim iilkeye haber salar, saraydaki ihtisamli kapiy1 kim agarsa kizini
onunla evlendirecegini sdyler. Gelen biitiin delikanlilar kapiy1 goriince boyutundan ve heybetinden
korkup kapiyr acamayacaklarini sdylerler ve vazgecerler. En son gelen delikanli kapiy1 goriince
“denemekten zarar gelmez" diye diisiinerek kapiyi iter. Kapiy: itelediginde goriir ki kap1 zaten agikmis.
Tek yapilmasi gereken kapiyr itmekmis.” Masali anlattiktan sonra 6gretmen aslinda bazi seylerin
goriindiigii gibi korkutucu ve yapilmasinin imkansiz olmadigini vurgular.

2. Doniit Etkinligi

Ogretmen dgrencilere konusunun oynadiklari halat gekme oyunu ile anlattigi masal ve hikdyeyle ayn
konuda olan bir reklam metni izleyeceklerini soyler.

3. On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Etkinligi

Ogretmem 6grencilere metinlerin yazili ve sozlii olabilecegi gibi gorsel de olabilecegini hatirlatir.
Ogretmen dgrencilere izletecegi kisa reklam filmini dikkatlice izlemelerini ve daha sonra da kendilerini
kisa reklam filmindeki kahramanlarin yerine koymalarini ve onlarin yasadiklari durumlarda kendilerinin
nasil davranacaklarini soracagini sdyler.

Gelisme Asamast

1. Uygulama Etkinlikleri

Ogretmen dgrencilere reklam metinlerini iki defa izletir. Reklam metinlerini ilk izlenme siirecinde
o0gretmen dgrencilere su sorulari sorar:

“Sizce ¢ocuk niye kagmig olabilir?”

“Sizce gocugun arkadaslar1 ne yapmaya galistyor?”

“Siz ¢cocugun yerinde olsaydiniz ne yapardiniz?”

“Siz ¢ocugun arkadaslarinin yerinde olsaydiniz ne yapardinmiz?”

Ogrencilerden cevap aldiktan sonra 6gretmen reklam metnini durdurmadan bir kere daha bastan sona
izletir.

2. Bilgiye Ulagma ve Bilgiyi Yapilandirma Etkinlikleri

Ogretmen dgrencilerden reklam metninde en ¢ok etkilendikleri yerleri not almalarini ve 6grencilerden
kisa reklam filmine farkli basliklar da bulmalarini ister.

3. Ozetleme Siireci

Ogrenciler reklam metnini izledikten sonra dgretmen bir 6grenciden izlediklerini belli bir yere kadar
Ozetlemesini ister ve daha sonra onu durdurup baska bir &grenciyi kaldirip onun devam etmesini ister.
Bu sayede birkag 6grenci hazirliksiz konugma yapma firsati elde etmis olur. Bu siire¢ dzeti bitene kadar
birka¢ 6grenciyle devam eder. Boylece kisa filmi birkag¢ dgrenci birlikte 6zetlemis olur.

Degerlendirme Asamasi

1. izleme-Degerlendirme Siireci

Ogretmen ogrencilere reklam metninin igerigi ile ilgili sorularin oldugu bir form dagitir. Béylelikle
Ogrencilerin reklam metnini anlayip anlamadiklarint degerlendirir.

2. Dilsel Siiregler

Ogretmen ogrencilerin reklam metninin igerigine ydnelik cikarimda bulunup bulunamadiklarina,
gercekei diigliniip diislinemediklerine ve ©on Ogrenmelerini harekete gecirip geciremediklerini
degerlendirir.

3. Uzamsal Siiregler

Reklam metninde bahsedilen olaylar Karadeniz Bélgesi’nde yasanmaktadir. Ogretmen dnce dgrencilerin
Karadeniz Bolgesi’nin 6zelliklerini sdylemelerini ister. Daha sonra ise kendilerinin yasadiklari yerle
Karadeniz Bolgesi arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar1 sdylemelerini ister. Ogretmen cevaplart
aldiktan sonra eksik ve yanlis bilgi varsa onlarin dogrularini ifade eder.

4. Miiziksel Siirecler
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Bu siirecte 6gretmen ¢alinan miizigin bolgeye ait oldugunu ifade ederek hangi miizik aleti ya da
aletlerinin kullanildigini sorar. Calinan miizigin olayin akisina gore nasil yiikselip algaldigint da
degerlendirmelerini ister.

Tablo 1’de gosterildigi gibi etkinlik siireci; ipucu etkinligi, hedeften haberdar
etme etkinligi,katilim etkinligi, doniit etkinligi, 6n kosul O6grenmeleri tamamlama
etkinligi, uygulama etkinlikleri, bilgiye ulagsma ve bilgiyi yapilandirma etkinlikleri,
Ozetleme siireci, izleme-degerlendirme siireci, dilsel siirecler, uzamsal siiregler, miiziksel
stirecler seklinde tasarlanmustir.

Tablo 2.
Gorsel Okuma Etkinligi 2
Hafta 2. Hafta
Uygulama Siiresi 2 ders saati (40+40 dk.)
Sinif 6,7ve 8
Ogrenme Alani Gorsel Okuma
Gelistirilen Temel Beceriler Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma
Okuma T.8.3.12. T.8.3.13
T.8.3.14. T.8.3.15.
Konusma T.8.2.2.

iliskili Zeka Alanlar:
Arag Geregler

Derste  Kullanilan Kisa

Filmin Kiinyesi

Uzamsal, Dilsel, Kisilerarasi, Miiziksel, Gorsel
Afis, Etkilesimli Tahta, Ders Defteri, Kalem, Silgi

Zudeck, A. &Thunstrom, J. (2020). En biiyiik sihir ailedir. U.S.A:
Disney. https://www.youtube.com/watch?v=qKaX0Xwu_W4

[lke ve Yontemler

Ogrenme-Ogretme
Yaklagimi
Ogretim Stratejisi
Ogretim Yontemi

Olusturmaci Yaklagim

Bulus Yoluyla Ogretim, Sunus Yoluyla Ogretim
Anlatim, Tartisma Yontemi

Ogretim Teknigi Soru-Cevap, Beyin Firtinasi Teknigi
On plana gikan Ilkeler Hayatilik, Yasama Yakinlk, Giincellik, Kolaydan Zora, Ogrenciye
Gorelik, Etkin Katilim, Bilinenden Bilinmeyene, Yakindan Uzaga,
Ekonomiklik, A¢iklik
Dersin Islenis Asamalari /Etkinlikler
Dikkat Cekme Asamasi

1. Ipucu Etkinligi

Ogretmen simifa bir film afisiyle gelir ve dgrencilere reklam metninin igerigine uygun bir anisini anlatir.
Ardindan 6grencilerine gegen bayram kimlerin ziyaretine gittiklerini, aile biiyliklerini ne siklikla ziyaret
ettiklerini, ziyaret esnasinda neler hissettiklerini ve gézlemlerini sorar.

Reklam filmlerinin varligindan ve 6zelliklerinden bu hafta da bahseder. Dolayli ve dogrudan sorularla
tartigma yaptirarak konunun 6nemini, giinliik hayattaki yerini fark ettirir.

2. Hedeften haberdar etme etkinligi

Ogretmen reklam metinlerinin yasamdan bir kesiti belirli bir olay veya durum orgiisii icinde anlatan
hareketli bir anlatim ¢esidi oldugunu belirttikten sonra iki ders saati i¢inde yapilacak etkinliklerin reklam
metinleriyle desteklenecegini sdyler.

Kesfetme Asamasit

1. Katilim Etkinligi

Ogretmen o6grencilerinde bugiine kadar izledikleri reklam metinleri icinden en ¢ok hangisini
begendiklerini, bunun nedenini, reklam metinin igeriginin ne olduguna yoénelik sorular sorar.

2. Déniit Etkinligi

Ogretmen, aldig1 cevaplardan hareketle hikdye ve romanlarda oldugu gibi reklam metinlerinin de belirli
zamanda, mekanda belirli kigilerce gerceklesebilen olaylar1 igerdigini sdyler.

3. On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Etkinligi
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Ogretmen reklam metinlerinin 6zelliklerinden bahsedip Tiirkge dersinde yapilan etkinliklerin reklam
metinleriyle desteklenebilecegine yonelik 6grencilerde farkindalik uyandirdiktan sonra, reklam
metinlerinin izlenme siirecinde 6grencilerden not almalari, izledikleri metnin igerigine yonelik sorular
tiretmeleri ve izledikleri metinleri d6zetlemeleri gerektigini belirterek 6n kosul 6grenmeleri tamamlayici
bilgiler sunar.

Gelisme Asamasi

1. Uygulama Etkinlikleri

Ogretmen elindeki film afisini 6grencilerine gosterir ve bashk ile gorselden hareketle izleyecekleri
metnin icerigine yonelik tahminde bulunmalarim ister. Ogretmen, &grencilerden dinleme/izleme
kurallarina uyarak metnin konusunu, icerigini vs. anlayacak sekilde, miizik, ritim, duygu, renk ve bi¢im
degisikliklerine dikkat ederek izlemelerini ister. Izleme siirecinde 6gretmen metni belli yerlerde durdurur
ve olaylarin nasil gelisecegi {izerine tahmin yiiriitmelerini ister.

2. Bilgiye Ulasma ve Bilgiyi Yapilandirma Etkinlikleri

Metnin 6grenciler tarafindan ikinci ve {iglincii izlenisinden dnce 6gretmen; reklam filminde gosterilen
mekan, kisi-kisiler, anlatilan olay-olaylar, duygular arasi ge¢is ve zamanlama gibi hususlara dikkat
etmelerini ister. Daha sonra kendi aile ziyaretleri ile izledikleri metinde yasanan duygu ve gecen olaylari
karsilagtirmalarini ister.

3. Ozetleme Siireci

Ozetleme siirecinde dgretmen ilk olarak dgrencilerle izledikleri metnin olay haritasini ¢ikarir. Daha sonra
birka¢ 6grenci reklam filmini 6zetler.

Degerlendirme Asamasi

1. Izleme-Degerlendirme Siireci

Bu siiregte Ogretmen, Ogrencilerin  reklam filmini igerigine uygun bir sekilde &zetleyip
ozetleyemediklerine, Ozetleme siirecinde mekan, kigi, olay ve olayin gelisim zamanina yonelik
aciklamalarin1 degerlendirir.

2. Dilsel Siiregler

Bu siiregte 6gretmen, Ogrencilerin reklam metninde gegen olaylarin gergcek hayatta gergeklesip
gergeklesemeyecegini sorgulayip sorgulamadiklarini, simgesel diisiiniip diisiinemediklerini ve 6n
bilgilerini/6grenmelerini harekete gegirip gegiremediklerini degerlendirir.

3. Uzamsal Stiregler

Bu siiregte 6gretmen, 6grencilerin reklam metnindeki bigim, renk, en ve boy gibi unsurlara doniik
farkindaliklarimi degerlendirmeye c¢aligir. Ayrica reklam metnindeki bigimsel degisimlerin 6grenci
tarafindan yorumlanabilir sekilde fark edilip edilmedigini anlamaya calisir.

4. Miiziksel Siirecler

Bu siiregte 6gretmen, Ogrencilerin reklam metninde yer alan ritim, tini, melodi gibi unsurlara
duyarliliklarini degerlendirmeye ¢aligmistir. Degisen miizik, ritim ile duygularin da degisime ugradigin
Ogrencilerin goz Oniine alip almadigina bakar. Empati becerisine yonelik birtakim ¢ikarimlarda da
bulunulabilir. (Yavaglayan bir miizikte ninenin {iziintiisiinii, canli melodilerde kisilerin mutlulugunu fark
edip etmediklerini degerlendirmis olur ve Siz olsaydiniz ne yapardiniz? Nasil hissederdiniz? Sorulartyla
da empati ile diisiinmeye sevk eder.)

Ek-1

Kaynak*
* https://mediacat.com/disney-en-buyuk-sihir-ailedir-reklam-kampanyasi/

Ek-2
Ornek Sorular
1. Sizce hediye kutusundan ne ¢ikacak/Ne ¢ikt1?
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2. Aile bityiiklerinizi ziyaret etmek deger gostermede ne kadar etkili?

3.Geng ya da ¢ocukken yaglilarla iletisim kurmak konusunda hangi noktalarda zorlaniyorsunuz?
4. Miizigin ritmi, tinis1 degisince ne oldu?

5. Ninenin yaslandigini nereden anladiniz?

6. Siz o kizin yerinde olsaydiniz ne yapardiniz?

7. 1zlediginiz reklam filminde dikkatinizi ceken &zellikler neler oldu?

8. Reklam filmi nerede geciyordu? Kimler vardi? Baslarindan gegen olay neydi?

9. Siz aile biiyiiklerinizi, akrabalarinizi ne siklikla ziyaret edersiniz?

10. Ziyaretlerde o kisiler ve siz neler hissedersiniz?

Tablo 2°de gosterildigi gibi etkinlik siireci; ipucu etkinligi, hedeften haberdar
etme etkinligi, katilim etkinligi, doniit etkinligi, 6n kosul Ogrenmeleri tamamlama
etkinligi, uygulama etkinlikleri, bilgiye ulasma ve bilgiyi yapilandirma etkinlikleri,
Ozetleme stireci, izleme-degerlendirme siireci, dilsel siirecler, uzamsal siirecler, miiziksel
siirecler seklinde tasarlanmustir.

Tablo 3.
Gorsel Okuma Etkinligi 3
Hafta 3.Hafta
Uygulama Siiresi 2 ders saati (40+40 dk.)
Simf 6,7ve8
Ogrenme Alam Gorsel Okuma
Gelistirilen Temel Beceriler Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma
Iliskili Kazamimlar Okuma T.8.3.4.
Konusma T.8.2.3. T.8.2.4.
Dinleme  T.8.1.6.
Yazma T.8.43.T.8.4.13.T.8.4.16. T.8.4.17
[liskili Zeka Alanlari Uzamsal, Dilsel, Kisilerarasi, Miiziksel
Arag Geregler Etkilesimli Tahta, Yaz1 Tahtasi, Tahta Kalemi, Tahta Silgisi, Kagit,

Kalem, Silgi, Alt1 Farkli Renk Sapka, Okul ve Sinif Panosu
Derste Kullanilan Kisa Filmin Sornsriwchai, T. (2014). UnsungHero. TH: Ogilvy&Mather.
Kiinyesi

ke ve Yontemler

Ogrenme-Ogretme Yaklagim Yapilandirmaci Yaklagim

Ogretim Stratejisi Bulus Yoluyla Ogretim, Sunus Yoluyla Ogretim

Ogretim Yontemi Anlatim Yontemi, Tartigma Y Ontemi

Ogretim Teknigi Soru-Cevap Teknigi, Alt1 Sapka Teknigi, Istasyon Teknigi,
Tereyagi-Ekmek Teknigi, Sergi Teknigi

On plana cikan ilkeler Hayatilik, Hedefe Gorelik, Yakindan Uzaga, Biitiinliik, Etkin

Katilim, Giincellik
Dersin Islenis Asamalar1 /Etkinlikler

Dikkat Cekme Asamasi
1. ipucu Etkinligi

Ogretmen sinifa eline bir kutu ile girer, kutuyu masanin iistiine birakir ve derste kullanacaklari bir
materyal oldugunu aciklar. Daha sonra tahtaya "iyilik yap, denize at” seklinde bir atasozii yazar ve
ogrencilere su soruyu yoneltir: “Daha 6nce hig, bir beklenti karsiliginda iyilik yapaniniz oldu mu?
“Ogretmen once aile fertlerinden birine daha sonra arkadas ve akrabalarina bir beklenti karsiliginda
iyilik yapmus 6grencilerin cevaplarini alir. Cevaplar sirayla tahtaya yazar ve yakindan uzaga bir sekilde
kategorize eder. Daha sonra O0gretmen sinifa "Siz birisine yardim edince neler hissediyorsunuz?”
seklinde ikinci bir soru yoneltir.
2. Hedeften haberdar etme etkinligi
Ogretmen reklam metinlerinin reklam veren firmalarin, iiriin ve hizmetleri ile ilgili bilgilerini igeren,
firmanin misyonu ve vizyonunu anlatan ve bunlari belirli bir diizen igerisinde harmanlayan, tiiketicilere
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sunulmak tizere carpici ve farkli bir sekilde hazirlanan, firmalar: tanitict metinler oldugunu anlatir.
Ogretmen derste de yardimlagma temali bir reklam metni izletecegini ve sonra bu metin ile ilgili sorular
soracagini soyler.

3. On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Siireci

Ogretmen reklam metninin izlenme siirecinde grencilerin isterlerse not alabileceklerini, metindeki
olaylar ve karakterlerle ilgili tahminlerde bulunup sorulari cevaplayacaklarini, reklam metinlerinin
belirli bir igerige sahip oldugu ve bu metinlerin 6grencilere belirli mesajlarin verildigi gibi 6n kosul
Ogrenmeleri tamamlayici bilgiler sunar.

Kesfetme Asamasi

1. Katilim Etkinligi

Ogrencilerine daha dnceki haftalarda hangi reklam filmlerini seyrettiklerini soran 6gretmen, seyrettikleri
arasinda en ¢ok hangisini begendiklerini, bunun nedenini, reklam filmlerinin neler barindirdigint sorar.
Cevaplar alan 6gretmen bu filmlerin 6zelliklerine dair bir 6rnek verir, diger 6rnekleri de 6grencilerden
ister. Ogrenciler kendi verdikleri drneklerle reklam filmlerinin genel 6zelliklerini pekistirmis olur.

2. Doniit Etkinligi

Ogretmen, aldig1 cevaplardan hareketle hikdye ve romanlarda oldugu gibi reklam filmlerinin de belirli
zamanda, mekanda belirli kisilerce gergeklestirilen olaylari kapsadigini, duygularin degisime ugradigini
vs. vurgular.

3. On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Etkinligi

Ogretmen reklam filminin &zelliklerinden bahsedip, Tiirkge derslerinde yardimer bir ders materyali
olarak kullanilabilecegine iliskin 6grencilerde farkindalik uyandirdiktan sonra bir metnin yazili oldugu
gibi gorsel de olabilecegini dolayli olarak tekrar vurgular. Ardindan 6gretmen, filmi seyretme siirecinde
6grencilerin not alacaklarini, tartigip sorulara cevaplar vereceklerini, kendi sorularini tiireteceklerini ve
reklam filmini 6zetleyeceklerini belirterek 6n kosul 6grenmeleri tamamlayici bilgiler sunar.

Gelisme Asamasi

1. Problem Durumlarini Belirleme Asamasi

Bu asamada 6gretmen Ogrencilere yardimseverlik konulu bir reklam metni izletir. Reklam metnini
izletirken birkag¢ yerinde durdurur ve 6grencilere metnin devaminda ne olacagi ve izledikleri yere kadar
olan kisimlar hakkinda sorular sorar. Reklam metninin bitimi ile beraber 6gretmen 6grencilere, metin
hakkinda bir degerlendirmede bulunmalarini sdyler ve su soruyu sorar: "Sizce bu adam insanlara yardim
etmeseydi sonug nasil olurdu? Kiz ¢ocugu okula gidebilir miydi?" Ogrencilerin cevaplar1 dinlendikten
sonra herhangi bir metinde yazarin okuyucuya vermek istedigi mesajin ana fikir oldugunu, metnin de
yazilig amact oldugunu anlatir. Ana fikre hangi sorular lizerinden ulasilacagini, metnin genellikle hangi
kisimlarinda verilecegini agiklar. Ogretmen konunun daha iyi anlasiimasi i¢in 6grencilere “Sizce bu
reklam metninin ana fikri nedir?” sorusunu yoneltir. Gelen cevaplar tahtaya yazilir. Ogretmen
rehberliginde gerekceler belirtilerek tartisilir, en uygun cevap ana fikir segilir.

2. Grup Olusturma Siireci

Bu agamada 6gretmen sinifi dort gruba ayirir. Ayirdigi her gruba ‘yardimseverlik ve paylasma’ konusu
ile ilgili farkl1 goérevler verir. 1. gruba dykil yazma, 2. gruba siir yazma, 3. gruba afis hazirlama, 4. gruba
da resim yapma gorevi verilir.

3. Rol Beklentileri ve Sorumluluk Alma Siiregleri

Gruplarin olusturulmasi ve gorev dagiliminin yapilmasinin ardindan 6gretmen, alacaklari sorumluluklar
hakkinda bilgi verir. Uygulanacak teknige gore 6grenciler, uygulama sirasinda istasyonlari gezecek ve
her ¢aligmada bulunmus olacaktir. Bu agamada 6gretmenin amaci, gelisim diizeylerini géz Oniinde
bulundurarak ¢esitli zekd alanlarini uyarmak, belirledigi o6gretim teknigini en dogru sekilde
uygulamaktir.

4. Uygulama Siireci

Her grup konuyla ilgili kendine verilen gdrevi yapmaya baslar. Belli bir siire gegtikten sonra
calismalarini siralarinda birakip kendi aralarinda yer degistirirler ve birbirlerinin kaldig: yerden devam
ederler. Béylece biitiin dgrenciler her grupta ¢aligmis olur. Ogretmen burada 6grencilerin becerilerini
rahat bir sekilde sergileyebilmelerini ve 6zel yeteneklerini ortaya g¢ikarabilmelerini amaclar. Siire
sonunda tiim gruplar ortaya ¢ikardiklari iiriinlerini toparlar. Yapilan resim ve afig sinif panosuna asilir,
siir ve 0ykii beden dili etkili bir sekilde kullanilarak tahtada okunur.

5. Iliskilendirme Siireci

Ogretmen reklam metnini dgrencilere izletir. Daha sonra metnin igerigine uygun basliklar dnermelerini
ogrencilerden ister. Bu siirecte 6grencilere yardimer olmak adina, daha dnceden yazdiklar1 metinlere
uygun baglik nasil bulduklarini sorar ve iki kitap ismi iizerinden bu soruda 6grencilere yol gostermeye
caligir. Ogretmen, "Siz olsaniz Seker Portakali isimli bir kitabi m1 okumay1 tercih ederdiniz yoksa
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Meyve Kitabi isimli bir kitabt mi1? Ardindan 6gretmen, dgrencilerin 6nlerindeki kagitlara, yazdiklar
metne en uygun ve en dikkat ¢ekici bagligi yazmalarini ister. Tiim kagitlar okunduktan sonra en uygun
ve en dikkat ¢ekici baslik secilir. Herkes bu konuda hemfikir olduktan sonra basligi yazan dgrenciyi
tebrik eder.

Ogretmen 6grencilerden birbirlerinin yazdigi metinleri yazim, noktalama agisindan kontrol etmelerini
ister. Sonrasinda tiim kagitlar1 smifa karisik bir sekilde dagitir. Ogrenciler kagitlarinda fark ettigi
yanlislar1 nedenini de belirterek 6gretmene iletirler. Yapilan hatalar 6gretmenin de yardimiyla diizeltilir.
Yapilan diizeltme sonucu en az hatali kdgidin sahibi 6grenci tebrik edilir ve kdgid1 okulun Tiirkce dersi
panosuna asilir. Ders bitiminde 6gretmen il ve ilge bazinda yapilacak olan siir ve kompozisyon
yarismasindan ve verilecek odiilden bahseder. Ogretmen, ogrencilerinden katilimin fazla sayida
olmasini ister ve dersi sonlandirir.

Degerlendirme Asamast

1-izleme-Degerlendirme Siireci:

Bu siirecte 6gretmen, ogrencilerin reklam metnini anlayip anlamadiklarini, metnin ana fikrine ulasip
ulagmadiklarimi degerlendirir. Ardindan dersin amacina yonelik hazirlanan uygulamalarin 6grenciler
iizerinde ne gibi etkiler biraktigini sinifin gelisim diizeyine uygunlugunu, 6grencilerin izledikleri reklam
metninden yola ¢ikarak belirlenen temaya uygun tiriinleri ortaya ¢ikarip ¢ikarmadiklar degerlendirilir.
2-Dilsel Siiregler:

Bu siiregte Ogretmen, Ogrencilerin reklam metnindeki olaylart gergek hayatla ne kadar
orttistiirebildiklerini, 6n bilgilerinden de faydalanarak ne kadar somut hale getirebildiklerini
degerlendirir.

3-Uzamsal Siiregler:

Bu siiregte 6gretmen, dgrencilerin reklam metnindeki nesnelere, kisilere ve mekana yonelik 6zellikleri
cesitli nasil yorumladiklarini degerlendirir.

4-Miiziksel Siirecler:

Bu siiregte 6gretmen, Ogrencilerin reklam metnindeki seslere ritim, tini, melodi gibi unsurlara
duyarliliklarini degerlendirir.

Tablo 3°te gosterildigi gibi etkinlik siireci; ipucu etkinligi, hedeften haberdar etme
etkinligi, 6n kosul 6grenmeleri tamamlama siireci, katilim etkinligi, doniit etkinligi, 6n
kosul 6grenmeleri tamamlama etkinligi, problem durumlarini belirleme asamasi, grup
olusturma siireci, rol beklentileri ve sorumluluk alma, uygulama, iliskilendirme ve
izleme-degerlendirme siireci, dilsel, uzamsal ve miiziksel siiregler seklinde tasarlanmistir.

Tablo 4.

Gorsel Okuma Etkinligi 4
Hafta 4 Hafta
Uygulama Siiresi 2 ders saati (40+40 dk.)
Sinif 6,7ve 8

Ogrenme Alani
Gelistirilen Temel Beceriler
Mliskili Kazanimlar

Tliskili Zeka Alanlart

Arag Geregler

Derste  Kullamilan Kisa  Filmin

Kiinyesi

Gorsel Okuma
Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma

Okuma T.8.3.20. T.8.3.21.
Konugma T.8.2.1.
Yazma T.8.4.3.T7T.8.4.13.T.8.4.8.T.8.4.17

Sozel Zeka Alani, Gorsel Zeka Alam, Sosyal Zeka, Bedensel
Zeka
Etkilesimli tahta, bilgisayar

Orman, M. (2012). Kent Bayram Reklami. UK: Lowe
Istanbul

flke ve Yontemler

Ogrenme-Ogretme Yaklagimi
Ogretim Stratejisi

Olusturmaci Yaklasim
Bulus Yoluyla Ogretim, Sunus Yoluyla Ogretim
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Ogretim Yéntemi Diiz Anlatim Y&ntemi, Tartisma Y&ntemi, Ornek Olay,
Drama Y 6ntemi

Ogretim Teknigi Istasyon Teknigi

On plana ¢ikan ilkeler Yasama Yakinlik, Aciklik, Sosyallik, Etkin Katilim

Dersin Islenis Asamalar1 /Etkinlikler
Dikkat Cekme Asamasi
Ogretmen, dgrencilerin dikkatini gekmek igin bir bayram amisini paylasir ve ardindan égrencilere
seker dagitir.
Giidiileme

Bu asamada o6gretmen, Ogrencilere iglenecek konunun oneminden ve ders saati igerisinde
edinilecek bilgilerin giindelik hayatta ne ise yarayacagindan bahseder.
Hedeften Haberdar Etme

Ogretmen 6grencilerine reklam metni hakkinda bilgilendirme yapar. Kisa zamanda ¢ok sey
anlatma esasina dayandigini soyler ve son olarak da reklam metinlerinin gorsel ve isitsel unsurlar
yardimiyla bir toplumsal yasanti kesitini belirli bir olay ve durum 6rgiisii i¢cinde anlatan hareketli bir
anlatim ¢esidi oldugu belirtir.
On Kosul Ogrenmelerin Tamamlanmast

Ogretmen, reklam metninin izlenme siiresinde; reklam filmindeki gelisimi ve sonucu hakkinda
tahminde bulunacaklarini, reklam filmlerinin belirli bir igerige sahip oldugu ve filmlerde dgrencilere
belirli mesajlarin verildigi gibi 6n kosul 6grenmeleri tamamlayici bilgiler sunar.
Kesfetme Asamasi
Katilim Etkinligi
Ogretmen, izletecegi videoya olan ilgilerini artirmak igin “Iste Bayram Geldi” adl siiri okur.
Doniit Etkinligi
Ogretmen reklam metinlerinde belirli bir zaman, mekan, kisiler tarafindan gerceklestirilen olaylarin
anlatildigindan bahseder.
Gelisme Asamast
Uygulama Etkinlikleri

Ogretmen etkilesimli tahtada reklam metnini izletir. Video bittikten sonra dgrencilere soyle bir
soru yoneltilir: Bayram ile ilgili ne 6grendiniz? Sizce farkli toplumlarda nasil bayramlagiliyordur?
Eger bir bayram reklam1 yapmak isteseydiniz bu nasil olurdu? Simfta etkin katilimin saglanmasi icin
kisa bir bayram oyunu canlandirilir. Sinifta iki grup olusturulur birinci gruba eski bayramlarla ilgili bir
metin verilir ve canlandirmalar istenir ikinci gruba da yeni nesil bayramlarla ilgili bir metin verilir ve
canlandirmalar: istenir daha sonra yapmis olduklari iki canlandirma arasindaki benzerlikler ve
farkliliklar1 gérme adina sorular yoneltilir. Daha sonra 6grenci izledigi videodan c¢ikardigi ana
diistinceleri agikladigi bir metin kaleme alinmasi istenir. Metni yazarken yazim kilavuzundan
yararlanmaya, giinliik hayattan ornekler kullanmaya yonlendirilir. Reklam metnindeki “Bayram”
temast hakkinda kendi ailesinde yasanan bayram ritiiellerini ele almas1 istenir. Kaleme aldigi metnin
icindeki ana diislinceyi zenginlestirmek adina mizahi 6geler kullanmasi beklenir. Belirlenen ana fikre
uygun baslik bulunur ve metin tamamlanir. Ogrencinin kaleme aldigi metnin smifiyla ve okuluyla
paylasilmasi saglanir. Buna ek olarak “Bayram” temas: ile ilgili bir konugsma hazirlamalar1 istenir.
Konusma bittikten sonra diger d6grencilerin konusmay1 degerlendirmelerini ister. Diger 6grencilerden,
bir sonraki ders igin konugma yapar arkadaslarinin konugmasini bir adim ileriye gotiirecek bir konugsma
hazirlamalarini ister. Ogrencinin kaleme aldig1 metnin sinifiyla ve okuluyla paylasilmasi saglanir. Siir
ve kompozisyon yarigmalarina katilim tesvik edilir.
Ozetleme Siireci

[k olarak “Bayram” temali reklam metninin olay haritas1 ¢ikarilir. Sonrasinda dgrencilerden

reklam metninin 6zetlenmesi beklenir.
Degerlendirme Asamasi
Sozel Zeka Siireci
Bu stirecte dgretmen dgrencilerin sozlii ve yazili dili etkin bir sekilde kullanip kullanmadigina bakar.
Ogrencilerin yazdiklar1 metinden hareketle aktif kelime haznelerinin genis olup olmadigina bakilir.
Gorsel Zeka Siireci
Ogretmen reklam metninden hareketle 6grencilerin yazdiklar1 metinde olay1 nasil betimlediklerine
bakar, hayal giiclerini ne kadar ileriye tasidiklarini degerlendirir.
Sosyal Zeka
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Ogrenciler bayram konulu drama sayesinde bir iletisim, etkilesim icine girerler bu sayede kendilerini
daha iyi ifade edebilmede basarili olabilirler.

Bedensel Zeka

Beden dilini etkin bir sekilde kullanip kullanmadiklarina bakilir.

Tablo 4’te gosterildigi gibi etkinlik siireci; giidiilleme, hedeften haberdar etme, 6n
kosul 6grenmelerin tamamlanmasi, katilim,doniit ve uygulama etkinlikleri, 6zetleme,
sozel zeka, gorsel zeka, sosyal zeka ve bedensel zeka etkinlikleri seklinde tasarlanmistir.

Gorsel Okuma Etkinligi 5

Hafta
Uygulama Siiresi
Simf

Ogrenme Alani
Gelistirilen Temel Beceriler
[liskili Kazanimlar

Iliskili Zeka Alanlar
Arag Geregler

Derste  Kullanilan  Kisa

Filmin Kiinyesi

Ogrenme-Ogretme
Yaklagimi

Ogretim Stratejisi

Ogretim Yoéntemi

5. Hafta
2 ders saati (40+40 dk.)
6,7 ve 8

Gorsel Okuma

Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma

Okuma T.8.3.20. T.8.3.24.

Konusma T.8.2.2.

Dinleme  T.8.1.3.

Yazma T.8.4.3.T.8.4.13.T7.8.4.16. T.8.4.17

Sozel Zeka Alani, Gorsel Zeka Alani, Sosyal Zeka, Bedensel Zeka

Renkli Tahta Kalemleri, Etkilesimli Tahta, Tahta Kalemi, Tahta Silgisi,
Ders Defteri, Kalem, Silgi, Maske, Kitap Ayraci

Tanyer, D. (Yonetmen/Senaryo Yazari). (2012). Ziraat Bankasi [Filmi],
Happy People Project.

Ilke ve Yontemler

Yapilandirmaci Yaklagim

Bulus yoluyla 6grenme, Sunus yoluyla 6grenme
Anlatim Yo6ntemi, Tartigma Y 6ntemi.

Ogretim Teknigi Soru-cevap Teknigi, Beyin Firtinas1 Teknigi
On plana cikan ilkeler Yasama Yakinlik, Giincellik, Somuttan Soyuta, Kolaydan Zora,
Ogrenciye Gérelik, Etkin Katilim, Bilinenden Bilinmeyene, Yakindan
Uzaga, Ekonomiklik, Ag¢iklik
Dersin Islenis Asamalari /Etkinlikler
Dikkat Cekme Asamasi
Ipucu Etkinligi

Ogretmen yiiziinde Yesilcam karakterlerinden birinin maskesiyle smifa girer ve &grencilere
“Yiiziimdeki maske size tanidik geliyor mu?” diye sorar. Olumlu cevap veren 6grencilere “Nerede
gordiiniiz?” diye bir soru yonelterek karakterin yasamlarindaki yerini tespit eder. Ardindan &grencilere
“Bu karakterlerin toplumumuzdaki yeri sizce nedir?” diyerek konuya dair 6n bilgilerini sinar.

Kesfetme Asamasi
Katilim Etkinligi

Peki izlediginiz metinle yagaminiz arasinda bir benzerlik var miydi1?” sorusunu sorduktan sonra aldig1
olumlu cevaplar dogrultusunda bu benzerliklerin ne oldugunu ve izlediklerinden hangi dersi
cikardiklarini paylasmalarini ister.

Doniit Etkinligi

Ogretmen reklam metninin belirli bir zamanda ve mekanda gegtigini, belirli kisi ve olaylar
cercevesinde olustugunu anlatir ve bunlarin hangi tiirlerle benzerlik gosterdigini sorar. Cevap veren
ogrencilere olumlu geri doniis yapar.

On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Etkinligi: Ogretmen bu siiregte milli birlik ve dayanisma kavramlari
ile ilgili hatirlatmalarda bulunur. Reklam metninde verilmek istenen bir mesaj oldugunu ve bu igerige
dikkat etmeleri gerektigini belirterek onlardan, metindeki olaylarin gelisimine dikkat etmelerini ister.

Gelisme Asamasi
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Uygulama Etkinlikleri

Ogretmen, metnin bir béliimiinii izlettikten sonra durdurur, nasil sonuglanacagma dair 6grencilerden
tahminde bulunmalarini ve not almalarini ister. Reklam metninin ikinci kez ve tam olarak
izletilmesinden sonra “Tahmin ettiginiz ve karsilastiginiz sonuglar arasindaki farklar nelerdir?” diye
sorar. Dogru tahminde bulunan 6grencilere Yesilcam baskili ayraclar hediye eder.

Bilgiye Ulasma ve Bilgiyi Yapilandirma Etkinlikleri

Ogretmen, oOgrencilerden izledikleri reklam metnindeki hikdye unsurlarimi gercek unsurlarla
karsilagtirip, arasindaki farklari belirten notlar almalarini ister. Bu kisimda reklam metni izleme agamasi
tamamlandiktan sonra d6gretmen, sinifta besli gruplar olusturup “Metindeki karakterler milli birlik ve
dayanisma temasina ne sekilde deginmislerdir?” sorusunu sorduktan sonra dgrencilerden aralarinda
tartigmalarint ister. Gruplar kendi aralarinda bu kavramlar {izerine tartigsarak bir sonuca ulasir ve
6gretmen, gruplarin her birinden bir kiginin milli birlik ve dayanisma kavramlari iizerine konugmasini
ister.

Ozetleme Siireci

Bu siiregte 6gretmen tahtaya reklam metniyle alakali bir hikdye haritas1 ¢izer ve 6grencilerden bu
haritay1 doldurmalarini ister. Daha sonra 6gretmen 6grencilerden konuya yonelik hikdye edici bir metin
yazmalarin1 ve yazdiklari metne uygun baslik bulmalarini sdyler. Goniillii olan birka¢ 6grenci
yazdiklarint paylasir ve metinlerdeki yazim yanlislart siniftaki diger 6grenciler tarafindan diizenlenir.
Degerlendirme Asamasi

Sozel / Dilsel Zeka:

Bu siirecte Ogretmen, Ogrencilerin kendi milli kiiltiir 6gelerini kavrayip kavrayamadiklarini
degerlendirilmistir. Derste 6grencilere hazirliksiz konusmalar yaptirilarak dgrencilerin dili kullanma ve
konusma becerileri 6l¢iilmiistiir.

Bireysel / Oze déniik Zeka:

Ogrencilerin olaylara, durumlara ve hayata kars1 farkl1 bir pencereden bakip bakamadiklari, zihnindeki
bilgileri ve 6grendiklerini ger¢ek hayatla iliskilendirip, iliskilendiremedikleri 6grenilmeye ¢aligilmustir.
Miizikal / Ritmik Zeka:

Ogrencilerin reklam metnindeki miizigi duyduktan sonra miizige karst olan ilgi ve tutumlar,
ogrencilerde olusturdugu hissiyatlar degerlendirilmeye ¢aligilmistir.

Tablo 5’te gosterildigi gibi etkinlik siireci; ipucu, katilim, doniit, 6n kosul
ogrenmeleri tamamlama, uygulama, bilgiye ulasma ve bilgiyi yapilandirma etkinlikleri,
Ozetleme siireci, sozel /dilsel, bireysel/6ze doniik ve miizikal/ritmik zeka etkinlikleri
seklinde tasarlanmustir.

Tablo 6.
Gorsel Okuma Etkinligi 6
Hafta 6. Hafta
Uygulama Siiresi 2 ders saati (40+40 dk.)
Sinif 6,7 ve 8
Ogrenme Alam Gérsel Okuma
Gelistirilen Temel Beceriler Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma
Tliskili Kazanimlar Okuma T.8.3.15.
Konugma T.8.2.1.
Dinleme  T.8.1.11.T.8.1.13.
Yazma T.8.4.2.T.8.4.7.T.8.4.15.T.8.4.16. T.8.4.17.
Mliskili Zeka Alanlart Gorsel (Uzamsal), Sozel (Dilsel), Kisiler Arasi (Sosyal)
Arag Geregler Ders kitabi, etkilesimli tahta, tahta kalemi, A4 ya da defter, kalem,

silgi, kalemtirag
Derste Kullanilan Kisa Filmin Pehlivanli, Can. J. (2019). Yolum Sensin. TR.:Norr Film. (Yolum
Kiinyesi Sensin, 2019)

flke ve Yontemler

Ogrenme-Ogretme Yaklasimi Yapilandirmaci Yaklagim
Ogretim Stratejisi Bulus Yoluyla Ogretim
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Ogretim Yontemi Ornek Olay, Tartisma, Soru-Cevap
Ogretim Teknigi Biiyiik Grup Tartigmasi, Soru-Cevap Teknigi, Rol Oynama
On plana ¢ikan ilkeler Yasama Yakinlik, Giincellik, Somuttan Soyuta, Ogrenciye

Gorelik, Etkin Katilim, Bilinenden bilinmeyene
Dersin Islenis Asamalar1 /Etkinlikler

Dikkat Cekme Asamasi

Ipucu Etkinligi

Ogretmen “Hedef nedir?”, “Sizce Atatiirk’iin hedefi neydi?”, "Sizin hedefiniz nedir?" sorularmni sorar
ve 6grencilerin &n bilgilerini kontrol eder. izletilecek reklam metni ile ilgili ipuglart verilir.

Hedeften haberdar etme etkinligi

Ogretmen, dersin “Hedef, Atatiirk, Atatiirk olmak ve Atatiirk’ii anlamak” kavramlarmn iizerinden
islenecegini dgrencilere sdyler. 10 Kasim ile ilgili reklam metni izletilecegini belirtir.

Kesfetme Asamasi

Katilim Etkinligi

Ogretmen, reklam metnini izletmeden 6nce metinde gegen kavramlari tahtaya yazar ve dgrencilere bu
kavramlardan ne anladiklarini sorar. Ogrencilerin cevaplari dinlenir ve sinifga tartisma yapilir.

Doniit Etkinligi

Ogretmen, cevaplar1 dinledikten sonra reklam metninde gegen kavramlari agiklar ve dgrencilerin
cevaplartyla karsilastirir. Bu kavramlarin reklam metnindeki zaman, mekan, sahis dongiisii i¢erisinde
bir yeri ve anlami oldugunu belirtir. Daha sonra reklam metni izletilir ve &grencilerden metinde
dikkatlerini ¢eken yerleri not etmeleri istenir. Ardindan metinde gegen sahis, mekan ve esyalara dikkat
edilmesi gerektigi belirtilerek 2. kez izletilir ve 6@rencilerden yazdiklari notlar karsilagtirmalar istenir.
On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Etkinligi

Reklam metni izletilmeden dnce Atatiirk hakkinda genel bilgiler verilir. Ogrencilere konu ile ilgili
sorular sorulur. Reklam metni izlemeye hazir hale getirilir.

Gelisme Asamast

Problem Durumlarini Belirleme Asamasi

Reklam metni belli araliklarla durdurulmak {izere 3. kez izletilir. Cocugun okula gitmek istemedigi
boliimde reklam metni durdurulur. “Sizce okula neden gitmek istemiyor?” seklinde sinifa bir soru
yoneltilir. Cevaplar alinir. Metnin devaminda Hasan, 6gretmeninin ona verdigi rolii ezberlemeye ¢alisir
ve bu gorevde kendine bir giivensizligi oldugu goriiliir. Ogretmen, reklam metnini ilgili boliimde
durdurur. “Hasan, ona verilen Atatiirk roliinii canlandiracag: i¢in neden bu kadar endiseli olabilir?”
seklinde 6grencilere bir soru yoneltir. Bu boliimde 6grencilerden, belirtilen probleme bir ¢éziim
bulmalari istenir ve diisiinmek i¢in zaman verilir. Daha sonra cevaplar1 dinlenir.

Grup Olusturma Siireci

Bu siiregte ilk olarak canlandirma etkinligi hakkinda sinifa bilgi verilir. Daha sonra 6grencilerden dort
grup olusturulur.

Rol Beklentileri ve Sorumluluk Alma Siiregleri

Gruplar olusturulduktan sonra 6gretmen her gruptan bir temsilci seger. Her grup kendi kurallarini
belirler. Bu siirecte temsilcilerden beklenen grup iiyelerinin olumlu bagliliklarini, katilimlarini ve
etkilesimlerini saglamaktir.

Uygulama Etkinlikleri

Reklam metninden sonra Atatiirk'iin ortaokul, lise, iiniversite, askerlikteki ilk gorevi, kurtulug savasi,
cumhuriyetin ilan1 sirasindaki hallerini farkli farkli 6grenciler canlandirirlar. Tlk 6grenci Atatiirk'iin
cocukluk ¢agini canlandiracaktir; “Okula baslayacaktim ve icimde biiyiik bir heyecan vardi. Annem
ve babam bu konu hakkinda farkli diisiincelere sahiptiler. Annem, geleneksel egitim veren mahalle
mektebine gitmemi istiyordu...”, lise ¢agini canlandiracak olan diger bir 6grenci; “Diisiincelerimde
matematik 6gretmenim Yiizbas1 Mustafa Bey cok etkili oldu." seklindeki konugmalarla etkinlik devam
eder. Daha sonra Atatlirk’iin farkli yas ve durumlarindaki héllerini canlandiran 6grencilerin hepsi el
ele tutusur ve ellerini birakmadan ¢ember olusturur, ortaya baska bir 6grenci gecer, gember agilir ve
ortadaki 6grenci; “Benim nagiz viicudum elbet bir giin toprak olacaktir, ancak Tiirkiye Cumhuriyeti
ilelebet payidar kalacaktir. Iste ben de Atatiirk'iin diisiincesi ve ilkeleriyim. Ben sizin zihinlerinizde,
kalbinizde ve vatan icin yaptigimiz her iste ebediyen sizinle yasayacagim. Iste Atatiirk olmak budur.”
diyerek son konugmay1 yapar ve bdylece canlandirma etkinligi bitirilir.

Iliskilendirme Siireci

Canlandirma etkinligi bittikten sonra siniftaki dgrenciler, daha dnce 6gretmen tarafindan belirlenen
gruplara ayrilir. Ogrencilerden, canlandirma etkinligi ve reklam metni arasindaki iliskinin bu gruplarda
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tartisilarak degerlendirilmesi istenir. Seg¢ilen temsilcilerin diisiinceleri sinifta paylagmalari istenir. Daha
sonra Ogrencilerden, Atatiirk’e karsi hislerini ifade eden bir yaz1 yazmalar1 ve yazdiklar1 yazilarda
Atatiirk’iin sozlerinden de yararlanilarak yazim kurallarina uygun bir ¢alisma yapmalari istenir. Bir
sonraki derste; 6grencilerden yazilarini sinifta okumalari istenir ve sinif tarafindan segilen dort galisma
smif veya okul panosunda sergilenir. Ders sonunda 6grencilerden, bu etkinligin kendilerine ne kattig1
hakkinda fikirlerini belirtmeleri istenir.
Degerlendirme Asamasi
Izleme-Degerlendirme Siireci

Bu siirecte soru-cevap teknigi kullanilarak ogrencilerin konuya farkli agilardan bakip
bakamadiklar1 ve elestirel diisiinmeleri degerlendirilmeye calisilir. Ogretmen, rol yapan dgrencileri
gozlemler ve farkli kisiliklere biirtinme konusundaki yeterliliklerini degerlendirir.
Dilsel Siiregler

Ogrencilere, reklam metni ile ilgili sorular sorulur. Ogrencilerin konusma becerileri, kelime
kullanimlari, ciimle kurma becerileri &lgiiliir. Ogrencilerden kisa bir degerlendirme yazis1 yazmalar
istenerek yazinsal becerileri degerlendirilir. Daha sonra yazdiklarini siniftakilerle paylasmalari
istenerek okuma seviyeleri degerlendirilir.
Uzamsal Siirecler

Bu siirecte 6gretmen; 6grencilerin izledikleri reklam metninde yer alan mekanlar1, mekanlar arasi
gegisleri, gorsel unsurlar fark etme ve ayirt etme becerilerine yonelik degerlendirme yapar.
Kisiler Arasi Siiregler

Grup ¢alismalar1 ve yapilan canlandirma etkinligiyle 6grencilerin birbirleriyle olan etkilesimleri
ve koordinasyonlari desteklenir.

Tablo 6’da gosterildigi gibi etkinlik stireci; ipucu, hedeften haberdar etme,
katilim, doniit ve 6n kosul 6grenmeleri tamamlama etkinligi, problem durumlarin
belirleme asamasi, grup olusturma, rol beklentileri ve sorumluluk alma, iligskilendirme,
izleme-degerlendirme, dilsel, uzamsal ve kisiler arasi siiregler seklinde tasarlanmstir.

Tablo 7.

Gorsel Okuma Etkinligi 7
Hafta 7.Hafta
Uygulama Siiresi 2 ders saati (40+40 dk.)
Sinif 6,7ve 8

Ogrenme Alani
Gelistirilen Temel
Beceriler

Mliskili Kazammlar

Iliskili Zeka Alanlart
Arag Geregler

Derste Kullanilan
Kisa Filmin Kiinyesi

Gorsel Okuma
Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma

Okuma T.8.3.15. T.8.3.22.T.8.3.29.
Konusma T.8.2.2.T.8.2.4.

Dinleme T.8.1.8.T.8.1.10.

Yazma T.8.4.12. T.8.4.13.

Dilsel zeka, uzamsal zeka, sozel zeka ve gorsel zeka

Etkilesimli tahta, tahta kalemi, ders kaynak kitabi, fotograflar ve medya

metinleri

Ahmet Yaman, Sinem Hekimoglu, Yeliz Soylu, Gékcem Islam tarafindan

hazirlanan Tek Ihtimal Zaferadl

reklamhttps://www.youtube.com/watch?v=szzluRLIWng&feature=youtu.be
Ilke ve Yontemler

Ogrenme-Ogretme
Yaklaslml

Ogretim Stratejisi
Ogretim Yontemi
Ogretim Teknigi

On plana ¢ikan Tlkeler

Yapilandirmaci Yaklagim

Sunus yoluyla 6grenme stratejisi, Bulus yoluyla 6grenme stratejisi
Ornek olay yontemi, rol oynama ve drama
Diiz anlatim yontemi, 6rnek olay yontemi ve Soru-cevap teknigi

Ogrenciye gorelik ilkesi, yasama yakinlik ilkesi, giincellik ilkesi.
Dersin Islenis Asamalar1 /Etkinlikler
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Dikkat Cekme Asamasi

Ipucu etkinligi:
Ogretmen simiftaki dgrencilere bazi sorular ydneltir. Sorular su sekildedir: ‘Sizce zafer ne demektir?”,
’Bildiginiz bir zafer 6rnegi var mu1?” , ‘siz iilkenizin istikbali i¢in neler yaparsimz?” Ogrenciler sorular
hakkinda biraz diisiiniir ve sorulara cevap verir.

Hedeften Haberdar Etme Etkinligi:
Ogretmen sorularin cevabini aldiktan sonra Canakkale ile alakali sinifa getirdigi bir haber metnini
dgrencilerine okur. Ogrencilere bu haber metni ile alakali diisiincelerini sorar ve birka¢ dgrenciden
fikrini alir.

On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Siireci:
Bu siiregte dgretmen once bazi kavramlarin anlamimi dgrencilere tekrar hatirlatir. Hatirlatilan
kavramlar sunlardir: Bakis agisi, objektiflik, 6zgiinliik. Daha sonra bir metnin (yazili, gérsel ve gorsel-
isitsel) basligindan hareketle igerigi hakkinda bir yorumda bulunulabileceginden bahseder.

Kesfetme Asamasi
Katilim Etkinligi

Ogrencilere reklam metinleriyle ilgili bilgiler verilir. Reklam metinlerinin etkisinden ve konuyu ilgi
cekici halde anlatildigindan bahsedilir. Ogrencilere reklam metinleri sizin dikkatinizi ceker mi, reklam
metinleri sizi etkiler mi? sorulari sorulur. Bu sorularla dgrencilerin ilgisi saglanir.

Doniit Etkinligi
Ogrencilere reklam metinlerini islevleri ve yararlar1 hakkinda bilgiler verilir.

On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Siireci:
Ogretmen &grencilere Tiirk milletinin tarihte bagimsizlik i¢in vermis oldugu miicadeleleri anlatir.
Ardindan Canakkale Savasi hakkinda &n bilgi verilir. Ogrencilere anlamlarini bilemeyecekleri
diisiiniilen kelimeler tahtaya anlamlariyla birlikte yazilir.

Gelisme Asamast

Problem Durumlarini Belirleme Asamasi
Bu asamada ilk olarak reklam metni 6grencilere izletilir. Daha sonra 6grencilere boyle bir savas
durumu ile karsilagsalar neler yapacaklar sorulur.

Grup Olusturma siireci:
Ogretmen dgrencilere izledikleri metinden hareketle bir drama etkinligi yapacagini ve bunun iginde
goniillii birkag 6grencinin olup olmadigini sorar. Goniillii olan dgrencileri tahtaya g¢ikarir, diger
ogrencilerin de hazirda beklemelerini, her an onlart da bagka bir rol i¢in kaldirabilecegini sdyler.

Rol Beklentileri ve Sorumluluk Alma Siiregleri:
Goniillii 6grencilere asker, vatandas ve diisman askerler olarak roller verilir. Bu durumda nasil
davranacagi tamamen &grenciye birakilir.

Uygulama Siireci:
Ogretmenin gdzetimi altinda drama etkinligi baslar. Ogrenciler, aldig1 roller gergevesinde dogaglama
olarak yasanan anlardan bir kesit canlandirmaya c¢aligir. Diisman askerleri yurda saldirir. Askerler ve
halk tek viicut olarak yurdu onlardan korur ve yurdu temizler. Olenler yaralananlar olur. Ogretmen
siiftan birka¢ kisi kaldirir hemsire, doktor rolleriyle oyuna katar. Sonunda bir zafer kazanilmigtir.
Ogrenciler bunun i¢in sevinglerini gosterir.

[liskilendirme Siireci
Ogretmen once bir biitiin halinde 6grencilerin reklam metnini izlemelerini saglar. Daha sonra metnin
igerigine uygun kisa bir metin yazmalarini 6grencilerden ister. Yazdiklarina uygun baslik segmelerini
sOyler. Bu siiregte 6grencilerden son olarak drama teknigi ile gelistirilen bakis agisi dogrultusunda
reklam metninin igerigini degerlendirmelerini ister. Metnin konusuyla alakali fikirlerini sdylemek
tizere birkag 6grenci kalkar ve hazirliksiz konusma yapar.

Degerlendirme Asamasi
[zleme-Degerlendirme Siireci
Bu siirecte 0gretmen dgrencilerin izledikleri reklam metninin igerigine uygun bir sekilde farkli
metinler yazip yazamadiklarini, yazdiklart metne uygun baglik bulup bulamadiklarini degerlendirir.
Dilsel Siiregler
Bu siirecte 6gretmen 6grencilerin izledikleri metinde gegen olay ya da olaylarin ger¢ek hayatta
gerceklesip  gerceklesemeyecegini  sorgulaylp  sorgulamadiklarini,  simgesel  diisiiniip
diisiinemediklerini ve 6n bilgilerini harekete gecirip gegiremediklerini degerlendirir.
Uzamsal Siirecler
Bu siirecte 6gretmen genelde 6grencilerin kisa filmdeki bi¢im, renk, en ve boy gibi unsurlara doniik
farkindaliklart degerlendirmeye ¢aligmistir.
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Miiziksel Siirecgler
Bu siirecte Ogretmen genelde ogrencilerin kisa filmdeki ritim, tini, melodi gibi unsurlara
duyarliliklarini degerlendirmeye ¢alismstir.

Tablo 7°de gosterildigi gibi etkinlik siireci; ipucu, hedeften haberdar etme, katilim
ve doniit etkinligi, 6n kosul 6grenmeleri tamamlama siireci, problem durumlarini
belirleme asamasi, grup olusturma, rol beklentileri ve sorumluluk alma, uygulama,
iliskilendirme, izleme-degerlendirme, dilsel, uzamsal ve miiziksel siirecler seklinde
tasarlanmustir.

Tablo 8.

Gorsel Okuma Etkinligi 8

Hafta
Uygulama Siiresi
Siif

Ogrenme Alani
Gelistirilen Temel Beceriler
Mliskili Kazanimlar

iliskili Zeka Alanlar:
Arag Geregler

Derste Kullanilan Kisa Filmin Kiinyesi

Ogrenme-Ogretme Yaklasimi
Ogretim Stratejisi
Ogretim Yontemi

8.Hafta
2 ders saati (40+40 dk.)
6,7 ve 8
Gorsel Okuma
Okuma, Dinleme, Konusma, Yazma

Okuma T.8.3.15.T.8.3.11. T.8.3.13.
Konusma T.8.2.1.

Dinleme T.8.1.8. T.8.1.10.

Yazma T.8.42. T.8.4.7.T.8.4.15.

T.8.4.16.T.8.4.17.
Gorsel, Sozel, Sosyal Zeka

Etkilesimli tahta

Yolum Sensin Atatiirk”, Ko¢ Holding 10 Kasim Reklam
Filmi 2019

Ilke ve Yontemler

Biligsel Yaklagim
Bulus Yoluyla Ogretim Stratejisi
Ornek Olay

Ogretim Teknigi Beyin Firtinasi, Soru- Cevap
On plana ¢ikan Ilkeler Hedefe gorelik, Hayatilik, Biitiinliik, Bilinenden
bilinmeyene
Dersin Islenis Asamalar1 /Etkinlikler
Dikkat Cekme Asamasi
Ipucu Etkinligi

Ogretmen, smifa gelip cevrelerinde zorluklarla ve sorunlarla bas eden birilerinin olup olmadigini, eger
varsa ne gibi zorluklarla bas ettiklerini, nasil bas ettiklerini 6grencilerine sorar. Ogretmen, Atatiirk
hakkinda ne bildiklerini sorar ve dgrencilerin Atatiirk’le ilgili bildiklerini tahtaya yazar. Ardindan
ogretmen, ogrencilerden Atatiirk’iin ne tiir zorluklarla miicadele ederek bulundugu konuma geldigi
hakkinda bildiklerini sdylemesini ister. Ogretmen 6grencilerin verdigi bu cevaplar da tahtaya yazar.
Ogretmen bundan sonra dgrencilerin verdigi cevaplari birbiriyle iliskilendirir. En sonunda 6gretmen,
ogrencilerine “Cevrenizde yasayacaginiz zorluklarla nasil bag edersiniz ve bu zorluklarin istesinden
gelmek i¢cin miicadele eder misiniz, yoksa bu problemlerden kagmay1 mu1 tercih edersiniz?” seklinde
sorular yonelterek “Soru-Cevap” teknigiyle Ogrencilerin daha aktif sekilde derse katilimlar
saglanacaktir.

Hedeften Haberdar Etme Etkinligi

Ogretmen, dgrencilerin cevaplarindan sonra onlar1 verdikleri cevaplar icin tebrik eder. Ogretmen,
ogrencilerine birtakim zorluklarla karsllasnklan takdirde kagmak yerine sonuna kadar miicadele
etmelerinin daha dogru oldugunu sdyler. Ogretmen, dgrencilerine hayatta giiglii olmak i¢in ve
amaglarina ulagmak igin zorluklarla miicadele etmek gerekebilecegini soyler. Ogrencilere hayatta
nelerin zor olabilecegi sorusunu yoneltir. Alinan cevaplari tahtaya yazilir.

On Kosul Ogrenmeleri Tamamlama Siireci
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Ogretmen once Atatiirk’ le ilgili baz1 bilgileri verip onun kisilik yapistyla ilgili belli basli yonleri
ogrencilere anlatir. Daha sonra dgrencilerine Atatiirk’le ilgili reklam metni izletecegini ve bu reklam
metnini izledikten sonra degerlendirmelerini isteyecegini sdyler.
Kesfetme Asamast
On Kosul Ogrenmelerinin Tamamlanma Etkinligi
Reklam metni 6grencilere izletilmeden dnce bu metinlerin de giris-gelisme-sonug boliimlerini icerdigi
gibi temel bilgilerin iizerinden gegilir. Ardindan 6grencilere Atatiirk hakkinda neler bildikleri sorularak
ogrenciler reklam metnini izlemeye/dinlemeye hazir hale getirilir.
Gelisme Asamast
Uygulama Etkinlikleri
Ogretmen, reklam metnini 6grencilere iki kez izlettikten sonra izlenen reklam metni hakkinda
fikirlerini alir (Reklam metnini arada bir durdurarak metin hakkinda diislincelerini ve metnin
devaminda neler olabilecegini sorar).
Bilgiye Ulasma ve Bilgiyi Yapilandirma Etkinlikleri

Reklam metninin izletilmesinin ardindan 6gretmen, dgrencilerden Atatiirk hakkinda yeni bir seyler
ogrenip 6grenmedikleri hakkinda diisiincelerini alir. Reklam metninde yer alan ¢ocugun “Atatiirk gibi
olabilmek” konusunda ne sekilde adimlar atabilecegi hususunda tartisilir.
Ozetleme Siireci
Ogretmen, Atatiirk ve Atatiirk’iin ¢iktig1 yolda verdigi miicadeleler hakkinda neler bildiklerini
belirleyebilmek i¢in 6grencilere belli sorular yoneltir. Atatiirk’iin bizlere emanet ettigi bu vatani, daha
iyi seviyelere tasiyabilmek i¢in bireysel olarak yapabileceklerimiz konulu bir tartigmaya giris yapar.
Ogrenciler tartismaya katilir.
Degerlendirme Asamasi
Izleme-Degerlendirme Siireci
Ogrencilerin izletilen reklam metnini anlayip anlamadiklari, reklam metninden hareketle olay1 ve
olayin ne sekilde gelistigini anlayip anlamadiklar1 degerlendirilir.
Dilsel Siiregler

Izletilen reklam metniyle beraber, 6grencilerin 6n bilgilerinin harekete gecip gegmedigi gdzlemlenir.
Uzamsal Siiregler

Bu siirecte dgrencilerin izledikleri reklam metninden hareketle metinde gecen bigim ve renk gibi
mekansal unsurlar fark edip etmedikleri degerlendirilir
Miiziksel Siirecler
izletilen reklam metninde ogrencilerin ritim ve melodi gibi unsurlara karsi olan duyarliliklar:
degerlendirilir.

Tablo 8’de gosterildigi gibi etkinlik siireci; hedeften haberdar etme etkinligi, 6n
kosul 6grenmeleri tamamlama siireci, 6n kosul 6grenmelerinin tamamlanma, uygulama,
ve bilgiye ulagma ve bilgiyi yapilandirma etkinlikleri, 6zetleme, izleme-degerlendirme,
dilsel ve miiziksel siire¢ler seklinde tasarlanmstir.

Biitlinlestirilmis yaklasimin esas alinarak hazirlandigi gorsel okumaya dayali 8
reklam metin temelli etkinlik; 6gretim ilke, yontem, strateji ve teknik ile iliskili zeka
alanlarinin ise kosularak islevsel halde kullanilmasina olanak sunan bir yaklagim
dogrultusunda gelistirilmeye c¢alisilmistir. Etkinlikler 6grencilerin salt gorsel okuma
becerilerini degil ¢ok yonlii gelisimlerini saglamayr hedefleyen bir yaklasim
dogrultusunda hazirlanmaya c¢alisilmistir. Nitekim tiim etkinliklerde diger dil
becerilerinin gelistirilmesine imkan taniyacak etkinliklerin hazirlanmasi 6grencilerin
kendilerini farkli yontem ve stratejilerle ifade etmesine olanak sunabilir.

SONUC VE ONERILER

21. yiizyil, teknolojinin oldukga etkin ve yaygin oldugu bir cagdir. Bu ylizyilda
teknolojiye dayali yasanan gelismeler, bireylerin birtakim becerileri kazanmasini ve bu
becerileri etkin olarak kullanmasini gerekli kilmaktadir. Ozellikle gorsellerin hayatin her
alaninda yer edinmesi, bireylerin gorsel okuma becerilerini gelistirme ve etkili bir sekilde
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kullanmalarin1 gerekli hale getirmistir. Okul ¢agmna gelen c¢ocuklarin okul Oncesi
egitimden baslayarak egitim yasamlar1 boyunca bu 6grenme alanina iligkin beceriler
kazanmalar1 ve bu becerileri etkili bir sekilde kullanmalar1 bir gereklilik haline gelmistir.
Ayrica 0grencilerin akademik yasamlarinda bagarili olma ve dil becerilerini bilingli bir
sekilde kullanabilen bir birey olmada gorsel okuma becerisinin etkisi yadsinamaz bir
gercektir.

Egitim-6gretim siirecinde gorsel unsurlarin kullanilmasinin olumlu sonuglar
verdigi bilinmektedir. Gorsel becerilerin kazandirilmast ve gorsel okuryazarlik
kavraminin gelistirilmesi, bireysel gelisime katki sunmaktadir. Bu becerinin gelistirilmesi
bir program kapsaminda ve bir dgretici rehberliginde gerceklesmektedir. Bu durumda
gorsel unsurlarin sinif icinde ve 6grenme siirecinde etkili kullanilmasi i¢in 6gretmenlerin
gorsel Ogretme teknik ve yontemleri gibi gorsel okumaya dayali becerilerine sahip
olmalar1 gerekmektedir (Stokes, 2005). Ayrica bu becerinin kazandirilmasinda yalnizca
ogretmenlere degil ailelere de gorevler diigmektedir. Gorselligin ve gorsel okuryazarligin
Oneminin gittikge artmasina ragmen bu beceriye gereken Onemin verilmedigi
goriilmektedir. Nitekim 2005 Tiirkge Ogretim Programi’nda (1-5. simiflar) da ilk defa
gorsel okuma ve gorsel sunu kavramina yer verilmis, bu dogrultuda 6grencilerin bu
beceriyi kazanarak iist diizey diistinme becerilerinin gelistirilmesi amag¢lanmistir. Bu
cergevede gorsel okuma becerisi ile Ogrencilerin akil yiirlitme, analitik diisiinme,
cikarimda bulunma, elestirel yaklasma ve degerlendirme yapabilme becerilerinin de
gelistirilerek yasama hazirlanmalar1 hedeflenmistir (Sarikaya, 2017). Fakat Cam-Aktas,
(2010) programda gorsel okumaya iliskin kazanim sayisinin simrli  oldugunu,
kazanimlarin sinif diizeyinde dengeli bir dagiliminin olmadig: ve galisma kitaplarinda bu
alana yonelik etkinlik sayisinin ¢ok az oldugunu belirtmektedir. Ozsar1 (2015) da alanda
yapilan diger caligmalar sonucunda gorsel okumanin Ogrencilerin elestirel okuma
becerilerini gelistirdigi, anlamlandirma, analiz yapma, ana fikir bulma, 6zetleme gibi
becerileri gelistirerek akademik basariya olumlu bir katk: sagladigini ifade etmektedir.
Kuru (2008) ise arastirmasinda 6grencilerin gorsel okuma becerisini kazanmaktan hosnut
olduklari, bu beceriyi kazanmanin Tiirk¢e dersine olan ilgiyi arttirdigi ve yaparak
yasayarak oOgrenmelerine katki sundugu sonucuna ulasmistir. Ayrica bu beceriyi
kazanmalarinin sonucunda 6grencilerin 6zgiivenlerinin arttigi ve kendilerini ifade etme
becerilerinin gelistigi bulgusuna ulasilmistir. Ozellikle ilkdgretim ¢agindaki ¢ocuklarin
reklamlar iizerinden iletilmeye calisilan mesajlara elestirel bir agidan bakmalarinin
saglanmasi ve bu kapsamda caligmalarin yapilmasi 6nem tasimaktadir. Bu sebeple birinci
smiftan itibaren bu becerinin kazandirilmasina iligkin kazanimlara yer verilmesi ve
etkinliklerin sayilarinin artirilmasi gerekmektedir. Ciinkii 6grencilerin giinliik hayatta
siklikla karsilagtiklart kitle iletisim araclarinin iletmeye c¢alistigi mesajlar1 anlama,
yorumlama ve ¢ikarim yapabilme becerilerini kazanmalar1 olduk¢a onemlidir (Cam
Aktas, 2010).

Bu arastirmada, 2005 Tiirkge Ogretim Programi’ndaki amag ve kazanimlar goz
ontlinde bulundurularak 8 haftay1 kapsayan 8 gorsel okuma etkinligi gelistirilmistir. Bu
etkinlik orneklerinin ilgili alan yazindaki arastirmacilara, 6gretmenlere ve egitmenlere
rehberlik edecegi diisiiniilmektedir. Etkinlikler haftalar seklinde tablolastirilmas,
uygulama siiresi, 6grenme alani, gelistirilen temel beceriler, iliskili kazanimlar, iliskili
zeka alanlari, arag geregler, ilke ve yontemler basliklar1 kapsaminda sunulmustur. Ders
islenis siireci; dikkat ¢cekme, kesfetme, gelisme ve degerlendirme asamalar1 baglaminda
detaylandirilmis ve bu asamalar kapsaminda ders siireci ayrintili bir sekilde verilmeye
calisiimistir.
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Bu arastirmanin gorsellerin 6grencilerin dil becerilerine, duyussal ve biligsel
stireglerine etkisinin incelenebilecegi ¢alismalara kaynak olacagi diisliniilmektedir. Bu
dogrultuda birtakim oneriler getirilmistir.

» Tiirkge Ogretim Programlarindan cikarilan gorsel okuma alani yeniden
ogretim programina alinabilir.

» Egitim fakiiltelerinde gorsel okuma alaniyla ilgili ders verilebilir.

= Ders kitaplarinda gorsel okumaya yonelik etkinliklerin sayis1 artirilabilir.

=  Gorsel okuma alani ile ilgili uygulamaya doniik arastirma yapmalari
artirtlmasi i¢in bu kapsamda etkinlik 6nerisi sunan ¢aligmalar yapilabilir.

Katki Oram Beyani: Birinci yazar arastirmanin bulgular ve yontem boliimiine, ikinci
yazar ise aragtirmanin giris, kuramsal, sonu¢ kismi ile makalenin rapor haline
getirilmesine katki sunmustur.
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Extended Abstract

Introduction

In the society we live in, the communication and information acquisition styles of
individual shaving have changed with the effect of technology and gained new
dimensions. This change has directly affected the educational processes, the expectations
and needs of learners and teachers. In parallel with the developments, the understanding
of reading has also changed.

Technological developments have affected the content of printed materials and
paved the way for visuals. Technological devices such as computers, phones and tablets
have replaced the understanding of reading from documents and paved the way for
reading on the screen. In this case, it has been revealed that visual stimuli are encountered
more frequently and are more naturally affected by visuals. Today, almost all materials
such as magazines, textbooks, television and billboards contain visuals. These
developments have brought along the concept of visual reading (Ates et al., 2020). The
lack of visual reading area of the program is a striking finding. As a matter of fact, in the
context of 21st century skills and in this age, it has become a necessity for learners and
teachers to develop, understand and explain their visual skills within the framework of
computers, tablets, smartphones and the unlimited visual world possibilities offered by
these devices.
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Purpose

The fact that the studies in the field of visual reading could not reach the desired
variety, number and level made it necessary to conduct such researches. In this context,
6-8. It is aimed to develop visual reading skills of primary school students with original
activities through advertising texts. In line with this stated purpose, an answer was sought
to the following question.

Method

In this study, which aims to develop activity suggestions for the development of
visual reading skills, the scanning model was used. In this context, the relevant literature
was scanned, researches, documents and books related to visual reading were examined.
As a result of the literature reviewed, a framework was designed for visual reading and
advertising texts and activities were prepared accordingly. In the preparation process, 8
activity proposals covering 8 weeks were presented, taking into account the aims,
principles and achievements of the program. Based on the relationship between language
skills, it is thought that these activities will improve not only visual reading skills, but
also listening, speaking, reading and writing skills. As a matter of fact, there are targets
to be developed regarding skills in each activity. In the preparation of the activities, the
approach that Sever refers to as the "integrated approach™ was taken as a basis. This
approach is “in education; mastery learning, active learning, brain-based learning,
multiple intelligences, constructivism; question-answer, discussion, demonstration,
group work, brainstorming, gamification, observation, exam, etc. teaching approach
methods and techniques” (Sever, Kaya, & Aslan, 2006).

Conclusion

The 21st century is an era in which technology is very effective and widespread.
Technological developments in this century require individuals to acquire certain skills
and use these skills effectively. In particular, the presence of visuals in all areas of life
necessitated individuals to develop their visual reading skills and to use them effectively.
It has become a necessity for school-age children to acquire skills related to this learning
area and to use these skills effectively throughout their education life, starting from pre-
school education. In addition, the effect of visual reading skills on students' academic life
and on being individuals who can use their language skills consciously is an undeniable
fact.

In this research, visual reading activities covering weeks were developed by taking
into account the aims and achievements of the Turkish Curriculum. It is thought that these
activity examples will guide researchers, teachers and educators in the relevant literature.
The activities were tabulated in weeks and presented under the headings of practice time,
learning area, basic skills developed, relevant acquisitions, relevant intelligence areas,
tools, principles and methods. course process; It has been detailed in the context of
attracting attention, discovery, development and evaluation stages and the course process
has been tried to be given in detail within the scope of these stages. It is thought that this
research will be a source for studies examining the effects of visuals on students' language
skills, affective and cognitive processes. In this direction, some suggestions have been
made. Visual readings should be removed from Turkish Curriculum and included in the
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curriculum. In higher education institutions that train teachers, lessons related to visual
reading should be given as in other skills.

Etik Kurul Belgesi: Bu ¢alisma herhangi bir canli {izerinde gerceklestirilmedigi igin etik
kurul onay belgesi alinmasini gerektirmemektedir.
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