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ARASTIRMA MAKALESi / RESEARCH ARTICLE

Spor Medyas1 Hakkindaki Goriislerin Cinsiyete Gore
Karsilastirilmasi

Comparison of Views on Sports Media by Gender

Benil KISTAK ALTAN"
Bekir SOKMEZ™
Aysel PEHLIVAN™

Oz

Bu ¢aligmanin amaci, spor medyast hakkindaki goriislerin cinsiyete gore karsilastirilmasidir. Caligmaya 18-
40 yas grubu, Tiirkiyede yasayan ve spor medyasini takip eden 73 kadin (yas ortalamasi: 32,97+15,50 y1l) 77
erkek (yas ortalamasi: 29,51+10,83 y1l) goniillii olarak katilmistir. Bu ¢aligmada tarama ve tanimlayic1 yontem
kullanilmistir. Katilimeilara 42 sorudan olugan ve alanyazin taramasi sonucunda aragtirmacilar tarafindan
hazirlanan anket Google Form araciligiyla ulastirilmis ve ¢aligmanin verileri ¢evrimigi olarak toplanmigtir.
SPSS (Statistical Package for Social Sciences) 20,0 paket programina kaydedilmis verilerin sayisal ve yiizde
dagilimlar1 hesaplanmustir. Normal dagilima uygunluk Kolmogorov-Smirnov testi ile degerlendirilmistir
(p>0.05). Tam verilerin cinsiyetler arasi farklari, Independent t-test analizi ile tespit edilmistir. Anlamlilik
diizeyi p<0.05 olarak kabul edilmistir. Cinsiyetler arasinda, spor programlarini takip etme siklig1 (p=0.011),
spor medyasini takip etme amaci (p=0.009), aktif kullanilan sosyal medya platformunda (p=0.006) farklilik
bulunmustur (p<0.05). Cinsiyetler arasinda spor gazetesini satin alma, tercih ettigi medya tiirtinde ve spor
medyasinda en ¢ok yer verilen spor branginda anlamli farkliliga rastlanmamistir (p>0.05). Sonug olarak,
kadinlarin spor medyasini takip etme amaci bilgi sahibi olmak iken, erkeklerin amacinin eglence oldugu
tespit edilmigtir. Katilimcilarin ¢ogunun spor gazetesini almadigi, en giivenilir iletisim aracinin televizyon
oldugu ve spor medyasinda en ¢ok yer verilen spor branginin futbol oldugu gorillmistiir.

Anahtar Kelimeler: Spor, medya, cinsiyet.

Abstract

The aim of this study is to compare the views on sports media by gender. 73 women (mean age:
32.97+15.50 years) and 77 men (mean age: 29.51+10.83 years) who live in Turkey and follow the sports
media participated in the study voluntarily. In this study survey and descriptive method were used. The
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questionnaire, consisting of 42 questions and prepared by the researchers as a result of the literature
review, was sent to the participants via Google Form and the data of the study were collected online. The
numerical and percentage distributions of the data recorded in the SPSS (Statistical Package for Social
Sciences) 20.0 package program were calculated. Compliance with normal distribution was evaluated with
the Kolmogorov-Smirnov test (p>0.05). The gender differences of all data were determined by Independent
t-test analysis. Significance level was accepted as p<0.05. The frequency of following sports programs
(p=0.011), the purpose of following sports media (p=0.009), and the active social media platform (p=0.006)
were found to differ between genders (p<0.05). There was no significant difference between the genders in
purchasing the sports newspaper, in the type of media they prefer, and in the sports branch that is the most
frequently mentioned in the sports media (p>0.05). As a result, it has been determined that the purpose of
women to follow the sports media is to have information, while the purpose of men is entertainment. Most
of the participants did not buy the sports newspaper; It has been seen that the most reliable communication
tool is television and the sports branch that is given the most place in the sports media is football.
Keywords: Sports, media, gender.

GIRIS

Yasadigimiz ¢agda sporun tanimy; zihinsel, fiziksel, duygusal ve sosyal yonden ilerlemesini tamamlamus,
yetenegi ve istegi dogrultusunda becerili olan insanlarin gelisiminde 6nemli olmaktan da ¢ok daha
fazlasi insan yagamini tamamlayici ve kolaylastirici bir unsur olarak yagamimiza yerlesmistir (Kogak,
Tuncel ve Tuncel, 2013). Spor, kiiresel bir olgu olarak, toplumsal degerler ve ekonomik durumlara bagh
olarak yayginlik kazanmaktadir. Kiiresellesme, sporun yayilmasina hiz kazandirmaktadir. Kisa zaman
oncesine kadar bilinmeyen spor dallar1 6grenilmekte ve bu branslarla ilgilenenlerin sayisi her gecen
glin artmaktadir (Atasoy ve Kuter, 2005). Spora her gegen giin artan ilgi ile seyircilerin beklentileri de
artmaktadir. (Sahan ve Cinar, 2004). Medya sporun yayilmasi ve endiistrilesmesine yardimei olurken,
pasif ve aktif yapilan sporlara duyulan ilgiyi de yonlendirmektedir (Katircy, 2012). Ayrica, ¢agimizin
medyasinin kitle iletisim araglarryla sporu ekonomik deger kazandirarak tanitim ve reklam araci olarak
kullanmasinin yaninda sporu, kitlelerin biiytik ilgisini ¢eken eglence ve gosteri araci olarak tiiketilmeye
baslamistir. Bu duruma bagl olarak tiiketim sektoriinde biiyiik bir paya sahip olan spor, girisimciler
icin ekonomik faaliyet saglayabilecekleri cazip bir kap: haline gelmistir. Spor hem tiiketim hem de
tretim sektorleri boyutuyla spor isletmeciligine konu olmustur (Devecioglu, 2005).

Insanlar &nceki yillarda sporu bir eglence araci olarak gérseler de giiniimiizde bundan ¢ok daha farkl
ve 6nemli nitelikler kazanmustir. Spor artik insanlarin hayatlarinda 6nemli bir yere sahiptir. Medya
ise sporun birbirinden farkli yapiya sahip kitlelere ulasimini saglar. Medyanin kitle iletisim araglar:
vasitastyla kitleleri tesir altina aldig1 insanlarin diisiince ve duygularini etkilemekte ve davraniglarini
yonlendirmek de ki bazi olumlu ve olumsuz yonlerinin oldugu diisiiniilmektedir (Mil ve Sanl,
2005). Uretim ve titketim icinde yer alan profesyonel sporlar araciligi ile bazi sportif mal iireticisi
firmalar kitle iletisim araclari ile isimlerini genis kitlelere duyurabilmektedir. Béylece, yayinlanan
spor miisabakalarin da tiiketicilere ilgi ¢ekici gelecek sekilde tirtinler tanitilabilmektedir (Ekmekgi
ve dig., 2013). Toplumsal hayatta spor ve medyanin kisileri spor branslarma yoénlendirmedeki
onemi ve her kesime objektif olarak haberlerin sunulmasi gerekliligi vurgulanmis olup bu baglamda
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medyanin toplum iizerindeki sorumlulugunun fazla oldugu bildirilmistir (Sahan ve dig., 2008; Unsal
ve Ramazanoglu, 2013).

Spor, medya sayesinde genis toplumlara ulagabilip yayginlik kazanirken medya da spor sayesinde takip
edilebilirligini arttirmaktadir. Farkli iki kavram birbirine fayda saglama dogrultusunda birlesir. Iki
kavram birbirini etkileyebilmektedir. Giiniimiizde gelisen teknoloji sayesinde diinyanin herhangi bir
yerinde yapilan spor faaliyeti milyonlar tarafindan izlenebilir, dinlenebilir bir hal almistir (Unsal ve
Ramazanoglu, 2013). Ulkemizde de hemen hemen ayni sekilde olan medya; eglendirici, bilgilendirici ve
egitici olarak gorevlerini yerine getirirken toplumu da etkilemeye ve yonlendirmeye devam etmektedir.
Spora duyulan ilginin her gegen giin artis1 spor kitlesinin beklentilerini de siirekli olarak arttirmaktadr.
Artan ilgi medyada sporla ilgili yeni birimlerin kurulmasina sebep olmaktadir (Sahan ve Cinar, 2004).

Yeni medya, markalasma ve kiiresel spor sponsorlugunun énemli bir boyutu olarak ortaya ¢ikt1 ve bunun
nedenini Santomier, mil diinya ¢apindaki tiiketicilerle ok sayida dijital platform araciligiyla iletisim
kurulmasini sagladig1 icin seklinde agiklamaktadir (Santomier, 2008). Leung ve Lee, Hong Kong'ta
insanlarin yagam kalitesini arastirirken internetin topluma nasil katkida bulundugunu veya topluma nasil
zarar verdigini daha iyi anlamaya ¢alistilar ve ¢alismalarinda internet aktiviteleri, yeni medya kullanimi,
sosyal destek ve bos zaman aktivitelerinin algilanan yasam kalitesi tizerindeki etkileri incelemiglerdir.
Aragtirma sonucunda, internet aktiviteleri (6rnegin sosyallik, bilgi arama, eglence, yeni medya kullanimz)
ile sosyal destegin cesitli boyutlar1 arasinda pozitif yonde iliski tespit edilirken bilgisayar kullanimu ile
insan yagam kalitesi arasinda negatif yonde iliski bulunmustur (Leung ve Lee, 2005).

Giiniimiizde uluslararas: yapilan arastirmalarda insanlarin spor medyasini takip etme yonlerinin
Amerikada Twitterin neden spor medyasimin yerini aldigini agiklamayr amaglamiglardir.
Bu arastirmada Twitterin artan popiilaritesi ve yerel televizyon spor yaynlar1 igin izleyici
buytikligindeki eszamanli diisiistin, yeni medyanin geleneksel yaymncilarin yerini aldigina dair
endiseleri arttirdigi belirtilmis ve Twitter'n zaman bakimindan avantajli oldugu vurgulanmistir (Hull
ve Lewis, 2014). Dutta-Bergman caligmasinin yeni medya ve geleneksel haber tiiketimi arasindaki
tamamlayici iligkiyi belirlemede; farkli medya kuruluslarindan aldigi haber igeriklerinin tiiketimi
tizerine arastirma yapimasimin dogru oldugunu vurgulamgtir. Belirli bir igerik alanindaki online
haberlerin kullanicilarinin, bu igerik alanindaki haberleri geleneksel yayinlardan alma olasiliklarinin
daha yiiksek oldugunu bulmustur. Yeni medyanin geleneksel medya tiiketim aligkanliklarinin yerini
ne 6l¢iide aldigina dair katilimcilara basitce sorular sormak yerine veya buna ek olarak, katilimcilara
iligkilerin diger yonleri hakkinda sorular sorulmas: gerektigini 6nermistir (Dutta-Bergman, 2004).

Bernstein'in (2002) yaptig1 aragtirmada 1980’li ve 1990°'hi yillarda, medyanmn agirhkl olarak erkek
sporculara yer verdigi ortaya konmugtur. Ulkemizde ise, spor medyasinda kadin sporcularinin yeri ile
ilgili yapilan aragtirmalarda yeterli derecede kadin sporculara yer verilmedigi vurgulanmistir. Yazarlar;
bu durumun eski ¢aglardan itibaren ataerkil bir toplum olmamiza ve toplumda kadinlarin ikinci sahis
muamelesi gormesine baglarken medyanin spor tizerindeki ayrimciliklara da 6zen gostermesi gerektigini
belirtmiglerdir (Giiler, Yildiz ve Ozbey, 2018; Arslan ve Koca, 2006). Tiirker'in yaptig1 ¢alismada da yazili
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ve gorsel medyanin kadin futbolu ile ilgili yetersiz yaymlarinm olmasi ile kadimlara yapilan cinsiyet
ayrimeiligmmn kadin futboluna da yansidigr sonucuna varidmustir (Tiirker, 2021). Bu bilgiler 1s13inda
toplumumuzda spor medyasina olan ilginin yiiksek olmasi gz oniinde bulundurulmus; yapilan
arastirmalarda cinsiyetler arasi farkliliklarin belirlenmesinde, verilerin sayisal ve yiizde dagilimlar
hesaplanarak yorumlanmistir. Bu arastirmada, cinsiyetler arasi istatistiksel olarak fark olup olmadig:
merak edilmistir. Bu dogrultuda ¢aligmanin amaci, spor medyas: hakkindaki goriiglerin cinsiyete gore

karsilastiriimasidir ve ¢alismada, cinsiyetler arasi farklilik olacag: hipotezi benimsenmistir.

YONTEM

Arastirma Grubu

Aragtirmanin evreni, 18-40 yas grubu, spor medyasim takip eden kisilerden olusturulmustur.
Aragtirma grubu belirlenirken kolayda 6rnekleme yontemleri kullanimistir (Suri, 2011; Benoot,
Hannes ve Bilsen, 2016). Aragtirmaya katilma 6l¢iitdi, spor medyasini takip etmektir. Katilimcilardan
“Spor medyasimi takip ediyor musunuz?” sorusuna “Evet” cevabini veren ve spor medyasini
farkli iletisim araglarindan haftada en az 3 defa takip eden kisiler aragtirmaya déhil edilmistir.
SurveyMonkey 6rneklem hesaplama tablosu kullanilarak, %10 hatada %99 giiven seviyesinde 150
kisi hesaplanmistir (SurveyMonkey, 2021). Ulastigimiz 73 kadin (yas ortalamasi: 32,97+15,50y1l),
77 erkek (yas ortalamasi: 29,51+10,83y1l) arastirmaya goniillii olarak katilmay: kabul etmistir.

Aragtirmada katilimcilarin isim ve soy isimleri gizli tutulmustur.

Aragtirmanin yapilabilmesi i¢in Hali¢ Universitesi Girigimsel Olmayan Klinik Arastirmalar Etik
Kurulundan onay almmustir. Aragtirma 2013 Helsinki Bildirgesine uygun olarak yapilmistir.
Katilimcilar aragtirmanin hedefleri hakkinda bilgilendirilmis ve imzali onay belgeleri alinmistir
(29.04.2021-74).

Veri Toplama Yontemi

Bu calismada nicel arastirma yontemlerinden tarama ve tanimlayici yontem kullanilmistir.
Arastirmada 42 sorudan olugan bir anket hazirlanmistir. Bu anketin birinci bélimiinde katilimcilarin
sosyo-demografik ozelliklerini belirleyen; ikinci boliimde ise spor medyast hakkinda goriislerini
aciklayan sorulara yer verilmistir. Calismanin anketi, alan yazin taramasi sonucunda arastirmacilar
tarafindan hazirlanmistir. Tkinci béliimiin sorulary; Unsalin yiiksek lisans danigmaniyla yapmis
oldugu tez ¢alismasinda hazirladigi ankette bulunan sorulardan olusturulmustur. Bu 6lgegin
giivenirlilik derecesinin artmas igin her bir soru ile biitiin arasindaki korelasyona bakilmis, anketten
elde edilen verilerin istatistiksel olarak incelenmesinde ilk olarak frekans (f) ve yiizde (%) dagilimlar
bulunmus, birbirini destekleyen sorularin agirlikli ortalamalari alinmistir (Unsal, 2013). COVID-19

pandemi siirecinde oldugumuz igin veriler Google Form ile ¢evrimici olarak toplanmistir.
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Verilerin Analizi

SPSS (Statistical Package for Social Sciences) 20,0 paket programina kaydedilmis verilerin ortalamast,

standart sapmasi, minimum ve maksimum degerleri ile sayisal ve ylizde dagilimlar1 hesaplanmigtir.

Normal dagilima uygunluk Kolmogorov-Smirnov testi ile degerlendirilmistir (p>0.05). Tim

verilerin cinsiyetler arasi farklar1 Independent t-test analizi ile tespit edilmistir. Anlamlilik diizeyi
p<0.05 olarak kabul edilmistir.

BULGULAR

Tablo 1. Katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri

Cinsiyet Kadin (n=73) Erkek (n=77)

Yas Frekans (f) Yiizde (%) Frekans (f) Yiizde (%)
18-21 yas 22 30,14 14 18,18
22-25 yas 19 26,02 22 28,57
26-40 yas 12 16,44 29 37,66
41 yas ve uzeri 20 27,40 12 15,59
Dogum yeri

Istanbul 49 67,12 47 61,04
Diger 24 32,88 30 38,96
Medeni hali

Evli 21 28,77 20 25,97
Bekar 52 71,23 57 74,03
Egitim durumu

Lise ve dncesi 16 21,92 19 24,68
Lisans 51 69,86 48 62,34
Yiiksek lisans ve sonrast 6 8,22 10 12,98
Calisma durumu

Ogrenci 34 46,57 23 29,87
Calistyorum 19 26,03 53 68,83
Calismiyorum 20 27,40 1 1,30
Sosyo-ekonomik durumunuzdan

memnuniyet

Evet 32 43,84 23 29,87
Hayir 41 56,16 54 70,13
Toplumda kendinizi gordiigiiniiz gelir sinift

Alt 16 21,92 23 29,87
Orta 49 67,12 54 70,13
Yiiksek 8 10,96 0 0,00
AKktif olarak spor yapma durumu

Evet 42 57,53 41 53,25
Hayir 31 42,47 36 46,75
Spor yapma siiresi

1 yildan az 35 47,95 36 46,76
1-2 yil 9 12,33 4 5,19
2-4y1l 8 10,95 6 7,79
4 yildan daha fazla 21 28,77 31 40,26

134



Eurasian Research in Sport Science * Avrasya Spor Bilimleri Aragtirmalari ¢ ERIS « Cilt 6, Say1 2 « Aralik 2021, ss. 141-141

Spor kuliibiine iiye olma durumu
Evet
Hayir

19
54

20
57

25,97
74,03

Tablo 1 bakildiginda kadin ve erkek katilimcilarin sirasiyla 18-21 yas aralig1 %30,14 ve %18,18; 22-
25 yas aralig1 %26,02 ve 28,57; 26-40 yas aralig1 %16,44 ve 37,66; 40 yas ve tizeri %27,40 ve 15,59
oldugu belirtilmistir. Katiimcilarin ¢ogu Istanbulda dogdugunu (kadinlarda %67,12; erkeklerde

9%61,04); bekar oldugunu (sirasiyla %71,23; %74,03); kendisini orta diizey gelir sinifinda gordiigiinii

(swrasiyla %67,12; %70,13); aktif olarak spor yaptigini (sirastyla %57,53; %53,25); 1 yildan az siiredir

spor yaptigini (sirastyla 47,95; %46,76) ve spor kuliibiine iiye olmadigini (sirasiyla %73,97; %74,03)

belirtmistir (Tablo 1.).

Tablo 2. Katilimcilarin spor medyasini takip etmesi ile ilgili goriisler

Kadin Erkek L.
. . p degeri
Frekans (f) Yiizde (%) Frekans (f) Yiizde (%)
Spor programlarini ne siklikla takip ediyorsunuz?
Siirekli takip ediyorum 6 8,22 11 14,29
Sik sik 8 10,96 24 31,17
Bazen 42 57,53 28 36,36 0
Takip etmiyorum 17 23,29 14 18,18
Spor gazetesi satin alryor musunuz?
Evet 3 4,11 1 1,30
Hayir 67 91,78 66 85,71 .635
Bazen 3 4,11 10 12,99
Spor medyasini takip etme amaciniz nedir?
Bilgi sahibi olmak 34 46,58 18 23,38
Eglence 17 23,28 28 36,36 009*
Haberleri 6grenmek 18 24,66 20 25,97
Yorumlar: takip etmek 4 5,48 11 14,29
Hangi medya tiiriinii tercih edersiniz?
Sesli ve gorsel 63 86,30 66 85,71
Sesli 1 1,37 2 2,60 792
Yazili 9 12,33 9 11,69
Sizce spor medyasinda en ¢ok hangi spor branslarina yer verilmektedir?
Futbol 40 54,79 54 70,13
Basketbol 25 34,25 17 22,08 .087
Diger 8 10,96 6 7,79
Hangi sosyal medya platformlarini aktif olarak kullaniyorsunuz?
Facebook 12 16,44 7 9,09
Instagram 34 46,57 18 23,38 .
Twitter 12 16,44 32 41,56 006
Youtube 15 20,55 20 25,97
“p<0.05
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Cinsiyetler arasinda spor programlarini takip etme siklig1 (p=.011), spor medyasini takip etme amact
(p=.009), aktif kullanilan sosyal medya platformunda (p=.006) farklilik tespit edilmistir (p<0.05).
Spor programlarini takip etme siklig1 kadinlarda en ¢ok bazen secenegi (%57,53) isaretlenmisken
erkeklerde bazen (%36,36) ve sik sik (%31,17) segeneklerini yakin oranlarda tercih edilmistir.
Spor medyasini takip etme amaci kadinlarin bilgi sahibi olmak (%46,58) iken erkeklerin amacinin
eglence (%36,36) oldugu belirtilmistir. En ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu kadinlarda
Instagram (%46,57) iken erkeklerde Twitter (%41,56) olarak bulunmugstur. Cinsiyetler arasinda
spor gazetesini satin alma, tercih ettigi medya tiiriinde ve spor medyasinda en ¢ok yer verilen spor
bransinda anlaml farklilik bulunmamuigtir (p>0.05). Hem kadin hem erkek katilimecilarin ¢ogu spor
gazetesini almadiklarini (sirastyla %91,78; %85,71) belirtmislerdir. Bunun yani sira, tercih ettikleri
medya tiirii sesli ve gorsel (sirastyla %86,30; %85,71) olarak bulunmustur. Katilimcilarimizin ¢ogu
spor medyasinda en ¢ok yer verilen spor branginin futbol (kadinlarda %54,79; erkeklerde %70,13)
oldugunu soylemislerdir (Tablo 2).

Tablo 3. Katilimcilarin takip ettikleri iletisim araglar:

Kadin Erkek L.
Frekans (f) Yiizde (%) Frekans (f) Yiizde (%) p degeri

Sporu hangi kitle iletisim araglarindan takip ediyorsunuz?
Bilgisayar 31 42,47 28 36,36
Gazete 3 4,11 10 12,99

.762
Tablet 13 17,80 9 11,69
Televizyon 26 35,62 30 38,96
Spor medyasinda en ¢ok takip edilen kitle iletisim araci sizce hangisidir?
Internet 46 63,01 48 62,33
Radyo 1 1,37 0 0,00 610
Televizyon 26 35,62 26 33,77
Gazete 0 0,00 3 3,90
En giivendiginiz kitle iletisim aract hangisidir?
Dergi 2 2,74 15 19,48
Gazete 11 15,07 16 20,78

.008%
Radyo 3 4,11 0 0,00
Televizyon 57 78,08 46 59,74
Tlgilendiginiz spor brangini/branglarini hangi kitle iletisim aracindan takip edersiniz?
Bilgisayar 12 16,44 16 20,78
Radyo 1 1,37 7 9,09
Tablet 8 10,95 1 1,30 .680
Telefon 33 4521 26 33,77
Televizyon 19 26,03 27 35,06

*p<0.05

Cinsiyetler arasinda en giivenilir kitle iletisim aracinda (p=.008) farklilik tespit edilmistir (p<0.05).
Hem kadinlarda hem de erkeklerde en giivenilir iletisim araci en ¢ok televizyon (sirastyla %78,08;
%59,74) olarak bildirilmesine ragmen diger iletisim araglarinda sayisal farkliliklar bulunmustur.
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Cinsiyetler arasinda sporu, spor medyasini ve ilgilendikleri spor brangini takip ettikleri iletisim
araglarinda farklilik tespit edilmistir (p>0.05). Sporu takip ettikleri iletisim araci olarak kadinlarin en
fazla bilgisayar1 (%42,47) erkeklerin en fazla televizyonu (%38,96) tercih ettigi bulunmasin ragmen
bilgisayar ve televizyonu tercih etme orani birbirine yakin degerlerde her iki cinste de ilk iki sirada
yer almaktadir. Spor medyasini takip ettikleri iletisim araglar1 incelendiginde en ¢ok internet cevabi
(kadinlarda %63,01; erkeklerde %62,33) verilmistir. Ilgilendikleri spor brangini/branglarini takip
ettikleri iletisim aracinda ise kadinlarda en ¢ok telefon (%45,21); erkeklerde en ¢ok televizyon cevabi

verilmistir. Bu sorunun cevaplarinda her iki cinste de ilk iki sirada telefon ve televizyon yer almistir
(Tablo 3.).

Tablo 4. Katilimcilarin spor medyas: hakkindaki goriisleri

Kadin Erkek
Fikir sahibi Fikir sahibi
Evet Hayir Kismen o Evet Hayir Kismen s
degilim degilim
— — — — — — — — L.
“ S “ S “ s = s = s = s = s ¥ L degeri
o ~—" w ~—" w ~— w ~ w ~— w ~— w ~ w ~—
5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3
~Z Il 4 I 4 I} 1 I} - I} - I} - I} -~ N
=t = =t = =t = =t = =t = =t = =t = =t =
o) - o) - = ~ = ~ = ~ = ~ = — = =

Spor medya yayinlarindan memnun musunuz?

4 548 10 1370 33 4521 26 3561 8 1039 23 2987 37 4805 9 11,69 .016*
Spor medyasinin karsilasmalar sonrasinda sporculari bir kahraman ya da kurban gostermesini dogru buluyor musunuz?

3 411 48 6575 14 1918 8 109 11 1429 43 5584 17 2208 6 7,79 .033%
Spor branslarinin yayilmasinda medyanin rolii oldugunu diisiiniiyor musunuz?

53 72,60 6 8,22 5 6,85 9 12,33 57 74,03 6 7,79 9 11,69 5 6,49 404
Takipgilerini aktif spora yonlendirmede spor medyasinin rolii oldugunu diisiiniiyor musunuz?

33 4521 8 1095 21 2877 11 1507 33 4286 17 22,08 20 2597 7 9,09  .930
Uluslararasi bagarimizin yiikselmesinde medyanin etkeni oldugunu diisiiniiyor musunuz?

26 3562 12 1644 29 3972 6 822 23 2987 26 3377 23 2987 5 649 200
Spor miisabakalarinin parali-sifreli kanallarda yaymlanmasinin habere ulagma hakkinizi elinizden aldigim diisiiniiyor
musunuz?

54 73,97 4 5,48 6 8,22 9 12,33 54 70,13 2 2,60 18 2338 3 3,89 287
Medyanin amator branglara yeterli degeri gosterdigini diisiiniiyor musunuz?

9 12,33 47 64,38 6 8,22 11 15,07 7 9,09 55 71,43 10 12,99 5 6,49 .589
Futbol digindaki branslara medyanin yeterli 6nemi verdigini diisiiniiyor musunuz?

11 1507 45 61,64 9 12,33 8 10,96 4 5,19 54 70,13 17 22,08 2 2,60 .894
*p<0.05

Tablo 4’ bakildiginda cinsiyetler arasinda spor medya yayinlari memnuniyetinde (p=.016) ve spor
medyasinin kargilasmalar sonrasinda sporculart kahraman ya da kurban gostermesinde (p=.033)
farklilik tespit edilmistir (p<0.05). Her iki cinste de spor medya yayinlari memnuniyeti kismen
(kadinlarda %45,21; erkeklerde %48,05) cevabi en gok verilmesine ragmen fikir sahibi degilim cevab1
kadinlarda %35,61 iken erkeklerde %11,69 bulunmustur. Spor medyasinin karsilagmalar sonrasinda
sporcular1 kahraman ya da kurban gostermesinde hayir (kadinlarda %65,75; erkeklerde 55,84)
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cevabi en ¢ok verilmis iken evet cevabi kadinlarda %4,11 ve erkeklerde %14,29 oraninda verilmistir.
Cinsiyetler arasinda spor branslarinin yayllmasinda (p=.404); takipgilerini aktif spora yonlendirmede
(p=.930) ve uluslararas1 bagarimizin yiikselmesinde (p=.200) anlaml farklilik tespit edilmemistir
(p>0.05). Katilimcilarin gogu spor branslarinin yayilmasinda (kadinlarda %72,60; erkeklerde
%74,03) ve takipgilerini aktif spora yonlendirmede (kadinlarda %45,21; erkeklerde %42,86) spor
medyasinin rolii oldugunu belirtmistir. Uluslararasi basarimizin yitkselmesinde medyanin etkisinin
olup olmadiginda ise kismen cevabi en ¢ok verilmistir (kadinlarda %39,72; erkeklerde %29,87). Spor
miisabakalarinin parali-sifreli kanallarda yayinlanmasinin habere ulagma hakkinizi elinizden aldigini
diistiniilmesinde (p=.287); medyanin amator branglara yeterli degeri gostermemesinde (p=.589) ve
futbol disindaki branslara medyanin yeterli 6nem vermemesinde (p=.894) cinsiyetler arasinda anlaml
farklilik bulunmamistir (p>0.05). Hem kadinlar hem de erkekler spor miisabakalarinin parali-sifreli
kanallarda yayinlanmasinin habere ulagma haklarinin ellerinden alindigini diistinmektedir (sirasiyla
%73,97; %70,13). Medyanin amator branglara (kadinlarda %64,38; erkeklerde %71,43) ve futbol
disindaki branglara (kadinlarda %61,64; erkeklerde %70,13) yeterli nemi vermedigi her iki cinste te
belirtilmistir (Tablo 4.).

TARTISMA ve SONUC

Bu ¢aligmada, spor medyas1 hakkindaki goriisler cinsiyete gore karsilastirilmis; bazi goriislerde
istatistiksel olarak cinsiyetler arasi farkliliklarin oldugu, bazilarinda ise farkliliklarin olmadig:
bulunmugtur. Bu farkhiligin bulundugu goriislerden biri spor medyasini takip etme amaglaridir.
Kadinlarin spor medyasini takip etme amaci bilgi sahibi olmak (%46,58) iken erkeklerin amacinin
eglence (%36,36) oldugu tespit edilmistir. Calismamizi destekler nitelikte; Giiler ve ark.nin (2018)
[zmirde sosyolojik agidan spor ve medya iligkinlerinin toplum iizerindeki etkisinin incelenmesi
amaciyla yaptiklar: arastirmada insanlarin spor medyasini takip etme amacinin ¢ogunlukla bilgi
edinmek (%34,8), ikinci sirada haber 6grenmek (%31,2) ve {iglincii sirada eglenmek (%25,2) oldugu
bildirilmistir (Giiler vd., 2018). Insanlarin spor haberlerini izlerken veya dinlerken eglenmeyi de
istediklerini séyleyebiliriz.

Aragtirmada hem kadinlarda hem de erkeklerde en giivenilir iletisim araci en ¢ok televizyon
(swrastyla %78,08; %59,74) olarak bildirilmesine ragmen diger iletisim araglarinda sayisal farkliliklar
bulunmustur. Unsal'in yapmis oldugu ¢alismada da katilimcilarin spor haberlerini takip ettikleri
iletisim aracinin en ¢ok televizyon (%59,4) oldugu belirtilmistir (Unsal, 2013). Bu sonucun
gliniimiizde teknolojinin ilerlemesi ile toplumumuzda insanlarin haberleri takip etmek icin en
¢ok internet kullanmalarmma ragmen internet haberlerine televizyon kadar giivenmediginden
kaynaklandigini diistinmekteyiz.

Aragtirmamizda cinsiyetler arasinda spor medya yayimnlari memnuniyetinde (p=.016) farklilik tespit
edilmigstir (p<.05). Her iki cinste de spor medya yaymlari memnuniyeti kismen (kadinlarda %45,21;
erkeklerde %48,05) cevabi en ¢ok verilmesine ragmen fikir sahibi degilim cevab1 kadinlarda %35,61
iken erkeklerde %11,69 bulunmustur. Kadinlarin erkeklere gore daha fazla spor medyast hakkinda
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fikir sahibi olmamasinin sebebinin spor haberlerinin igeriginin erkeklere yonelik olmasindan
kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. Ornegin Akkaya ve Kaplan (2014) yaptiklar1 galigmada spor
haberlerinde cinsiyetler arasinda spor dalina gore farklilik bulundugunu belirtirken spor medyasinda
en ¢ok futbol ve erkek haberlerinin yer aldigi sylenmistir ve bu durumun spor medyasim
gogunlukla erkeklerin takip etmesinin sonucu oldugu vurgulanmistir (Akkaya ve Kaplan, 2014).
Tiirk gazetelerinin igeriginin incelendigi arastirmalarda erkek sporculara gore kadin sporculara daha
az yer verildigi gosterilmis; 2004 yili agustos aymda 2103 spor haberinin %8,56’s1 kadin; %79,98’i
erkek sporculara; %11,46’1 karma spor haberlerine ayrildig1 tespit edilmistir (Arslan ve Koca,
2006). Bunun yan sira, kadin sporcularla ilgili spor haberlerinde igerik analizi yapildiginda, haber
metinlerinin %20’sinde toplumsal cinsiyet rolleri ile iligkili ifadeler yer aldig1 belirtilmistir (Akkaya
ve Kaplan, 2014). Ayrica tilkemizde medya {izerine yapilan bir aragtirmada, kadin sporcularin yer
aldig1 haberlerin tigte birinde toplumsal cinsiyet rollerinin 6ne ¢ikarildig: tespit edilmistir (Bakan,
2013).

2019 yilinda ise gazetelerin spor sayfalar1 spor brangi ve cinsiyet dagilimlarina gore incelendiginde
(cm? cinsinden) futbol %51,08 ile birinci sirada; hentbol %26,89 ile ikinci sirada; basketbol %6,78 ile
ticlincii sirada yer almistir. Haberler, cinsiyete gore incelendigine erkek sporlarina kadin sporlarina
gore %28,31 oraninda daha fazla yer verilmistir (Cimen ve Meseci, 2019). Bu ¢aligmalar1 destekler
nitelikte, aragtirmamizda katilimcilarin ¢ogu spor medyasinda en ¢ok yer verilen spor branginin
futbol (kadinlarda %54,79; erkeklerde %70,13) oldugunu séylemislerdir. 2013, 2014 ve 2015 yillarina
ait Fanatik ve Fotoma¢ gazetelerinde incelenen toplam 3.463 haberin 3029’u futbolla, 2081 diger
spor dallariyla, 144G basketbolla, 41’i voleybolla, 41’i organizasyon konulariyla ilgili haberlerdir
(Biylikafsar, 2016). Spor medyasinda yasanan bu tip farkliliklarin spor yayinlarina olan ilginin
azalmasina sebep olacagi diisiiniilmektedir, nitekim Ozkayanin yaptigi calismada katilimcilarin
¢ogunun spor yayinlarina olan ilgi diizeyinin ¢ok diisiik oldugu (%31) goriilmiistiir (Ozkaya, 2020).

Sonug olarak, kadin ve erkekler arasinda tercih ettikleri sosyal medya platformlarinda, ilgilendikleri
spor branglarini takip ettikleri kitle iletisim aracinda farklilik bulunmustur. ilgilendikleri spor
branglarini takip ettikleri kitle iletisim araci1 kadinlarda en ¢ok telefon; erkeklerde en ¢ok televizyon
tespit edilmigtir. En ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu kadinlarda Instagram iken erkeklerde
Twitter olarak bulunmugstur. Kadin ve erkekler arasinda spor medyasin: takip etme sebeplerinde,
spor medyasinda en ¢ok yer verilen spor branslarinda, tercih ettikleri kitle iletisim araglarinda, en
giivendikleri kitle iletisim aracinda farklilik bulunmamaistir. Spor medyasinda en ¢ok yer verilen spor
branglarinin futbol ve sonrasinda basketbol oldugunu belirtmislerdir. Kadinlar ve erkeklerin en ¢ok
tercih ettikleri kitle iletigim aracinin internet; en giivendikleri iletisim aracinin ise televizyon oldugu
bulunmustur.
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