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SIYASAL iLETiSIMDE MUZiK KULLANIMI: 2011 GENEL SECIiM SARKILARININ
SECMENE ETKiSi

Nural imik Tanyildizi"
OZET

Siyasal iletisim ¢alismalarinin en onemli amact se¢meni etkilemek ve oy vermesini saglayabilmek-
tir. Se¢im donemlerindeki siyasal iletisim ¢alismalarinda siyasal partiler, se¢meni etkilemek igin
bir¢ok farkl arag ve teknik kullanmaktadir. Meydanlarda, sokakta, televizyonda, radyoda duydu-
gumuz se¢im sarkilart siyasal partilerce kullamlan iletisim sekillerinden biridir. Aragtirmada
secim sarkilarinin se¢meni farkl yénlerden etkiledigi hipotezinden hareket edilmistir. Arastirma-
min amaci siyasal partilerin se¢im donemlerinde kullandiklart segim sarkilarimn se¢mene etkileri-
ni tespit etmektir. Siyasal iletisim yontemi olarak segim sarkilarimin se¢meni etkileme durumu,
nasil etkiledigi ve bu sarkilarin oy verme davramgina katkist incelenmistiv. Bunun igin 12 sorudan
olusmug bir anket Elazig ili merkezinde oturan tesadiifi érnekleme yontemiyle belirlenmis 412
kisiye uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS programi ile analiz edilmistir. Se¢im sarkilarinin
genel olarak se¢menin bilgi edinme, dikkat kesilme, hatirlama, tutum olusturma, segmeni harekete
gecirme ve siyasal katilimi arttirma rollerinin oldugu, bu arastirmada ise se¢im sarkilarinin seg-
menleri dogrudan belirli bir siyasal partiye oy vermeye yonlendirmedigi goriilmiistiir. Se¢im sarki-
larinin se¢menin siyasal partiyi hatirlamasina yardimct olmanin yaninda ayrica se¢meni harekete
gecirici ve segmenin siyasal katilimim arttirici etkilerinin oldugu sonucuna ulasilmgtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, se¢cim sarkilari, propaganda, siyasi miizik.

USING OF THE MUSIC IN POLITICAL COMMUNICATION: THE EFFECTS OF THE
SONGS TO THE VOTERS IN 2011 GENERAL ELECTIONS

ABSTRACT

Political parties use the many different tools and techniques to the voter for political
communication studies in election periods. The most important goal of the Political
communication studies is to influence voters and provide to voters giving vote to their parties.
During election periods songs the political parties used in election which we can hear in squares,
streets, television, radio is one of the communication tools. The research hypothesis is the election
song affects the voters in different way. The aim of the research is to determine the affects of the
election songs used by political parties during election periods. It was examined that how affects
election of songs as a method of political communication and how it effects on voting behavior of
these songs. A questionnaire consisting of 12 questions were applied to the random sampling
method on the identified 412 people sitting in the center of the province of Elazig. The data
obtained were analyzed with the SPSS program. As a result, it were defined what affect voting
behavior of the selection songs. Generally election songs have got roles such to obtain
information, to attract attention, to recall, to mobilize voters, and to increase the political
participation. The study showed that election songs were not directed to the voters to vote for a
particular party. Furthermore, election songs has been concluded that the affects as a factor to
action and to increase political participation as well as helping to remind the political party.

Keywords: Political communication, songs of election, propaganda, political music.

GiRis oturtmaktir. Miizik sadece kalpten yansiyan

duygularla degil, bilgi ve anlayisla olusturula-
Ses bir doga olayidir. Miizik bu dogal ve etkin  bilmektedir (Yener 1996: 9). Teknik bir ifadey-
olaydan bilingle calisip emek vererek sanat le miizik, ses yiiksekligi ve ritim baglantilar
yapitt yaratmak ve bunu bilimsel bir temele icinde diizenlenmis seslerin sanatidir. Fakat
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miizigi sadece bundan ibaret gérmemek ge-
rekmektedir. Miizik yapitlar1 6zlerinde beseri
imgeleri, tipik insan edimlerini ve iligkilerini
icermektedir. Miizik yapitlar1 fikirleri de ilet-
mektedir (Finkelstein 1996: 9-10). Zaman
icinde miizigin tiiketim kosullarinin degismesi-
ne bagli olarak degistigini savunan diigiiniirler
de vardir. Bunlarm en 6nemlisi Adorno’dur.
Adorno’ya gore 18. yiizyilin sonlarindan itiba-
ren miizik dolaysiz kullanim olanagini yitirmis-
tir. Kendini alis-veris siirecine bagimli kilmis-
tir. Miizigin bu siirecteki rolii bir meta olmasi-
dir. Degerini belirleyen ise pazardir (aktaran
Oskay 2001: 35-36). 21. yilizyilda ise miizik
endiistrilesme siirecini izleyerek kiiresel ve
siyasi bir gii¢ olma durumuna gelmistir (Lull
2000: 11).

Miizik bir ideoloji araci olarak benzersiz bir
giice sahiptir. Kisinin kendini bu giiglerden
koruyabilmesi ya da tam tersine onlardan haz
almasi icin miizigin isleyisini ve g¢ekiciligini
anlamasi gerekmektedir. Miizik sadece duyul-
mamali, ayni zamanda okunmalidir (Cook
1999: 180). Bunu yaparken sadece teknik aci-
dan bir ¢ikarim yapmak kastedilmemistir. Bu-
rada asil olan miizigin toplumsal agidan tasidigi
onemi anlayabilmektir. Miizige sadece kulaga
gelen sesler olarak bakmamak, bu seslerin
kiside olusturdugu duygular1 ve kisi igin One-
mini de anlayabilmek gerekmektedir.

Giliniimiizde, kiiltiir, kitle kiiltiirdi, popiiler kiil-
tir, ideoloji, ekonomi, siyaset, sanat, is ve
eglence, hepsi birbiri i¢inde ve birbiriyle siki
stkiya bagintili olan kavramlardir (Erdogan ve
Solmaz 2005: 21). Bu baglamda miizik ve
siyaset arasindaki iliskiden s6z etmek miim-
kiindiir. Miizigin toplumsal ve siyasi olaylardan
bagimsiz oldugunu diisiinmek mutlak sanat
anlayist disinda olanakl degildir (Mermutlu
2011). Siyasi miizik sahasi, 1730’larin secim
sarkilarindan 1980’lerin punk-rock protestosu-
na kadar her seyi icermektedir. En yaygin olan-
lar1 ig¢i sarkilari, kolelik karsiti gruplarm sarki-
lar1, kadinlara gesitli haklar verilmesini isteyen
gruplarm sarkilar, halk¢r sarkilar ve siyasi
kampanya sarkilaridir (Lull 2000: 50). Secim
donemlerinde siyasal partiler tarafindan kulla-
nilan kampanya sarkilar1 ayni zamanda seg-
menlerin kendi temsilcilerini belirlemeye etki-
de bulunabilmesi a¢isindan énemli bir konudur.
Arastrmada bu konu iizerinden hareket edil-
mistir.
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Yapilan literatiir arastirmasinda yurt icinde
konuyla dogrudan ilgili bir ¢alismaya rastlani-
lamamistir. Konu siyasal iletigsim ¢aligmalar1 ve
miizigin kullanim yerleri ile ilgili kitap ve
makalelerde; siyasal kampanya donemlerinde
kullanilan kitle iletisim araglar1 igerisinde ele
almmustir. Ayrica siyasi miiziklerin propaganda
amacl kullanimina yer veren teze rastlanmistir
(Sahin 2008). Yurt disinda ise siyasal iletigim-
de miizik kullanimiyla ilgili ¢galismalar mevcut-
tur. Bu ¢aligmalardan ulasilabilenler incelendi-
ginde hepsinde miizigin siyasal iletisim kam-
panyalarinda 6nemli bir iletisim unsuru olarak
goriildiigi tespit edilmistir. Fakat siyasal mii-
ziklerin se¢menlere etkileri her arastirmada
ayni degildir. Bunun nedenini tam olarak sdy-
lemek mimkiin olmamakla birlikte; zaman,
mekan, kiiltiir ve siyasal sistemlerdeki farklilik-
larin etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

Afrika’da miizigin siyaset {lizerindeki etkisini
arastiran bilimsel ¢aligmalar yapilmistir. Tan-
zanya’da miizik her zaman secimlerde 6nemli
bir unsur olmus, genglerin siyasi katilimda
bulunmast igin rol oynamaya devam etmistir
(Englert 2008: 90-91). Bir Afrika iilkesi olan
Malawi’de de yapilan bir arastirmada dansin ve
siyasi sarkilarin siyaset ve rejim iizerindeki
etkisi ele almmistir. Siyasal kampanyalarda
sarkilarin kullanimmin adayin bagarisini 6nem-
li ol¢iide etkilediginden bahsedilmistir (Chirwa
2001:1). Perris (1983: 1-28) yaptig1 ¢alismada
miizigin propaganda amagcli nasil kullanildigini
Cin Halk Cumbhuriyeti 6rneginden agiklamaya
calismistir. Marksizm, Mao ve Konfiigyiis
tizerinden tarihsel bir siire¢ igerisinde ele al-
migtir. Bir aragtirmada ise siyaset ve popiiler
kiiltiir arasindaki iliski Ingiltere’deki Rock The
Vote grubu iizerinden verilmistir. Geng niifusa
hitap eden bu tarz miiziklerin kampanya done-
minde kullanilmasmin 6nemine dikkat gekil-
migtir. Siyasal kampanya donemlerinde geng
niifusu oy verme davranisina yoneltmede mii-
zigin etkili oldugu ifade edilmektedir (Cloonan
ve Street 1998: 33-38).

Bir bagka arastirmada da ABD ve Tayvan’daki
1996 yili bagkanlik se¢im kampanyalari siyasal
reklamlarin kiiltiirel boyutlar1 agisindan karsi-
lastirilmistir. Sarkilarin genellikle goriindiigiin-
den daha fazla anlam ifade etmekte oldugu,
farkli melodilerdeki sarkilarin dinleyicileri
farkli sekillerde hareket ettirdigi, bu nedenle
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Tayvan gibi yiiksek oranda karisik kiiltiirlerin
oldugu iilkelerde adaylarin mesajlarmi sarkilar-
la gondermeleri onerilmistir (Chang 2000: 8).
2008 yilinda Amerika’da yapilan bir arastirma-
da da Barack Obama’nin Bagkanlik se¢imlerini
kazanmasinda uygulanan siyasal kampanya ele
almmustir. Arastirma, karizmatik sdylemin ve
karizmatik teoride mesajin etkisini arttirmak
icin gorsel sembollerin 6nemine vurgu yap-
makta ve kampanya miizigini de aday1 destek-
leyenlerin cezp eden, heyecan ve duygu diize-
yini arttirict sembollerden biri olarak gérmek-
tedir (Bligh ve Kohles 2009). Uluslararasi
literatiirde alanda yapilan bunlara benzer baska
calismalar da mevcuttur. Ayrica siyasal kam-
panya miizikleri yani sira siyasi tarihin miizik
tarihi lizerine ne derece etkili oldugunu arasti-
ran calismalara ulasilmistir (Silber 1971;
Ashraf 1975; Denisoff 1983; Lull 2000;
Hershey 2007; Rinderle 2010). Bu nedenle
arastirma, Tirkiye’de bilimsel olarak ele alin-
mamis bir konuyu ele almasi bakimindan 6nem
tagimaktadir.

1. SIYASAL iLETiSiMDE MUZIK

Miizik politik geligsmelere tarihsel olarak eslik
eden, kimi zaman onu bigimlendiren kimi za-
man da ona yol gdsteren bir ifade unsurudur.
Tarihi derinden incelemenin bir araci olarak
siklikla kullanilmistir (Erol 2005: 185). Tarihin
¢esitli donemlerinde miizigin iktidarlar tarafin-
dan ya da siyasi olusumlar tarafinda bir iletigim
araci olarak kullanildig1 goriilmektedir. Orne-
gin orta c¢aglarda, kitle iletisimi 6zellikle Avru-
pa'da Roma Kkilisesi tarafindan kurulan orgiit
agiyla gerceklestirilen ve kolelik diizenini
mesrulastiran  biling yonetimi bigimindeydi.
Lordlarm ve krallarin mesrulasgtirilmis yasal
baski ve kilig giiciinden gecerek "korudugu"
kitlelerin yonetimi bunun tamamlayici boyu-
tuydu. Miizik bu iletisimde 6nemli bir arag
olarak kullanilmistir (Erdogan ve Solmaz 2005:
18). Almanya’da, italya’da, Sovyetler Birli-
gi'nde ve Cin’de ozellikle 19. ve 20. yiizyillar-
da miizigin siyasi amach kullanildig1 goriil-
mistiir (Kaygisiz 2004: 290-318). Osmanli’da
savag zamanlarinda marslar bestelenmis ve
savasin heyecan1 paylasilmigtir. Bu durum
Milli Miicadele doneminde ve sonrasinda da
devam etmigtir. Marslar sadece siyasi ve top-
lumsal olaylar1 yansitmakta degil, onlar1 hare-
kete gegirmekte ve yogunlastirmakta da etkin

rol oynamistir (Mermutlu 2011). Amerikalila-
rin duygularini yansitan giiclii politik sarkilart
bulunmaktaydi. Amerikan tarihindeki onemli
meseleler bu tiir sarkilarin yazilmasini her
zaman tetiklemistir (Lull 2000: 18). Miizik ve
toplumlarin siyasi tarihi arasindaki iliskiyi
anlatan 6rnekleri arttirmak miimkiindiir.

Politik sarkilar ozellikle Amerika’da se¢im
donemlerinde 1700’1 yillardan beri kullanil-
maktadir. 1734’de bir se¢im kampanyasinda
politik sarkilar o kadar basarili kullanilmistir
ki, dénemin New York valisi “iftira dolu sarki
veya balad” yazarlarinin bagma 6diil bigmistir.
1780’lerde “God Save Washington” gibi sarki-
lar ilk baskanimn secilmesine yardimci olmustur
(Lull 2000: 55-56). Ingiltere’de de popiiler
sarkilar monarsik kurallarin mesrulastirilma-
sinda dnemli bir propaganda araci olarak kulla-
nilmistir (Street 2003: 114).

Siyasal iletisimde mesajin verilmesi ile ilgili
ozellikler 6nem tagimaktadir. Bu 6zelliklerden
biri de mesajin verilecegi aragtir. Bu araglar
iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagl
olarak degismektedir. Bunlar igerisinde en
yaygin olani gazete, brosiir, fotograf, afis, acik
hava panolari, goriintii bantlar1 ve sesli araglar
olarak plak, ses bantlar1 ve kompakt disklerdir
(Aziz 2007: 45-49). Giiniimiizde siyasi rekabe-
tin gecmise oranla daha karmagik ve daginik-
lasmis bir segmen Kkitlesine ulasma c¢abalari
icinde gectigi diisiiniildiigiinde, se¢menlere
ulasmak eskisine oranla daha da zorlasmus,
giiniimiiz iletisim ¢evresinde bilginin dolasimi,
siyasi etkinin araglar1 degigmistir (Uztug 1999:
22). Miizik eseri iiretildigi ortamim hegemonya-
sini, muhalefetini, halk ve iktidar adina soy-
lemleri, yagsam bigimlerini i¢inde barindirmak-
tadir (Yildirrm ve Kog¢ 2003: 10). Bu nedenle
miizigin insanlar1 belli bir diisiince {izerinde
birlestirme, heyecan ve duygu seviyelerini
arttirma giiciinden yararlanilmak istenmis ve
secim kampanyalarinda siyasal parti miizikleri-
ne genis bir sekilde yer verilmistir. Oyle ki
siyasal partilerle birlikte, siyasal partilerin
secim sarkilarmm da yaristigini  sdylemek
miimkiindiir.

2. SIYASAL KAMPANYALARDA MUZIiK
KULLANIMININ SECMENE ETKIiLERI

Tarih boyunca sanatin bir¢ok alanda propagan-
da arac1 olarak kullanildig1 gériilmiistiir. Ozel-
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likle kitle iletisim araglarmin kullanilmasi ile
birlikte bir¢ok yazar yapilan aragtirmalar sonu-
cunda egemen ideolojik yaklagimlarin yaygin-
lastirilmasinda; Hollywood filmlerinin, televiz-
yon haberlerinin, reklamlarin ve diger kitle
iletisim araglarinin biiyiik dlciide etkili oldugu-
nu ifade etmektedir. Fakat bu etkileme her
bireyde farkli ve Onceden kestirilemeyecek
sekildedir (Clark 2004: 19). Bu nedenle birey-
ler tizerindeki sanatsal politik imgelerin etkile-
rini incelemek i¢in bireylere yonelik arastirma-
lar yapmak gerekmektedir.

Kimbell kanaatlerin olugmasini belirleyen ya
da etkileyen temel unsurlarin, bireylerin gor-
diikleri, isittikleri veya okuduklari seyler oldu-
gunu belirtmektedir (aktaran Bektag 2007:
179). Insanlar arasindaki iletisimde ortak bir dil
ve gili¢ olan miizigin, kendine 6zgii dili, yapisi
ve anlatim Ogeleriyle herkese bagka tiirli bir
heyecan verdigini séylemek miimkiindiir. Her
insan dinledigi miizigi kendi ruhi durumuna
gore anlamlandirmaktadir. Bir anlamda miizik,
insanin psikolojik durumuna cevap veren bir
gereksinim olmaktadir (Altmdlgek 2001: 1). Bu
nedenle miizik siyasal kampanyalarda segmeni
etkilemek i¢in farkli sekillerde kullanilmakta-
dir. Siyasal se¢im kampanyalarinin se¢gmen
tercihi iizerindeki etkileri giderek artan bir
onem tagimaktadir. Her ne kadar bu kampanya-
lar konu ile ilgili dncili aragtirmalarin sonugla-
rinda oldugu gibi; secmenlerde mevcut goriisii
pekistirme yoniinde bir etkiye sahip goriinseler
de bu durum karst partilerin fikirlerinde daha
az etkilenmeyi giindeme getirmektedir. Ayrica
giiniimiizde kitle iletisim araglarmin yaygin
olarak kullanilmasi da siyasi se¢im kampanya-
larinin bazi segmenlerin tercihi iizerinde daha
etkili olmasint miimkiin kilmaktadir (Kalender
2005: 89).

Miizik giiclii bir sosyal uyarim yaratma giiciine
sahiptir. Insanlar1 ayn1 anda hareket ettirebil-
mekte ve farkli tempolarla siiriikleyebilmekte-
dir (Farris ve ark. 2004: 193; Trainor 2010:
45). Insanlar belli bir miizigin etrafinda birle-
sebilmekte ve ayni coskuyu hissedebilmekte-
dir. Ya da bir muzik farkli ortamlarda bulunan,
farkli insanlara ayni duygular1 hissettirebilmek-
te ya da ayn1 seyleri hatirlatabilmektedir. Iste
miizigin bu o6zellikleri siyasal iletisim caligma-
lar1 kapsaminda da kullanilmistir.
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Secim kampanyalari se¢menlerin tercihlerini
etkileyen ve onlarin belirli bir partiye ya da
adaya motive olmasini saglayabilen propagan-
da ve iletisim faaliyetlerindendir. Se¢im kam-
panyalarinda se¢cmenlere bilgi vermek, cesitli
mesaj ve ikna teknikleriyle se¢gmenleri herhan-
gi bir aday yada parti lehine cezp etmek, seg-
menlerin oy verme motivasyonlarini harekete
gecirmek, parti veya aday lehine her tiirlii ¢a-
lisma i¢in seferber olmak amaglanmaktadir
(Kalender 2005: 81-82). 1940’ yillarda
Lazarsfeld ve arkadaslarinin siyasal kampanya
iletisiminin se¢mene etkilerine yonelik arastir-
malarinda kitle iletisim araglarmm oy verme
davranigina direkt etkisinin az oldugu, bu arag-
larin kanaatleri olusturmaktan ziyade, zaten
sosyo ekonomik kosullarla olusmus mevcut
kanaatleri harekete gecirmekte ve berraklastir-
makta oldugu sonucuna ulagilmistir. 1960°larda
Klapper kitle iletisim araglarmin etkilerinin
minimum  diizeyde oldugunu belirtirken;
1970’lerde McCombs ve Shaw’in kitle iletisim
araglarmin politik kampanyalardaki giiclii etki-
leri, 1980’lerde yeni arastirmalara yol agmistir
(Oktay 2002: 47-50). Giiglii etkilere doniis
olarak ele alman bu donemde kitle iletisim
araglarinin bireylere dogrudan bir etkisinin
bulunmadigi ancak zaman iginde zihinlerdeki
imajlar, diisiince ve deger yargilarinda bir ta-
kim degismelere sebep oldugu yoniinde model-
ler gelistirilmistir (Kamanlioglu ve Goztas
2010: 16).

Kulaga hitap eden bir kitle iletisim aract olan
miizigin siyasal kampanyalarda kullanilirken
secmende farkli etkiler olusturmasi miimkiin-
diir. Secim doénemlerinde yiiriitiilen siyasal
iletisim ¢aligmalarinda miizik kullaniminin
fakli nedenleri vardir. Konusma sekilleri gibi
miizikte Ozel olarak segilir ve bagkalarmnin
fikirlerini etkilemek i¢in kullamlir. Ornegin; bir
goriise gore secim kampanyalarnda miizik
adaya asina olmak i¢in kullanilmali, baska bir
goriise gore de adaylar1 kahraman olarak gos-
termek ve onlarin ¢ekiciligini arttirmak igin
kullanilmahdir (Schacter 2011: 582). Siyasal
kampanyalarin ve bu kampanyalarda kullanilan
kitle iletisim araglarmin se¢gmene etkileri g6z
oniinde bulunduruldugunda; se¢im doénemle-
rinde siyasal iletisim araci olarak kullanilan
miizigin segmene etkilerini bilgi edinme, dikkat
kesilme, hatirlama, tutum olusturma, se¢gmeni
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harekete gecirme ve siyasal katilimi arttirma
basliklar1 altinda toplamak miimkiindiir.

2.1. Siyasal Kampanya Miiziklerinin Se¢cme-
nin Bilgi Edinmesine Etkisi:

Iletisim, gerek aracilar vasitast ile gerekse
bunlar olmaksizin, mesaj1 veren ile aliciy1, bilgi
yaratmak ve paylagsmak alanlarinda, birbirleri-
ne yaklastirma siireci olarak ifade edilmektedir
(Bektas 2002: 44). Ozellikle kitle iletisim
araglar1 halka yonetim ve siyaset hakkinda bilgi
aktarmakta, kriz anlarinda kitleleri stratle
uyarmakta, bireylerin rahatlamasina ve deger-
lendirmesine yardimci olmaktadir (Bektas
2007: 118). Kitleleri etkileyen miizik de bu
araclardan biridir.

Miizigin bir ozelligi bilgi verici olmasidir.
Kullanilan alanin iriiniiyle birlesen miizik,
icerisinde barindigi mesaji yani bilgileri giicli
bir sekilde aktarmaktadir (Kaygisiz 2004: 49).
Siyasal kampanyalarda miizik, insanlara fikir
aktariminda bulunarak, kampanyanin hedefine
ulagmasina yardimci olmaktadir (Wells 2004).
Siyasal kampanyalarda kullanilan miizigin
siyasal temalarla birleserek, icerisinde barin-
dirdig1 bilgileri giiclii bir sekilde aktardigini
sOylemek miimkiindiir. Yapilan bir ¢aligmada
sadece topluluk olusturma roliinii yerine getir-
digi diistiniilen miizigin; bilgi verme, ikna veya
motive etme fonksiyonlarma c¢ok diisikk bir
diizeyde hizmet ettigi goriisii arastirilmistir.
Fakat sasirtict bir sekilde miizigin giiglii bir
topluluk olusturma roliiniin yan1 sira bilgilendi-
rici bir rolii oldugu da ortaya ¢ikmistir (Pedelty
2007: 2-3). Siyasal partilerin miizigin bilgilen-
dirici yoniinden faydalanarak, se¢gmene ulasg-
tirmak istedikleri mesajlar1 sarkilar aracilig ile
verebilmeleri mimkiindiir.

2.2. Siyasal Kampanya Miiziklerinin Se¢me-
nin Dikkat Kesilmesine Etkisi:

Miizigin sahip oldugu diger bir 6zelligi dikkat
¢ekmesidir. Uzaktan gelen bir bando sesi in-
sanlarin dikkatini g¢ekerek gecit tdreni igin
disar1 ¢ikmalarma ya da camdan bakmalarina
neden olur. Hatta bazen miizik kendisine o
kadar ¢ok dikkat c¢eker ki reklam veya egitim
amaclh  mesaj gozden  kagabilmektedir
(Macklinn 1988: 226-228). Reklamlarda da
miizik kullanimmin amaglarindan biri “dikkat
cekerek, mesajin hedef kitleye ulasmasini ko-

laylagtirmak” tir (Alpagut 1998: 36-38). Siya-
sal propaganda da ilk adim dikkati ¢ekebilmek-
tir. Toplumun dikkatini belli bir noktaya ¢eke-
bilmek i¢in ¢esitli yollar kullanilmaktadir
(Ozsoy 2002: 188-189). Siyasal kampanya
donemlerindeki miizikler de se¢menlerin dik-
katini g¢ekmekte, siyasal parti mesajlarmin
secmene ulasmasini kolaylastirmaktadir.

Obama’nin se¢im kampanyasinda karizmatik
soylem ve temalarm yaninda, se¢cmenlerin
heyecan ve duygu seviyelerini arttirmak icin
konusmalardan, gorsel sembollerden ve miizik-
ten yararlanilmistir (Bligh ve Kohles 2009:
486). Miizigin Amerika Birlesik Devletle-
ri’nde siyasi siireci degistirme giiciine sahip bir
sivil toplum aktorii haline gelmesi onun insan-
lar1  birlestirme yeteneginden gelmektedir
(Hershey 2007: 3). Siyasal kampanya siiresince
partiler tarafindan kullanilan sarkilar ile seg-
menin dikkati belirli noktalara ¢ekilmektedir.

2.3. Siyasal Kampanya Miiziklerinin Se¢cme-
nin Siyasal Partiyi ve Mesaji Hatirlamasina
Etkisi:

Miizik hafizay1 giiclendirmektedir. Miizikle
ogretilen kavramlar daha cabuk hatirlanabil-
mektedir (Coban 2011). Miizigin bu &zelligin-
den iletisimin farkli alanlarinda da yararlanil-
maktadir. Ornegin, reklamlarda miizik kulla-
niminin amaglarmdan biri miiziksel dili kulla-
narak, reklami yapilan {irliniin ve sozciiklerin
akilda kalmasini saglamaktir (Alpagut 1998:
36-38). Reklamla alman bilgilerin, saklama
asamasindan gegmesi ve hafizada kalmasi
gerekmektedir. Reklamin hafizada kalmasi i¢in
reklamdaki Ggelerde ve kullanilan miizikte
hiyerarsik olduguna inanilan anlamsal diizen-
lemeler yapilmalidir (Sehultz ve Tannenbaum
1997: 8).

Miizik bir sosyal degisim silah1 olarak kulla-
nilmistir. Okumayr sevmeyen insanlara kam-
panya mesajlarinin iletilmesi ve mesajlarin
hafizalarinda kalmasi i¢in miizik kullanilmistir.
Reklam ve siyasal kampanyalar sonrasinda
akilda kalan adaylar ve partilerle ilgili kam-
panya sarkilarini, dinleyiciler giinliik rutin
islerini yaparken mirildanmakta ya da sdyle-
mektedir. Boylece sarkilar siyasal iletisimde
tesvik etmek, moral vermek, destek saglamak
icin propaganda amaglh kullanilmaktadir (Wells
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2004). Sec¢im donemlerindeki siyasal kampan-
ya siresince kullanilan sarkilarla segmenler
partiyi ve parti mesajlarini daha gok akillarinda
tutabilmektedir.

2.4. Siyasal Kampanya Miiziklerinin Tutum
Olusturmaya Etkisi:

Tutum, bireyin kendine ya da c¢evresindeki
herhangi bir toplumsal konu, obje ya da olaya
karst deneyim, motivasyon ve bilgilerine daya-
narak orgiitledigi zihinsel, duygusal ve davra-
mgsal bir tepki 6n egilimidir (Inceoglu 2004:
19). Tutumlarin se¢gmenlerin herhangi bir aday
veya partiyi tercih etmelerinde biiyiikk 6nemi
bulunmaktadir (Kalender 2000: 30). Yapilan
bir arastirmada se¢im donemlerinde se¢gmenlere
yonelik uygulanan propagandalarin segmene ne
tir etkileri oldugu arastirilmistir. Arastirmaya
katilan kisilerin % 72,2’si “simdiye kadar oy
verdigim partiyi degistirmeme sebep oldu”
cevabini verirken, % 25.7’si de “simdiye kadar
oy verdigim partiye dair kanaatimi pekistirdi”
cevabini vermistir. Bu verilerden yola ¢ikilarak
secim doneminde yapilan siyasal iletisim ¢a-
lismalarinin  se¢menlerin  kanaat degisimine
veya pekigmesine etki ettigini sdylemek miim-
kiindiir (Ozsoy 2002: 194). Secim kampanyala-
rinda siyasi tutumlarin olusmasi i¢in sembol-
lerden 6nemli dl¢lide yararlanilmaktadir. Bazen
sozlii iletisim kadar etkili olabilen semboller,
genellikle sozlii iletisimi destekler niteliktedir.
Bu sembollerin bazilar1 géze bazilari da kulaga
hitap etmektedir (Barut 2002: 210). Kulaga
hitap eden ve siyasi tutumlarin olugmasina etki
eden en 6nemli iletisim aract miiziktir. Siyasi
kampanyalarda kullanilan miizik ulusal ve
yerel secim ritlielleri olusturarak ulusta birlik
saglamaktadir (Lull 2000: 55). Secim sarkilar
araciligryla kulaga hitap eden semboller kulla-
nilarak siyasi tutumlarin olusmasma etki edile-
bilmektedir.

2.5. Siyasal Kampanya Miiziklerinin Se¢me-
ni Harekete Gegirici ve Se¢menin Siyasal
Katimini Arttiric1 Etkisi

Tarihsel gelisimi itibariyle se¢gmen davranisla-
rm1 “sosyolojik yaklasim, sosyo-psikolojik
yaklasim ve ekonomik yaklagim” olarak {i¢ ana
baslik altinda toplamak miimkiindiir. Merkez-
¢evre boliinmesi, sol-sag ideolojik yonelimler,
patronaj iliskileri ve islamecilik-laiklik tartisma-
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lar1 ile sinif temelli analizler Tiirk segmen
davraniginin anlasilmasmma yardimci olmakla
birlikte; genel olarak degerlendirildiginde konu
ile ilgili ¢alismalarm bir biri ile ¢elisen sonug-
lar verdigi goriilmektedir (Akgiin 2002: 25-32).
Se¢menlerin davranislart incelendiginde seg-
menleri siyasal katilima ydnelten ¢esitli unsur-
lar oldugu goriilmektedir. Miizik de bu unsur-
lardan bir tanesidir. Se¢gmenlerin siyasal katili-
mini1 arttirmaya etki edebilmektedir.

Se¢menlerin gegici egilimlerinden kararli hale
gecmelerini saglayan propagandadir. Ozellikle
secim donemlerinde Kkararsizlar1 etkilemek,
onlara oy verme inancini saglamak i¢in kulla-
nilmaktadir (Domenach 1995: 112). Hitlere
gore propagandanm ilk goérevi Orgiite taraftar
toplamaktir. Kavramlar toplumun anlayacag:
kadar basite indirgenmeli defalarca anlatilmall,
hedef kitlenin kalbine giden yol bulunmalidir.
Bu maksatla tiyatro, sinema, edebiyat, giizel
sanatlar, basin, duvar ilanlar1 ve sergiler kulla-
nilmalidir (Hitler 2002: 161-168). Miizik se¢im
kampanyalarina eslik eden bir propaganda
bicimi olarak goriilmektedir. Fotograf, film ve
buna benzer diger politik iletisim araglar1 gibi
ozellikle segmeni uyandirip harekete gecirmek
i¢in hizmet vermektedir. Fakat sarkilar ve mii-
zik bu araglar igerisinde en giiclii olanlaridir.
Ciinkii miizik insanlarin duygularina dogrudan
ulasmaktadir (Street 2003: 114).

Tarih boyunca miizik ¢ok yonlii bir iletigim
aract olmustur. Miizik siyasal, kiiltiirel, dinsel
icerikli neredeyse hayatimizin biitiin alanlarin-
da deneyimlerimizi ifade etmek ve anilarimizi
kodlamak gibi birgok amaca hizmet etmistir
(Schacter 2011: 581). Vatansever marslardan
protesto sarkilarma kadar tim miizik ve sarki
sozleri o6nemli propaganda tekniklerindendir.
Ciinkii nasil olursa olsun miizik etkileyicidir.
Melodi ve soziin birlesimidir ve toplum tara-
findan benimsenip, taninana kadar tekrarlan-
maktadir (Jowett ve O’Donnell 2005: 284).
Miizik, vurus ve ritimler kullanilarak mesajla-
rin dinleyiciler iizerindeki etkisini arttirmak
icin uyarlanabilmektedir. Ornegin 1960 ve
70’lerde politikacilar kampanya siiresince
kampanya sarkilarin1 kullanarak toplumda
duygusal bir algi olusturmak ve genis kitleleri
harekete gecirmek i¢in miizigi kullanmiglardir
(Wells 2004). iki yiizyil askmn siiredir Ameri-
kan siyasi adaylari kampanyalarini canlandir-
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mak i¢in miizik kullanmaktadir (Schacter 2011:
577). Icte ve dista topluluklar1 tanimlayan en
onemli unsur olan miizik, siyasal hareketlilige
de yardimci olmaktadir. Miizik, ayni amag
dogrultusunda bir araya gelmeleri zor ve im-
kansiz olabilecek bir ¢ok kisinin bir araya gel-
mesini saglayarak, siyasal hareketliligi sekil-
lendirmekte ve siirekliligini saglamaktadir
(Mattern 1998: 5).

3. SIYASAL PARTILERIN 2011 YILI
GENEL SECIM SARKILARI

Sarkilar sanat bigimlerinin halka en yakin
olanlarindan biridir. Geleneksel olarak arkala-
rinda basili bir kayit birakmayan insanlarin
duygu ve diisiincelerini bagkalarma iletmede
kullandiklar1 bir ara¢ olmustur (Lull 2000: 51).
Ask sarkilar1 asla degerini kaybetmemektedir.
Ancak siyasi sarkilarin desteklenmesi igin bir
mesaj iletmesi ve bazi kosullara sahip olmasi
gerekmektedir. Insanlar her zaman bu mesajlari
ileten sarkilar1 dinlemeye ve fikir aligverisine
hazir olmamaktadir (Hershey 2007: 20-21). Bu
nedenle siyasi kampanyalar doneminde secile-
cek olan sarkilarin sézleri, melodisi, kullanilan
enstriimanlar gibi baz1 6zellikleri 6nem tasi-
maktadir.

2011 yili genel secimlerinde en fazla oyu alan
ilk ii¢ partinin, Adalet ve Kalkinma Partisi,
Cumhuriyet Halk Partisi ve Milliyet¢i Hareket
Partisi’nin se¢im miiziklerine bakildiginda;
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin bazisi bu se-
¢imler i¢in hazirlanmis bazilar1 da gegen se-
¢imlere ait olan 20 sarkiya yer verdigi goriil-
mektedir. Sarkilarin her biri farkli yorelere
hitap edecek formlarda olusturulmustur. Ayrica
bazi sarkilar farkli formlarda sunulmustur
(http://www.akparti.org.tr). Parti se¢imlere ¢ok
az bir siire kala ise televizyon reklam filminde
Ozhan Eren’in parti igin hazirladigi “Aym
Yoldan Geg¢misiz Biz” sarkismi kullanmuistir.
Daha sonra bu sarki miting meydanlarinda da
kullanilmaya baslanmustir.

Cumhuriyet Halk Partisi internet sitesinde de
yer verdigi 8 sarkiyla 2011 genel se¢imlerinde-
ki kampanyasini yiiriitmiistiir. Bu sarkilarm bir
kismi1 2011 segimleri i¢in hazirlanmig bir kismi1
ise daha onceki segimler i¢in hazirlanmig sarki-
lardan  olugsmustur  (http://www.chp.org.tr).
Onur Akin’m parti i¢in besteledigi “ Bir Islikta

Sen Cal” ve Niliifer Saritag’in okudugu “Ak
Dediler Kara Cikt1” tiirkiisii 6n plana ¢ikmistir.
Milliyetgi Hareket Partisi ise 2011 se¢im kam-
panyast miizigi olarak 6zel olarak hazirlanmisg
“Ses Ver Tiirkiye” sarkisii kullanmistir. Sarki
Rap miizik tarzindadir. Ayrica gecen segimler-
de kullanilan miiziklere de yer verilmistir
(http://www.mhp. org.tr).

Adalet ve Kalkinma Partisi se¢im sarkilari
sozlerinin Cumhuriyet Halk Partisi ve Milliyet-
¢i Hareket Partisi'nde farkli oldugunu soyle-
mek miimkiindiir. Adalet ve Kalkinma Partisi
sarki sozlerinin insanlar1 bir daha ayn1 partiye
oy vermeye yonelten sozler tasidigl, muhalefet
partileri olduklart i¢inde Cumhuriyet Halk
Partisi ve Milliyetgi Hareket Partisi’nin ise
secimde kullanilan sarki sozlerinin iktidari
elestiren, bu gidise bir son verilmesi gerektigini
vurgulayan igerikler tasidig1 goriilmiistiir.

4. ARASTIRMANIN AMACI VE
YONTEMIi

Calismanin varsayimi, amaci, modeli, evren ve
orneklemi, veri toplama araglari su sekildedir:

4.1. Arastirmanin Varsayim ve Amaci

Aragtirmada 2011 yil1 genel se¢imlerinde siya-
sal partilerin kullandiklar1 secim sarkilarmin
secmeni farkli sekillerde etkiledigi varsayimin-
dan hareket edilmistir. Aragtirmanin amaci,
duygu ve diisiincelerin notalarla aktarildigi bir
iletisim sekli olan miizigin, siyasal iletisimdeki
roliiniin 2011 yili Genel Secimleri’nde siyasal
partilerin se¢im sarkilar1 {izerinden incelenme-
sidir. Segmenlerin, siyasal parti miiziklerinden
etkilenip etkilenmedigi, etkilenmis ise bu etki-
nin bilgi edinme, dikkat kesilme, hatirlama,
tutum olusturma, se¢meni harekete gecirme ve
siyasal katilimi arttirma yonlerinden hangisi
oldugu tespit edilmeye ¢alisilmustir.

4.2. Arastirmanin Modeli

Bu c¢alismada arastirma modeli olarak tarama
modeli esas alinmugtir. Arastirmada Oncelikte
literatlir taramasi yapilmis ve alanda yapilan
calismalar incelenmistir. Konuyla ilgili verileri
ortaya koyabilmek igin survey modeli kulla-
nilmis ve anket teknigine basvurulmustur.
Nicel arasgtirma yontemleri icinde en yaygin
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kullanilanlardan biri de survey modelidir.
Survey modelinde evren ve 6rneklem bulun-
maktadir. Nicel arastirmalar icende yer alan
survey modelinde siklikla yararlanilan veri
toplama araci ankettir(http://www?2.aku.edu.tr).
Bu nedenle arastirmada anket kullanilmistir.

4.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni Elazig il merkezinde yasa-
yan se¢menlerdir. Arastirmanin Srneklemi ise
Elazig ilinde 2011 Genel Se¢imlerinde oy kul-
lanan vatandaglardan segilen 420 kisidir. Bu
kisiler segilirken tesadiifi ornekleme metodu
kullanilmustir.  Arastirma 12 Haziran 2011
secimleri dncesi 27 Mayis 2011 ve 10 Haziran
2011 tarihleri arasindaki onbes giin igerisinde
yapilmistir. Bu tarihlerin se¢ilmesinin nedeni
siyasal iletisim caligmalarinin yogunlugunun
ozellikle segime yakin donemlerde artmasidir.

4.4. Veri Toplama Araclan

Aragtirmada veriler yiiz ylize gériismeye dayali
anket teknigi uygulanarak elde edilmistir. 12
sorudan olusan anket tesadiifi 6rnekleme meto-
duyla Elazig ile merkezinde yasayan 18 yas ve
tistli 420 kisiye uygulanmustir. 8 kisinin anketi
konuyla ilgili sorularm biiyiik béliimiine cevap
vermedikleri i¢in analiz disinda tutulmustur.
412 kisinin anketi degerlendirmeye alimmistir.

Anket formunda ilk ii¢ soru yas, cinsiyet ve
egitim durumu ile ilgilidir. Diger sorular ise
sirastyla su sekildedir: “2011 genel segimlerin-
de siyasal partilerin siyasal iletisim calismala-
rindan haberdar misimmiz?”, “12 Haziran 2011
genel secimlerinde en ¢ok karsilastiginiz siya-
sal iletisim c¢alismasi nedir?”, “2011 genel
secimlerinde en ¢ok begendigi siyasal iletigim
calismast nedir?” , “12 Haziran 2011 genel
secimlerinde siyasal partilerin se¢im sarkilarim
duydunuz mu?”, “12 Haziran 2011 genel se-
¢imlerinde siyasal partilerin se¢im sarkilarin-
dan aklimizda kalan oldu mu?”, “12 Haziran
2011 genel segcimlerinde en ¢ok aklinizda kalan
miizik hangi siyasal partiye aittir?”, 2011
genel secimlerinde aklinizda kalan siyasal parti
miizigini nereden duydunuz?”, “Siyasal partile-
rin se¢im miizikleri sizi nasil etkiliyor?”, “Siz-
ce siyasal partilerin segim sarkilari se¢gmenin
oy verme davranigini etkiliyor mu?”.
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Anket formlari, segmenlere bire bir sorularak
uygulanmistir. Verilen cevaplar anket formla-
rina iglenmistir. Ankete katilanlarin daha dog-
ru ve ¢cekinmeden cevaplar vermeleri agisindan
anket formlarina isimlerini yazmamalar1 6ne-
rilmistir.

4.5. Verilerin Analizi

Aragtirmada elde edilen verileri bilimsel bulgu-
larla desteklemek igin istatistikten yararlanil-
mustir. Verilerin analizi siirecinde aragtirmanin
amacina uygun olarak se¢gmenlerin segim sarki-
lar1 hakkindaki goriislerinin belirlenmesi ve
nasil etkilendiklerinin ortaya konulmasi igin
betimsel istatistiksel yontemlerden sadece
frekans analizi yani ylizde dagilimi kullanil-
mustir.  Verilerin ¢6ziimlemesi i¢in olusturul-
mus istatistik programlarindan biri olan
“Statistical Package for Social Sciences” diger
bir adiyla SPSS 17.0 istatistik programiyla
verilerin frekans analizleri yapilmistir.

5. VERILERIN YORUMLANMASI

Aragtirmaya katilan 412 kisinin % 58,51 erkek,
%41,5°1 kadindir. 18 yas ve iizeri oy verebile-
cek durumdaki kisileri kapsayan arastirmada,
% 39,1’1 18-28 yas arasinda, % 16’s1 29-39
yas arasinda, % 19,9’u 40-50 yas arasinda,
%18’1 51-61 yas arasmda ve %7’si 62 yas ve
tizerindedir. Anket sorularini cevaplayan kisile-
rin % 49’u universite, geri kalan kisilerin ise
%22,1°’1 lise, %12,9’u lisansiistii, %10,4’i
ilkogretim ve %5,6’s1 orta dgretim mezunudur.
Ankete katilan kisilere yoneltilen sorularin
tablolastirilmis sekli asagida belirtilmistir.

Tablo 1. Segmenlerin 2011 Genel Segimlerin-
de Siyasal Partilerin Yapmig Oldugu Siyasal
Iletisim Calismalarindan Haberdar Olma Du-
rumu

Siyasal fletisim Cals-

malarindan Haberdar Frekans Yiizde
Misimz?

Evet haberdarim 402 97,6
Hayir haberdar degilim 10 2,4
Toplam 412 100,0
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2011 genel secimlerinde yiiriitiilen siyasal
kampanya c¢alismalarinin, se¢gmen tarafindan
biiyiik oranda takip edildigi goriilmiistiir. An-
keti cevaplayan se¢gmenlerin tamamia yakini

Tablo 3. Segmenlerin 2011 Genel Segimlerin-
de En Cok Begendigi Siyasal Iletisim Calisma-
st

yuriitiilen siyasal iletisim ¢ahismalarmdan ha- | gp Cok Begenilen Siya- 3
berdar olm.ust.uf. Bir baska ifadeyle secimlerde | gaj fletisim Calismas Frekans | Yiizde
yiriitiilen iletisim calismalarmin ¢ogu segmene
ulagmugtr. Mitingler 101 | 245
Tablo 2. Se¢cmenlerin 2011 Genel Segimlerin- | Siyasal reklamlar 119 28,9
de En Cok Karsilastig1 Siyasal Iletisim Calig- Halkla dogrudan bulusma-
masi 10 24
lar
: Mofic _ Gazete yazilari 27 6,6
Siyasal Iletisim Calig Frekans | Yiizde
masi Televizyonda yer alan
konusma ve tartisma 115 27,9
Mitingler 143 34,7 programlan
Siyasal reklamlar 101 24,5 Siyasal parti miizikleri 36 8,7
Diger 4 1,0
Halkla dogrudan bulus- 12 29
malar i Toplam 412 100,0
Gazete yazilar 27 6,6 2011 genel secimlerinde yogun bir sekilde
kullanilan siyasal reklamlar segmenlerin dikka-
Televizyonda yer alan tini ¢gekmis ve begenisini kazanmistir. Televiz-
konugma ve tartisma 80 19,4 yon programlari ve mitinglerin de halkin en
programlart ¢ok begendigi siyasal iletisim ¢aligmalari igeri-
sindedir. Siyasal parti miizikleri, gazete yazilar
Siyasal parti miizikleri 18 4.4 ve halkla dogrudan bulusmalar ise daha az
sayidaki bir se¢gmen tarafindan begenilmistir.
Diger 31 7.5 Se¢menlerin daha yogun bir sekilde karsilagtik-
lar1 reklam, miting, televizyon programlarini;
Toplam 412 100,0 daha az karsilastiklar1 gazete yazilari ve siyasal
parti miiziklerine goére daha ¢ok begendikleri

Secim doneminde se¢cmenin siyasal parti mii-
zikleri ile diger siyasal iletisim calismalarina
oranla ne kadar az ya da fazla karsilagtigini
6lgmek icin olusturulmus sorudan elde edilen
veriler dogrultusunda, segmenin siyasal parti
miizikleriyle diger calismalara oranla daha az
karsilastig1 goriilmiistiir. Arastirma kapsaminda
anket uygulanan se¢cmenlerin en ¢ok karsilag-
tiklart siyasal iletisim g¢aligmasi sirasiyla mi-
tingler, siyasal reklamlar ve televizyon prog-
ramlaridir. Siyasal kampanya siiresince bu
calismalara daha fazla yer verildigini soylemek
miimkiindiir.

Ankete katilan se¢gmenlerin 2011 genel secim-
lerinde en ¢ok begendigi siyasal iletisim c¢alis-
masi siyasal reklamlar olmustur.

goriilmiistiir.

Tablo 4. Segmenlerin 2011 Genel Segimlerin-
de Siyasal Partilerin Se¢im Sarkilarindan Ha-
berdar Olma Durumu

Siyasal Partilerin .
Secim Sarkilarim Frekans | Yizde
Duydunuz Mu?

Evet duydum 406 98,5
Hayir duymadim 6 1,5
Toplam 412 100,0

“12 Haziran 2011 genel se¢imlerinde segmen-
lerin tamamina yakini se¢im sarkilarindan
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haberdar olduklarmi belirtmistir. Siyasal parti-
lerin se¢im donemlerinde kullandiklar1 se¢im
sarkilarinin se¢gmene ulastigi ve segmenin dik-
katini cektigi goriilmistiir. Siyasal kampanya
stirecinde segmenlerin siyasal parti miiziklerini
isteseler de istemeseler de bir sekilde duymak-
tadir.

Tablo 5. Segmenlerin 2011 Genel Segimlerin-
de Siyasal Partilerin Se¢im Sarkilarinin Akilla-
rinda Kalma Durumu

Siyasal Partilerin Se¢cim

Sarkilarindan Aklimzda Frekans | Yiizde
Kalan Oldu Mu?

Evet 396 96,1
Hayir 16 3,9
Toplam 412 100,0

Sadece konusma ile verilen mesajlara oranla
miizik ile verilen mesajlarin akilda kalmasi
daha kolaydir. 2011 genel secimlerinde de
kullanilan se¢im sarkilarmin segmenin aklinda
kaldigini ve hafizasinda yer ettigini goriilmek-
tedir. Segmenler siyasal kampanya siiresince
kargilagtiklar1 se¢im sarkilarini  zihinlerinde
tutabilmislerdir. Bu durum se¢menlerin se¢im
sarkilarindan etkilendigini gostermektedir.

Tablo 6. Segmenlerin 2011 Genel Segimlerin-
de En Cok Akillarinda Kalan Miizigin Hangi
Siyasal Partiye Ait Oldugu

Siyasal Parti Ad1 Frekans | Yiizde
Ada?e.t ve Kalkinma 252 612
Partisi

Cumbhuriyet Halk Partisi 80 19,4
Milliyetci Hareket Partisi 52 12,6
Cerc1p51z (Aklimda kalan 16 3.9
parti yok)

Diger 12 2,9
Toplam 412 100,0
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Se¢menlerin 2011 genel secimlerinde en c¢ok
akillarinda kalan se¢im sarkist Adalet ve Kal-
kinma Partisi’ne aittir. Adalet ve Kalkinma
Partisi 2011 genel secimlerinden birinci parti
olarak ¢ikmistir. Bu sonu¢ manidardir. Sec-
menlerin oy verdigi partinin miiziklerini daha
¢ok akillarinda tuttuklari ya da en ¢ok sevdikle-
ri miizigin oldugu partiye oy verdikleri sonu-
cunu ¢ikartmak miimkiindiir.

En ¢ok begendikleri se¢im sarkilarinin sozleri
secmenlerin o kadar akillarinda kalmistir ki
bazilar1 bu soruya verdikleri cevaplarda begen-
dikleri siyasal parti sarkisinin sozlerini de ce-
vaplara yazmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi
icin ozellikle “Ayn1 yoldan gecmisiz biz, ayni
sudan i¢misiz biz” sozlerini yazdiklari, Cumhu-
riyet Halk Partisi i¢cin “Ak dediler kara ¢ikti”
ve “Bir 1slikta sen ¢al” sozlerini yazdiklari,
Milliyetgi Hareket Partisi icin ise “Ses ver
Tiirkiye, Ses ver Elaz1§” gibi se¢im sarkilarmin
sozlerini yazdiklart goriilmiistir.

Tablo 7. Segmenlerin 2011 Genel Segimlerin-
de Akillarinda Kalan Siyasal Parti Miizigini
Nereden Duyduklari

Siyasal Parti Miizigini .
Nereden Duyduklarn Frekans Yiizde
Mitingler 36 8,7
Siyasal Partilerin Secim

Araglarindan 231 36,1
Televizyon 117 28,4
Radyo 3 0,7
Internet 4 1,0
Diger 21 5,1
Toplam 412 100,0

Secim donemlerinde cadde ve sokaklarda ge-
zen se¢im araglarinin siyasal parti miiziklerini
secmene iletmede kitle iletisim araglarindan
daha etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Televizyon ise diger kitle iletisim araglarina
oranla se¢im sarkilarmin segmen tarafindan
duyuldugu en 6nemli aragtir. Segmenin se¢im
miiziklerini kulaga hitap eden en onemli kitle
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iletisim araclarindan biri olan radyodan hemen
hemen hi¢ duymadiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 8. Siyasal Parti Secim Miiziklerinin
Se¢meni Nasil Etkiledigi

Siyasal Parti Miizigi Sizi .
Nasil Etkiliyor Frekans | Viizde
Sadece kulaga hos geliyor

dinlemesi, bagka etkisi yok 176 42,7
Begendigim secim miizigi

bana siyasal partiyi hatirla- 91 22,1
tryor

Oy vermemi etkiliyor 7 1,7

Oy verecegim siyasal
partiye daha ¢ok baglan- 39 9,5
mami sagliyor

Oy verecegim siyasal
partinin katildigim miting,
toplant1 vs. gibi etkinlikle-

. 62 15
rinde coskuyu artirip,
partilileri bir birine daha
¢ok bagliyor
Giiriiltd kirliligi yaratip,

. 21 5,1

rahatsiz ediyor
Diger 16 3,9
Toplam 412 100,0

Elde edilen veriler dogrultusunda segmenlerin
secim sarkilarindan oy verme davranisi agisin-
dan etkilenmedigini sdylemek miimkiindiir.
Fakat secim miizikleri verdikleri mesajlarla
siyasal partileri segmene hatirlatmada %25’e
yakin bir oranda etkilidir. Bunun yaninda se-
¢imlerde kullanilan miiziklerin siyasal hareket-
liligi saglayip, se¢cmenlerin oy verecekleri siya-
sal partiye daha ¢ok baglanmalarmni, partililer
arasinda coskuyu arttirip, birlik ve beraberligi
sagladigi goriinmektedir. Secim sarkilarmim
giiriiltii kirliligi yarattigimi sdyleyen segmen
sayist oldukea diisiiktiir. Bu baglamda se¢men-
lerin ¢ok bilyiikk bir oranda se¢im sarkilarim
dinlemekten hosnut oldugunu ve secim sarkila-

rinin se¢meni olumlu yonde etkiledigini sdy-
lemek miimkiindiir.

Tablo 9. Siyasal Partilerin Se¢cim Sarkilarmnin
Se¢gmenin Oy Verme Davranisini Etkileme
Durumu

Siyasal Partilerin

Secim S'arkllarlmn Frekans | Yiizde
Secmenin Oy Verme-

sine Etkisi Var Mi?

Evet var 117 28,4
Hayir yok 295 71,6
Toplam 412 100,0

“Sizce siyasal partilerin se¢im sarkilar1 se¢gme-
nin oy verme davranigini etkiliyor mu?” soru-
suna ankete katilan se¢gmenlerin yaklagik dortte
iicii “hayir” yanitin1 vermistir. Tablo 8’de dik-
kate alindiginda se¢menlerin dortte birinden
fazlasmm oy verirken secim sarkilarindan
dogrudan olmasa da dolayli olarak etkilendigi
goriilmiistiir.

SONUC

Siyasal partilerin se¢im donemlerinde segmeni
etkilemek i¢in kullandiklar1 araglardan biri de
miiziktir. Siyasal partiler ya kendileri igin yeni
bestelenmis sarkilar1 ya da var olan eski sarki-
larin kendi partilerine uyarlanmis seklini siya-
sal kampanya siiresince televizyonlarda, rek-
lamlarda, mitinglerde ve se¢im calismalarmimn
oldugu farkli alanlarda kullanmaktadir. Arasg-
tirmada 2011 yili genel secimlerinde siyasal
partilerin kullandiklar1 se¢im sarkilarmin diger
iletisim caligmalarma gore se¢gmen tarafindan
ne kadar kabul gordiigli ve segmene etkisinin
ne yonde oldugu tespit edilmeye caligilmustir.

Elde edilen veriler dogrultusunda o&ncelikle
2011 genel secimlerinde yiiriitiilen siyasal
iletisim ¢aligmalarindan segmenlerin tamamina
yakininin haberdar oldugu goriilmiistiir. Siyasal
partilerin kullandiklar1 se¢im sarkilarmin mi-
tingler, siyasal reklamlar ve televizyon prog-
ramlarma goére se¢men tarafindan daha az ka-
bul gordiigii tespit edilse de, se¢im miizikleri-
nin toplum tarafindan gazetelerden, halkla yiiz
yiize yapilan kahve toplantilari, kap1 gezileri vs
gibi ¢alismalardan daha ¢ok begenildigi fark
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edilmistir. Miizik en begenilen siyasal iletigim
calismalari i¢inde dordiincii siradadir. Ozellikle
secmenin okumaya yonelik caligsmalardan gok
dinlemeye ve goze hitap eden siyasal iletigim
calismalarimi tercih ettigi goriilmiistiir.

Arastrma sonucunda segim sarkilarinin sec-
menleri dogrudan belirli bir partiye oy vermeye
yonlendirmedigi goriilmistiir. Secim sarkilari-
nin segmenin siyasi parti ve mesajlar1 hatirla-
masini saglayarak, segmeni hareket gegcirici ve
secmenin siyasal katilimim arttirict etkilerinin
oldugu sonucuna ulagilmistir. SozIii mesajlara
oranla daha c¢ok akilda kalan miiziksel mesajla-
ra yani sarkilara siyasal kampanyalarda daha
cok yer verilmelidir. Boylece siyasal partiler
vermek istedikleri mesajlar1 topluma daha
kolay ulastirarak, belleklerde kalici izler bira-
kilabilecektir. Bu yolla, 6zellikle siyasal kam-
panyalarda en dnemli hedef kitle olan kararsiz-
lar1 etkilemek daha miimkiindiir. Ayrica miizik
oy vermede dogrudan se¢meni etkileyen tek
unsur olmasa da se¢menlerin var olan siyasal
egilimlerini pekistiren, partilerine bagliliklarini
arttiran ve verdigi mesajlarla kitleleri birlikte
hareket ettiren en 6nemli siyasal iletisim unsu-
rudur. 2011 genel secimlerinde de Tablo 8 ve
Tablo 9’da goriildiigii lizere segmeni harekete
gecirici ve segmenin siyasal katilimmi arttirici
bir unsur olarak rol oynamistir.

2011 genel segimlerinde en ¢ok akillarinda
kalan secim sarkisi, ayn1 zamanda segimlerden
en ¢ok oyu alan Adalet ve Kalkinma Partisi’ne
aittir. Ayrica diger partilerin begenilen se¢im
sarkilar1 ile oy orani arasinda da dogru bir
orantt vardir. Ya se¢cmen en c¢ok begendigi
sarkinin oldugu partiye oy vermistir, ya da
oyunu verdigi partinin miizigini daha ¢ok be-
genmektedir.

Se¢menlere bilgi vermek, gesitli mesajla sec-
menleri herhangi bir aday ya da parti lehine
cezp etmek, secmenlerin oy verme motivasyon-
larin1 harekete gecirmek, parti veya aday lehine
her tiirlii calisma igin seferber olma gibi amag-
lar1 olan se¢cim kampanyalarinda daha basarili
olmak ve se¢men iizerindeki etkileri olumlu
yonde arttirmak icin miiziksel iletisim yontem-
lerine gereken Gnem verilmeli ve bu alanda
akademik c¢alismalar yapilarak, alan arastiril-
malari arttirilmalidir.
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