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OZET

Mobil teknolojinin hizla gelismesi, giinliik hayatimiza yeni medya araglarimin girmesine
olanak saglamistir. Sosyal aglar aracigryla zaman ve mekin fark etmeksizin aga baglanma
durumu, yeni medya araglarim yasamumzin merkezine tasmmigtir. Yeni iletisim
teknolojilerindeki  degisim  oOzellikle cocuklar ve gencler icin birtakim riskler
barmndirmaktadir. Sosyal medyadaki iletileri dogru c¢oziimlemek, degerlendirmek ve
yorumlamak bu acidan énem tasimaktadir. Bu durum medya okuryazarli§r kavraminin,
icine sosyal medyay: da alacak sekilde genislemesine yol agnistir. Calismanin amaci, basta
cocuk ve gencler olmak iizere bireylerin bir medya tiiketicisi olarak sosyal medya
mesajlarint elestirel bir sekilde deSerlendirmeleri konusunda bilinglenmelerine katk:
saglayarak, sosyal medyanin yarattigi riskler konusunda farkindalik olusturmaktir. Sosyal
medya okuryazarli§inin 6neminin ortaya konmas: amaglanan ¢alismada literatiir taramas:

ile mevcut durum tespit edilerek, konu elestirel bakis acisiyla ele alinmaktadir.
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SOCIAL MEDIA LITERACY AS A REQUIREMENT OF THE DIGITAL AGE
ABSTRACT

The rapid development of mobile technology has enabled new media to enter our daily lives.
Connected to the network through social networks, regardless of time and space, has
brought new media to the center of our lives. The change in new communication
technologies poses certain risks especially for children and young people. Correct analysis,
evaluation and interpretation of social media messages are important in this respect. This
has led to the expansion of the concept of media literacy to include social media. The aim of
the study is to raise awareness about the risks posed by social media by contributing to the
awareness of individuals, especially children and adolescents, as a media consumer to
critically evaluate social media messages. In this study, which aims to reveal the importance
of social media literacy, the current situation is determined through literature review and

the subject is discussed from a critical point of view.

Keywords: Social Media, Media Literacy, Social Media Literacy.

GIRIiS

Kitle iletisim araglarinin bireysel ve toplumsal diizeydeki olumlu/olumsuz etkileri
yillardir birgok aragtirmaya konu olmustur. Iginde bulundugumuz bilgi caginda
bu araglarin etkilerinin sanildigindan daha fazla oldugu, bireylerin bu araglar
vasitasiyla sunulan iletilerden yogun bir sekilde etkilendigi bilinmektedir. Internet
teknolojisinin gelisimiyle birlikte bilginin hizli ve kontrolsiiz yayilim1 artmis; bu
durum bilgi karmasasmin yaninda, bireylerin gergeklige iliskin algilamalarinda
onemli degisimler meydana getirmistir. Artik bireyler kendi kisisel deneyimlerine
dayanan gercek diinya disinda, medya tarafindan aktarilan yasanti ve
deneyimlere dayanan medya diinyasi icerisinde kendilerini bulmaktadir. Medya
araglarindan gelen iletilere siklikla maruz kalan bireyler, bir siire sonra biiyiik

oranda kendi deneyimlerini birakarak, medya deneyimlerini benimseme yoluna



gitmekte, bu da medyanin hayatin gercekligini ne kadar yansittigi konusunda

tartismalar1 beraberinde getirmektedir.

Postman, medya araglarinin tamaminda gergeklik sorunu yasandigimi belirtmekte,
buna karsin televizyonun; hedef kitlesinin genisligi ve mesajlarin algilanmasi
konusunda 6zel bir egitim gerektirmemesi gibi nedenlerle gerceklik sorununu
yasatan en belirgin medya araci oldugunu ifade etmektedir (1995: 45). Sahin ve
Tiizel, iletisim teknolojisindeki gelismelere paralel olarak medyanin gercekleri
carpitarak bireylerin algilarmi kolaylikla yonlendirebildigini ifade etmektedir
(2011: 130). Gergek; medya mesajlarim1 iiretenlerin bize aktardig1 kadariyla
goriilmekte ve okunabilmektedir. Medya araglari tarafindan olusturulan kurgusal
yapy, bireyi kendi yasamsal deneyimlerinden uzaklastirmakta, bunun yerine
medya deneyimlerini benimseme yoniinde tutum gelistirmelerine neden
olmaktadir. Bu noktada medyayr dogru okuyabilmek; iletilerin gergek

olmadiginin farkinda olmaktan ge¢mektedir.

Ozellikle son yillarda ticari kaygilarn agirhgm giderek hissettirdigi medya
sektoriinde, reklam pastasindan daha fazla pay alabilmek, daha fazla izleyiciyi
‘reklamcilara’ satabilmek amaciyla gercekler carpitilmakta, en ciddi haberler bile
infotainment adi1 verilen bilgi-eglence ambalaji igerisinde sunulmaktadir. Neyin
haber, neyin eglence amacli oldugu ayriminin giderek bulaniklasti$1 bu ortamda,
medyadan sunulan iletiler sayesinde bilgi yapimiz sekillenmektedir. Medya
tarafindan aktarilan iletiler gercegin birebir yansimasi olmamakta, sadece
gercekligi temsil etmektedir. Bu baglamda kitle iletisim araglar1 vasitasiyla bize
ulasan medya mesajlarinin dogru olarak nasil algilanmasi gerektigi sorunsali
karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglar1 araciligiyla bize gonderilen
kelimeleri ¢oziimleyip okurken, bu kelimelerin arkasinda yatan diinyayr da
gorebilmek medya okuryazarlig1 agisindan 6nem tasimaktadir (Freire ve Macedo

1987: 85).
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Bireylerin medya mesajlarina yonelik olarak elestirel bir bakis agis1 kazandirmay
amaglayan medya okuryazarligi, Ozellikle sosyal medya kullaniminin
yayginlagsmasiyla birlikte daha da onem kazanmustir. Tiraj kaygis1 nedeniyle
iceriklerinde her tiirlii olumsuzlugun mesrulastirilarak sunuldugu, sansasyonel
egilimin yayginlik kazandig1 medya mesajlari, Ozellikle ¢ocuklarin ve genglerin

sosyal medya okuryazarlig1 konusunda bilingli olmasini gerekli kilmaktadir.
1.MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI

Medya goriintiilerinin ya da iletilerinin gercegin kendisi degil, gercegin bir
yanilsamasi oldugunun farkina varilarak, bu araglardan bize ulasan iletileri dogru
yorumlama becerisi; son yillarda medya okuryazarligit kavrammm Onem
kazanmasina yol ag¢mistir. ‘Medya okur-yazarligi nedir?” sorusuna cevap
aradigimizda, cesitli kaynaklarda benzer ifadelerin kullanildig1 goriilmektedir.
Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla bizlere ulasan mesajlarin analiz edilerek
degerlendirilmesi ve yeni bilgilerin olusturulmas:1 medya okuryazarlig1 olarak
tanimlanmaktadir (Hiebert 1999: 67, Wehmeyer 2000: 94, Mihailidis 2008: 88, Real
2008: 101, Tigga 2009: 21). Medya okuryazarli§1 yetkinligi; yazili medyadan
internete kadar gesitli yapilardaki medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve
iiretme becerisi i¢in bir ¢ergeve saglamaktadir. Bu sayede medya araglariin daha
akillica kullanimi miimkiin olabilmekte, alternatif medya araglarini olusturmaya
imkan saglamaktadir. Medyada okunan, gozlenen ve isitilen her seyin kurgusal
oldugunu, medyanin igeriginin dogal olmadigim1 vurgulayan medya
okuryazarliy; bu igerigin degistirilebilecegine dikkat cekmektedir (Tiirkoglu 2007:
45).

‘Biytik gesitlilik gosteren formatlardaki mesajlara ulasma, bunlar1 ¢éziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek” olarak tanimlanan medya
okuryazarlig: ile ilgili iki temel yaklasim s6z konusudur. Bunlardan ilki, temelini
elestirel pedagojinin olusturdugu elestirel medya okuryazarligy; obiirii ise ana

akim ya da ticari medya okuryazarligidir (Ozonur ve Ozalpman 2009: 196).



Elestirel medya okuryazarliginda amag, dolasilama sokulan medya igerikleri ve
tasarimlar1 karsisinda elestirel bir tavir takinarak, onlarin giindelik yasamdaki
koklerinin farkma varilmasini saglayacak bir diisiince yapisi olusturabilmektir
(Ozonur ve Ozalpman 2009:202). Tiiketim konusuna agirlik verilen ana akim ya
da ticari medya okuryazarliginda ise medya okuryazarlig: egitim programlari ile
medya mesajlar1 karsisinda bilingli tercihler yapabilen aktif tiiketicilerin

yetistirilmesi amaglanmaktadir (Ozonur ve Ozalpman 2009: 197).

Potter, medya okuryazarhigini, 'knowledge-bilgi yapis1” olarak tanimlarken,
medya okuryazarliginin geleneksel gorsel- bilgisayar okur-yazarligini kapsadigini
belirtmektedir. Ona gore medyadan gelen iletileri kendi biinyesindeki bilgi yapisi
ile birlestiren birey O6znel bir bakis agis1 ve degerlendirme Olgiitleri
olusturmaktadir. Potter, knowledge-bilgi yapisinin olusumu igin araglara ve artik
maddelere ihtiya¢ oldugunu belirtmektedir (Potter 2005: 91). Burada ‘arag’
kelimesi ile bireylerin kisisel yetenekleri ifade edilmekte, mesajlar1 tanimlama,
analiz etme, elestirme, degerlendirme yetenekleri 6n plana ¢ikmaktadir (Potter
2005:42, Kline ve ark.2006:133). Artik madde ise, medyadan ve gergek diinyadan
gelen ‘information” bilgiyi ifade etmektedir (Wood 2009: 34).Birey tarafindan
yapilandirilmis ve Onem tasiyan bilgiler anlamina gelen knowledge bilginin
olusturulmasinda; bireyin gecmis tecriibeleri, bilgi birikimi gibi faktorler etkili

olmaktadir (Potter 2005: 55, Kline ve ark. 2006: 135).

Kellner ve Share’e gore medya okuryazarligi;, TV, video, internet vb gibi farkh
ortamlardaki mesajlara erisme, analiz etme, elestirel bakisla degerlendirme
yetenegi olarak tanimlanmaktadir (2005: 34). Uysal'a gore ise medya
okuryazarlig;;, medya kodlarin1 analiz etme, medyanin sundugu deger ve
ideolojilerini  elestirebilme, medya mesajlarin1  yorumlama, igerigini
degerlendirme, se¢me ve medyanin etkilerini fark etmeyi saglayan bir pedagojidir
(2006: 21). Ote yandan Thoman, medya okuryazarligini; internette, televizyonda,

gazetelerde, dergilerde sunulan gorsel ve isitsel sembolleri anlamlandirma
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yetenegi seklinde tanimlamaktadir. Ona gore medya okuryazarligi; segme ve ayirt
etme, sorgulama, cevremizden haberdar olma gibi becerileri kapsamaktadir (2009:

54).

Medya okuryazarhig: baglaminda goz oniine alinmasi gereken birtakim unsurlar
bulunmaktadir. Ik olarak s6z konusu mesajin kim tarafindan nasil olusturuldugu,
nelerin g6z ard1 edilip edilmedigi konusu 6nem kazanmaktadir. Medya tarafindan
sunulan mesajlarin bircogu yanh olarak olusturulmakta, bilgi kasith olarak
carpitilmaktadir. Mesajin igerigi de s6z konusu iletinin nasil algilandig:
konusunda belirleyici olabilmektedir. Farkli sosyo-kiiltiirel yapi igerisinde yetisen
bireyler, ayn1 mesaj1 farkli sekilde yorumlayabilmektedir. Mesaj1 iiretenin bakis
acis1, mesajin hangi amagla gonderildigi, dikkat cekmek icin hangi estetik ve
duygusal 6gelerin kullanildig1, mesajin arkasindaki ekonomik, ideolojik unsurlar
gibi faktorler de medya okuryazarli§1 agisindan 6nem tasiyan konular arasinda
yer almaktadir. Beceri temelli kiiltiirel bir siireci kapsayan medya okuryazarlig:
kavramy; bireyin karsilastigi medya mesajlarmin igerigini anlama, analiz edebilme
becerileri ile yasam boyu stiren bir yetkinlik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya
mesajlarina elestirel bir bakis agisiyla yaklasarak, mesajlarin ac¢ik anlamlari
yaninda Ortiik/gizli yanlarini gorebilme becerisi, medya okuryazarlig1 alaninda

onemli yer tutmaktadur.

Toplumun politik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve tarihsel baglamlar1 icinde tiretilen
medya iletileri insa edilmis gesitli karakteristik 6zelliklerde simge ve gostergelere
sahiptir. Medya mesajlarin iiretildigi yap: i¢cinde analiz etme ve degerlendirme
becerisi, medya okuryazarligi adma Onemli firsatlar sunmaktadir. Gaines’in
belirttigi lizere, “Medya, iletisimin katmanlarmi olusturan fikirler ve amaglar1
temsil eden imajlar ve sozciikler gibi semboller {iiretir. Medya mesajlarmnin
temelinde kiiltiirel sistemlerin ortak anlamlarini insa eden kodlarla temsil edilme

vardir” (Gaines 2010: 23-24).



“Medya tarafindan iletilen mesajlar, iktidarin sdylemleri {izerine insa edilmekte
ancak her zaman gercegi yansitmamakta, kendi gercegini iiretmektedir” (Unlii ve
Aslan 2016: 191). Tiiketimi stirdiirmeye ve artirmaya yonelik hedefi gerceklestirme
yolunda, sistemin kullandig1 araglar, toplumu olusturan bireylerin giindemini
belirlemektedir. Televizyonlarda, kadin dergilerinde, internette, gazetelerde
yayinlanan reklamlar, tiiketimi besleyen ve tesvik eden soOylemlerin baslica
tastyicilarindandir. Birgok kitle iletisim aracinda yer alan reklamlar, yaz1 ve
goriintiilerle ideal ve ulagilmasi gereken imajlar kitlelere dayatilmakta, bu
cercevede talep yaratilmaya ¢alisilmaktadir. Bu konuda 6zellikle kadinlarin hedef
alinmasi, giizellik sOylemi {izerinden gerceklesmektedir.“Medya, sinrlar
onceden  belirlenmis gunimiiz giizellik  idealinin giucli  bir
ireticisi/aktaricisi/tasiyicist durumundadir” (Giizel 2013: 82). Kadinlara yetersiz
olduklarim1 hissettirerek, bu eksikliklerinin asilmasmin ancak giizellik
endiistrisinin {irlin ve hizmetlerinin satin alinmas: yoluyla miimkiin olabilecegi
sekilde vyaratilan imajlar, medya yoluyla kitlelere iletilerek, tiiketime
yonlendirmektedir. Geng ve saglikli olma, kisisel bakim, formda goriinme gibi
kisisel 6zellikler, tiiketim ekonomisinin yapi taslar1 olarak goriilmektedir. Moda,
kozmetik, giizellik endiistrileri medya mesajlarinda, reklamlarda kullandiklar:
soylemlerle kadmn bedeninin, tiiketim ekonomisinin hedefleri dogrultusunda
sekillenmesine katkida bulunmaktadir. Giizellik soyleminin énemli bir tasiyicisi
olan reklamlar araciligiyla, var olan problemlerin ancak tanitimi yapilan irtiniin
satin almmas1 yoluyla ¢Oziilecegi belirtilmekte, ideal kadin imaji vaat
edilmektedir. S6z konusu {irlinlerin tiiketilme gerekgeleri bu sekilde
normallestirilmekte, kadinlar medya tarafindan sunulan her seyi kullanarak,
toplum igerisinde saygin, kabul edilir bir yer edinmeye c¢alismaktadir. Benzer
sekilde kadinlara nasil giyinmeleri gerektigini Ogreten, televizyonlarda
yayinlanan stil programlari kadinlarin giindeminde yer alirken; televizyon
dizilerindeki stil ikonu, ideal giizellik Olgiitlerine uyan, pahali {irtinler kullanan

zengin kadin karakterler, izleyiciler tarafindan taklit edilmekte, dergilerde ve
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gazetelerde linlii kadinlarin cantalari, evleri ya da gardiroplar1 mercek altina
alinmaktadir (Gtizel 2014:192). Bu tiir programlarda yaratilan sodylemlerle

¢ogunlukla ideal ve gercek tistii bir imaj, kitlelere dayatilmaya ¢alisilmaktadir.

Bireyler cogunlukla gerceklikle ilgili algilarini sosyal yarar ve 6zdeslik kurma
kriterleri gercevesinde belirlemekte; sosyal yarar beklentisi iginde olan medya
tiikketicileri, medyadan aldiklar1 iletileri gercek hayatta kullanabileceklerine
inandiklar 6lciide bu iletilerin dogru oldugu yoniinde bir tutum gelistirmektedir.
Kisilerin gergeklik ile ilgili algilarini etkileyen 6zdeglik kurma ise, medya iletileri
ile kisilerin arzularinin, beklentilerinin Ortiismesini ifade etmektedir (Potter
1986:165, Hawkins 1977:223,Dorr 1981:335). Medyanin yetiskin ya da ¢gocuk ayrimi1
yapmaksizin herkesin gergeklik algisina etki ettigini belirten Potter’e gore; medya
sektorii  alialarim1  yakindan tanimakta ve iletilerini bu dogrultuda

kurgulamaktadir (2005: 67).

Bu konuda yapilan ¢alismalar ¢ocuklarin 12 yasina gelinceye kadar gercek diinya
ve kurgusal medya diinyas1 arasinda bir fark goremedigini ortaya koymaktadir
(Hawkins 1977: 195, Potter 2005: 33, Livingstone 2006: 9,). Dizilerle ig ige yasayan
cocuklar gergeklik sorunu ile kars: karsiya kalmakta, model aldig dizi karakterleri
gibi davranma yoniinde tehlikeli davranislar sergileyebilmektedir. Bunun bir
ornegi 1 Aralik 1997 tarihinde Amerika’da yasanmistir. Siirekli olarak siddet
icerikli bilgisayar oyunlar1 oynayan ve bu oyunlar sayesinde keskin nisanci
olabilmek i¢in gerekli motor becerileri kazanan ve eglenmeyi/eglenceyi 6ldiirmek
veya ac1 vermek ile iliskilendiren 14 yasindaki Carneal isimli 6grenci, okula
getirdigi silahla 8 arkadasinin 6liimiine neden olmustur. Siddet igerikli bilgisayar
oyunlar1 ¢ocuklar {izerinde fantazilerini gergeklestirmeye hazirlayan bir
mekanizma olarak islev gormektedir (Sahin 2018: 56).Bu orneklerin sayisini
artirmak miimkiindiir. Medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte bireyler
toplumsal yasami bu araglar aracilig: ile algilamaya baslamislar ve bu araglarin

gercekligine bagimli hale gelmislerdir.



2. SOSYAL MEDYA

Son yillarda teknolojik gelismelere bagl olarak kitle iletisim araglarinda da bas
dondiirticii bir gelisme yagsanmig, bu degisim toplumun her kesiminde
dontisiimleri beraberinde getirmistir. Ozellikle 2000'li yillarin bagindan itibaren
internet teknolojisinde goriilen gelismeler sosyal medya kullaniminin giderek
yayginlasmasina neden olmustur. Gilintimiiz iletisim araglarindaki ilerlemeler
yeni iletisim araclarmni, yeni medya, internet, sosyal medya, sosyal aglar, internet
oyunlari, gibi birgok yeni kavrami medya sozliigiine sokmustur. Mc Luhan’n, ¢ok
bilinen ‘ara¢ mesajdir’ sozii, giintimiiz insaninin teknolojiyle iliskisini belirgin bir

sekilde agiklamaktadir (2005:12).

Gilintimiizde bireyler giinlilk yasammim hemen her alaninda sosyal medyay:
yogun bir sekilde kullanir hale gelmistir. Artik 6yle bir noktaya gelinmistir ki, tiim
son dakika gelismeler ve vyenilikler sosyal medya hesaplar1 iizerinden
paylasilabilmektedir. Sosyal iligkilerin formunu da degistiren internet mecrasi;
eglence, arkadaslarla iletisime gegme, yeni arkadagliklar kurma, oyun, haberlesme
yoniinde bireylere firsatlar sunmakta; bireyler sosyal medya hesaplarinda

‘goriindiigiin kadar varsin” mottosuyla paralel davranislar sergilemektedir.

Sosyal medya; web 2.0 teknolojileri tizerine kurulu; kisiye 6zel, kullanim1 kolay,
icretsiz web deneyimi sunan, sosyallesme boyutunu one ¢ikaran, derinlemesine
sosyal etkilesim saglayan, igbirligi temelli projelere imkan taniyan, grup
olusumuna izin veren bir sistem (Bruns ve Bahnisch 2009:7) olarak
tanimlanmaktadir. Coklu kullanima, insanlarin fikirlerini 0zgiirce ifade
edebilmelerine imkan taniyan sosyal medya ortamlari, kullanici miidahalesine

agik sanal uygulamalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bat ve Vural 2014: 101).

Facebook, Instragram, Twitter, Linkedin gibi popiiler sosyal paylasim aglar:
olarak karsimiza ¢ikan sosyal medya; iletisimin kelimelerle, gorsellerle, ses
dosyalariyla, gortintiilerle kuruldugu etkilesim tabanli ortamlardir. Bireylerin

birbirleriyle karsilikli iletisim kurabildikleri; ses, goriintii ve igeriklerini
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paylasabildigi bu ortamlarin kontrolii cogu zaman kullanicilara aittir (Bat ve Vural
2014:321). Bireyler bu ortamlar araciligiyla sanal diinyanin bir parcas: durumuna

gelmektedir.

Son yillarda internet {izerinden igerik sunumunu saglayan cesitli programlarin ve
yazilimlarin ticretsiz ya da ¢ok ucuz sekilde sunulmasi, profesyoneller disinda
kullanicilarin da igerik fiiretebilmelerini ve bu igerigi internet ortaminda
paylasabilmelerini saglamaktadir (Geray ve Aydogan 2010: 307). Yeni iletisim
teknolojileri ve Ozellikle akilli telefonlar sayesinde, kendi medyasini yaratan
bireyler gilinlimiizde aktif birer kullanici ve yaymc kimligine biirlinmiistiir.
Uretim ve katilim igin olanaklar saglayan yeni medya ortaminda, ozellikle
gengler, bloglar (kisisel web sitesi), vloglar (video araciigiyla anlatim) sosyal
medya hesaplariyla seslerini duyurabilmektedir (Karaduman 2017: 126). Bireyler
fikir ve goriis beyan etmek istedikleri konularla ilgili olarak haber sitelerine yorum
yazabilmekte, diger kullanicilar tarafindan ifade edilen goriislere karsi goriis
bildirmekte, ilgilendigi konular1 kendi mecrasinda (Facebook, Twitter) tartismaya

acabilmektedir.

Bilgisayar, internet ve akilli telefonlar giinliik yasamin dnemli bir pargas: haline
gelmistir. 2016 yili itibariyle diinya niifusunun %46’s1 internet, %31’i aktif sosyal
medya ve %51’1 akilli telefon kullanicisidir. Bu durum Tiirkiye’de de benzerlik
gostermektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2017 verilerine gore Tiirkiye
niifusunun %61’i internet kullanmakta ve internet kullanim amaclar1 arasinda
sosyal medya ilk sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de hanelerin %96’sinda cep
telefonu bulunmaktadir. Bilgisayar kullanimina ortalama sekiz yasinda
baglanilirken, internet kullanim yasi dokuzdur. Cep telefonunu kullanmaya
baslama yasi ise ortalama ondur. Artik ¢ocuklarin yiizde 24,4t kendi bilgisayarina
sahiptir. Yiizde 13,1’inin akilli telefonu ya da cep telefonu, yiizde 2,9"unun da oyun
konsolu vardir. Cocuklarin yiizde 60,5i bilgisayar, yiizde 50,8i internet, yiizde

24,3’1i de akilli telefon ya da cep telefonu kullanmaktadir. Hemen her giin internet



kullanim orani ytizde 45,6’dir. Cocuklarin yiizde 84, 8'i interneti 6dev ve 6grenme,
ylzde 79,51 oyun oynamak, yiizde 56,7’si bilgi almak igin ve yiizde 53,51 de
sosyal aglara katilmak amaciyla kullanmaktadir (http:// www.tuik.gov.tr Erisim
Tarihi: 10.07.2018). Tiirk insani, gilinliik ortalama 4.9 saatini kigisel bilgisayarlar
tizerinden, 1.9 saatini ise mobil cihazlar aracilifiyla internette gecirmektedir.
Sosyal aglarda gegirilen siire ise ortalama 2 saat 32 dakikadir ve en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformu olan Facebook'u (yiizde 93), sirayla Twitter (yiizde 72),
Google (yiizde 70) ve LinkedIn (ytizde 33) takip etmektedir (Global Digital
Statistics 2014).

Genglik ve Spor Bakanligi’'min yaptig1 arastirmaya gore ise, Tiirkiye’de genglerin
%86’s1 sosyal medyaya giinde en az bir kere, %72’si ise her giin birkag kere
baglanmaktadir. Her {i¢ gengten birisi sosyal medyada giinde en az 3 saat
gecirmektedir. Ozellikle 15-17 yas grubunda bu oran daha yiiksektir. Dikkat ceken
bir diger bulgu ise sosyal medyada giinde 6 saat ve {izeri vakit gecirenlerin
oraninin %13 olmasidir. Gengler agisindan bakildiginda internet; zevk ve eglence
unsurlari igeren bir ortam olarak goriilmekte, genglerin bircogu kendilerini sosyal

ortamda daha rahat ifade edebildiklerini diisinmektedir.
2.1 Sosyal Medya Okuryazarlig1

Etkilesimli olma, farkli iletisim boyutlarmi aymi anda gerceklestirme gibi
ozellikleriyle geleneksel medya araglarindan farklilasan elektronik iletisim

araglari, sosyal medya (yeni medya) olarak adlandirilmaktadir.

Medya genel anlamiyla, tiim iletisim ortam ve araglarini i¢ine alan bir kavramdir.
Okuryazarlik becerisi ise bireylerin yazili metinleri okuyabilmeleri ve
yazabilmeleriyle ilgidir. Fakat teknolojideki gelismelerle birlikte iletisim
araglarmin gesitlenmesi ve mesajlarin farkli medya ortamlarindan aktariliyor
olmasi, bireylerin ¢oklu okuryazarlik becerisine sahip olmalarin1 gerekli

kilmaktadir.
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Farkli medya araglarindaki mesajlara ulasarak, onlar1 analiz etme, ¢oziimleme
yetenegi olarak adlandirilan medya okuryazarliginin ilk prensibine gore tiim
medya mesajlar1 kurgudan olugmaktadir. Teknolojik gelismeler bircok medya
metnindeki eklentileri goriinmez kilarken, bu durum medyay1 gercekligin
ureticisi veya sagduyu olusturucusu olarak gormemizi zorlastirmaktadir
Frechette 2002: 26). Etrafimizdaki diinya ve onun isleyisiyle ilgili kisisel
algilarimizin biiytik boliimii medya mesajlarina dayanmakta, gerceklik algimiz
biiytik bir cogunlukla medya tarafindan olusturulmaktadir.
(http://www.medienabc.org/page5/page7/page7 html Erisim Tarihi: 25.10.2018).
Ticari kaygilar ile hareket eden medya sektoriiniin ekonomik islevi, medyada
iiretilen igerikler iizerinde etkili olmakla birlikte; cesitli faktorlere bagli olarak her
bir medya tiiketicisi medya mesajlarmi farkli sekilde anlamlandirmaktadir.
Egitim, cinsiyet, yas, kisisel degerler gibi bir¢ok faktor medya mesajlarinin

anlamlandirilmasi tizerinde etkili olmaktadair.

Sosyal medya okuryazarligl, geleneksel medya okuryazarlig: ile 6z itibariyle aym
ozellikleri tasimasma karsin, bireysel yetenekler ve beceriler konusunda
farklilasmaktadir. Yeni medya ortamlary;, siirekli online olmanin getirdigi
olanaklar ve riskler noktasinda geleneksel medya araglarindan farkli ozellikler
tasimaktadir. “Yeni medya okuryazarligi; yeni medya kullanimina iliskin bilgi ve
beceri sahibi olmayi, yeni medyanin potansiyelleri ile olasi tehditlerine kars:
farkindalik kazanmay, yeni medyay1 etik ve hak temelli kullanmak iizere tutum

ve davranis gelistirmeyi igerir” (http://www.yenimedya.org.tr/).

Sosyal medya okuryazarlig1 sosyal aglarda etkin dijital kimlik yonetimi, bilingli
olarak igerik iiretme, sosyal aglarda paylagsilan icerikleri/mesajlar1 analiz etme ve
anlamlandirabilme becerisi olarak tanimlanmaktadir (Boudry ve Verdegem
2011:4, Castells 2013: 23). Boudry ve arkadaslarina gore sosyal medya
okuryazarlign {i¢ temel boyuttan olusmaktadir. Bunlar; sosyal medya

uygulamalarina ve internete erisim, sosyal medya igeriklerinin analizi,



degerlendirme ve iiretiminde gosterilen yeterlilikler, sosyal medya
uygulamalarinin nigin, nasil ve nerede kullanildigi ile ilgilidir. Farkli sosyal medya
ortamlar farkli dzellikler sunmakta, her bir mecranin 6zellikleri kullanim amaci

ve kullania kitlesini belirlemektedir.

Medya okuryazarligi kavrami, yeni medya araglarmin ve yeni iletisim
teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle birlikte yeni medya okuryazarlig
kavramma dogru bir doniisim izlemigtir. Coklu medya igerikleri yeni
okuryazarlik becerilerine sahip olmay1 gerekli kilmakta, bireylere sanal
ortamlarda aktif, katihimcy, tiretken olma adina yeni firsatlar sunmaktadir. Internet
temelli yeni medya ortaminda artik herkes akilli telefonlar ve uygulamalar
araciifiyla kendi medyalarini {iretmekte; kisisel hikayelerini, gorsellerini
paylasip, seslerini duyurabilmektedir. Tletisim teknolojilerindeki gelismeler
geleneksel anlamdaki okuryazarlik kavraminin yeni uygulamalar1 da kapsayacak

sekilde genislemesine yol agmuistir.

Yeni medya ortaminda sagliktan sanata, ekonomiden politikaya smirsiz bilgiye
erisim imkani saglayan web sayfalari, sosyal medya araglar1 (Facebook, Instagram,
Twitter gibi) kullaniciya dijital olanaklar sunarak genis bir hareket ve 0zgiirliik
alan1 saglarken; bu yiiksek potansiyelli kullanim olanaklar1 bir¢ok yeni riskleri de
beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla iginde hem firsatlar hem de riskler
barindiran bu yeni mecradaki aktif kullanici kimligimiz, medya okuryazarhig:

kavramini daha da 6nemli kilmaktadir.

Sosyal medya okuryazarligy; dijital ortamda sahip olunmasi gereken yetkinlik ve
tasidig1r risklerle Onemli bir tartisma alami olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Giintimiiziin akilli telefonlar ile zaman ve mekan fark etmeksizin aga baglanma
durumu, kolay erisilebilirlik gibi 6zellikler bu araglar1 hayatimizin merkezine
tasimis, bu mecralar 6zellikle ¢ocuklar ve gengler icin firsatlar1 ve tehditleri bir
arada barindiran mecralar haline gelmistir. Bu araclar genclerin sosyal kimlik

insasinda 6nemli yer tutmakta, siirekli degisen alternatif medya araglari karsisinda
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¢ok daha bilingli olmayi, yeni medya okuryazarligi becerilerini gerekli
kilmaktadir. Teknolojinin ve dijjitallesmenin getirdigi olanaklarla yapisal bir
doniisiim geciren medya ortamlar1 kargisinda farkindaligi yiiksek, elestirel
diisiinme becerisine sahip, bilingli bireylerin yetistirilmesi bu noktada onem

tasimaktadir.

Sosyal medya okuryazari olmak; elestirel ve analitik diisiinebilmek, sosyal
medyayi akillica ve etkili kullanabilmek gibi bir takim beceriler gerektirmektedir.
Potter’in belirttigi gibi, sosyal medyay1 okumak, bir metni okumadan ziyade;
analitik dtistinme, anlama, iliskilendirme, smmiflandirma, karsilastirma,
¢oziimleme, yorumlama, tartisma ve ifade etme gibi bir takim fiilleri
gerceklestirme becerisine sahip olmay1 icermektedir (2014: 35). Sosyal medyadaki
icerikleri okurken elestirel okuma yapan birey, iletilerin goriinen anlaminin
yaninda, Ortiik/gizli mesajlar1 da gorebilme yetisine sahip olacaktir. Sosyal medya
okuryazarligi, sosyal medyaya tek bir perspektiften degil, cesitli agilardan
bakmay1 gerektirmektedir. Bireyler edindikleri sosyal medya okuryazarlig:
becerisiyle var olan riskleri gozlemleyebilecek, ortamdaki iletileri dogru bir

sekilde yorumlayabileceklerdir.

Glintimiizde ses, goriintii, yazi, fotograf, video gibi ¢oklu medya formlarini bir
araya getiren internet mecrasi, kiiresel capta temel bilgi kaynagi ozelligi
tasitmaktadir. . Bilici'nin de belirttigi gibi, dijital medya teknolojisinin sagladig:
imkanlar sayesinde geleneksel medya okuryazarliginin alam1 genislemis,

materyaller arasindaki sinirlar giderek belirsizlesmistir (2014: 27).

Dijital medya araglarinin yayginlasmasi, bilgiye hizli ve kolay erisim imkani
sunmasi agisindan avantaj saglarken, bu araglarin makul oranlarda ve giivenli
kullanim sartlar1 saglanarak kullanilmamasi, o6zellikle c¢ocukluk ve genglik
doneminde bir¢ok sorunu beraberinde getirmekte, iletisim ve sosyallesme
konusunda sikintilara yol agmaktadir (Scherer 1997: 655). Egitim, eglence,

oyalanma, bos zamanlar1 degerlendirme ve iletisim kurma amagl olarak 6zellikle



cocuklar ve gengler tarafindan ¢okga kullanilan dijital iletisim teknolojileri, bir
takim tehditler barindirmaktadir. Internet ortaminda siber sug, siber zorbalik,
trolleme, hackleme, gibi olumsuz eylemler giderek artarken, sagliga zarar verici
meydan okuma videolar1 ve djjital oyunlarin ¢ocuklar ve gengler iizerindeki etkisi
endise verici bir diizeye ulagmustir. Fiziksel yaptirimin olmadig: sanal ortamlarda
bireyler yiiz yiize iletisimde yapamayacaklar1 ya da sdyleyemeyecekleri seyleri
rahatlikla gerceklestirebilmekte; bu ortamlar asagilama, kiifiir, tehdit, sozlii ve
cinsel igerikli taciz, nefret soylemi gibi birgok riski iginde barimdirmaktadir. Comu
ve Binark’a gore, yeni medyada {iretilen nefret sdyleminde, yeni medyanin
dijitallik, etkilesimsellik, hipermetinsellik, yayilim, sanallik ve multimedya
bigemselligi gibi 6zellikleri sayesinde olanakli olan kullanici tiirevli igerik {iretimi,
stigma, stereotip, onyargi ve ayrimcilik gibi soylemsel pratikler araciligiyla ortaya
¢ikmakta ve c¢ogunlukla ayni anda farkli gruplar1 (kadinlara, yabancilara,
gog¢menlere, engellilere yonelik gibi ) hedef alan nefret sdylemleri goriilmektedir
(2013: 209). Sanal diinyanin gocukluk doéneminden itibaren bireyin yasamini
kusattig1 gercegi goz Oniine alindiginda, medya okuryazarligi konusunun yeni

medya okuryazarligini kapsayacak sekilde ele alinmasi gerekli goriilmektedir

Bireylerin ve toplumlarin hayatlarinda 6nemli bir yere sahip sosyal medya ile
insanlar cogu zaman gercek hayattan kopuslar yasamakta, giindelik yasamini ve
iligkilerini sanal ortama tasimaktadir. Kisilerin sanal ortamda kimlik olugturma ve
sosyallesme c¢abasi, kimi zaman onlar1 sosyallestirmekten uzaklastirmaktadir.
Yapilan arastirmalar sosyal mecralarin ¢ogunlukla gevresiyle iletisim kurmakta
zorluk yasayan bireyler tarafindan kullanildigini1 gostermektedir. Bu kisiler yiiz
ylize iletisim yerine, sosyal medya tiizerinden paylasimda bulunmay1 tercih
etmektedir. Bireyler gercek hayatta elde edemedigi sosyallesmeyi, sanal ortamda
gidermeye calismakta, bu sayede kendini tatmine ulastirmaktadir. Gergek
yasamlarinda bulamadiklar1 mutlulugu sanal mecralarda arayan bireyler,

psikolojik ve sosyal destek bulmak amaciyla bu araglara yonelmektedir. Bireylerin
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sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlarmmin ka¢ kisi tarafindan ne oranda
begenildigi dogrultusunda bu tatmin diizeyi artmakta, sonugta bir kisir dongii
yasanmasima yol agmaktadir. Toplumda begenilme ve kabul gorme giidiisii
zamanla bagimlilik halini almaktadir. Kiligbay'in ifadesiyle, kisiler kendilerini
daha onemli, daha popiiler, daha taninmis hissettikleri igin bu bagimlilik haline
gelmektedir. Bireylerin hepsi gercek yasaminda sevilen sayilan ve popiiler olan
insanlar olarak adlandirilamaz. Kisilerdeki bu eksik yanlar1 dolduran sosyal
medya, bu kisiler i¢in adeta bir uyusturucu gorevi gérmektedir (2005: 1531). Andy
Warhol'lin ‘bir giin herkes 15 dakikaligina {inlii olaca sozii giiniimtiizde bagka bir
boyut kazanmis, bu s6z sosyal medya araglariyla miimkiin kilinmistir. Dolayisiyla
tinlii olmak ve herkes tarafindan begenilmek isteyen kisiler, bu imkani elde etmek

icin hayatlarmi hatta bedenlerini ifsa eder hale gelmistir.

Birey, aile ve toplumun degerler sistemini dontisiime ugratan sosyal medya ile
birlikte geleneksel gekirdek aile kavrami da degisime ugramistir. Benzer sekilde
ozellikle ¢ocuklar ve gencler sosyal medyada stirekli karsilastiklar: tinliilerin
davranis kaliplari, giyim ve yasam tarzlarin1 6rnek almakta, bu durum zamanla
psikolojik birtakim sorunlara yol agmaktadir. “Cocuk ve gengler, iinliilerin
konumlari, giigleri ve kimi zaman yapay cazibeleri karsisinda savunmasizdir,
onlardan etkilenmektedirler. Medyanin sembolik ¢evresinde model kisilerin 6zel
olarak tasarlanmis veya belirli bir amag¢ giitmeksizin ortaya ¢ikan davranis
kaliplari, giyim ve yasam tarzi, sosyal 6grenme icinde yer alan, gozleme dayali bir
ogrenme bicimidir” (Bilici 2014:258-259). Timisi'nin (2011: 142) de ifade ettigi
tizere, “Yeni medyalarin yaygmlik kazanmasi, enformasyon kanallarinin ve
miktarimin artmasi, ulus devletin kiiresel diinya diizeni gergevesinde giderek
azalan giicii, medya alanmin ticarilesmesi gibi nedenlerle ¢ocuklarin medyaya
kars1 korunmasi konusunda politika tiretmek bir kiiresel sorumluluk/ zorunluluk

halini almistir. Bu alandaki politika siireci, ¢ocuklar1 insan yasamindaki en



korunmasiz dénemi olarak ayricalikli bir yere oturturken, 6zel énlemler almaya

ve bunlarin uygulanmasin takip etmeye zorunlu birakmaktadir”.

Ekran basinda gecirilen siire son yillarda ciddi oranda artig gostermistir. Yapilan
aragtirmalar tipik bir kullanicinin giiniin yaklagik 22 saatini telefonuyla gecirdigini
ve kullanicilarin %80'inin sabah kalktiginda ilk is olarak telefonunu kontrol
ettigini ortaya koymaktadir (Facebook & IDC 2013). Tiirkiye'de giinliik olarak
bilgisayar basinda gecirilen vaktin 5 saatin tizerine ¢iktig1, mobilde g¢evrim igi
kalinan vaktin ise ortalama 3 saat oldugu saptanmistir. Bu zaman zarfinda
yaklasik 3 saatin de sosyal medyaya ayrildig: belirlenmistir. ABD’de bir yasindan
kiiciik bebeklerin %29 unun ekran basinda giinde ortalama 90 dakika gecirdigi, 2-
6 yas arasmndaki ¢ocuklarin ortalama 4 saatlerini ekran karsisinda gegcirdikleri
yapilan arastirmalar ile ortaya konulmustur (Rideout 2011: 67). Tiirkiye'de 48
milyon kisiye tekabiil eden sosyal medya kullanicilarmin neredeyse %88’
tarafindan bu mecralara mobil cihazlardan erisim saglanmaktadir (We Are Social
2017). TV izlenme oranmin da gilinde ortalama 4,5 saat oldugu iilkemizde,
teknoloji kullanimi1 artik hayatin vazgecilmezleri arasinda yerini almaktadir (T.C.
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 2013). Arastirmalar ¢ocuk programlarinin en
¢ok siddet igeren programlar oldugunu (Huston vd. 1992: 48) ve en ¢ok izlenen
saatlerde ¢ocuklarin saatte alti veya sekiz siddet sahnesine maruz kaldiklarini

gostermektedir (Gerbner 1992: 101).

Avrupa Cevrim i¢i Cocuklar (EU Kids Online) proje grubunun yaptig
aragtirmanin sonuglari, 2010°dan 2015’e degin Tiirkiye’de ¢evrim igi ¢ocuklarin
sayisinin 2 kat arttigini ve interneti ilk kullanim yasinin bes yastan iki yasa indigini
gostermektedir (Aslan 2016: 78). Amerikali genglere yonelik bir aragtirmada
(Twenge 2017: 21), 2000 — 2015 arasinda genglerin arkadaslariyla her giin bulusma
sikliginda %40 oraninda diisiis oldugu belirlenmistir. Sosyal medyay1 yogun
sekilde kullanan genglerin depresyon egiliminde ise %27 oraninda yiikselme

kaydedilmistir. Ayn1 aragtirmada, teknoloji kullanim1 nedeniyle genglerin saglikl
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bir yasam igin gerekli olan minimum 7 saat uyku siiresinden daha az uyuma

davraniglarinda %57 oraninda artis yasandig1 saptanmustir.

Sahin’in belirttigi tizere bireyler genellikle sosyal medyanin toplum {iizerindeki
etkisinin bilincinde olmalarma ragmen, bireysel diizeyde medya iletilerinin
etkileri konusunda c¢ok fazla bilingli degildirler. “Medya tiiketicileri digerlerini
kirilgan ve etkiye agik olarak algilarken, kendilerine daha elit bir konum
atfetmektedirler. Bahsedilen elitizm sosyal medya kullanicilar1 icinde gecerli bir
durumdur. Sosyal medyada gecirdigi zamani kontrol edemeyen, siirekli
telefonunu veya sosyal hesaplarini kontrol eden ya da sosyal medya hesaplarina
giremediginde mutsuz olan kisiler aslinda sosyal medyanin kendileri tizerindeki

bu etkisinin farkinda degillerdir” (2014: 253).

Teknolojik gelismeler neticesinde ¢ok cesitli medya platformlarindan gelen mesaj
bombardimani sonucunda bilgi kirliligi ile kars: karsiya kalinmasi, hangi bilginin
gercek, hangisinin yanlis oldugunun ayrimina varilmas: konusunda sorunlara yol
agmaktadir. Sosyal medyanin yaygmn olarak kullanimi bu tehlikeyi daha da
arttirmakta, ¢ocuk ve genglerin saglikli bilgiye ulasmalar1 konusunda sikintilar
beraberinde getirmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin igeriklerinin bu anlamda
dogru olarak analiz edilmesi, sosyal medya okuryazarligini gerekli kilmaktadir.
“Yeni medya gercekten bilgi edinimi araci olarak goriildigii oranda
yonlendirebilirlik giiciinii artirir. Kapitalist tiretim bi¢iminin tasiyicisi olarak islev
gordiigii oranda bireyleri birer tiiketici konumuna indirger” (Adorno 2008: 49). Bu
acidan bakildiginda dijital ortamlardan edinilen bilgilerin iceriginin dogru bir
sekilde analiz edilerek, degerlendirilmesi ancak medya okuryazarhg:

yetkinliklerine sahip olmakla miimkiin olabilecektir.
SONUC

fletisim teknolojilerinin giderek cesitlendigi giiniimiizde, bilgiye ulasmak ¢ok
kolay hale gelmistir. Artik bireyler c¢esitli medya platformlar1 araciligiyla

istedikleri anda istedikleri bilgiye ulasabilmektedir. Dijjital teknolojinin yayginlik



kazanmasi ile sosyal medya araglar1 giinliik hayatimiza girmis, bizi yogun bir bilgi
patlamasi ile kars1 karsiya birakmistir. Boylesi bir ortam, kagiilmaz olarak bilgi
kirliligini de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle geleneksel medya
okuryazarligi yaninda, sosyal medya okuryazarlhigi becerileri edinmek, sosyal
medyadaki mesajlar1 dogru analiz ederek, degerlendirmek agisindan 6nem

tasimaktadir.

Bilgisayar ve internet teknolojisine bagh olarak gelisen ve yayginlasan sosyal
medya, iletisimi kolaylastirma adina olanaklar sunsa da, pek ¢ok sorunu da
beraberinde getirmektedir. Sosyal medyanin bilingsizce kullanimi, bu sorunlarin
baslica nedenini olusturmaktadir. Sosyal medya platformlarinin 6zellikle ¢ocuk ve
gengler tarafindan yogun bir sekilde kullanildig1 gercegi dikkate alindiginda
ozellikle sanal ile gerceklik arasindaki ayrimin belirlenmesi noktasinda sosyal
medya okuryazarlig1 on plana ¢tkmaktadir. Basta ¢ocuk ve gengler olmak tiizere
bireylerin bilingli bir medya tiiketicisi olarak sosyal medya mesajlarini elestirel bir
sekilde degerlendirmelerine katki saglamak, bu konuda ¢ok yo6nlii bir bakis agis1
gelistirmek sosyal medya okuryazarliinin temel amacidir. Cocuk veya gengleri
sosyal medyadan uzak tutarak, onlar1 korumaya ¢alismak miimkiin olmadigina
gore, bu araglar1 dogru sekilde kullanmaya yonelik biling kazandirmak 6nem
tasimaktadir. Bu konuda basta aileler olmak {tizere toplumun tiim kesimlerine

biiyiik gorev diismektedir.

Kitle iletisim araglar1 bireylerin dis diinyay: algilamasi, anlamlandirmasi, tutum
ve davramis degisikliginin gergeklesmesinde biiyiik rol oynamaktadir. Ozellikle
yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte dolasima sokulan bazi haber
igeriklerinin gocuk ve gengler igin zararli unsurlar tasidig1 goze ¢arpmaktadir.
Toplumsal farkindalig1 arttirmak amaciyla medyada siklikla karsimiza g¢ikan
siddet, taciz, cinayet tarzi haberler, reyting ve tiraj kaygisiyla etik kurallar
cignenerek habere dahil edilmeleri nedeniyle olumsuz sonuglara yol

acabilmektedir. Son yillarda sosyal medyanin yaygin kullanimi bu tehlikenin
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boyutlarii daha da arttirmigtir. Farkli sosyal medya platformlar: gocuk ve gengler
tizerinde istenmeyen tutum ve davranislarin ortaya ¢ikmasinda etkili olurken,
siirekli empoze edilen mesajlarla tiiketim kiiltiirii cercevesinde kadin bedeninin
nesnelestirilip adeta bir somirii alanina dontstiirtilmesinde 6nemli rol
oynamaktadir. . Bu araglar genclerin sosyal kimlik insasinda 6nemli yer tutmakta,
siirekli degisen alternatif medya araglar1 karsisinda ¢ok daha bilingli olmayt, yeni
medya okuryazarligy becerilerini gerekli kilmaktadir. Teknolojinin ve
dijitallesmenin getirdigi olanaklarla yapisal bir doniisiim geciren medya ortamlari
karsisinda farkindaligr yiiksek, elestirel diisiinme becerisine sahip, bilingli

bireylerin yetistirilmesi bu noktada 6nem tasimaktadir.

Sosyal medya okuryazarligi konusunda basta gocuk ve gencler olmak {tizere
toplumun tiim kesiminin bilin¢lendirilmesi gerekmektedir. Dijital ortamlarin
kullanimz ile ortaya ¢ikan sorunlarin ortadan kaldirilabilmesi igin sosyal medya
uygulamalarmin verimli kullanimi saglanmali, riskli ve zararh igerikler
konusunda farkindalik yaratilmalidir. Sosyal medya uygulamalarini bilingli bir
sekilde kullanmak birtakim beceri ve yetkinlikler gerektirir ki, bu konuda sosyal
medya okuryazarlig1 onem tasimaktadir. Dijital ara¢ ve uygulamalar konusunda
toplumun tiim kesimleri bilinglendirilmeli, anne-babalar ¢ocuklariin bu araglar:
kontrollii olarak kullanmalar1 konusunda 6nlem almalidir. ilkégretim cagimdan
itibaren egitim programlarinda sosyal medya okuryazarhig derslerine yer
verilerek, 6grencilerin bu konudaki bilgi seviyelerinin arttirilmasi saglanmalidir.
Cocuklar1 ¢evrimigi risklerden korumak adma okullarda Onleyici tedbirler
almarak, 6gretmenlerin ve ebeveynlerin bu konuda bilgi diizeylerinin arttirilmasi

noktasinda egitim programlari diizenlenmelidir.

Ogrencilerin elestirel bir medya okuryazar birey olmalarinda sinf ici etkili medya
egimi uygulamalarmin ¢ok onemli bir yeri bulunmaktadir. Bu dersi veren
ogretmenlerin de konuyla alakali olarak bilgi ve beceri diizeylerini gelisen yeni

teknolojiler dogrultusunda gelistirmeleri biiyiik 6nem tagimaktadir
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