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Oz: Bu arastirmanin amaci; Tiirkiye’de tiniversite egitimi alan yabanci uyruklu 6grencilerin Tiirkiye ve turizm
kavramina yonelik algilarini metaforlar araciligiyla tespit etmek ve bu metaforlar1 kategorik olarak
smiflandirmaktir. Aragtirmanin galisma grubunu Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi'nde egitim alan yabanct
uyruklu 6grenciler olusturmaktadir. Arastirma verileri yapilandirilmis goriisme formu kullanilarak 124 gecerli
formdan elde edilmistir. Verilerin analiz ve yorumlamas: igerik analizi teknigi ile yapilmistir. Arastirma
sonuglarina gore Tiirkiye kavramina yonelik 57, turizm kavramina yonelik 48 farkli metafor {iretilmistir. Tiirkiye
kavramina yonelik en ¢ok tekrarlanan metaforlar; misafirperver, tarih, giizel bir iilke, ikinci vatanim ve turan
olmustur. Turizm kavramina yonelik en ¢ok tekrarlanan metaforlar ise; deniz, gezmek, para, eglence, gelir
kaynagi, ekonomik kaynak ve deniz-kum-giines olmustur. Metaforlarin kategorik smiflandirilmasinda
katilimcilarin Tiirkiye’ye yonelik gelistirdigi metaforlarin daha ¢ok aidiyet ile tarihi ve kiiltiirel algiya yonelik
oldugu, turizme yonelik gelistirilen metaforlarin ise daha ¢ok klasik ve ekonomik algiya yonelik oldugu tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Metafor, Yabanci Ogrenci, Turizm, Tirkiye.
&

Abstract: The purpose of this research to pinpoint how the foreign students studying at universities in Turkey
perceive the concepts of Turkey and tourism through metaphors and to make categorical classification of these
metaphors. The study group of the research consists of foreign students studying at Zonguldak Biilent Ecevit
University. Data were obtained from 124 valid forms using structured interview forms. Content analysis
technique has been applied to analyse and interpret the data. Findings reveal that the participants drew on 57
different metaphors associated with the concept of Turkey and 48 different metaphors regarding the concept of
tourism. Most repeated metaphors linked with the concept of Turkey are hospitable, history, a beautiful country,
my second homeland, and turan. Most repeated metaphors in relation to the concept of tourism are sea,
sightseeing, money, entertainment, income source, economic resource, and sea-sand-sun. The categorical
classification of these metaphors suggest that the metaphors the participants use for Turkey are mostly
concerned with belonging, historical, and cultural perception, while the metaphors they utilize for tourism are
mostly germane to classical and economic perception.
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Hasan Kogker

1. Giris

Tiirkiye; Asya, Avrupa ve Afrika kitalariin arasindaki cografi konumu itibariyla kitalar, iklimler ve
kiiltiirler arasinda bir gegis alaninda bulunmaktadir. Ug tarafinin denizlerle cevrili olmasi, dogu ile bati
arasindaki ticaretin ana baglantisi olan tarihi Ipek, Baharat ve Kral Yolu'nun Anadolu topraklarindan
gecmesi, bu topraklarda farkli kokenden bir¢ok toplulugun gog ve yerlesmelerine zemin olusturmustur.
Boylece Anadolu tarihi ve kiiltiirel bir zenginlige kavusturmustur. Sevin (2013), Anadolu topraklarindaki
ilk yerlesmelerin gilintimiizden 10.000 yi1l 6ncesine kadar dayandigini ifade etmektedir. Ceram (1974),
bugiinkii Tiirkiye topraklarinin tarihin ilk caglarindan beri insan topluluklarinin gecis alani, gesitli
uluslarin ¢atistig1 alan ve zaman i¢inde kaynasip eridigi kiiltiir ve medeniyetler potasi olarak ifade
etmektedir. Tiirkiye'nin tarihi gegmisi, kiiltiirel zenginligi cografi yapisi, yeryiizii sekilleri, iklimi, toprak
yapis1t ve bitki Ortiisiiniin cgesitlilik arz etmesi, sulak alanlarimin fazla olmasi bir¢ok turizm c¢esidinin
gelismesine olanak saglamaktadir.

Turizm, ikinci diinya savasindan sonra kiiresel anlamda en hizli gelisim gosteren sektorlerden biri
olmustur. Turizm, turisti tiretim yerine ¢ekerek iilkelerin ekonomik biiyiime, gelisme ve kalkinmasinda
etkili bir ara¢ olarak onem kazanmaktadir (Blaguer ve Jorda, 2002). Covid-19 pandemi &ncesi déneme
kadar diinya turizm endiistrisinin ortalama biiyiime hiz1 %4 seviyelerindeydi. Buna paralel olarak turist
say1s1 ve turizm gelirlerinde de istikrarli artislar meydana gelmistir. 1950’li yillarda diinyada 25 milyon
uluslararas1 seyahat gerceklestirilirken, 1990’11 yillarda 500 milyon, 2000°1i yillarda 1 milyar, 2019’da bu
say1 1,5 milyar smirina dayanmistir (TURSAB, 2020). Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi- WTTC 2019
verilerine gore turizm sektoriiniin diinya ekonomisine katkisi 8,9 trilyon $, istihdama ve kiiresel gayri safi
milli hasilaya katkis1 %10,3 oraninda olmustur (WTTC, 2020).

Turizm dogasi geregi cografya ile i¢ icedir. Bir destinasyonun cografi konumu, cografi 6zellikleri, kiiltiirel
farkliliklar1 ve dogal kaynaklar: turizm ve cografyay: bir araya getirmektedir (Nelson, 2021). Tarihi ve
dogal kaynaklarin yani sira toplumlarin olusturdugu uygarlik ve sanat eserlerinin yeryiiziinde dagilisi
turizm, cografya ve kiiltiirti birlestirmektedir (Emekli, 2006: 51-53). Diger bir ifade ile cografya, kiiltiir ve
turizm kargilikli etkilesim igindedir. Cografya, cografi konum, bir destinasyonun ¢ok kiiltiirlii bir tarihi
gecmise sahip olmasi, onemli ticaret yollarinin gegcis alaninda olmas: ve dogal zenginliklere sahip olmasi
turistik acidan 6nemli ¢ekim unsurlarindandir (Yumusak, 2017). Bu arastirma, Zonguldak Biilent Ecevit
Universitesi'nde egitim alan yabanct uyruklu &grencilerin Tiirkiye ve turizm kavramna iliskin algilarin
metaforlar aracilifiyla tespit etmek ve bu metaforlar1 kategorik olarak smiflandirma amacryla
gerceklestirilmistir.

2. Literatiir

Grekcede tagimak, aktarma ve transfer anlaminda kullanilan metafor terimi, eski Yunan filozofu
Aristotales’ten giinlimiize kadar farkli alanlarda kullanilagelmis bir alint1 ve pedagoji terimidir. Bat
dillerinde metafor, farkl: bilim dallarinda 6zel anlamlar1 karsilayan bir terim olarak kullanilmakla birlikte
ortak dilde yasayan bir kavram olarak degerlendirilmektedir (Lyddon, Clay ve Sparks, 2001; Demir ve
Karakas Yildirim, 2019). Bat1 kaynakli termonolojiden Tiirkce’ye giren metafor (Diismezkalender ve Erol,
2019; Karatay ve Kartallioglu, 2019; Kosker, 2021), bir kelimenin anlaminin baska bir kelimeye transferi
(Nikitina ve Furuoka, 2008: 194) ya da bir kelime veya sozciik grubunun bagka bir kavrama benzerligini,
onun gibi oldugunu ifade etmek ic¢in kullamilmaktadir (Sahan, 2017). Metafor, kelimelerin insanlara
cagristirdigi ve cogu defa sozliikte agiklanmamis kavram ve ¢agrisimlardir. Metaforlar, giinlitk konusmada
anlama ve anlatmay1 kolaylastiran, sanatta soze estetik deger katan, egitim ve Ogretimde ise kalict
o0grenmeye temel olusturan ¢ok yonlii ve ¢ok cesitli anlatim 6geleridir (Demir ve Karakas Yildirim, 2019:
1094). Metafor duygu ve diisiinceleri ifade etmenin bir sekli olup gercek ve gercek olmayan ortamlar
arasindaki kopriidiir (Sanchez, Barreiro ve Maojo, 2000). Soyut veya tam olarak ifade edilemeyen
kavramlarin somutlastirarak daha iyi anlasilmasina yardimei olur (Roldan Riejos, Mansilla ve Castillejos,
2013: 110). Metafor; bir kavrami baska bir durum, olgu veya kavramla iliskilendirerek anlamak ve
aciklamak i¢in de kullanilir (Lakoff ve Johnson, 1980: 5). Bu sekilde iki durum, olgu veya kavram arasindaki
benzerliklere dikkat ¢ekilmekte veya bir sey diger bir seyin yerine konularak (Saban, 2004: 132) onun daha
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basit ve daha sade bir sekilde aciklanmasina ¢alisilmaktadir (Akbasg, 2020: 95). Metafor, sadece diisiince ve
nesnelerin daha iyi anlasilmasini saglamakla kalmamakta ayn1 zamanda tek bir kelime ile ¢ok sayida
anlamu ileterek iletisimin dinamik, enerjik, coskulu ve biiytileyici olmasini saglamaktadir (Liaquat ve Naz,
2016: 30-31). ifade edilmesi ve anlagilmasi zor olan cesitli durum, olgu ve kavramlarin anlamlandirilmasi
ve anlasilmasi icin metaforlar siklikla basvurulan yontemdir (Karatay ve Kartallioglu, 2019: 1017).

Metafor, bireyin ya da toplumlarin herhangi bir konu hakkinda nasil bir deneyim yasadigini (Husserl,
2012) goriis ve diisiincelerini, etkilenme olanaklarini yansitmaya calisir (Akbas, 2020). Bu bakimdan birey
ve toplumun sosyo-kiiltiirel ve demografik 6zelliklerine gore {iretecegi metaforlarin farkli olmasi olasidir.
Botha (2009), bir kavram hakkinda iiretilen metaforlarin bireysel diisiincenin mekanizmasi olarak kisisel
algilara gore cesitli ve farkli olabilecegini ifade etmektedir.

Metaforlar ortaya konularak ¢alisilan olgubilim/fenomonoloji; aslen ve 6ziinde felsefi bir disiplindir (Van
Manen, 2016). Literatiir incelendiginde arastirmalarin felsefenin yani sira egitim bilimlerinde yogunlastigs,
ancak sosyoloji, edebiyat, psikoloji, tip, halkla iligkiler, reklam gibi sosyal bilimlerde yer alan birgok
disiplinde de yapildig1 goriilmektedir. Son yillarda turizm gergevesinde yapilan metaforik arastirmalarin
arttig1 goriilmektedir. Bu arastirmalar; turizm (Ozder, Kaya ve Unlii, 2012; Yildirim Sagilik, Cevik ve
Ozkan, 2016; Ertas, 2019; Giin ve Kilig, 2020), turizm ve turist (Koca ve Ertiirk, 2021), tatil (Gil ve Giil,
2021), alternatif turizm (Tas, Diiz ve Unlii, 2016), termal turizm (Bilgen, Sahin ve Karatepe, 2014), turizm
ve Kapadokya, Marmaris, Ahlat gibi turistik destinasyonlar (Jaworska, 2017; Ayaz, On Esen ve Kilig, 2020;
Diizmezkalender ve Giinay, 2020; Kosker, 2021), turizm ve kiiltiir (Giirsoy, Tas ve Sonug, 2020), kiiltiirel
miras (Koroglu, Ulusoy, Yildirim ve Avcikurt, 2018; Akbas, 2020), turizm ve baris (Kulakoglu Dilek, Dilek
ve Giimiis, 2016), sakin sehir (Yagc1 ve Avckurt, 2017), Tiirk mutfag: (Kéroglu, Manav ve Karaca, 2018),
gastronomi (Alyakut ve Kiiglikkomdirler, 2018), kadin dostu turizm (Erdogan Morg¢in, 2022) gibi konularda
yapilmistir. Bu arastirmalarda hem fikir olunan nokta turizm ve turizmle ilgili kavramlarin metaforik
calismalar icin uygun oldugu yoniindedir. Bu aragtirmalar daha ¢ok iiniversite ve ortadgretim diizeyinde
egitim alan Tiirk 6grenci gruplar ile yerel halk {izerinde yogunlasmaktadir. Turizm isletmelerinde
calisanlarin algilarina (Kulakoglu Dilek vd. 2016) yonelik sadece bir ¢alismaya rastlanmis olup, turizm
isletme yOneticileri, kamu ve yerel yonetimler ile diger turizm paydaslarina yonelik metaforik ¢alismalara
rastlanamamustir.

Turizm algisinin metaforlarla tespit edilmesine iliskin yapilan arastirmalarda, turizm 5 ile 9 kategori
arasinda smiflandirilmistir. Yildirim Sacilik vd. (2016) turizmi; klasik, psikolojik, finansal, gelisim,
sosyolojik, canli ve somut varlik, tarihi ve kiiltiirel, eylem, edebi deger algis1 olmak {izere 9 kategoride,
Ertas (2019) ekonomik, sosyo-kiiltiirel, duygusal, geleneksel, iliskisel, cevresel, alternatif alg1 olmak {izere
7 kategoride, Ozder vd. (2012) Klasik, tarihi ve kiiltiirel deger, maddi unsurlar, finansal, toplumsal,
olumsuz alg1 olmak iizere 6 kategoride, Oguzbalaban (2019) klasik, ekonomik, tarihi ve kiiltiirel deger,
mekan ve doga, yenilik, canli ve cansiz algis1 olmak iizere 6 kategoride, Giin ve Kili¢ (2020) ekonomik,
tarihi-kiiltiirel, duygusal, klasik, canli somut, cansiz soyut algi olmak iizere 6 kategoride, Kosker (2021)
ekonomik, sosyo kiiltiirel, duygusal, geleneksel, iliskisel, alternatif alg1 olmak iizere 6 kategoride, Koca ve
Ertiirk (2021) klasik, tarihi ve kiiltiirel degerler, maddi unsurlar, finansal, toplumsal deger, olumsuz alg1
olmak tizere 6 kategoride, Sahin vd. (2018) duygularla, toplumla, gevreyle, tarihi ve kiiltiirel, ekonomik
alg1 olmak iizere 5 kategoride siniflandirilmistir. Bu arastirmalarda klasik, ekonomik, tarihi ve kiiltiirel
algmmin ortak kategoriler oldugu ve en ¢ok tekrarlanan metaforlarin bu ii¢ kategoride yogunlastig:
goriilmektedir.

Yerli halkin ve yabancilarin Tiirkiye algisina yonelik yeterli olmasa da bazi metaforik aragtirmalarin
yapildigr goriilmektedir. Gover ve Yavuzer (2015) Kayseri'de ortadgretime devam eden Tiirk
Cumhuriyetlerinden gelen 6grenciler {izerine yaptiklar: arastirmada, katiimcilarin Tiirkiye’yi dogu ve bat1
arasinda koprii, etkin bir gii¢ ve Avrupa {ilkesi olarak gordiikleri ayni zamanda Osmanli Devleti'nden
dolay1 taninan ve bilinen bir {ilke olarak algiladiklar: goriilmektedir. Karatay (2016) Tiirkce 6grenen Irakli
Ogrenciler tizerine yaptig1 arastirmada, katilimcilar Tiirkiye hakkinda hosgorii, huzur, 6zgiirliik, giiven,
yemek kiiltiirii, dogal gilizellik, ortak kiiltiir, Miisliimanlik, saygy, iyilik gibi metaforlar iireterek genel
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olarak olumlu bir algiya sahip olduklari anlasilmaktadir. Diger taraftan issizlik, pahalilik ve barinma
sorunlarmin da farkinda olduklar1 gozden kagmamaktadir. Kahraman (2017) Japon ({iniversite
ogrencilerinin Tiirkiye algisinin Tiirk yemekleri, Tiirkiye'nin tarihi ve cografi zenginlikleri, Tiirk kiiltiiri,
turizm, Tirk insaninin cana yakinlig1 konularinda yogunlastigini tespit etmistir. Sahin vd. (2018) yerli
turistlerin Tiirkiye algisi iizerine yaptiklar1 arastirmada, {iretilen metaforlarin duygu, tarih ve kiiltiir,
toplum, ¢evre ve ekonomiyle ilgili oldugu tespit edilmistir. Bu metaforlarin genellikle olumlu oldugu
ancak ekonomi ile ilgili iiretilen metaforlarin olumsuz oldugu ifade edilebilir. Aric1 (2018) Almanya’da
yasayan ve Tiirkge ve Tiirk Kiiltiirti dersini alan 3-11. smiflarda okuyan Tiirk 6grencilerin Tiirkiye algisim
ele almistir. Arastirmada, Tiirkiye kavramina yonelik sirasiyla en ¢ok tekrarlanan metaforlar;
deniz/denizler, tarihi ve turistik merkezler, sehirler, kisiler/R. Tayyip Erdogan, futbol takimlari, kavramlar,
diger yerler, Atatiirk ve Tiirk¢e olmustur. Arastirma, katilimcilarin Tiirkiye denilince ilk akla gelen
metaforlarin daha ¢ok deniz, tarihi ve turistik degerlerinin oldugunu gostermektedir. Karatay ve
Kartallioglu (2019) Mogol 6grencilerin {izerine yaptiklar1 arastirmada, 6grencilerin Tiirkiye'yi tabiat,
yiyecek ve tatli, kitap ve giines, miize ve saat, cok kiiltiirliiliik, siginak gibi olumlu metaforlarla ifade
ettikleri tespit edilmistir.

Kalenderoglu ve Armut (2019) Tiirkiye’de Tiirkge 6grenen 20 farkl: tilke vatandasi olan yabancilar iizerine
bir aragtirma yapmiglardir. Katihmailarin, Tiirkiye hakkinda ¢ogunlukla olumlu metaforlar {irettikleri, en
cok cennet ile {ilkem-vatanim metaforlarinin {iretildigi goriilmektedir. Tiirkiye'nin dogal giizellikleri ve
bariscil bir iilke olmasina dair metaforlar da dikkat ¢ekmektedir. Coskun ve Ermis (2020) ergen ve geng
siginmacilarin Tiirkiye algis1 iizerine yaptiklar1 arastirmada, katiimcilarin {irettikleri metaforlarin
genellikle olumlu ve giivenle ilgili oldugu goriilmektedir. Tiirkiye hakkinda en ¢ok tekrarlanan metaforlar;
ev, glines, glivenlik¢i, cennet, emanet¢i-anne, huzur, kale, agag, lokum ve melek gibi kavramlar olmustur.
Boylu ve Isik (2020) Tiirkgeyi yabanci dil olarak 6grenen Suriyeli miilteci 6grenciler iizerinde arastirma
yapmuslar. Elde edilen metaforlarin genellikle olumlu oldugu; koruyucu, aidiyet, olumlu his ve sevgi
kategorilerinde {iretilen metaforlarin fazlalig: dikkat gekmektedir. En ¢ok tekrarlanan metaforlar sirasiyla
vatanim/yurdum/iilkem, cennet/diinyadaki cennet, anne/annem, yeni bir hayat, yeni bir vatan, yeni tilke,
ikinci ev/ikinci evim seklinde olmustur. Gilingor ve Ozalan (2021) Tiirkceyi yabanc dil olarak 6grenen
Finlandiyali 6grenciler tizerine yaptiklar: aragtirmada, katiimcilarin Tiirkiye'ye yonelik algilar: genellikle
olumlu olmakla birlikte, olumsuz algilar da bulunmaktadir. Tiirkiye'ye yonelik olumlu metaforlar; kebap,
tatli, baharat gibi yiyecekler, farkli renkler, mozaik gibi ¢ok kiiltiirliiliik, Tiirklerin 6zellikleri konularinda
yogunlagsmaktadir. Olumsuz algilar ise sansiir ve Tiirkiye’de yasayan herkese Tiirk denilmesinin
yadirgandig1 goriilmektedir.

3. Yontem

Olgubilim arastirmalarinda arastirilacak fenomen/metafora vurgu yapilarak katilimcinin bu metafora
yonelik algilar1 ve bakis agisini, bu metaforu nasil anlamlandirdiklari, nasil deneyimlediklerini ve bu
deneyimi nasil betimledikleri noktasinda odaklanir. Odaklanan metaphor; bir kavram, bir diisiince veya
bir duygu olabilmektedir (Tekindal ve Uguz Arsu, 2020: 158-159). Bu arastirmamn amaci; Tiirkiye’'de
tiniversite egitimi alan yabanci uyruklu O6grencilerin Tiirkiye ve turizm kavramina yonelik algilarinm
metaforlar araciligiyla tespit etmek ve bu metaforlar1 kategorik olarak simiflandirmaktir. Bu amag
dogrultusunda cevabi aranan sorular sunlardir:

*Yabanci uyruklu iiniversite 6grencileri Tiirkiye kavramini hangi metaforlarla ifade etmektedirler? Bu
metaforlarin kategorik siniflandirmasi nasildir?

*Yabanci uyruklu tiniversite 6grencileri turizm kavramini hangi metaforlarla ifade etmektedirler? Bu
metaforlarin kategorik siniflandirmasi nasildir?

Arastirmamn 6nemi; metaforik ¢alismalar, turist ile destinasyon arasindaki dinamigi, yerelligi ve bolgenin
imajin1 agiklamaya yardimci olmakta (Belhassen, 2020), bir olguyu daha iyi tanimaya ve anlamaya
yarayacak sonuglar verdigi igin literatiire ve uygulamaya onemli katkilar saglamaktadir (Yildirim ve
Simsek, 2011). Bu bakimdan ele alinan arastirmanin onemli oldugu literatiire ve uygulamaya katki
saglamas1 beklenmektedir. Yabanci uyruklu 6grencilerin Tiirkiye ve turizm kavramina yonelik bakis
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acilarinin tespit edilmesi {ilkedeki ilgili kamu kurumlarina, yerel yonetimlere, 6zel sektdr temsilcilerine ve
turizm planlamacilarina uygulamada yol gosterebilir.

Aragtirmamin  Deseni; bu arastirma nitel arastirma yontemlerinden olgubilim/fenomenoloji deseni
kullanilarak gerceklestirilmis metaforik bir ¢calismadir. Olgubilim bilinen ancak derinlemesine ayrintili bir
anlayisa sahip olmadigimiz olgular1 arastirmay1 amaclayan ¢alismalardir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014:
27). Olgubilim ¢alismalarinin temel amaci, kisilerin hayat boyunca edinmis olduklar: deneyimler sonucu
herhangi bir olgu, kavram veya durum hakkindaki bakis agisin1 ¢ok boyutlu olarak ortaya koymaktir
(Cohen ve Manion, 1994; Van Manen, 2007; Padilla-Diaz, 2015; Tekindal ve Uguz Arsu, 2020).

Veri Toplama Araci; olgubilim arastirmalarinda verilerin goriisme yontemiyle toplanmasi uygun
oldugundan (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 27), bu arastirmada veri toplama araci olarak goriisme
yontemlerinden yapilandirilmis goriisme tiirii kullanilmistir. Yapilandirilmis goriisme; Onceden
hazirlanan sorularin ve goriisme planinin digina ¢ikilmadigi, katilimcilara goriisme sinirlar: gergevesinde
hareket ve ifade Ozgiirligiiniin tanindi1 goriisme thriidiir (Karasar, 2010: 167). Katilmcilardan
kendilerine dagitilan goriisme formunu tercihlerine gore Tiirkge veya Ingilizce olarak doldurmalart
istenmistir. Goriisme formunun 6n yiiziinde Tiirkce “Bana gore Tiirkiye ... gibidir. Ciinkii ...”, “Bana gire
turizm ... gibidir. Ciinkii ...” arka yiiziinde Ingilizce For me, Tiirkiye is like ...... Becauce...... For me, tourism is
like ....... Because....... ” seklinde sorulan iki ifadedeki bogluklar1 bir metafor kullanarak tamamlamalar1 ve
yazilan metaforu neden tercih ettiklerini yazmalar1 istenmistir. Bu ifadelerde yer alan gibi sozciigii
metaforun konusunu ¢iinkii sozciigii de metafora yiiklenen anlamin nedenini tespit etmeye yoneliktir
(Schmitt, 2005; Pitcher, 2013). Goriisme formunda yer alan ifadeler ilgili literatiirden (Schmitt, 2005; Van
Manen, 2007; Ozder vd. 2012; Pitcher, 2013; Sahin vd. 2018; Ertas, 2019; Kalenderoglu ve Armut, 2019; Boylu
ve Isik, 2020; Kogsker, 2021) faydalanilarak olusturulmustur.

Evren ve Calisma Grubu; arastirmanin evrenini Tiirkiye'de {iniversite egitimi alan yabanci uyruklu
ogrenciler olusturmaktadir. Evren herhangi bir arastirma kapsamina giren obje, olgu, olay ve bireylerin
tiimiine evren denilmektedir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 69). Arastirmanin ¢alisma grubunu Zonguldak
Biilent Ecevit Universitesinde iiniversite egitimi alan yabanci uyruklu dgrenciler olusturmaktadir.
Olgubilim arastirmalarinda veri kaynaklar1 arastirmanin odaklandig1 olguyu yasayan ve bu olguyu disa
vurabilecek veya yansitabilecek bireyler ya da gruplardir (Yildirim ve Simsek, 2011: 74). Diger bir ifade ile
olgubilim arastirmalarda ¢alisma grubunun amaca uygun olmasi ve katilimcilarin ele alinan konuyu
deneyimlemis olmalar1 gerekir (Tekindal ve Uguz Arsu, 2020: 178). Bu anlamda segilen ¢alisma grubunun
arastirmanin amacina uygun oldugu ifade edilebilir.

Arastirmaya Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Insan Arastirmalar1 Etik Kurulu'nun 29.04.2022 tarih ve
193 protokol numarali izni alindiktan sonra baglanmistir. Arastirma verileri 23.05.2022- 30.06.2022 tarihleri
arasinda merkez ve ilge kampiislerindeki Ogrencilere goriisme formlar1 dagitilarak elde edilmistir.
Formlarin doldurulmasinda siire ve dagitilan formunun mutlaka teslim edilmesi kisitlamasina gidilmemis
goritismeye kendi rizasi ile katilan katilimcilar formu doldurduktan sonra istedigi zaman teslim etmislerdir.
Bu baglamda 250 goriisme formu dagitilmis olup 163 tanesi toplanabilmistir. Toplanan formlardan 39
tanesi katihimecilarin eksik doldurmalari metafor yazmamalar: veya yazilan metaforu nigin yazdiklarim
actklamamalart nedeniyle degerlendirmeye alinmamistir. 124 katilimciya ait goriisme formu
degerlendirilmeye alinmistir. Elde edilen veriler igerik analizi teknigi ile ¢Oziimlenmistir. Olgubilim
arastirmalarinda veri analizi, yasantilar1 ve anlamlar1 ortaya ¢ikarmaya yoneliktir. Bu amag dogrultusunda
yapilan igerik analizinde verilerin kavramsallastirilmasi ve olguyu tanimlayacak temalarin ortaya
¢ikarilmasi amaglanir. Sonuglar betimsel bir analizle sunulur ve siklikla dogrudan alintilara basvurulur.
Ortaya ¢ikan tema ve oriintiiler dogrultusunda elde edilen bulgular agiklanir ve yorumlanir (Yildirim ve
Simsek, 2011: 75).

Veri analizinin ilk asamasinda katilimcilarin Tiirkiye ve turizm kavramina yonelik olarak {irettigi
metaforlar tespit edilerek tablo olarak sunulmustur. Tkinci asamada bu metaforlar kendi icinde kategorilere
ayrilarak Tiirkiye kavramina yonelik metaforlar 8, turizm kavramina yonelik metaforlar ise 7 kategori
altinda siniflandirilmistir. Bu islemlerden sonra turizm alaninda uzman ve olgubilim konusunda calismis
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olan 3 akademisyenden, yapilan kategorik smiflandirmalar1 degerlendirmeleri istenmistir. Uzman
degerlendirmeleri yapildiktan sonra Tiirkiye’ye yonelik 57 metafordan 53’iinde, turizme yonelik 48
metafordan 46’sinda mutabakat saglanmistir. Daha sonra arastirmanin gegerligi ve giivenilirligini 6l¢gmek
i¢in uzman ve tutarlilik incelemesi yapilmistir. Bunun i¢in Miles ve Huberman (1994) tarafindan gelistirilen
Giivenilirlik = Goriis Birligi / Goriis Birligi + Goriis Ayriligr formiili kullanilmistir. Bu hesaplamada goriis
birliginin %80'nin altinda olmamas1 gerekmektedir. Nitel arastirmalarda arastirmaci ve uzman goriisleri
arasindaki uyumun %90 ve lizerinde olmas1 durumunda, arastirma giivenilirlik sartlarini saglamaktadir
(Saban, 2009: 288). Bu arastirmada, arastirmaci ve uzman goriisleri arasindaki uyum Tiirkiye’ye yonelik
metaforlarda %92,9 turizme yo6nelik metaforlarda %95,8 oraninda saglanmistir. Bu sonuglara dayanarak
arastirmanin giivenilir ve gecerli oldugu ifade edilebilir.

4. Bulgular

Tablo 1’de katilimcilarin cinsiyet ve mensup oldugu tilkelere iliskin demografik bulgular bulunmaktadar.
23 farkli iilkeden olan katilimcilar agirlikli olarak Tiirki Cumhuriyetleri (%43,4) vatandasidir. Daha sonra
Afrika ve Asya kokenli katilimcilar gelmekte, Avrupa kokenli katilimclarin ¢ok az oldugu goze
carpmaktadir. En ¢ok katilime1 Azerbaycan (%20,9), Tiirkmenistan (%15,3) ve Suriye (%12,1) kokenlilerden
olusmaktadir. Tablo 1 incelendiginde erkek (%72,6) katiimcilarin oranmnin kadin (%27,4) katihmcilarin
yaklasik 3 kati oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu durum Tiirkiye'ye yiiksekogretim egitim igin gelen
ogrencilerde erkeklere daha ¢ok firsat verildigine seklinde diisiiniilebilir.

Tablo 1: Katilimalarin Cinsiyet ve Mensup Oldugu Ulkeye Tligkin Bulgular

Cinsiyet f % Ulkesi Devam f %

Kadin 34 27,4 Ozbekistan 3 2,4
Erkek 90 72,6 Kazakistan 3 2,4
Toplam 124 100 Kirgizistan 3 2,4
Ulkesi Pakistan 3 2,4
Azerbaycan 26 20,9 Banglades 2 1,6
Tiirkmenistan 19 15,3 fran 2 1,6
Suriye 15 12,1 Glircistan 2 1,6
Kuzey Irak 9 7,3 Rusya 2 1,6
Misir 7 5,6 Cat 2 1,6
Cibuti 6 4,8 Fas 1 0,8
Somali 4 3,2 Ukrayna 1 0,8
Makedonya 4 3,2 Filistin 1 0,8
Gana 4 3,2 Tanzanya 1 0,8
Yemen 4 3,2 Toplam 124 100

Tablo 2’de katilimcilarin egitim bilgilerine yonelik bulgular yer almaktadir. Tablo 2 incelendiginde tiim
siniflarda okuyan Ogrencilerin arastirmaya katildigi, en ¢ok katilimin ikinci sifta (%29) okuyan
6grencilerden oldugu anlasilmaktadir. 9 fakiilte, 1 yiiksekokul ve 2 meslek yiiksekokulundan egitim goren
katilimcilar; 24 fakli boliimde egitim gormektedirler. Katilimc profiline bakildiginda Zonguldak Biilent
Ecevit Universitesi'ndeki yabanci &grenci profilinin genel tablosunun yansitildig1 sdylenebilir. En gok
katilimar turizm isletmeciligi (%17,7), deniz isletmeleri yonetimi (%12,9) ile uluslararasi ticaret ve isletme
(%6,5) boliimii 6grencilerinden olmustur.
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Tablo 2: Katihimcilarin Egitim Bilgilerine Mliskin Bulgular

Okudugu Simif f % Okudugu Boliim f %
1 31 25 Uluslararasi Ticaret ve Isletme 8 6,5
2 36 |29 | isletme 7 5,6
3 34 27,4 | Tibbi Laboratuvar Teknikleri 7 5,6
4 23 | 18,6 | Ozel Egitim Ogretmenligi 6 438
Toplam 124 | 100 | Dis Hekimligi 6 4,8
Fakiilte/Yiiksekokul/Meslek Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi 6 4,8
Yiiksekokulu
iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 25 22,2 | Elektrik-Elektronik Miihendisligi 5 4,0
Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesi 22 17,7 | Insaat Miihendisligi 5 4,0
Miihendislik Faktiltesi 19 15,3 | Calisma Ekonomisi 4 3,2
Denizcilik Fakiiltesi 16 12,9 ] Bilgisayar Miihendisligi 4 32
Eregli Egitim Fakiiltesi 13 10,5 ] Rehberlik ve Psikolojik Danismanlik 4 3,2
Saglik Meslek Yiiksekokulu 7 5,6 Gida Mithendisligi 4 3,2
Discilik Fakiiltesi 6 4,8 Hahiyat 4 3,2
Fen Edebiyat Fakiiltesi 5 40 Temel Tip Bilimleri 3 2,4
flahiyat Fakiiltesi 4 3,2 | ingiliz Dili ve Edebiyati 2 1,6
Tip Fakiiltesi 3 2,4 Tiirkge Ogretmenligi 2 1,6
Eregli MYO 3 2,4 Psikoloji 2 1,6
Zonguldak MYO 1 0,8 Deniz ve Liman i§1etmeciligi 3 2,4
Toplam 124 | 100 | Bilgisayar ve Egitim Teknolojileri Egitim | 1 0,8
Bolumii
Okudugu Boliim/Program Arkeoloji 1 0,8
Turizm i@letmeciligi 22 17,7 | Makine Miihendisligi 1 0,8
Deniz 1§1etmeleri Yonetimi 16 12,9 | Elektrik ve Otomasyon 1 0,8
Toplam 124 | 100

Tablo 3'te katilimcilarin Tiirkiye kavramina iliskin iirettikleri metaforlar yer almaktadir. Katilimcilarin
Tiirkiye kavramina iliskin 57 farkli metaforlar tiretmislerdir. En ¢ok tekrarlanan metaforlar; misafirperver
(7), tarih (6), glizel bir iilke (6), ikinci vatanim (5) ve turan (5) olarak belirlenmistir. Tablo ayrintili olarak
incelendiginde katilimcilarin genellikle Tiirkiye hakkinda olumlu bir algiya sahip olduklar: ancak olumsuz
olan durumlarin goz ardi edilmedigi bazi metaforlarin da olumsuz algiya yonelik oldugu goze
¢apmaktadir. Bu durum katilimcilarin tarafsiz bir sekilde objektif degerlendirme yaptig1 seklinde
yorumlanabilir.
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Tablo 3: Katilimcilarin Tiirkiye Kavramina Miskin Urettikleri Metaforlar

Sira | Metafor Ad1 f % Sira | Metafor Ad1 f %
No No

1 Misafirperver 7 5,6 30 Cicek bahgesi 2 1,6
2 Tarih 6 4,8 31 Evim 2 1,6
3 Giizel bir iilke/Giizel bir tilkedir | 6 4,8 32 Normal bir tilke 2 1,6
4 Turan 5 4,0 33 Dogallik 2 1,6
5 ikinci vatanim 5 40 34 Ulkem 2 1,6
6 Enflasyon 4 3,2 35 Miilteci yurdu 2 1,6
7 Muhtesem 4 3,2 36 Bir millet iki devlet 2 1,6
8 Kardesg 3 2,4 37 Giizel yemekler 2 1,6
9 Komguluk 3 2,4 38 Masal 1 0,8
10 Kiiltiirel zenginlik 3 2,4 39 Memleketim 1 0,8
11 Firsatlar uilkesi 3 2,4 40 Gelismis bir iilke 1 0,8
12 Kargasa 3 2,4 41 Halk birligi 1 0,8
13 Tatil 3 2,4 42 Giivenli 1 0,8
14 | Turizm iilkesi 3 24 |43 | lyibiriilke 1 0,8
15 Zor 3 2,4 44 Arkadaghk 1 0,8
16 Yagam/hayat 2 1,6 |45 Kiiltiir 1 0,8
17 Kendi tilkem 2 1,6 46 GO¢men vatani 1 0,8
18 Istanbul 2 1,6 47 Anavatan 1 0,8
19 iyi egitim 2 1,6 48 Sicakkanl: bir tiilke 1 0,8
20 Diinyanin merkezi 2 1,6 49 Deniz-kum-giines 1 0,8
21 Diinyanin cenneti 2 1,6 50 Biiytiik konserler 1 0,8
22 | Gardas iilke 2 1,6 |51 Istihdam 1 0,8
23 Osmanh 2 1,6 52 Koprii 1 0,8
24 Fatih Sultan Mehmet 2 1,6 53 Survivor oyunlari 1 0,8
25 Dogal giizellik 2 1,6 54 Nuh'un gemisi 1 0,8
26 | Cok giizel 2 1,6 |55 | Ozgiirliik 1 0,8
27 Medeniyet 2 1,6 56 Baklava 1 0,8
28 Pahali 2 1,6 57 Sucuk 1 0,8
29 Tatil iilkesi 2 1,6 Toplam 124 | 100

Tablo 4'te katilimcilarin Tirkiye kavramina iliskin iirettigi metaforlar; aidiyet, tarihi ve kiiltiirel, duygusal,
turistik, Tiirklerin ozellikleri, gastronomik, alternatif iilke ve olumsuz imaj algis1 olmak iizere 8 kategoride
siiflandirilmistir. Tablo 4 incelendiginde katiimcilarin en ¢ok aidiyet algisina (%20,1) yonelik metafor
iirettikleri, bunu tarihi ve kiiltiirel alg1 (%16,9) ile duygusal alg1 (%15,3) takip etmektedir. Daha sonra
alternatif {ilke (%13,7), turistik (%10,5), olumsuz imaj (%10,5), Tiirklerin 6zellikleri (%9,7) ve gastronomik
algiya (3,2) yonelik metaforlar siralanmaktadir. Goriisme formlar1 detayli olarak incelendiginde aidiyet
algisina yonelik metaforlarin agirlikli olarak Tiirk Cumhuriyetleri kdkenli katilimcilar tarafindan {iretildigi
tespit edilmistir.
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Tablo 4: Katilimcilarin Tiirkiye Kavramina Iliskin Urettigi Metaforlarin Kategorik Dagilimlar

Kategoriler Metafor Metafor | f %
Sayis1
Aidiyet Algis1 Turan (5), ikinci vatanum (5), Kardes (3), Kendi tilkem (2), Evim (2), 10 25 20,2

Ulkem (2), Bir millet iki devlet (2), Gardas iilke (2), Memleketim (1),
Anavatan (1)

Tarihi ve Kiiltiirel | Tarih (6), Kiiltiirel zenginlik (3), Medeniyet (2), Cigcek bahgesi (2), 10 21 16,9
Alg1 Osmanl (2), Fatih Sultan Mehmet (2), Istanbul (2), Nuh'un gemisi (1),

Kiiltiir (1), Koprii (1)
Duygusal Alg: Giizel bir iilke/giizel bir {ilkedir (6), Muhtesem (4), Yasam/hayat (2), 8 19 15,3

Diinyanin cenneti (2), Gok giizel (2), yi bir iilke (1), Masal (1), Ozgiirliik
@

Turistik Algt Tatil (3), Turizm {ilkesi (3), Tatil iilkesi (2), Dogal giizellik (2), Dogallik 6 13 10,5
(2), Deniz-kum-giines (1)

Tiirklerin Misafirperver (7), Komsuluk (3), Arkadaslik (1), Sicakkanli bir iilke (1) 4 12 9,7

Ozelliklerine Yonelik

Alg1

Gastronomik Algi Giizel yemekler (2), Baklava (1), Sucuk (1) 3 4 3,2

Alternatif Ulke Algis1 | Firsatlar tilkesi (3), iyi egitim (2), Diinyanin merkezi (2), Normal bir iilke 11 17 13,7

(2), Miilteci yurdu (2), Halk birligi (1), Giivenli (1), Biiyiik konserler (1),
Istihdam (1), Gé¢men vatar (1), Gelismis bir iilke (1)

Olumsuz imaj Algis1 | Enflasyon (4), Kargasa (3), Zor (3), Pahali (2), Survivor oyunlari (1) 5 13 10,5
Toplam 57 124 100

Tiirkiye kavramina iligskin iiretilen dikkat gekici metaforlar ve katilimcilarin bu metaforlar: nigin tercih
ettiklerine yonelik ifadelerden bazilar:

Aidiyet algisma yonelik baz1 metaforlar ve nigin tercih edildigi; Azerbaycanlh bir katilimci: Bana gore
Tiirkiye turan gibidir. Ciinkii Tiirk diinyasim bir araya getirebilecek iilke ancak Tiirkiye olabilir. Suriyeli bir
katilimcr: Bana gore Tiirkiye anavatan gibidir. Tiim mazlumlarm ve magdurlarmn yamnda dimdik durusu var.
Tirkmenistanli bir katilimci: Bana gore Tiirkiye evim gibidir. Ciinkii uzun siiredir buradayim. Kendimi
evimdeymisim gibi hissediyorum. Yabancilik cekmiyorum seklinde diisiincelerini ifade etmislerdir.

Tarihi ve kiiltiirel algiya yonelik baz1 metaforlar ve nigin tercih edildigi; Tiirkmenistanl bir katilimci: Bana
gore Tiirkiye tarih gibidir. Ciinkii her donemden ve her inangtan tarihi eserler var. Cami, kilise, havra. Fash
katilime1: Bana gore Tiirkiye kiiltiivel acidan zengin bir iilke gibidir. Ciinkii tarihi yapilar, oren yerleri cok fazla.
Yemek kiiltiirii de olduk¢a zengindir. Pakistanh bir katilimc1: Bana gore Tiirkiye kiiltiir gibidir. Ciinkii Tiirkiye nin
kiiltiirel farklilig insanlar: cekiyor. Insanlarda merak olusturuyor seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

Duygusal alg1 yonelik bazi metaforlar ve nigin tercih edildigi; Suriyeli bir katilimci: Bana gore Tiirkiye diinya
cenneti gibidir. Ciinkii cok giizel bir iilke, her sey var. Dogal giizellik, yemekler, tarihi gecmis, yesil, mavi her renk.
Bangladesli bir katiimc1: Bence Tiirkiye masal gibidir. Ciinkii gezilip goriilecek yerler, tadilacak yiyecekler ve
anlatilacak hatiralar ¢ok fazla seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

Turistik algiya yonelik bazi metaforlar ve nigin tercih edildigi; Ozbekistanli bir katilimei: Bana gore Tiirkiye
turizm iilkesi gibidir. Ciinkii turistik bircok yer var. Gez gez bitmez. Kuzey Irakl bir katilimct: Bana gore Tiirkiye
tatil iilkesi gibidir. Yaz kis her tiirlii turizm var. Kazakistanl bir katilimc1: Bana gore Tiirkiye deniz-kum-giines
gibidir. Denizler ¢ok giizel, iklim giizel, Antalya ve Bodrum harika seklinde diistincelerini beyan etmislerdir.

Tiirklerin 6zelliklerine yonelik bazi metaforlar ve nigin tercih edildigi; Filistinli katilimci: Bana gore Tiirkiye
misafirperver bir iilke gibidir. Ciinkii ilk geldigimde Tiirk biri bana yardim etti. Simdi de yardim ediyorlar.
Afganistanli bir katilimci: Bana gére Tiirkiye sicakkanl bir iilke gibidir. Farkl illerde calisma firsati buldum. Tyi
ve samimi insanlar karsima ¢ikt: seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

Gastronomik algiya yonelik bazi metaforlar ve nigin tercih edildigi; Tiirkmenistanl: bir katilimc1: Bana gére
Tiirkiye giizel yemek gibidir. Ciinkii yemekler cesitli ve lezzetli. Cibutili bir katihmc1: Bana gére Tiirkiye baklava

—
Abant Sosyal Bilimler Dergisi - https://dergipark.org.tr/tr/pub/asbi

581



Hasan Kogker

gibidir. Daha énce bu kadar lezzetli bir tatl gormedim. Ulkeme doniince baklava gotiirece§im seklinde
diisiincelerini beyan etmislerdir.

Alternatif tilke algisina yonelik bazi metaforlar ve nigin tercih edildigi: Suriyeli bir katilimc1: Bana gore
Tiirkiye giivenlik gibidir. Ciinkii can derdin yok. Insanlar isinde giiciinde sadece okulunu diisiiniiyor. Ne giizel.
Yemenli bir katilimct: Bana gére Tiirkiye iyi bir egitim firsat1 gibidir. Ciinkii iyi egitim veren iiniversiteler var.
Suriyeli diger bir katilimci: Bana gore Tiirkiye halk birligi gibidir. Ciinkii halk farkli musibet ve felaketlere diisiince
farkly farkly dinlere ragmen ellerini birbirinin ellerinin iizerine koyarlar. Dayanmigma var seklinde diistincelerini
beyan etmislerdir.

Olumsuz imaj algisina yonelik bazi metaforlar ve nigin tercih edildigi; Tiirkmenistanli bir katilimc1: Bana
gore Tiirkiye enflasyon gibidir. Ciinkii fiyatlar ¢ok artiyor. Fiyatlar yerinde durmuyor, siirekli artiyor. Azerbaycanh
bir katihmei: Bana gore Tiirkiye survivor oyunlar: gibidir. Ciinkii kargasa var. Her giin farkli bir macera ve deneyim
yasantyor seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

Tablo 5'te katiimailarin turizm kavramina iliskin trettikleri metaforlar yer almaktadir. Katilimcilarin
turizm kavramina iligskin 48 farkli metafor iiretmistir. En ¢ok tekrarlanan metaforlar; deniz (9), gezmek (8),
para (7), eglence (6), gelir kaynagi (6), ekonomik kaynak (5) ve deniz-kum-giines (5) olarak belirlenmistir.
Uretilen metaforlarin tamaminin olumlu oldugu goriilmektedir. Bu tablo, yabanci dgrencilerin turizm
konusunda olumlu bir algrya sahip oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 5: Katilimalarin Turizm Kavramina Iliskin Urettikleri Metaforlar

Sira | Metafor Ad1 f % Sira | Metafor Adi f %
No No

1 Deniz 9 7,3 26 Hizmet etmek 2 1,6
2 Gezmek 8 6,5 27 Huzur 2 1,6
3 Para 7 5,6 28 Kesif 2 1,6
4 Eglence 6 4.8 29 Hazine 2 1,6
5 Gelir kaynag1 6 4,8 30 Kiltiirel miras 1 1,6
6 Ekonomik kaynak 5 4,0 31 Dogal giizellik 1 0,8
7 Deniz-kum-giines 5 4,0 32 Ekmek teknesi 1 0,8
8 Antalya 4 3,2 33 Kurvaziyer gemisi 1 0,8
9 Eglenmek 4 3,2 34 Etkilesim 1 0,8
10 Emek 4 3,2 35 Esenlik 1 0,8
11 Rahatlama/rahatlamak 4 3,2 36 Bilgi edinmek 1 0,8
12 Otel 4 3,2 37 Gelenek gorenek 1 0,8
13 Tatil 3 2,4 38 Gelisme 1 0,8
14 Istanbul 3 |24 |39 Doga 1 0,8
15 Yeni seyler 6grenmek 3 24 40 Plaj 1 0,8
16 Dinlenmek 3 24 41 Sosyallesme 1 0,8
17 Gelecek 3 |24 |2 Ozgiir olmak 1 0,8
18 Seyahat 3 24 42 Kiiltiirel deneyim 1 0,8
18 Baska bir kiiltiir tanima firsatt 2 1,6 44 Is kapisi 1 0,8
20 Bodrum 2 1,6 45 Sanayi 1 0,8
21 Uludag 2 1,6 46 Tecriibe edinmek 1 0,8
22 Trabzon 2 1,6 47 Yemek-igmek 1 0,8
23 Turistik yer 2 1,6 48 Yolculuk 1 0,8
24 Doviz 2 1,6 Toplam 124 100
25 Ekonomi 2 1,6

Tablo 6’da katilimcilarin turizm kavramina iliskin tirettigi metaforlar; klasik, ekonomik, mekdnsal, sosyo-
kiiltiirel, yenilik, duygusal ve iliskisel algr olmak {izere 7 kategoride siiflandirilmistir. Tablo 4 incelendiginde
katilimcilarin en ¢ok turizmin klasik algisina (%46,8) yonelik metafor iirettikleri, bunu ekonomik algiya
(%21,8) yonelik metaforlar takip etmektedir. Daha sonra mekéansal (%13,7), sosyo-Kkiiltiirel (%6,5), yenilik
(%4,8), duygusal (%3,2) ve iligkisel algiya (3,2) yOnelik metaforlar siralanmaktadir.
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Tablo 6: Katilimcilarin Turizm Kavramina iliskin Urettigi Metaforlarin Kategorik Dagilimlar:

Kategoriler Metaforlar Metafor f %
Sayis1
Klasik Algt Deniz (9), Gezmek (8), Eglence (6), Deniz-kum-giines (5), Eglenmek (4), | 15 58 46,8

Otel (4), Rahatlama/rahatlamak (4), Dinlenmek (3), Seyahat (3), Tatil
(3), Emek (4), Hizmet etmek (2), Plaj (1), Yolculuk (1), Yemek-i¢gmek (1)

Ekonomik Alg1 Para (7), Gelir kaynag: (6), Ekonomik kaynak (5), Déviz (2), Ekonomi | 9 27 21,8
(2), Hazine (2), Is kapist (1), Ekmek teknesi (1), Sanayi(1)

Mekansal Alg: Antalya (4), Istanbul (3), Bodrum (2), Trabzon (2), Uludag (2), Turistik | 8 17 13,7
yer (2), Dogal giizellik (1), Doga (1)

Sosyo-kiiltiirel Alg: Bagka bir kiiltiir tanima firsat1 (2), Kiiltiirel deneyim (1), Kiiltiirel miras | 7 8 6,5
(1), Gelenek gorenek (1), Bilgi edinmek (1), Etkilesim (1), Sosyallesme
@

Yenilik Algis1 Yeni seyler 6grenmek (3), Kesif (2), Tecriibe edinmek (1) 3 6 4,8
Duygusal Alg1 Huzur (2), Esenlik (1), Ozgﬁr olmak (1) 3 4 3,2
ili§kisel Alg1 Gelecek (2), Kurvaziyer gemisi (1), Gelisme (1) 3 4 3,2

Toplam 48 124 100

Klasik algtya yonelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; iranli bir katihmc: Bana gére turizm deniz gibidir.
Ciinkii denizin oldugu yerde insanin igine huzur yayiliyor. Azerbaycanh bir katilimci: Bana gére turizm eglenmek
gibidir. Ciinkii turizmde cesitlilik cok, her tiirlii elenceye katilabilme sansi var. Misirh bir katilimci: Bana gore
turizm tatil gibidir. Ciinkii tatil var, gezmek var, ¢alisma yok, dinlenmek var seklinde diisiincelerini ifade
etmiglerdir.

Ekonomik algiya yonelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; Ozbekistanl bir katilimct: Bana gére turizm
para gibidir. Ciinkii turizmin oldugu yerde cok para doner. Oradaki herkes faydalanir. Somalili bir katilimc1: Bana
gore turizm doviz gibidir. Ciinkii turizmin gelistigi yerlerde iilkeye doviz akist olur. Cibutili bir katilimc1: Bana gore
turizm gelir kaynag gibidir. Ciinkii turizm ekonomiyi cok olumlu etkiliyor seklinde diisiincelerini beyan
etmislerdir.

Mekansal algrya yonelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; Kuzey Irakli bir katilimci: Bana gore turizm
Antalya gibidir. Ciinkii oteller, plajlar, tarih ve doga her sey var. Catli bir katilimc1: Bana gore turizm doga gibidir.
Ciinkii dogal giizellikler, deniz, orman, daglar hepsi de insani dinlendirir. Tiirkmenistanl bir katilimc1: Bana gore
turizm Uluda§ gibidir. Kis aylarinda kayak var, e§lenmek var seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

Sosyo- kiiltiirel algiya yonelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; Azerbaycanh bir katilimci: Bana gére
turizm yeni bir kiiltiiv tamima firsati gibidir. Ciinkii turizm sayesinde yeni kiiltiirler taniyoruz. Yemenli bir
katilimc1: Bana gore turizm bilgi edinmek gibidir. Ciinkii her gezi yeni bir sey 6gretiyor. Giircistanl bir katilimcr:
Bana gore turizm etkilesim demek. Ciinkii turizm farkl kiiltiirlerden olan insanlarin bir araya gelmesini, tanismasini,
sohbet etmesini saglamaktadir seklinde diistincelerini beyan etmislerdir.

Yenilik algisina yonelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; Makedonyali bir katilimci: Bana gore turizm
kesif gibidir. Ciinkii diinyada gezilecek goriilecek cok yer var. Daha yeni yeni kesfedilen yerler var. Kirgizistanl bir
katilimet: Bana gore turizm tecriibe gibidir. Ulke disina cikip gezen kisi yeni seyler goriiyor. Belli bir seviyede tecriibe
kazaniyor seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

Duygusal algiya yonelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; Misirli bir katilimci: Bana gére turizm huzur
gibidir. Ciinkii gezmek insana huzur veriyor. Suriyeli bir katilimct: Bana gore turizm 6zgiir olmak gibidir. Ciinkii
biitiin giin size ait oluyor. Istediginiz gibi gezip tozarsimiz seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.
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Tligkisel algiya y&nelik metaforlar ve nigin tercih edildikleri; ranli bir katilimc: Bana gire turizm gelecek
gibidir. Ciinkii turizmin oldugu yerde gelecek var, hareketlilik var, umut var. Kazakistanh bir katilimci: Bana gore
turizm kurvaziyer gemisi gibidir. Ciinkii turizm denilince kurvaziyer gemisiyle katildigim ve unutamadigim
Uzakdogu seyahatin aklima geldi seklinde diisiincelerini beyan etmislerdir.

5. Sonug¢

Yiiksekogretim kurumlarinda uluslararas: 6grenci hareketliliginde gozle goriiliir bir artis yasanmaktadir.
Uluslararas: ogrenciler egitim aldiklari iilkelere egitim siiresince ekonomik ve sosyo-kiiltiirel acidan
onemli katkilar saglamaktadir. S6z konusu katkilar mezuniyetle bitmemekte, mezuniyet sonrasinda
onemli firsatlara doniisebilmektedir. Yabanci 6grencilerin mezuniyet sonrasinda egitim aldiklari iilkeye
duyduklar1 sempati ve duygusal bag ile o iilkenin goniillii birer elgisi gibi davranmalar1 6nemli bir firsattir
(Gover ve Yavuzer, 2015: 1025). Bu arastirmanin c¢alisma grubunu Zonguldak Biilent Ecevit
Universitesi'nde egitim alan yabanci uyruklu dgrenciler olusturmakta olup, bunlarin Tiirkiye ve turizm
kavramina yonelik algilarini tespit etmek amaciyla gergeklestirilmistir. Aragtirma verileri 23 farkl {ilkeden
124 katilimcidan elde edilmistir. Katilimcilar agirlikli olarak Tiirk Cumhuriyetleri, Asya ve Afrika kokenli
kismen Avrupa kokenli 6grencilerden olusmaktadir. Arastirma bulgular katilimalarin genel olarak
Tiirkiye ve turizm kavramina yonelik olarak olumlu bir alg: icinde olduklarmmi ancak Tiirkiye’deki
enflasyon, kargasa ve pahalilik gibi bazi olumsuzluklarin da farkinda olduklarini ortaya koymaktadir.

Tiirk halkinin misafirperverligi, yardimseverligi, mazlum ve ezilmis toplumlara kucak acan yapis: Tiirkiye
Cumhuriyetinde de devam etmektedir. Yabanc Ogrenciler tarafindan Tiirkiye kavramina yonelik
gelistirilen metaforlar da bunu desteklemektedir. Katilimalar Tiirkiye kavramina yonelik misafirperver,
tarih, gtizel bir {ilke, ikinci vatanim, turan, kardes, komsuluk, tilkem, gardas tilke, iki devlet bir millet gibi
metaforlar1 siklikla tekrarlamiglardir. Tiirkiye kavramina yonelik {iretilen 57 metaforun kategorik
siniflandirilmasinda katilimecilarin aidiyet, tarihi ve kiiltiirel, duygusal ve turistik algiya yonelik daha ¢ok
sayida metafor {irettikleri tespit edilmistir. Katilimcilarin Tiirkiye'nin tarihi, kiiltiirel ve turistik
degerlerinin farkinda olmalari, Tiirkiye'ye yonelik aidiyet ve duygusal alg1 beslemeleri, onlarin iilkelerine
dondiigiinde Tiirkiye'nin goniillii tanitim ve turizm elgisi gibi davranabilecekleri beklentisini beraberinde
getirmektedir. Bu aragtirmanin sonuglari literatiirdeki bazi aragtirma sonuglariyla kismen ortiismektedir.
Karatay (2016), Kahraman (2017), Karatay ve Kartallioglu (2019), Kalenderoglu ve Armut (2019), Boylu ve
Isik (2020), Giingor ve Ozalan (2020) tarafindan yapilan arastirmalarda da yabancilarin genel olarak
Tiirkiye hakkinda olumlu algi iginde olduklari, Tiirkiye'nin tarihi ve kiiltiirel zenginligi, kiiltiirel gesitliligi,
Tiirk insaninin misafirperverligi, Tiirk insaninin cana yakinlhigi, Tiirk mutfaginin zenginligi gibi konularda
olumlu bir algtya sahip olduklar1 goriilmektedir.

Turizm, 6znesinde insanin oldugu sosyal, ekonomik, psikolojik ve politik bir¢ok degiskenin bir araya
gelmesiyle meydana gelen bir sistemdir. Bu sistem; ekonomik, din, spor, saglik, merak, eglence, zevk, yeme
igme gibi bircok amacla gerceklesen seyahatlerden olusmaktadir. Seyahat amaci farkli da olsa insanlarin
seyahat etme giidiisii her zaman var olmustur ($ahin vd. 2018). Bu arastirmada elde edilen bulgular turizm
sisteminin klasik ve ekonomik amaglariyla ortiismektedir. Katilimcilar turizm kavramina yonelik 48 farkl
metafor tiretmistir. En ¢ok tekrarlanan metaforlar; deniz, gezmek, para, eglence, gelir kaynagi, ekonomik
kaynak ve deniz-kum-giines olarak belirlenmistir. Elde edilen metaforlarin kategorik siniflandirilmasinda
katilimcilar daha ¢ok turizmin klasik (%46,8) ve ekonomik (%21,8) algisina yonelik metafor iirettigi tespit
edilmistir. Bu sonuca benzer sekilde Ozder vd. (2012), Yildirim Sacilik vd. (2016), Ertas (2019), Oguzbalaban
(2019) tarafindan yapilan arastirmalarda da katilimcilarin turizmin klasik ve ekonomik algisina yonelik
daha ¢ok metafor iirettigi goriilmektedir.

Diinyada en ¢ok turist ¢eken iilkeler incelendiginde Akdeniz havzasinda uygun iklime, yiizey sekillerine,
kiyilara, tarihi ve Kkiiltiirel zenginlik ile cesitlilik gosteren mutfaga sahip olan {ilkeler oldugu
anlagilmaktadir (Emekli, 2006: 57). Cografi konum, tarihi ve kiiltiirel zenginlik, cografi farkliliklar ve
degiskenler turizmin gelismesine ve turizm cesitlenmesine olanak saglamaktadir. Bu baglamda
Tiirkiye'nin cografi konumu, iklimi, cografi farkliliklari, kadim tarihi ge¢misi, kiiltiirel dokusu, el sanatlari,
otantik {iriinleri, zengin ve gesitlilik gosteren mutfag: ile bir turizm tilkesi oldugu sdylenebilir. Tiirkiye,
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diinya turizm pazarindan daha fazla pay alabilmek igin uluslararasi organizasyonlara, yurt disindaki
tanitim ve pazarlama faaliyetlerine her y1l milyonlarca dolar harcamaktadir. Tiirkiye ve Tiirk turizminin
uluslararas1 platformda daha etkili ve ucuza tanitiminda Tiirkiye'de egitim alan yabanci uyruklu
ogrenciler bir firsat olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda bazi1 6nerilerde bulunabilir:

*Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan yapilan Tiirkiye tanitim filmlerinde mavi ve yesilin farkli tonlariyla
birlikte gastronomi ve tarihi dokunun 6n planda oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda Yabanc
ogrencilere Tiirkiye'nin tarihi, kiiltiirel, cografi farklilik ve zenginliklerini tanitmak ve Tiirkiye algisini iist
seviyelere ¢ikarmak amaciyla Tiirkiye turizm cografyasi, Tiirk mutfagi, Tiirk el sanatlar1 gibi se¢cmeli
dersler miifredata eklenebilir. Bu dersler teknolojiden faydalanilarak gorsel agirlikli olarak islenebilir.
*Yabanci 6grencisi ¢ok olan {iniversitelerde kampiisiin bir boliimiinde miniatiirk tarzi tilkenin 6nemli
yapitlarinin sergilendigi agik hava miizeleri veya sanal miizeler olusturulabilir.

*Yabancit Ogrencilerin Tiirkiye'yi yakindan tamiyabilmeleri igin Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'min
onciiliigiinde {iniversitelerle is birligi yapilarak her iilke igin belirli bir kontenjan belirlenerek iilkenin
onemli turistik destinasyonlarina geziler diizenlenebilir.

*Universite, valilik, belediye, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig;, il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri is birligi ile
yabancalarin Tiirk kiiltiirinii yakindan tamiyabilmeleri i¢in tamitim toplantilari, kiiltiirel, sanatsal,
gastronomik etkinlikler diizenleyebilirler.

*Yabanci dgrencilere Tiirkge, Ingilizce ve kendi ulusal dillerinde hazirlanmig Tiirkiye'yi tamtan kitap,
brosiir, tanitim filmlerini iceren DVD, CD vb. tanitim materyalleri hediye edilebilir.

Bu arastirma zaman ve maliyet kisitlar1 nedeniyle Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi'ndeki yabanci
ogrenciler ile smirh tutulmustur. Bu profil, agirlikli olarak Tiirk Cumbhuriyetleri, Asya ve Afrika
iilkelerinden gelen 6grencilerden olusmaktadir. Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 hedefleri i¢cinde Ortadogu
iilkeleri, Iran ve Orta Asya’daki Tiirk Cumhuriyetlerine &zel tamitim kampanyalar1 diizenlenerek pazar
payinn artirilmast hedeflenmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007: 14). Bu baglamda arastirmadaki
¢alisma gurubunun Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin da hedef kitlesine girdigi onlara veri teskil edebilecegi
ve literatiire katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir. Bundan sonra yapilacak arastirmalarda farklh
iiniversitelerde egitim alan yabanci 6grenciler ya da 6zellikle Avrupa kokenli 6grencilerin de egitim aldig:
bazi 6zel ve kamu {iniversitelerindeki dgrenciler {izerine yapilabilir. Ayrica Tiirkiye'ye gelen turistlerin
seyahat Oncesi ve seyahat sonrasi Tiirkiye algilarinin nasil oldugu, seyahat sonras: algilarinin degisip
degismedigi, degismisse hangi yonde bir degisimin oldugu konusu da ¢alisilabilir.
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