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Gazeteciligin Degisimi ve Youtube’daki Temsili**

Ozet

“Gazeteci kimdir?” sorusunun yamti dijitallesmenin
etkisiyle giderek daha karmasik bir anlam kazanmaya
baglamigtir. Teknolojinin hizlandigi ve giinlik hayat
tizerinde en baskin belirleyicilerden biri haline geldigi
milenyuma kadar gazeteciligi daha ¢ok siyaset ve sermaye
sekillendirmistir. Teknoloji baglangicta gazetecilik i¢in bir
tehlike olarak goriildiiyse de meslege yeni is modelleri
ve davrams sekilleri kazandirmistir. Bunlardan biri de
son donemin en popiiler mecrasi YouTube iizerinden
yapilamdir. Bu ¢ahsma gazeteciligin degisimini ve
YouTube’daki temsilini fenomenolojik bir yaklagimla
betimlemeyi amaclamistir.  YouTube’da kanah olan
gazetecilerle goriismeler yapilarak onlarin deneyimleri
tizerinden mecradaki temsilin nedenleri ve pratikleri
anlagilmaya  calisilmistir.  Gazeteciler,  YouTube’a
yoneliglerini hem alimlayicilarin deneyim degisimine hem
de ekonomipolitik nedenlere bagladiklar1 goriilmiistiir.
Etkilesimin giiciinii merkeze koyan bu haberciler,
kendilerini klasik gazeteci roliinde konumlandirdiklari,
etik ve standartlar agisindan meslege bagl olduklarim
vurgulanuslardir. iceriklerin haberden ¢ok yorum agirlikh
olmasi ise temsilciler tarafindan ana akimdaki bask: ve
sanstire baglanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik Kimligi, Gazeteciligin
Degisimi, YouTube Gazeteciligi, Gazetecilik Standartlar
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Abstract

The answer to the question “Who is a journalist” has
become increasingly more complicated due to the impact
of digitalization. Until the millennium, when technology
speeded up and became one of the most dominant
determinants on daily life, journalism was shaped
mostly by politics and capital. Although technology was
initially regarded as a threat to journalism, it has brought
new business models and behaviour patterns to the
profession. One of them that serve this function is the
most popular platform of the last period; that’s YouTube
journalism. The present study aims to describe the change
of journalism and its representation on YouTube with a
phenomenological approach. Interviews were conducted
with journalists who have YouTube channels, and the
reasons and practices of representation in this medium
were tried to be understood through their experiences. It
was found that journalists attributed their turn to YouTube
both to the experience exchange of receivers and to eco-
political reasons. Prioritizing the power of interaction,
these journalists emphasized that they position
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Gazeteciligin Degisimi ve Youtube’daki Temsili

1. Giris

Haber almaihtiyaciyasamin bir pargasi olmasinaragmen gazeteciligin bir meslek haline
gelmesi yiizyillar sirmustiir. Gazeteciligin profesyonellesmesiyle birlikte bir meslek
alt kiiltiirti olusmus bu da gelisimin ¢ekirdegi haline gelmistir. Unutulmamasi gereken
seylerden biri haberlerin insanoglunu anlatan birer hikaye oldugudur. Dolayisiyla
toplumlarin aynasidir ve onlari yazan gazeteciler de o toplumun bir par¢asidir. Meslek
kiiltiirti de ayni kaynaktan beslenmektedir. Yasamak ne kadar subjektifse onu kaleme
alan disiplinlerden biri olan gazetecilik de o kadar ¢ok boyutludur. Ancak diinyanin
neresine gidilirse gidilsin gazetecilik ile demokrasi tarihi arasindaki benzerlik dikkat
cekicidir. Tiirkiye’de de durum farkli degildir.

Bugiinden bakildiginda tarihteki bir¢ok hatamin daha net goriilmesi normaldir. Yine
de yasanan her sorunun giincelleri i¢in birer gizem olmadig1 da ortadadir. Yanhslarin
tekrarlanmamasi ya da ondan ¢abuk déniilmesi iyi bir kontrol mekanizmasiyla
miimkiindiir. Bunu en iyi saglayan unsurlardan biri 6zgiir bir medyadir. Haberciligin
dordiincii gli¢ olarak kabul edilmesi bogsuna degildir. Tiirkiye’deki demokrasi iklimi ve
onun yarattif gazetecilik modeli, giintimiizde tartismali bir haldedir. Bugiinkii sorunu
daha iyi anlayabilmemiz i¢in sorunun kokenine inme egilimiyle gazeteciligin tarihine
bakmak gerekmektedir. Gazetecilik meslegi matbaa gibi tilkemize ge¢ gelmistir. Devlet
eliyle hayata gegirilen bir kurum olmasi ve 6zerk yapiya kavusmasi zaman almigtir.
Bunda yakin tarihte yasanan savaslar, demokrasi kesintileri, kiiltiirel bazi unsurlar
etkilidir. Gen¢ cumhuriyetin gazeteleri bir miirebbi olarak konumlandirmasi ve elestirel
roliinii kabul etmek istememesi, Tiirk siyasetinin habercilige kars: algisimn halen
merkezindedir. Diinyadaki gelismelerin teknoloji yardimiyla ve kapitalizm kiiltiirtyle
yayilmasi bazi asamalarda basinin gelismesine katkida bulunmustur. Ancak yine bu
ekonomik sistem medyanin denetleyici roliinden rahatsiz olmus ve siyasetle isbirligi
yaparak meslegi etkisiz hale getirmeye ¢alismistr. Sermaye ve siyaset her zaman ayni
fikirde olmadiginda gazeteciler rahatlamis ancak bu zamanlarda da biirokrasi ve devlet
mekanizmasiyla basi belaya girmistir. Bu itis kakis alunda ortaya ¢ikan gazetecilik
modelleri giinden giine degisik formlar tiretmistir. Bazen kendini korumaya caligmus
bazen de teslim olmay1 se¢mistir. Ancak genelleme yapmak yanhstr.

Medyamn popiiler kiiltiiriin en 6nemli silahi olmasi gazetecilik roliiniin de bu
savrulmadan etkilenmesine yol agmistr. Aslinda diinyanin en gelismis tilkelerinde bile
durum boyledir. Ancak Tiirkiye 6rnegi gelismis tilkelerden farkli olarak kendini koruma
ve gelistirme dinamiklerini olusturamamustir. Bu da meslek kiiltiirtinitin giderek i¢inin
bosalmasina ya da baska seylere evrilmesine neden olmustur. Bu degisimin en hizli ve
kokten boyutu dijitallesme ile yasanmstir. Dijitallesme gazeteciler ile okur arasindaki
perdeyi kaldirmistir. Okur hitap edilen bir kitle olmaktan ¢ikip etkilesim halinde
olunmasi gereken bir organizmaya, kimi zaman rakibe déniismiistiir. Hem siradan
insanlara hem de gazetecilere yaynci olma olanag sunmustur. Bu sayede sermaye ve
siyasetin golgesinde kalan alana ¢ok seslilik gelmistir.

Teknolojinin degisimiyle birlikte haberciligin hem yayincilik hem calisma kosullari
hem de okur profilinin degisimi tizerine bir¢ok arastirma yapilmigur. Bunlar agirlikh
olarak gazeteci roliiniin teknoloji ile entegre olmasim ve yeni rekabet ortamina
uyumunu, bu sirada geleneksel medya standartlarinin gerilemesini ele almislardir
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(Aktas, 2007; Yildirim, 2010; Yilmaz, 2011; Uzun, 2011; Cetinkaya & Karl, 2018).

Sosyal medyanin gazetecilik tizerindeki etkilerinin belirginlestigi donemde uzmanlik
alanmi olarak gazeteciligin doniigimiinii ele alan Saka (2012), habercilik alaniin
gazeteciligin tekelinden nasil uzaklasugini degerlendirmistir. Yurdigiil ve Yiiksel'in
(2012) gazetecilerin bakis agisiyla yaptig tespitler de amatérligin arttigr yoniinde
olmustur. ikilinin isaret ettigi bir diger sorun ise geleneksel yapimin yeni mecrada
yetersiz. kalmasidir. Dijitallesmeden etkilenen gazetecilik tizerindeki degisimin,
habercilik kiiltiirii ve pratikleri tizerindeki etkisini inceleyen Ercan (2021), da benzer
sonuglara ulagmis ve habercilik standartlarimin diismesinin profesyonel kimligi
yiprattigim belirtmistir.

Covid-19 pandemisi, gazeteciligi de derinden etkilemistir. Gazetecilerin calisma
kosullari, kimligi ve mesleki kriterler agisindan etkilerinin irdelendigi arastirmalar da
son iki yildir ilging sonuclara ulasmaktadir. Ozellikle uzaktan calismanin ya da sahada
bulas ihtimali ile bulunmanin yaratug baski 6ne ¢ikan buluntular olmustur (Kalender
& Kazaz, 2021).

Teknolojik degisimin ve pandeminin dayatug: kosullarin ortaya cikardigy gazetecilik
rollerinden biri de YouTube habercileridir. Moda deyimle YouTuber gazeteciler, 5nemli
bir acigin kargihigidir. Tirk akademisinde gazeteciligin YouTube’daki yansimasin ele
alan birka¢ ¢alisma yapilmistr. Zinderen (2021), mevcut icerikler tizerinden yapug:
coziimle ile bir envanter ¢ikarmig ve yapilan yaymncilik ile geleneksel mecralar
karsilagtirmistir. Buna gore daha bagimsiz ve etkilesimli yaymlar yapildigim tespit
etmistir. Arastirmaciya gore bu mecrada gazeteciler ayn1 zamanda birer “aktor” gibi
hareket etmektedir. Bulut (2020), ve Tok (2021) geleneksel habercilerin Youtubeu
kullanma bigimlerini ortaya ¢ikarmak icin birer envanter galismasi yapmuglardir.
Bulut, geleneksel markalarin YouTube’u bir TV kanali gibi degerlendirmeye calistigini,
Tok ise mecramn potansiyelinin yeterince anlagilmadigini ve degerlendirilemedigini
tespit etmistir.

Cikular ve geleneksel gazetecilik alt kiiltiirtiniin disinda bir perspektif ile YouTube’da
yapilan 6zgiin habercilik faaliyetlerinin incelenmesi gerekmektedir. Ancak gazeteci
kimlikleriyle bilinirlik sahibi olan bu yeni profesyoneller, gazeteciligin dogasini yani alt
kiilttirtinti nasil etkilemektedir? Bu ¢alisma fenomenolojik bir yaklagimla bu sorunun
yamtini aragtirnustir. Nitel bir arasturma teknigi kullamlan calismada kanallar
ve kisisel linleriyle yeni mecrada popiiler olan dort gazeteci ile yar1 yapilandirilmug
goriismeler gerceklestirilmistir. Bulgular YouTube yaymncihgina gegis ve ardindaki
unsurlari ortaya koyarak bu alt roliin tanimini yapmaya yardimer olmustur. icerigin
yorum agirlikh olmasinin da ele alindigi calisma sonucunda ozellikle YouTube
tizerindeki gazetecilerin haberi 6nce verme, hizh verme gibi bir yarisin parcasi
olmadigi gortilmistiir. Bunun bagka bir nedeni de “Ne oldu degil, neden oldu ve ne
anlama geliyor”un pesindeki izleyicinin YouTube habercilerinin hedef kitlesi oldugu
anlasilmistir.

2. Gazetecilik Kimligi ve Dijital Doniisiim

Gazeteciligin degisiminde teknolojinin rolii biiytiktiir ve dijital teknolojiler her gegen
giin degistirmeye devam etmektedir (Tokgoz, 2015, s. 70). Baglangictaki kiiciimseme
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zamanla yerini endiseye birakmusur. Ciinkii Gutenberg’in matbaasinin devreye
girisinin 600’tincii yili yani 2048’den 6nce tiim gazetelerin basili versiyonlarinin 6lecegi
iddias1 gerceklesmek iizeredir. Ongoriiniin beklenenden daha hizli gerceklesmesinin
nedeni insanoglunun, demografik 6zelliklerden bagimsiz olarak dijital teknolojilere
ayak uydurmasidir (Tokgoz, 2015, s. 99).

Habercilik ya da ifade ozgiirliigliniin dijital teknolojilerle daha ileri gidecegi 6ngoriist
bu ortamin kendi devlerini yaratmasi ve sonrasinda tekellesme yapisim dogurmasi
nedeniyle hala tarismahdir (Smyrnaios, 2019). Cesitlilik, ¢cok seslilik, firsat esitligi
konusunda dijital ortamlar daha 6nceki hi¢hir mecra ile kargilagstirilamayacak bir
ortam saglamaktadir. Profesyonel haberciligin siire¢, maliyet, calisma alani ve 6zerklik
saglandiginda ancak yiiksek standartlara ulasabildigini unutmamak gerekmektedir.
Ceyrek asr1 geride birakmasina ragmen Tiirkiye internet haberciligi heniiz bu
standartlara ulasamamstir. Bu alanda asil hikayeyi bagimsiz girisimler yaznustir.
“Kendi yaginda kavrulan gazetecilerin” yiiriittiigii sayisiz haber sitesi, sosyal medya
platformlarinin da yardimiyla “yeni haberci” modeline genis bir alan sunmaktadir.
Bunda fazla yatirim gerektirmeyen internet yaymcihg teknolojisinin pay1 biiyiiktiir
(Kologlu, 2006, s. 181).

2000’lerin basindaki kriz, igsiz kaldigi i¢in kendi yaymnlarini hayata geciren dijital
gogmen' gazeteci modelini ortaya ¢ikarmistir (Cakir, 2007, s. 126). Batida pijamali
gazetecilik olarak adlandirilan bu habercilik formatinin ¢ikis noktasi 90’larin sonunda
ortaya ¢ikan blog dalgasidir. Ciinkii o donemde internette ticretsiz bir platform yaym
almanin karsiligi bloglardi. Ana akimdan bir sekilde uzaklasmus habercilerin islerini
bu formatta stirdiirmeleri, hem haberleriyle rahatsiz ettikleri gii¢ odaklar: (siyaset,
sermaye, biirokrasi, vb.) hem de geleneksel yontemlerle calismaya devam eden
meslektaslari tarafindan kiigiimsenmistir. Sadece evden calistiklar i¢in degil aym
zamanda bir tiir hafife alma refleksiyle bu tiir haberciler “pijamali amatorler” olarak
amlmuglardir (Compton & Benedetti, 2010). Tirkiye’deki karsihg ise yok denecek
kadar az elemanla, muhabirlik ve gazetecilik becerisi sergilemeden, baskalarinin
yaptigi haberleri ters diiz ederek sansasyonel basliklarla sunmak olarak tanimlanmistir
(Arsan, 2006). Bu ylizden hem gazetecilige hem de ona anlam kazandiran prensipler
icin tehdit olarak goriilmiistiir. Geleneksel gazeteciler, internet habercilerini meslektas
olarak benimsememis ve “Biraz haberci ama daha ¢ok bir bilgisayar diiskiini”
sozleriyle teknoloji odakl bir is gibi konumlandirmistir (Thorsten, 2008, s.78). Ancak
2000’lerin sonuna dogru ekonomik kosullar medyay1 bir kez daha smamis ve ona
bu kez de gelir kaynaklariyla agir bir darbe indirmistir. Reklam gelirlerinin hizli bir
sekilde internete kaymasi (2005 yilinda Google ve Facebook pastanin yiizde 49’unu
ele gecirmistir) yiiziinden 2008’den sonra ingiltere’de 100%ii agkin gazete kapanmak
zorunda kalmisur. ABD’de ise Christian Science Monitor ve Seattle Post gibi devler
basili versiyonlarini durdurmustur. O yil yapilan bir arasurmaya gore her bes
gazeteciden biri isssiz kalmigtir (Curran, 2011, s.24). Bu donemde dijital platformlarda
meslegini siirdiirme girisiminde bulunan gazeteci sayisi artmstir. Bir dénemin
“pijamali medyas1” ilerleyen zamanlarda yazilmayanlar1 yazarak, ¢ogulculugu daha
fazla destekleyerek ayakta kalmay1 basarmisur. Bu potansiyeli goren okuyucular ise
degisimi desteklemistir. ilk zamanlar ana akim tarafindan gérmezden gelinen dijital

1Dijital Gé¢men: Gazetecilige analog teknolojilerle baslayip dijital mecrada devam eden. (Harcup, 2014, s. 85).
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haberciler, giindem yaratmis ve referans verilen markalar haline gelmistir (Seipp,
20085).

Ana akim, daha 6nce kendisi i¢in tehdit olarak gordiigii dijitallesmeye bu kez kurtaricy
olarak sarilmistir. Gelisen potansiyelden yararlanmak, gelir modellerini kullanmak
ve hedef kitlesini farkhlagtirmak istemistir. Yeni yonelim cahsan niteliklerinde
degisiklik ihtiyaci dogurmustur. Haber yazmak ve toplamak disinda is modellerinden,
pazarlamadan da anlayan gazetecilere ihtiya¢ olmugtur (Malmelin & Villi, 2017).

Dijitalde ¢alisan gazetecilerden bir diger beklenti ise teknik beceriler olmustur.
Gazeteciler hi¢hir zaman bu kadar ¢oklu bir teknik kapasite gereksinimi (grafik ve
video igsleme program bilgisi, kamera kullanabilme, arama motoru optimizasyonu) ile
karsi kargiya kalmamistir (Isik & Koz, 2020, s. 1275-1276).

Mobil teknolojinin yayginlasmasi ve sosyal medyamn da katkisiyla hedef kitlesi
genigleyen internet haberciligi medya devleri i¢in de 6nemli bir rekabet alani haline
gelmistir. Ancak bu rekabet bu kez de baska bir gazeteci modelini ortaya ¢ikarmustir.
Yiksek okunma veya izlenme oranlari birer hedef olarak gazetecilerin oniine
konulmustur. Bu baskinin sonucunda ise tuzak bagliklar, maniptilatif haberler ve daha
bir¢ok etik standartin goz ardi edildigi bir habercilik alt kiiltirt olusmustur (Isik &
Koz, 2014, s. 28).

Gazetecilerin dijitale kitlesel bir sekilde goctiigii bir diger milat ise medyadaki
sahiplik yapisinin siyasetle girdigi yakin iligki ve bunun sonucunda merkez medyanin
yok oldugu son 20 yildir. Hiikiimet veya muhalefete yakin olmak diginda bagka bir
paydanin kalmadigi medya sektorii bir grup gazeteciyi de kendi tesebbiislerini kurmaya
yoneltmigtir (Uzun, 2014, s. 137). Ancak gazeteciler 2020’de ortaya ¢ikan Covid-19
salgimnin da etkisiyle baslangic donemindeki pijamali formata doniis yapmistir (Disk
Basin-is, 2020). Bu siirecte her alanda yasanan hem fiziki hem de ekonomik sikisma,
habercileri de olumsuz etkilemistir. Kendi 6zgiin haberlerini tiretebilen gazetecilerin
sayisi yok denecek kadar azken kriz ortami bu sorunu biraz daha derinlestirmistir
(Istk & Koz, 2020, s. 1289).

3. YouTuber Haberciler

PEW’in 2020 rakamlarina gore ABD’lilerin yiizde 26’s1 haberi YouTube’dan almaktadir
(Stocking vd., 2020). Ulkemize bakildiginda ise bu rakam yiizde 40’lara ulagmistir
(Newman, 2021, s. 108). Twitter’t bile geride birakan bu tiiketim yonelimi son
donemde YouTube’un dijital haberciligin en canli mecralarindan biri haline gelmesini
aciklamaktadir. Ashnda bu kanal en gec kesfeden grup belki de gazeteciler olmustur.
Gozay'm deyimiyle sektor dijital devrimi-evrimi hakkiyla yasayamamistir (Yiinciiler,
2018). Habercilik kimligi ile 6ne ¢ikan, takipgi sayist hatirr sayihr boyutta olan
gazeteciler, bugiin YouTube lzerinden diizenli yayin yapmaktadir. Bu yeni gazeteci
modeli hem is yapis hem de isi yonetme sekli agisindan farkh yiikleri de tistlenmektedir.
Ornegin gelir icin; reklam, isbirligi, bagis ya da hibrit bir modeli benimsemesi
gerekmektedir (Uzunoglu, 2018). Diger onemli bir unsur ise hem yayin sirasinda hem
de sonrasinda etkilesimi stirdiirmeleridir. Eskinin mesafeli elit gazetecilerinin yerine
kitlesi ile dinamik bir iligki kuran gazeteci modeli gelmistir. Bu arada izleyenlerinin
arasinda ondan ve diinya goriisiinden hoglanmayanlarin sayisinin da azimsanmayacak
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diizeyde oldugunu bilmektedir. Geleneksel mecralarda rastlanmayan bu alimlayici
tipinin farkli motivasyonlar1 vardir. Béylece sadece sevildigi i¢in degil nefret edildigi
icin de izlendigini bilen ve bununla barisik gazeteci modeli de olusmustur (Benton,
2019).

internet gazeteciliginin icine diistii§ii tuzaklardan biri etkilesimin onlar
yonlendirmesine izin vermesidir. YouTube’da bu tuzaklar fazlasiyla vardir. izlenme,
yorum, abonelik, begeni istatistiklerini iyi analiz eden bir yayinc: bir siire sonra isin
dogasini anlayacakur. Ancak popiilerligin yolu hele de etkilesimin bu denli yiiksek
oldugu bu mecranin kurallari ile gazeteciligin etik kurallarinin ¢ok kesismedigi
ortadadir (Dalton, 2018).

Subat 2022’de Tiirk medyasinda yasanan bir kriz de bu sorunu fazlasiyla giindeme
getirmistir. YouTube’daki yayinlariyla 6ne ¢ikan gazeteci Nevsin Mengii’niin bir vitamin
markasinin reklamini yapmasi etik tartismaya neden olmustur. Tarugmay1 baslatan
Faruk Bildirici, bir gazetecinin agik¢a reklam yapmasinin giivenilirligi zedeledigi icin
etik kurallara aykiri oldugunu vurgulamistir (Bildirici, 2022). Ciineyt Ozdemir ve
Nevsin Mengii (Her ikisi de bu ¢cahgmanin uygulama boliimiindeki goriismelere katilmay
reddetmistir) ise yeni medya diizeninde bagimsiz gazetecilerin ayakta kalabilmeleri i¢in
yeni gelir modellerine ihtiyaglari oldugunu belirterek yapilani savunmuslardir (Gazete
Duvar, 2022). Alan (2022), gazeteci mi, influencer mi yoksa YouTuber mi ayrimimn
yapilmasi gerektigini belirterek reklam ile haberi birbirinden ayiran net bir ¢izgiye
ihtiyac oldugunu séyleyerek tartismay1 ayr1 bir boyuta ¢ekmistir. Daghan Irak (2022)
ise yeni nesil gazetecilik olusumlarinin giivenilirlik kazanmak i¢in haberci roliinden
beslendiklerini, etik kurallarla ilgili sorun ¢iktiginda ise onlardan muaf olmak i¢in
kendilerini platform veya girisim olarak tanimladiklarini ama bu sirada ‘influencer’
olarak maddi ¢ikar saglamaya devam ettiklerini hatirlatarak elestirmistir. Siyasi ve
ekonomik baskilar yliziinden gazetecilerin alternatif bir mecra olarak yaymn yapmaya
devam ettigi YouTube (Ayan, 2019, s. 240), glinliik haber alma ihtiyacinin ytiksek bir
oranini kargiladigy ortamda yaratug) gazetecilik tipi ve kiiltiirii acisindan daha bir¢ok
tartismaya agiktir.

Hanitzsch ve digerleri (2019, s. 166) dijital gazetecileri dort gruba ayirmgtir:
Denetleyici, igbirlik¢i, miidahaleci ve uyumlu. Denetleyici gazeteciler toplumu takip
eden, diistinceleri derleyen ve kamu yarar: i¢in ¢alisanlardir. Bu rol modeli, bilginin
yayilmasi (muhabir, arastirmaci) ve kamuoyunun olusmasi (yorumcu, analist, yazar)
icin cabalamaktadir. isbirlik¢i rol modeldekiler ise bir fikir ya da giic merkezine yakin
olmay: segenlerdir. Yayinlariyla yakin durmayi sectigi sermaye ya da politik eksenin
sozciiliguni yapar, hatta bazen bu habercilik tiirii propagandaya varan diizeye
ulagsmaktadir. Miidahaleci rol isi bir adim daha 6teye tasiyarak degisim ajani ya da
katalizérti derecesinde profesyonelligini referans aldigs kisi, kurum ya da fikir i¢in
kullanmaktadir. Uyumlu olarak tanimlanan diger grup ise ashnda daha ¢ok mecranmn
baskin 6zellikleriyle paralel bir ¢alisma prensibi gosterenlerdir. Gazetecilik ya da
yaymcilik teknikleriyle daha yumusak konulari bir rehber edasiyla ve ticari kaygiyla
calismaktadirlar. Haber olarak sectigi konular, ¢ogu zaman haber tanimindan uzakur.
Bu tiir, gliniimiiziin popiiler degimiyle ‘influencer’ tanimma daha ¢ok uymaktadir.
Sektordeki glincel tartismalar da bu tanimlarin simirlar iizerinden stirmektedir.
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YouTube tizerinde habercilige devam eden gazeteciler izerine yapilan arastirmalar, rol
oryantasyonu konusunda aym sonuglara varmistir: Kendilerini birer gazeteci olarak
gormekte ve habercilik tekniklerinden faydalanmaktadirlar. YouTube gazetecileri
mecralarinin dogasi geregi hedef kitlesi ile daha etkilesimli oldugunu kabul etmektedir
(Lichtenstein, 2021).

4. Arastirma Boliimii
4.1. Yontem

YouTube’da yaym yapan haberciler, daha once yapilan arastirmalarda geleneksel
medya merkezli bakis agilar ile ele alinmustir. Bunun en onemli nedeni secilen
orneklemlerin hem ekonomik hem de i¢erik modeli olarak bu yeni mecranin temsil
ettigi standartlari kargilamamasidir (Demirel, 2021). Gelenekselin golgesinde kalan bir
diger arastirma ise ana akimda ¢alisan gazetecilerin YouTube’a bakis agilarini ortaya
koymaya ¢alismustir (Celikli, 2021). Ancak bu mecranmn digindakilerin goriislerinden
daha 6nemli olan sey bu mecrada fiili olarak ¢calisan habercilerdir.

Aragtirmanin uygulama boliimiinde nitel aragsuirma yontemlerinden faydalanilarak
yar1 yapilandirilmig goriismeler gerceklestirilmistir. Nitel arastirmalarin amaci, insan
ve kiiltiirleri ayrintuh bir sekilde analiz edip derinlemesine bilgilere ulasmakur. S6z
konusu yontemin bilgi ve veri toplamak i¢in bagvurdugu yollardan biri de bireylerle
goriismeler yapmakur. Bu da zaman zaman bir teoriyi test etmek degil, iliskileri
anlamak ve dontstirmek icin yapihr (Kiimbetoglu, 2015, s. 47). Bu dogrultuda
aragtirmanin konusu olan gazeteciligin YouTube’daki temsilini ortaya ¢ikarmak icin
bu mecraya yonelmis gazetecilerin deneyimleri merkeze konularak bir 6ze varilmak
istenmistir. Deneyimler tizerinden veri toplamanin nitel arastirma yontemlerindeki
en etkili desenlerinden biri de fenomenolojidir (Creswell, 2021, s. 25). Fenomenoloji,
aragtirlan konu ile ilgili kisilerin deneyimlerinin oziinii anlamaya c¢alisarak
betimleme ortaya koyar. Fenomenolojik ¢alismalar, insanlarin ne tecriibe ettiklerini
ve nasil yorumladiklarini (algilama, betimleme, hissetme, yargilama, animsama,
anlamlandirma ve hakkinda konugsma) odaga koyarak arastirma yapar (Patton, 2018,
s. 104).

4.2. Amac¢

Fenomenolojik arastirma katihmeilarin arastirma konusu olan fenomenle ilgili hangi
deneyimleri yasadigini, hangi ortam, durum ve aktorlerin deneyimlerini etkiledigini
ortaya ¢ikarmay: hedefler (Patton 2018, s. 106). Bu ¢alismamin amaci gazeteciligin
YouTube’daki temsilini deneyimler iizerinden anlamak ve betimlemektir. Ornekleme
cekilen gazetecilerden bazilar1 sadece YouTube tizerinde bazilari ise hem geleneksel
hem de YouTube’da hibrit yaymecilig: stirdiirmektedir.

Bu ama¢ kapsaminda degisen bir gazeteci kimligi olarak varsayilan YouTuber
gazeteciligin tammlanabilmesi i¢in goriismecilerle kendilerini hangi kimlik alunda
tanimladiklaria iligkin verilere yar1 yapilandirilmuig goriismelerle ulagilmisur. Bu
nedenle aragtirmanin ilk sorusu soyledir:

A.S1: Hangi kimligi benimsiyorlar? Haberci mi, yoksa habercilik tekniklerinden de
faydalanan bir yaymncilik mi?
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Ana akimin ve gelenekselin disinda olmasi nedeniyle etik standartlarin sinirlary
da arastirmanin bulmaya c¢alistigi konulardan biri olmustur. Klasik bir habercilik
faaliyetinin etik kurallarini olusturan dengeli temsil, giivenirlik, ciddiyet gibi ilkelerin
bu yayimn anlayisinda ne kadar 6nemli oldugu da ortaya ¢ikarilmaya calisilarak ikinci
soru soyle tasarlanmistir:

A.S2: Etik standartlar: nelerdir? Gazetecilik ile ne kadar esdegerdir?

Akitif kitle ya da gercek zamanh alimlayicilarin bu alternatif mecradaki etkinliginin
habercilik faaliyeti iizerindeki etkileri de diger bir alt bagliktir. internet yaymeihgiyla
baslayan etkilesimin bu mecray1 kullanan kitlenin ozellikleri nedeniyle yaymecilar
tizerindeki yansimalari da onemlidir. Ciinkii aninda gelen yorumlar, izlenme ve
diger istatistikler (begenme, paylasim, vb.) icerik lretiminde ve yaklagiminda
etkili olabilmektedir. Ote yandan cemaatlesme metaforuyla tanimlayabilecegimiz
benzer gorislilerin olusturdugu konularin ele ahmsindaki etkileri de belirlenmeye
calisilmisur. Bu noktada geleneksel medyadan farkl olarak popiiler olma ya da
eglendirici bir boyut katma ¢abasimin varlig1 da arastirilmak istendigi i¢in ti¢tincii soru
soyledir:

A.S3: icerik olustururken ve yayin yaparken etkilesimin iizerlerindeki baskisi
nedir?

YouTube’da yayin yapan habercilerin biiyiik ¢cogunlugu geleneksel mecralardan farkh
nedenlerle uzaklagsmis ya da uzaklagsurilmis isimlerdir. Arastirmada s6z konusu
isimleri bu mecraya siiriikleyen ekonomipolitik unsurlar su soru ile ortaya ¢ikarilmaya
cahsilmistr:

A.S4: YouTube’a yonelimin ardindanki nedenler nelerdir?

Tablol: Gazetecilerin Youtube’daki temsilleri

Tema Alt tema Ulasilan anlam birimi

Tanim Kimlik ve kultar - Kendini tanimlama

- Igerik sunumu

- Teknik bilgi ve kullanim
- Digaridan bakis

Amag Mecrada temsil - Hedef'kitlenin davranis degigikligi

- Siyasi baski

- Mesleki rekabetin getirdigi bikkinlik
Sahiplik yapisi - Patron baskisindan uzaklagma

- Ekonomik dzgurluk

Farkliliklar Igerik tiretimi - Haber yorum ayrimi

- Kullanilan dil ve ton

- Yakinsamanin sagladig1 avantajlar

Etkilesim - Istatistiklerin dnemi (Izlenme, begeni, vb.)
- Yorum ve geri donusler
(Grazetecilik standartlar - Etik kurallar

- Igerik tretimi (Dil, ton, vb.)
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Fenomenolojik calismalar amaci bireylerin “neyi” (YouTube’ta yapilan gazetecilik)
“nasil” deneyimlediklerini betimlemektedir (Cresswell, 2021, s. 81). Bu baglamda
yaptiklar1 yaymeihigr betimlemek i¢in “Tanimlama”, yonelimin altundaki nedenleri
ortaya ¢ikarmak i¢cin “Amac” ve geleneksel veya hali hazirdaki 6rneklerle arasindaki
iliski boyutunu belirlemek icin “Pratikteki Farklar” olmak iizere ti¢ ana tema
belirlenmistir. Bu temalar ise alt temalara ayrilmistir.

4.3. Katulimcilarin Belirlenmesi

Fenomenolojik ¢alismalar veri toplarken konuyu deneyimlemis kisilerden yararlanir
(Patton, 2018, s. 157). Amag birkag bireyin deneyimlerinin derinlemesine anlagilmasini
saglamakur. Cresswell (2021, s. 80), 3 ile 15 arasinda degisen heterojen bir grubun bu
tiir arastirmalar i¢in yeterli oldugu goriistindedir. Alt kimlik ve gruplari derinlemesine
tanimlayabilmek i¢in kullamlan benzesik 6rnekleme tekniginden (Glesne, 2015, s. 61)
yola ¢ikarak YouTube’da 6zgiin yayin yapan 10 gazeteciye gorisme teklif edilmistir.
Bu isimler alimlayicilarla yapilan 6n goriismeler sirasinda 6ne ¢ikanlar arasindan
bazi kriterlere (politik durus, icerik farklilig, popiilerlik) gore yapilan eleme ile
belirlenmistir. Gortisme tekliflerini olumlu kargilayanlar arasindan YouTube’da
kanallar olan dort gazeteci ile yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmistir. Gortismeci
1 Sule Aydin geleneksel mecrada profesyonel gazetecilige devam eden ancak
Yotube’daki kisisel kanalinda “Sansiirsiiz, Yasaksiz” sloganiyla politik konularin
agirhkh oldugu haftalik yaymlar yapmaktadir. Gériismeci 2 Hilal Kaplan Ogiit ise
yine geleneksel medyada kise yazarhigi ve yoneticilik yapmaktadir. YouTube kanal
icin 0zglin igerik lretmekte ancak bunu diizenli bir frekanslarda yapmamaktadir.
Goriismeci 3 ise Medyascope Yayin Yonetmen Yardimeist Gokee Cicek Kosedagrdir.
Kosedag, sadece YouTube’da yayinlanan haber biiltenleri ve programlar yapmaktadir.
Goriismeci 4 ise Gokhan Ding’tir. Ding hem bir televizyon kanalinda spor programi
yapmakta hem de Spor Gecesi Digital isimli YouTube kanalinda partneriyle birlikte
aktiiel spor haberciligi ve yorumculugu yapmaktadir. Goriismecilerden Aydin ve Ogiit
onceden hazirladiklar1 paket programlar: kanallarinda yayinlarken, Ding ve Kosedag:
canl yayn agirlikh yaymeilik yapmaktadir.

Goriismecilere yoneltilen sorular, Sakarya Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik
Kurulu tarafindan 2 Mart 2022 tarihinde 43/32 nolu karar ile onaylannusur.

4.4. Bulgular

Yapilan goriismeler sonucunda 121 dakikalik kayit elde edilmistir. Bu goriismeler
desifre edildikten sonra bulgular dogrultusunda desenlenmis ve ¢oziimlenmistir.
Gazetecilerin mecraya yonelim, kimlik tammlari, icerik olusturma standartlar: ve
hedefl kitleleriyle etkilesimleri konusunda gorislerinin biiyiik oranda ortiistigu
belirlenmistir. Pratik diizeylerinin sorulara verilen yanitlardan da anlasilacag) gibi ileri
noktada oldugu ortadadr.

4.4.1. Mecrada Temsil ve Nedenleri

Gazetecilerin YouTube’a yoneliminin en 6nemli nedeni bu mecrada hatir1 sayilir bir

aktif kitlenin olmasidir. Katilimeilar, haber tiiketim aligkanliklarmin degistigini,

dijitallesmenin ve sosyal medyanin yayginlasmasi ile okur yazarlik aligkanhklarinin

farklilasugim diistinmektedir. Haber tiiketicisinin YouTube’a kaydig goriisii hakimdir.
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Katilimeilarin gorisleri soyledir:

Ogiit: “Gelenekselden haber alma zayiflad”,

Aydin: “Gelecek YouTube’da”

Ding: “Ozgiir medya dediginiz yer burast aslinda. Ama giin gelecek buras: da tiikenecek.”

Gazeteciler, bu mecradaki varhklarini agirlikh olarak ana akim medyadaki atmosfere
baglamaktadir. Kosedag nedenini soyle aciklamaktadir: “Gazetecilik yapmak isteyen
deneyimli gazetecilerin eski ana akim diye tabir edilen yerlerde var olamiyor olugu. Eski

”

ana akim denilen yer su an iktidar giidiimiinde oldugu i¢in gazeteciler bu mecraya yéneldi.

Aydin da siyaseti isaret ederek yaymcihgin cift tarafl olarak “cok sertlestirildigini” ve
“korkung derecede vahsilestirildigini” diisiinmektedir. Ding, Aydin ve Késedagi, meveut
medya ortamuinin tarafsiz gazetecileri sistem digina ittigi konusunda hem fikirdir. Aydin
o glinleri soyle haturlamaktadir: “Bir donem daha bagimsiz is yapilabilir argiimaniyla
basladim. Patron iradesi olmadan, 6n kabuller olmadan séziimii séylemek i¢in YouTube’da
yaywlara bagladim.”

Kosedag, YouTube’a yonelisin temelinde yatan nedenlerden birinin de istihdam sorunu
oldugunu diisiinmektedir. Sadece tecriibeli haberciler i¢in degil geng gazeteci adaylar:
icin de aruk geleneksel medyada ¢ok fazla is olanagi olmadig goriisiindedir. Kosedag),
yeni mecra sayesinde daha fazla calisma alani agildigim soylemektedir.

4.5.1. Gazetecilik Kiiltiirii ve Kimliginin Karsihig

Katilmer dort gazeteci de YouTube’daki temsillerinin haberci kimlikleriyle paralel
oldugu gortsiindedir. Geleneksel mecralardaki gazetecilikten farki olmayan bir igleri
oldugunu diistinen goriismecilerden Gokhan Ding geleneksel ile dijital arasinda fark
gormedigini, bunun giinliik calisma sekline yansidigini anlatmustir: “Ben tweet atarken
bile hala 5N1K’ya uyuyorum.” Ding geleneksel medyada yetisen bir gazeteci oldugunu
hatrrlatmakta ve ustalarindan o6grendigi calisma disiplinini YouTube’da devam
ettirmektedir.

Sadece kullandiklar: aracin farkh oldugunu soyleyen Kosedagi da klasik gazetecilik
tammina bagh kalmisur: “Yaptigimiz is klasik mecralarda ¢alisan gazetecilerden
farkl degil, yaptigumiz is gazetecilik, habercilik. Geleneksel gazetecilik tekniklerini ve
reflekslerini kullaniyoruz. Biz igerik iireticisi degiliz.” Kosedagi’'mmn son sozii yukarida da
sozii edilmis Mengii etrafinda yasanms reklam polemigine bir nevi gonderme gibidir.
Bu tartisma sirasinda “Gazeteci mi, yaymci mi, YouTuber mi?” polemigi yogun bir
sekilde konusulmustur.

Benzer bir yaklasimin bu yayimnlara yonelik tavirlarda da oldugu goriilmektedir.
Gazetecilerin diginda baskalarinin da yapilan ise karsi reaksiyonlari vardir. Ding
yaptiklar1 yayinlardan rahatsiz olanlarin onceleri kendilerini yok saydiginmi sonra ise
kiigiimsediklerini soylemektedir: “Bizim yayinlarimizdan rahatsiz olan Galatasaray
Bagkant ulusal bir kanala ¢ikip iki tane igsiz gazeteci olarak bahsediyor bizden. Bagkan
YouTube’u bir is olarak gormiiyor. Ama kuliibiin YouTube’daki icerikleri ilgi gériince
bunu sosyal medyadan duyuruyor.” Ding benzer bir yaklasimin geleneksel medyadaki
diger gazetecilerden de geldigini belirterek baska bir ornekle olay: soyle anlatmistir:
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“Baglangicta igeriklerimiz giindem yaratuginda Anadolu Ajansi bir YouTube kanali
olarak kaynak gosterdi bizi. Ben ¢ok reaksiyon gosterince simdi kaynak gosteriliyoruz.”

Yapilan yaymlarin bazen gazetecilik kimliginin Gtesine gectigi de gorilmiistir.
Buna ragmen Aydin, sinir1 ¢izen 6l¢liniin referans olarak gazetecilikten beslendigini
soylemektedir: “Yaptigim yorumlar gazeteciligin tesine gegmis oluyor. Cok sert séylemler
oluyor. Ama gazetecilik temel ilke ve prensiplerine sadik kalarak yorumlar yapiyorum.
Taraf tutmuyorum hem iktidart hem de muhalefeti elestiriyorum.” Séylemin ya da ton ve
dil kullaniminin daha esnek oldugu ortadadir Ogiit de mecranin ayri bir dili oldugunu
distinmektedir:“Esprili konugabiliyorsun. Karsinda biri varmsg gibi hitap edebiliyorsun.
Kendin olabildigin bir mecra, televizyonun kurallar var. Burada daha rahatim.”

Ding ise bu samimiyet ve rahath@a ragmen televizyon yaymcihgindan miras bir
ozenden bahsetmektedir: “Beyaz gomlegimiz her zaman sirtimizdadr.”

Kimligin temsili ve tanimlanmasi konusunda mevcut tartismalar 1518inda Késedagi’nin
kurumunu (Medyascope) temsilen bir serh koymustur: “YouTube bizim ana mecramiz,
ama biz muhdlif ya da alternatif yayin kanal degiliz. Ciinkii artik Tiirkiye’de gercek
anlamda ana akim medya kalmadi. Hem iktidar yanhsi hem de muhalif medyada tiim
diisiincelere ve seslere yer veren yaymlar yok. Oyle yerler olsaydi biz alternatif oldugumuzu

kabul ederdik.”
4.5.2. Haber/Yorum Ayrimu ve icerigin Niteligi

Canli yaymlar yaparak diger iki goriismeciden ayrilan Kosedag ve Ding yaymlarimn
yorum agirhkli oldugunu kabul etmektedirler: “Sosyal medyanin yarattigi bir sey var.
Gazeteci haberi bulmadan haber yayihr hale geldi. Bu yiizden sicak haberi insanlara
vermekten ziyade biz farkh boyutlarim ortaya ¢ikarmaya dondii is. YouTube’da analizini
yapmak. Bizim izlenme nedenlerimizden biri bu. Dolaysiyla yaptigimiz ige analiz
gazeteciligi diyebiliriz.” Aydin bu yonelimin altnda izleyici beklentisinin yattigim
diisiinmektedir: “Televizyon agip haber alma beklentileri ile YouTube’daki bir canli yayina
girmedeki aligkanhklar arasinda fark var. CNN Tiirk agip bugiin ne olmus sorusunun
yamtini alyorlar. Ama YouTube’a girdiginde nasil yorumlanacak ona bakiyorlar. ikisi
arasinda ¢ok biiyiik bir aliganlik fark: olugtu.”

Ding¢ yorum kismina katildigim ancak haberin hala merkezde oldugunu diistinmektedir:
“Bir boslugu dolduruyoruz. Kimsenin gérmek, konugsmak ve ilgilenmek istemedigi haberleri
buluyoruz. Ilgilenirse takip¢i kaybedecegini diisiindiigii haberleri bulup duyuruyoruz.
Onun iizerinden kendi haberlerimizi yorumluyoruz. Ama bizim olmayan haberleri de
yorumluyoruz”

4.5.3. Etkilesimin icerige ve Gazetecilik Kimligine Etkileri

Dijital teknolojiler etkilesimi hayal edilebilecek en u¢ noktalara kadar tasims hatta
siradan birine profesyonel haberciye ayn olanaklarla meydan okuma olanag bile
vermistir. YouTube gibi izlenme, begenilme, yorum gibi unsurlarin hem yayimn
motivasyonunu hem de ekonomik boyutu etkiledigi bir ortamda etkilesim daha fazla
onem kazanmaktadir. Bu noktada gazeteciler, kendilerini geleneksel medyadan
cok farkl bir ortam ve rekabetin iginde bulmuslardir. Ancak goriismecilerin bu
duruma yaklagim farkhdir. Kosedagr bir reyting kaygisi glitmediklerini bunun
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icinde iceriklerinden taviz vermediklerini belirtmektedir. Medyascope’un ‘miilteci
polemigi’nde maruz kaldigi su¢lamalar1 haurlatan ve AB tizerinden aldiklar: fonlarla
elestirildiklerini ancak haberlerinin bundan etkilenmedigini belirtmistir “Yarin iki
arkadagimiz donarak élen iki miiltecinin haberini yapmak iizere Edirne’ye gidecek.” Aydin
ise begenme ya da izlenmelerin motivasyon sagladig1 diisiincesindedir: “Igerige yonelik
elestirileri fazlasiyla ciddiye aliyorum. izlenmelerin gelir ile de ilgisi var. Gelirden dolay:
ayakta kalma motivasyonunu da etkiliyor izlenmeler.”

Din¢’in gazetecilik kimlik gibi etkilesim konusunda da geleneksel rolde kalma egilimi
gosterdigi anlasilmistir. Yayina televizyoncu gibi hazirlanmakta ve 6nceden belirlenen
akiglarina sadik kaldiklar1 ortadadir. Etkilesimin en belirgin alanlarindan biri olan
yorumlar1 canli yaym sirasinda gérmediklerini ekrana yansiyanlarin rejilerinin
stizgecinden gectigini anlatmisgtir: “Canli yayin sirasinda izleyici sayisindan haberdar
degiliz. O yiizden izleyici diistii, soyle yorum geldi gibi yayim sekillendirmiyoruz.” Ding
kendilerine karsi olan goriisleri yayinda dile getirmenin internaktifligi artirdigim
izleycileri memnun ettigini belirtmektedir.

Etkilesimin ¢ok boyutlu olmasma Ogiit de dikkati cekmistir. Elestiri gelmesinin
ilgi cektiginin kamti olduguna dair goriis bildirmistir:“Benim gibi diisiinmeyenlerle
karsilasmak énemli. Kendi yanki odamda kalacaksam neden bu isi yapiyorum? Asil amag
zaten farkl kitlelere ulasmak.”

Aydin da gelenekselle arasindaki en 6nemli farkin bu etkilesim oldugu goriisiindedir.
Kosedagl, Aydin ve Ogiit hedef kitle konusunda ise daha ¢ok siyasetle ilgilenenlerin
kendilerini izledigini dile getirmektedirler. Ding alani farkli oldugu i¢in kitlesini futbol
izlemeyi bilenler olarak tammlamaktadir. Ding’in bir diger tespiti ise bu kitlenin
beklentileriyle ilgilidir: “Samimiyet, bilgi ve eglence.”

4.5.4. Etik Kurallar ve Standartlar

YouTube’daki gazetecilik yaynlarina yapilan elestirilerden biri etik kurallar
agisindandir. Gortismeciler de genel olarak aymi unsurdan sikayet etmekle birlikte
bu konuda hassas olduklarini dile getirmislerdir. Ornegin Ogiit, genel olarak sosyal
medyada 5N1K veya cifte teyit gibi bir kural kalmamasindan yakinmaktadir: “Asil can
stkict olan bu.”

Sule Aydin bunun altinda izlenme kaygisinin yattigr goriistindedir: “Daha denetimsiz
bir alan oldugu i¢in bazen habercilik standartlarimin altinda konular konugulabiliyor.
Hatta o tiir seyler daha ¢ok izleniyor. Standartlar yiiksek yayin yapanlar daha az izleniyor.
Dedikodu ve teyit edilmemis konulari ele alanlar daha ¢ok izleniyor. Ciinkii daha ¢ok
yoruma agik. Kuralsiz bir alan.”

4.5.5. Sahiplik Yapisi ve Ekonomipolitigi

YouTube’un izlenmelerle oranuli olarak sagladigi gelirlerin gortismecilerin bazilar:
icin yeterli oldugu goriilmustiir. Ding ve Aydin kanal gelirlerinin meveut yaymlarim
maliyetini karsiladigini hatta ¢ok yiiksek olmasa bile yeterli diizeyde gelire sahip
olduklarimi belirtmislerdir. Ding s6z konusu durumu séyle aciklamistir: “izlenmelerle
5 kiginin gelirini saglayabilecek, kanalin i¢ dinamigini dondiirebilecek kadar para
kazanabiliyoruz. Ama daha fazlasi i¢in sponsorluk ve diger reklam anlagmalar: gerekiyor.
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Maddi olarak bizi rahatlatiyor.” Aydin ise bu tiir reklam anlagmalarini yapug yaymlarin
bagimsizhig i¢in tehdit olarak gormektedir: “Bana her giin reklam igbirligi teklifleri
geliyor. Ben ilk giin rota ¢izdim sadece katil butonunu agtim ama ‘Bana destek olun’
demedim. Patreon hesabim vardi ama hi¢ duyurmadim. Higbir sponsorluk anlasmasi veya
bir fondan gelir kabul etmedim. ihtiyacim olmadigi i¢in degil standartlarimi korumak i¢in
yaptim. Clinkii ilkeleri zedeler. Gelir bu igin belirleyicisi, baskilar vb. yiiziinden zgiirce yayin
yapabilmek i¢in buradayim diyenler i¢in ‘Orada sizi kim finansa ediyor’ sorusunun yaniti
¢ok onemli . Ciinkii bu sorunun yamti sizin bagimsizhgimz belirliyor.” Fon konusunda
Kosedagrnmin Aydin ile aym goriiste olmadigi su sozlerinden anlasilmaktadir: “Fon
aldigimiz kaynaklarin higbiri bizden igerigimizle ilgili talepte bulunmad.”

Kosedagi kurum olarak reklam gelirine karsi gitkmadiklarini ancak yine de bagimsizlig
olumsuz etkileme olasiiginin yiisek oldugunu dile getirmistir: “Slogammiz “Ciinkii,
dozgiir’, sadece siyasi iktidardan degil reklamverenden de bagimsizhk anlamina gelen bir
sey. Reklami reddetmiyoruz, gelir kaynaklarimizi gelistirmeye ¢aligiyoruz. Gazeteciligimize
etkisi olmasini istemiyoruz. Bunun nedeni de patronumuzun bir gazeteci olmasi. Bu
sayede baskidan ve sansiirden korunabiliyoruz.” Goériismeciler patronluk konusunda
ayr1 goriigler bildirmislerdir. Ding, patron gibi hissettigini ancak gelenekselden farkl
olarak bu mecranin patronunun izleyiciler oldugunu diistinmektedir: “Hesap verilecek
klasik bir patron yok ama izleyen ¢ok ve onlara karst sorumluluk yiiksek.”

Ogiit ve Ding, YouTube’da varlik gosteren bazi gazetecilerin bu isi sadece para icin
yaptiklari elestirisini de dile getirmislerdir. Ogiit bu tiir gazetecileri “Kendi kendilerinin
patronu olduklarini iddia ediyorlar ama kaseli ¢ahgiyorlar” sozleriyle tammlamaktadir.

Sonu¢

Gazeteciligin YouTube’daki temsilinin agirhkli olarak haberciligi geleneksel mecralarda
deneyimlemis profesyoneller tarafindan yapildigi goriilmiistiir. Dolayisiyla YouTuber
gazetecilerin geleneksel meslektaglarindan ¢ok farkh bir profili gozlenmemektedir.
Bu mecrada bulunmalar: kendilerini yayine veya igerik tireticisi olarak gormelerine
neden olmamaktadir, halen birincil kimlikleri gazeteciliktir.

YouTuber gazeteci tammini yaparken sadece teknolojik olanaklardan degil baska
unsurlardan da bahsedilmesi gerekmekiedir. ilk sirada ekonomi politik etkenler vardir.
Ana akimda yer bulamayan veya soz séyleme 6zgiirligiini yitirmis gazetecilerin ortak
noktasi, YouTube mecrasina yonelmis olmaktir.

YouTube habercilerinin diger mecralardaki meslektaglarindan en onemli farklar
yapilan goriismelerde de ortaya ¢ikan ozerklikleridir. YouTube, sansiir ve siyasi
yonlendirmelere mesafeli tutumu ile gazetecilere “glivenli bir liman” sunmaktadir.
Bunu bir de gelir paylasimi modeli ile destekleyerek maddi bir kazan¢ yapisina
doniistiirmesi ayr1 bir motivasyon kaynagidir. Gortismecilerin de dile getirdigi gibi
YouTuber haberciler kendi kendilerinin patronlaridir.

Gazeteciler YouTube’da olmalarina ragmen hala mesleki ilkelere bagh kalmanin
onemine vurgu yapmaktadir. Bu mesleki standartlar agisindan 6nemlidir. Ancak kesin
bir yargiya varmak i¢in yayinlara yonelik icerik analizlerine ihtiyag vardir.

YouTuberhabercilergelenekselmecralardanfarkliolarak gérevtanimlariiginde 6ncelikli
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siray1 haber lretimine degil giindemdeki haberlerin analizine ayirmaktadirlar. Ancak
haber ve yorum arasindaki farkin net ¢izgilerle ortaya konmamasi baz tehlikeleri de
yamnda getirmektedir. Tarafsizlik ve mesafe gazeteciligin 6nemli referanslarindandur.
Bu yeni mecrada soz konusu referanslar yeniden konumlandirilmahdir. Bask: ve
sansir nedeniyle gazetecilerin iglerini yapamadigi bir ortamda bos kalan alam
baskalar: doldurabilir. Gazeteciligin sesinin kisildig1 bir ortamda ifade 6zgiirliigiiniin
varligi tarusmalidir. Bu agidan tiim goriismecilerin kendilerini tartismasiz gazetecilik
kimligi i¢inde tanimlamalari meslegin gelecegi agisindan umut vericidir.

YouTube’un gazetecilere kendilerini patron gibi hissettirdigi ortadadir. Ancak mecranin
diinyanin en biiytik dijital karteli olan Alphabet’in bir yatirimi oldugunu unutmamak
gerekir. Zira hem Google hem de YouTube’daki icerikler bilinen en karmasik algoritma
tarafindan yonetilmektedir. iceriklerin aramalardaki ve onerilen icerikleri siralamas,
gazetecilerin kontrolii disindadir. Bugiin i¢in bu konunun bir sorun olarak goriilmemesi
yarin olmayacagl anlamma gelmemektedir. Ote yandan bu siralamalari belirleyen
onemli degiskenlerden biri olan etkilesimin yarattigi tuzaklar, giiniimiiz internet
haberciligini bir “¢cop y1gim” haline getirmistir. Goriismecilerin bu tuzagmn farkinda
olduklarim dile getirmeleri olumludur. Yine de istatistiklerin etkilerini anlamak i¢in
icerigi analiz eden arastirmalara ihtiyac vardir.

YouTube izlenmelerinin yiiksekligini agiklamak i¢in kullanilan fenomenlerden biri
de “okumay1 degil izlemeyi seven bir topluluk”tur. Ancak bunu destekleyecek daha
ayrintih arastirmalar yapilmahdir. Ozellikle izleyenlerin diger mecralardaki davrams
sekilleri bu noktada 6nemlidir.

Son s6z olarak bir zamanlarin medya devi Murdoch’in geleneksel medyanin zamaninin
doldugunu anlatmak isterken dile getirdigi “Kitleler artik Tanriya benzer bir figiiriin
neyin onemli, neyin énemli olmadigini séylemesini istemiyor” 6ngoriisii, haberciligi
YouTube’da temsil eden gazeteciler tarafindan simdiden test edilmis ve yanlis oldugu
ortaya ¢ikarilmistir.

Etik Kurul Onay1

Bu makalenin gériisme sorulari, Sakarya Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik
Kurulu'nun 03/03/2022 tarihinde yapilan 43 nolu toplanusinda alinan E-61923333-
050.99-113271 sira sayih Etik Kurul izni ile onaylanmistir.
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