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SPOR MUHABIRLERININ TURK SPOR MEDYASINDA DOGRULUK
DEGERI UZERINE DUSUNCELERI

SPORT REPORTERS THOUGHTS ON ETHICAL CODE “TRUTHFULNESS” IN
TURKISH SPORT MEDIA

'Zafer CIMEN ‘Erol ILHAN

OZET

Giniimiizde, tim diinyada oldugu gibi, Gikemizde de kamuoyu lizerinde dnemli etkileri oldugu kabul
edilen medyada yer alan haber ve makalelerin dogrulugu zaman zaman tartisgma konusu olmustur.
Ozeliikle son yillarda ginlitk gazeteler, ayhk-haftalik dergiler, televizyon ve internet gibi medya
araglarinda daha fazla yer almasiyla benzer rartismalar spor medyasinda da yasanmaktadir. Buradan
hareketle, spor medyasinun “dogrutuk” degeri izerinde ne derece ciddiyetle durdugu, spor medyasinin
onemli bir galisan grubunu olusturan spor muhabirlednin distinceleri 1s1ginda ortaya koymak eldeki
galigmanin amacrn olugturmustur.

Aragtirmanin evrenini spor medyasi galiganlan, drneklemini i1se spor medyasinda galisan ve ¢aligmaya
goniilli olarak katlan muhabirler olusturmustur. Omeklem grubuna kisisel bilgiler ve medyada
dofgruluk degerini dlgmeye yonelik ifadelerin yer aldigi likert tipi bir anket uygulanmsg, bunlardan 143
tanesi degerlendirilmistir. Elde edilen veriler paket istatistik programinda frekans, yiizde ve ortalama
yontemleriyle ¢oziimlenmistir.

(Calisma sonucunda, spor muhabirlerinin, dolayisiyla spor medyasinin agirhkh olarak tek bir spor
bransina yoneldigi ve spor medyasinda sigirme haberlere yer verildifi (%46,2), yonetici etkisiyle
yayin yapuldigi (%49,2), gergeklerin yazlmadigs (%51) gibi bulgulardan hareketle, spor medyasinda
dogruluk degerine baghhigin dnemli Slgiide zayif oldugu belirlenmugtir,

Anahtar Kelimeler: Spor Medyasi, Etik Degerler, Dogruluk, Spor Muhabiri

ABSTRACT

Nowadays, although all around the world like in Turkey, the geneleral respection s “media has
important effect on public opinion”, an enormous discussion topic for news and articles in media is
“truthfullness”. Especially, increasing the covarage in mcdia (newspapers, perodicals, televison and
internet) in last years, “truthfuliness” is becoming an important topic in Turkish sport media alse.
Therefore, the purpose of this study was to exemine the importance of “truthfiullness” in Turkish sport
media by means of sport inedias workers thougts.

In this study volunteer sport reporters were selected as a sample. A questicnare which is consisted of
personal informations and items related with “truthfullness” in sport media, was applied to samples
and 143 of them were evaluated. Statistic computer program was used for statistical analysis by
applying frequency, percentage and mean tests.

As a result of this study: Turkish sport media tend on predominantly one sport branch and
“truthfullness” is markedly weak according to these findings; covarage of gossips (%46,2), managers
effect the news {%49,2) and news away from honesty (%S1).

Key Words; Sport Media, Ethic Codes, Truthfulness, Sport Reporter
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GIRIS ve AMAC

insanh@in var olmast ile ortaya
¢ikan bir gereksinme olan ve amact
“mesaj1 alan tarafta tutum ve davramsg
degisikligi yapmak”(Evliyaoglu, 1987,
5.133) seklinde ifade edilebilen iletigim,
mesajin bir kaynaktan, bir kanal araciligi
ile hedef olan alici/alicilara gonderilmesi
ve alicv/alicilarin bu  iletiye tepkide
bulunmasina bagh olarak gergeklesen
bir stregtir. Bu silirecin glniimiizde
gelismis  teknolojilerden  yararlanmak
suretiyle daha ¢ok kisiye ve hizli sekilde
ulagilmasiyla  birlikte, bu  mmkam
saglayan araglar “kitle iletisim araglari™
(medya), toplumun biyik bolimi dc
aldiklarr mesajlardan etkilenen alic kitle
“dinleyici/izleyici/okuyucu” olarak
adlandinlmaya baslamig {Usluata, 1999,
s.14) ve “medya” tim dinyada ve
tilkemizde  etkileri  yadsinmayacak
onemli bir sektdr haline gelmistir.

Bdylece, hepimizi kusatan ve
ortaya koydugu mesajlara kayitsiz
kalmanin neredeyse imkansizlagtign bir
ortamda, birer glindem belirleyicisi
haline gelen medya kuruluslarinin
(Sozen, 1997, 5.85) oynadigi rollerin
belki de en 6nemlisi kamuoyu algisini
ctkilemeleridir  (Flughes ve Shank,
2005). Bu roli olumlu sckilde
oynamanin temel sartt ise medya
sahipleri ve ¢alisanlarmin etik degerleri
benimsemesi ve uygulamasidir. Buglin,
tiim dinyada bazi medya birliklerince
deklare edilen ve medyamin tiim alanlar
igin gegerli olan resmi ctik degerler
listesi (Ormegin, World Association of
Press Council: WAPC) oldugu gibi spor
medyast gibi 6zel alanlara yonelik etik
degerler listesi de (0megin, Associated
Press Sport Editors: APSE) meveuttur.
Ancak, bu birlikler tarafindan agiklanan

etik  degerler iginde  benzerlikler
olabildigi gibi farklhiliklar da
olabilmektedir. Clnk, kiltiirel

farkliliklar kadar medya c¢alisanlarinin
uzun yillar iginde yasadiklart toplumda
kendiliginden olusan ahlaki standartlar,
profecsyonel alanlarindak: degerler ve
kendi vicdanlan cergevesinde konuyu
degerlendirmeleri sonucu ortaya c¢ikan
belirsizlikler tim diinyaca kabul edilmis
bir etik degerler listesi olusturulinasini

gli¢lestirmektedir  (Nichols ve Dig.,
2002, 5.78).

Bugiin medyada etik degerler
listelerinde yer alan “&6zel hayatin
aizliligt”, “cikar iligkileri”,  “haber

kaynaklarinin gizliligi”, “haber toplama

yontemleri”,  “giddeti  koriikleme”,
“adillik™, gibi degerler
(Wulfemeyer, 1985,  Voakes, 2000;

Ward, 2005, Whitehouse ve McPherson,

2002; Herrscher, 2002) literatiimin
hepsinde veya bazilan iginde yer
alirken, medya ¢alisanlarini

objektiflikten uzaklastirarak haberleri
yanlis veya carpitarak vermeyi igeren
“dogruluk™ degeri liste bagt olarak
nitelendirilerek (Nichols ve Dig., 2002,
5.238) ortak kabul goérmils bir deger
olarak kabul cdilmektedir.

Medyada farkli yayin araglarinin
ortaya ¢ikmas1 ve bu araglarda yasanan
ciddi sayisal artislann  beraberinde
medya  kuruluglart  arasinda  rekabeti
getirmesi, Ozellikle  tiraj/seyredilme
oranl  kaygisim  en  lst  seviveye
¢ikarmistir. Bu nedenle, olabildigince
genis kestmlere ulasarak tiraj/seyredilme
orami kaygisindan uzaklagmak i¢in ticari
digtlincelerle  harcket eden medya
organlarinin sayisiun da artabilecegi
dikkate alindiginda glintimiiz
kosullarinda dogruluk degerinin
oneminin daha da artig1 sdylencbilir.

Tim  diinyada eldugu  gibi
tilkemizde de giinlik gazetelerin spora
4-5 sayfa yer vermesi, sadece spora
yonelik gazete ve dergilerin yaninda
spora yonelik yayin yapan televizyon
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kanallarimin  ve spor programlarinmn
sayilarinin artmasiyla birlikte yazihi ve
gorsel medya araglarinda énemli bir yere
sahip olan sporun (Demirkent, 1992) ve
spor medyasinin, medya alaninda
vasanan gelismelerden etkilenmemesi
miimkiin degildir. Oyle ki, gorsel medya
araclannda spor miisabaka ve haberler:
seyredenlerin, yazili medya araglarinda
1se spor sayfalari, okuyuecularin iigisini
¢ceken bdliimlerin basinda ver almass,
hatta birgcok kiginin gazetelerin arka
sayfalarindan baglayarak gazete
okunmaya bagladigi bir toplumda sporla
tlgili  yorum, Thaber, fotograf wve
goriintillerin  tasidigl mesajlann, genis

kitleleri etkileyerek spor kamuoyunu
yonlendirdigini sOylemek yanlis
olmavacaktir.

Bu nedenle, etik degerler agisindan
problemli bir alan olarak kabul edilen
(Hardin, 2005) “konu ve igerik olarak
tim boyut ve yonleri ile sporu isleyen,
spor  etkinlikleri,  organizasyonlari,
uygulayicilarn ile ilgili haber, olay wve
olgulardan alici kitleyi haberdar eden ve
bunlaria ilgili spor basim ¢alisanlarinca
hazirlanmig haber, bilgi, yorum, fotograf
gibi  gorsel malzemeler yayimlayan
basin tirii olarak kabul edilen spor
medyasi”(Kayva, 2000} a¢isindan da
gerceklere ve verilere dayali
bilgilendirme  olarak  tamimlanabilen
haberin dogrulugunun kanitlanir olmasi
oldukga Onemli hale gelmektedir.
Dolayist ile, ilk ¢aglardan ginimiize
kadar hemen hemen her topluinda ahlaki
degerler i¢inde en (st sirada kendisine
yer bulan “dogruluk” degeri, medya ve
spor medyast agisindan da onemli bir
deger olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu  noktadan hareketle, spor
haberlerini medya kuruluslanna
aktarmada biyiik sorumluluklar iistlenen
ve habere can verenler olarak kabul
edilen muhabirler (Demirkent, 1982,

$.240)  aracthgn  ile  Tirk  spor
medyasinda “dogruluk™ degerine nc
derece énem verildigini tespit etmek
meveut ¢alismanin amacini
olugturmustur.

MATERYAL ve YONTEM

Aragtirmanin  evrenini yazili ve
gorsel  medya  organlannda  spor
muhabiri  olarak  gdrev  yapanlar,
orneklemini ise spor medyasinda en ¢ok
elemanin gérev yaptigh Istanbul, Ankara
ve lzmir illerinde calisan ve tesadiifi
yoila  segilen  spor  muhabirleri
olusturmustur.

Aragtirmada, igerik ve anlagsilirlik
acisindan uzman gorigleri  alinarak,
medyada dogruluk degerini  dlgmeye
yonelik ciimlelerin yer aldif di¢lu likert
tipi bir anket veri toplama araci olarak
kullanilmistir. Anketler elden dagitilip
toplanma, tefefon, ¢-posta yada faks ve
posta voluyla spor  muhabirine
uygulanmusg, bunlardan 143 tanesi paket
istatistik programiyla yiizde, frekans ve

ortalama yontemleri kullanilarak
degerlendirilmistir.

BULGULAR

Aragtirmaya katilan spor
muhabirlerinin =~ %88.2°sini  erkekler,
9%11.8%n1 bayanlar olustururken,
bunlardan %40.5"1 =230, %37.8"1 31-40,
%21.7st 41<  yas  grubundadir.

Deneklerin %74.8°1 lisans ve lisans stii,
%24.5"1 lise wve dengi ve %0.7°
ikogretim mezunu, %72.9°u iletisim
fakiiltesi, %5.67st beden egitimi ve spor
alanindan olduklar, %47.6’smin
gazetelerde, %029.47 liniin
televizyonlarda ve %322.4’Gnlin  de
ajanslarda ¢altstiklari, %40.4°G 1-10 yil,
9%32.97u 11-20 y1) ve %16.8"inin de <21
yil kideme sahip otduklari belirlenmistir.
Tablo 1'de deneklerin takip ettikleri spor
branglarina iliskin ytizdelik dagilimian
yer almaktadir.
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Tablo 1  degerlendirildiginde,
deneklerin genelde birden fazla spor
brangtni takip ettikleri, bu branglar
iwinde % 69°2 tle futbol en fazia takip
edilen  brans  olurken, basketbol,
voleybol ve atletizmin onu izledifi ve
diger branglann takip edilme oranminin
ise %13.3 oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 2°de  deneklerin  spor
basininda dogruluk degerini &lgmeye
yonelik  cimlelerle  bunlarin nasil
algilandigina  yonelik  bulgular  yer
almaktadar.

Tablo 2 degerlendiriidiginde spor
muhabirlerinin =~ “kuliip yazarligini
(%660.1)"  dogru  bulmadiklari  ve
“sartlara bagl kalmaksizin dogrulara yer
verme (%51.0)" konusunda algilarinin
diusik  oldugu, “hedef kitlelerinin
duymak istediklerinin haber konusu
olduguna (%52.4)” kismen katildiklari,
“asparagas  haberlere  yer  verme
(%046.2)" ve “galighiklann kurumun st
yoneticilerinin - miidahalesine  maruz
kalma (%49.7)" hususlarina  genis
oranda katildiklar anlagilmaktadir.
TARTISMA

Giiniimiiz diinyasinda sporla
aktif veya pasif olarak ilgilenen
insanlann sayisimin giderek artmas,

spor  haberciliginin  yapisim  ve
islevlerini etkilemekte, havatlarinda
hi¢ spor yapmayan, hatta sportif

miisabakalar1 seyretmeyen insanlarin

bhile medya sayesinde spor
kargilagsmalarina _ ilgi  duyduklan
bilinmektedir’ (Ozsoy, 2003, s.8).

Biylece, spor medyasinin, onlan takip

' Boyle olmakla birlikte, oczellikle W nin sportif
faglivetleri taniftrct. benimsetici  ve  sosyallestinici
Gzelliginin vam sira. insanlarin esir alindigt bog
zamanlaninda spor yapmay! engelledig! de bir gergek

olarak kabul edilmektedir (Eckal. 1982, 5.73).

eden 6nemli bir kesimin, spora olan
ilgi ve disiincelerini degistirmede
veya spora yonelmelerinde etkili
olabilecek konuma geldigi ve bu
etkinin ozellikle spor medyasinda son
15  wldir vasanan  gelismelerle
ticarilesmenin ve profesyonellesmenin
artmasiyla gelisen ve biyiiyen bir
sektor olmasinin daha da artirdig
soylenebilir (Cerrahoglu, 2004).

Arastirmnaya  katilan  dencklerin
onemli bir kisminin birden fazla spor
dalin1 takip etmelerinin (tablo 1) yam
sira, dikkat ¢ekici dnemli bir nokta da
futbolu takip eden spor muhabirlerinin
sayisindaki fazlaliktir (%69.2). Aslinda.
“futbo!™u takip eden spor muhabirlerinin
sayisindaki fazlalik, elinize aldiginiz
gazetenin - spor  sayfasinin %63 {iniin
(Karakiigik ve Yenel, 1997) veya
seyretmekte oldugunuz spor
progranunin igeriginde en ¢ok yeri alan
ve Ulkemizde spor denilince insanlarin
ilk akillarina gelen seyin (%52.7} futbol
olmasi1 {(TFF, 2005, 5.25) ve fazla gazete
satmanin temel sartlarindan bir tanesinin
“f*  harfiyle baglayan  haberlerin
sayisindaki fazlalikla dogru orantih
olmasiyla (Boyle ve Haynes, 2000
5.167) yeterince agiklamaktadir.

Aslinda, degisik spor dallannin
taninmasi, yayginlagmast, spor
yapmayvanlarin  spora olan ilgisinin
artirdmasinda (Oztiirk, 1998, s.101) ve
sporla  ilintili  ¢esitli  rekreasyonel
etkinliklerin  ortaya  ¢ikmasi  ve
yayilmasinda (Demirkent, 1992} dnemli
yeri oldugu yadsinmayacak bir gergek
olan medva araglaninda ilginin sadece
bir branga ydnlendirilmesiyle, spor
medyasimin  ya béyle bir misyon
istlenmedigi, dolayisivla bu hedefleri
dikkate almmmadigini, vada sayilan
hedeflere ulagmada dnemli bir erozyona
ugramldiginn  gdstermektedir.  Futbolla
vakindan ilgilenen kitlenin futbola
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yonelik haber ve yorumlan izleme
oranin %93 olarak belirlendigi  bir
arastumanin (TFF, 2005, 5.23) sonuglan
dikkate alindiginda spor medyasinda
bdyle bir misyona sahip ¢ikmamanin
veya  yasanan  erozyonun  sebebi
kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir
“tiraj/seyredilme orant”.

Ulkemiz spor medyasinda, spor
yazarlartnin énemli bir kisminin genelde
bir spor kulibine yénelik yazilar
yazdiklart ve bu yazarlarin tv’lerin spor
programlarinda da aym takima vénelik
konustuklart  bilinmektedir.  Eldekt
¢aligmada spor muhabirleri (%660.1) ve
TFF’'nin  yaptirdign  c¢alismada {TFF,
2005, s.43) spor medyasim takip eden
kitle (%571.1) kulip vyazarhigi wveya
yorumculugunun  dofru  olmadigin:
belirtmiglerdir. Spor medyasinda kuliip
yazarlift ve yorumculugu yapilarak
kisisel inang, tutum, degerler ve scvilen
ve scvilmeyen renklerin dusiinceler
ctkilemesi nedeniyle dogruluk goz ards
edilebilmektedir. Hatta bazi medya
mensuplar) “kullip sdzeilsii” gibi yazilar
yvazarak veya haberler vererck bir nevi
amigoluk vyapmaktadir (McCleneghan,
1990). Bu durum spor editdrlerin
diisiincelerini aktaran Anderson (1983)

tarafindan soyle ifade edilmektedir
“vazilar veya haberler amigoiuktan
uzaklastifn olgiide daha objektif olacak,
dolayisi ile dogruluk degeri
yerleschilecektir™.

Gazetecilik  veya  muhabirlik

gevreyl igine ¢eken bir siinger misali
haberi degistimeden veya segime tabi
tutmadan  kitle iletisim  kanallarina
tletmekten ibaret olmadig: (Lundberg ve
Dig., 1970, s.264) gibi, iletilen haber
veya yazilan yazida kendilerini dikkate
alan kesumin duymak istedikler: hale
getirmek 1¢in haberi egip bikerck ve
dogrulardan uzak sekilde ilectmek anlami
da tagumamaktadir.  Ancak, eldeki

galismada  spor  haberlerimin  ilgili
kesimin  duymak  istedigi = gekle
sokulduguna inanan muhabirlerin oram
9329, kismen nananlann ise %5524
diizeyindedir. Nichols wve arkadaslan
(2002, s.34) spor medyasinda sikiikla
kargilagilan bu durumu séyle ifade
etmektedir “basartli spor yazarlar1 kendi
izleyicilerini ¢ok ivi bilirler ve editorler
ve yéneticileri de onlardan okuyucular
ne (stiyorsa ve ne bekliyorsa onlan
yazmalarnnt  ister”.  Yukanda  dile
getirilenlerin en kisa tfadesi “miister

velinimetimdir™  sézidir. Yani, spor
medyasinin  tiraj/seyredilme oranlanm
yiksck tutma ¢abasi ile dogruluk
ilkesinden taviz verilerek hedef kitlenin
beklentileri dogrultusunda yayin
yapilmaktadir.  Ancak, kamuoyunu

etkileme ve yonlendirme gibi énemli bir
ozellige sahip medya 1¢in bu sozle

Ozdeslesmis  sekilde sadece  ticari
kaygilar gercevesinde yayincilik
vapumasinin  dogrulugu da oldukga

karmasik ve tartigmali bir konu olarak
gorilmektedir.

Medya ¢alisanlari izenindeki her
giin bellt bir zaman kesitt iginde mutlaka
haber {iretme yonUndeki baski, onlarin
bazen sisirme haber {(asparagas) ve valana
ydnelmesine (Tiikenmez, 2003, 5.178-79),
bazen de hilelere bagvurmasina neden
olmakta ve gazetelerin haberi daha etkili
kilmak icin kullandiklar1  fotograflar
sisirme  haberlerin @ bir  kamiti  gibi
sunulabilmektedir.

“lthan: Forvette yanima Nihat't
isterim”. Ve lhan'la Nihat'in
van  yana fotografi. Kamp
boyunca milliler sadece bir giin
medyaya Gzel poz verdi. Ve o giin
icin de flhan ile Nihat yan yana
hi¢  gelmedi.  Fakat  Ilhan,
Yildwray ile beraber bir fotograf
cektirmisti.  Gazeteye  dilkatli
bakinca  Yilduay'in  bedenine
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Nihat'in kafasumn
montajlandiginr gérdiik” (Uzun,
2004).

Okuyucu fotograflarin, ne zaman,
nerede, nasil ve ne amagla ¢ekildigini
bilmedigi i¢in haberde anlatilan olayla
higbir ilgisi bulunmayan fotograflar
bazen sisirme bir haberin inandiricilik
ogesi olarak islev gormektedir (Uzun,
2004). Yukarida wverilen omek  wve
deneklerin 6nemli bir kismmnin (%46,2
evet, %43 ,4kismen) Tiirk spor basininda
sisirme  haberlere  yer  verildigini
diislinmeleri ile paralellik
gostermektedir.

Her kurumda oldugu gibi, gdrsel
veya yazili medya gruplaninda st
yoneticiler astlanimi  veya ¢ahganlanim
etkileyebilmekte, hatta medya organlan,
kimi zaman devletler, tarafindan dahi
etkilenmektedir. Cerrahoglu’nun (2004)
“yeni  medya  sistemlerinin  yayimn
hayatimiza girmesiyle beraber spor vayin
mudiirlerinin tesirlerinin azalmasi, buna
karsin  medya  y&neticilerinin  spor
gazetecilifinin Szerklii izerinde artan
baskilann  s6z konusudur” ifadesi ve
calismarun  bulgularinda  yoneticiler
taratindan etkilenmenin (evet %49.7)
yikksek dizeyde olmasi, Tirk spor
medyas1  agisindan  da  durumun  fakh
olmadigini gostermektedir. Spor medyasi
yoneticilerinin  dogrulan duymak veya
gommek vyerine, baska seylere ©&nem
verdikleri  igin  gahganlarimi  nasil
etkiledikleri Alpman’in (2003) duayen
spor vyazarlanindan Bapgumn’la yaptifl
roportaj;

© “ikiner Kérfez Savasinda...Béliinen ekranlardan
naklen  yavimlanan  savasa  dair  gorintiiler
incelendipinde, CNN ekranlanndan. . aktarilan
bombardiman gorintiileri havai  fisek izlenimi
etkisiyle gorsellesircken, Et  Cezire  televizyonu
tarafindan aktarilan.., gariintiler savasm dehsetine
dair daha ectkitevici bir porsellik ortaya kovmakiadir”

{Bayraklaroglu).

“Duayen bir spor yazar:
olarak 46 yildr bu camianin
i¢inde olan Kahraman
Bapgum’la  son  gelismeleri
konugtuk. Kendisi olagan vistu
bir  hatiptir.  Som  derece
lezzetli konusur...Ama
televizyonlarin spor
programlarinda  onu  pek
gormeyiz. Neden boyle
oldugunu sordum. Giildii:
- Bir iki kez ¢agirdilar. Sonra
“abi sen ¢ok dizeylisin
reyting vapmuorsun ' dediler.
Sert olmama gerekiyormug,
kavgaci...  Gelmem  zaten
dedim.”

ve bir spor muhabirinin (Uzun, 2004)

Senol Giines’le yaptigi konusgma;

“Bir  antremman  oncesi
muhabir  arkadas  Senol
Giineg’in  yamna  geliyor.

‘Hocam, sef sizinle yan yana
fotograf cektirmemi  istedi.’
Hoca, dnce ‘Olmaz’ diyor,
sonra yumusuvor. ‘Altina ne
vazacaksin  bu  fotografin?’
Stk durun. Muhabirin cevabi
oldukca ilging: 'Valla ben bir
sey  yazmayvacagim.  Sefim
yazacak.  Cektirseniz  de
vazacak, cektirmeseniz de...
Celtirmezseniz  firga  yerim,
ama ¢ektirirseniz de sizinle
roportaj vapmuis olurum.”
yeterince agiklamaktadir. Bu iki drnekte
Ust yoneticilerin etkileri gozler Oniine
serilirken, aslinda dogruluk degerinin de
nasil ayaklar altina alindigr
anlasilmaktadir.

Hayatin her alaninda oldugu gibi
¢aligma hayatimin énemli bir etik degeri
de “dogruluk™ tur. Spor medyasinin her
kosulda bu degere sadik kaldigina eldeki
caligmada spor muhabirleri %2.8, spor
medyasini takip edenler ise %38.8 (TFF,
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2005, s.41} oraminda katilmaktadir. Bu
durum, bizzat haberin kaynagi olan
muhabirlerin yazilanlarin veya
soylenenlerin  dogruluguna  oldukga
diisiik bir oranda katilmalan  spor
medyasimin givenirliliginin
sorgulanmasimt  gerektirecek  kadar
manidardir. Spor medyasimin éndc gelen
istmlerinden Col’'un (2004) asagidaki
disiincelert;

“Bugiin  gelinen noktadaki

ancelikli sorun, giiven vitimi.

Ger¢ek carpiiliyor.  Yalan,

prim yapivor. Yanli ve yanly

vawin politikalariyla okuyucu

yada  izleyici  aldanliyor.

Arastirma, sorugturma,

dogruyu aravip buima ¢abasi

cogu kurumda yok. Bazilar

duyumlaric  haber yazior.

Bazilar: daha da ileri gidiyor,

kendi  yazdigr  senarvolari

mugteriye ‘haber’ diye

aktariyor”
ve (alatasaray Konya Spor Siiper Lig
Macinda Milli  takim  oyuncusunun
sakatlanmas:  iizerine Milli Takimlar
Teknik direktérii Terimi’in su aciklamast
(Milliyet, 20.03.2007),

“Ne Ozden, ne de bir

baskasivla biyle bir gorisme

yaptim. Bu  haber timiyle

hayal mahsulii, tumiivle

yalandir.  Beni  tannaniar

tarzim, tavrevmi, ozellikle de

bu tir olaylar karsisindaki

yaklasimimu  gayet iyi bilir.

Hicbir oyuncuyla bu

sevivesizlikte  bir  konugma

yapmam"
dogruluk degermin Tirk spor medyasinda
nasil eldugunun énemli birer drnegidir.

SONUC

Sporun giindemine tasidiklar konu
ve haberlerle kamuoyunu yonlendiren ve
bilgilendiren medya ¢alisanlarindan spor

muhabirleri, arastirma bulgularina gére
spor  medyasimi  genel  anlamada
“dogruluk™ degerine verilen dnem
acisindan yetersiz veya eksik
bulmuglardir. Buradan genel manada
tim medya igin sdylenebilecek bu
yetersizlik  veya  eksikligin  spor
medyasina da sigradign veya medyanin
diger alanlarinin (spor, siyaset, ekonomi
gibi) genelden ayri tutulamayacagi
sonucuna ulasmak mimkiindur.

Aslhinda, basinda etik degerler
dizgesinin yerlesebilmesinde belki de
onemli aktérlerden biri olan dogruluk
“basinin tiraj/reyting kavgalarmdan, bir
bagka ifade ile ticari kaygilarindan
arinmas1” ve “habere ulagma ve iletme
asamalarinda” bu degere bagh kalinarak
saglanabilecegi unutulmamalidir. Aksi
taktirde, spor basimn dogrulari iletmesi
gerektigi bazi llkelerde oldugu gibi
tilkemizde kagit Ustinde var olmaya
devam edecektu.

Bu noktada, Turk spor medyasinin
asil {izerinde disiinmesi gerekli sey,
spor medyasinin dogruluktan uzaklagtign
diigincesinin kamuoyu nezrinde
vayginlagmasidir.  Buglin  insanlarnn
siyasete olan inan¢larinin azalmast gibi
spor  medyasina da  inanglarimin
azaldiginda Uzun’un (2004) “bir meslek
saygilligimr  yitirdiginde,  islevlerini
yerine getiremez, boylelikle meslegin
megruiyet  zemimi  asiur”  ifadesi
gerceklesecek ve ilerleyen yillarda spor
medyasiun varligindan veya kamuoyu
lizerindeki etkili olmasimdan bahsetmek
giiglesecektir. Bu nedenle, dnce medya
organl sahipleri ve vyaym editorlerl
olmak lizere tiim medya ¢alisanlari,
basta dogruluk degeri olmak izere diger
etik degerlere sahip ¢ikarak kendi
sayginliklarmi  korumak, kollamak ve
mesleklerinin -~ mesruiyet  zemininin
aginmasina izin vermemek
durumundadirlar.
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TABLOLAR

Tablo 1: Spor Muhabirlerinin Takip Ettikleri Spor Branslarina {ligkin Dagilinm

Takip Edilen f %o Cevapsiz | Cevapsiz [N
Branglar f Yo

[Futhol

99 69,2 44 30.8  |143
Basketbol

59 41,3 84 58,7 143
[Voleybol 37 25,9 106 74,1 143
Atletizm 23 16,1 120 83,9 143
Diger 19 13,3 124 86,7 143
Hepsi 33 231 110 76,9 [43

Tablo 2: Spor Muhabirlerinin Spor Medyasinda Dogruluk Degerine Iliskin

Diisiinceleri
Evet Kusme Hayi
n r
1. Spor medyasinda kullp yazarhgiu etik agidan uygun F 18 39 86
buluyor musunuz? % 12,6 273 60,1
2. Spor medyas1 hedef kitlenin duymak istediklerinin F 47 75 21
iletildigi fikrine katiliyor musunuz? % 32,9 52,4 14,7
3. Spor medyasinda asparagas (sigirme) haberlere yer F 66 62 13
verildigine inantyor musunuz.? % 46,2 434 10,3
4. Spor medyasi ¢alisanlarinin Gst ydneticilerin baskisina F 71 55 17
maruz kaldifina inaniyor musunuz? % 497 38,5 11,9
5. Spor medyasinda sartlar ne olursa olsun dogrulara yer F 4 66 73

verildifme inanmyor musunuz? % 2.8 46,2 51,0



