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Konirol Alanlart ve Uygulamalar konusundaki bilgilendirme toplantist konugmalar maktadzr.
bu sayimizda yer almaktadir. 17.5.1989 tarikli “Tiirkiye'de Konfeksiyon hayatinda
Ihracatindaki Sorunlarin Arastmlmasr ve Coziim Onerileri” konusunda yapilms olan stagflasyo

panel caligmalarimn bant ¢oziimleri ise Ekim sayimizda yayinlanacaktir. Bu tiir etkin- le bir nol
liklerin Gniimiizdeki yilda daha zengin bir programla ve yalmz lzmir'de degil diger (P“"‘f_s“l)
merkezlerde de siirdiirilmesini diliyoruz. giigtiir. N
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firmalar Mark-Up'larin agagidaki nedenlerle

arttirmak egilimine girebilirler.

2. Endiistri iginde kapasitesini genigletmek igin
gereksinim duydugu yatinm fonlarin1 Mark-
Up'larim yiikselterek saglayabililirler.

- 3. Maliyetler yiiksek degilse, Mark-Up fiyat
yiikseltmeleri karhilik orami yiikseltir. Bdylece
yiiksek Mark-Up uygulamalar: endiistriye yeni fir-
malarin katilmalanm davet ederek ileride satigla-
rin diigmesine neden olabilir.

Ote yandan yiiksek Mark-Up'lara karg hiikiime-
tinde tepkisi olabilir. Ayrica yiiksek mark-uph
mallarin satiglarinda ikame etkisi nedeniyle diigiis
kaydedilebilir.

Bu iig faktdrii goz Oniinde tutarak, firmalarin icsel
olarak saglayacaklan fonlarin maliyeti ayn1 mik-
tar fonu digsal olarak saglamasi durumunda kargila-
nacagl maliyetlerden daha diigiik olabilir.

Boylece firmalar finansal aracilardan kredi al-
mak yada sermaye piyasasina tahvil satarak yo-
nelmek yerine Mark-Up'lanim yiikselterek igerden
fon saglayabilirler.

- Oligopolcu biiyiik firmalar diger firmalarda , fi-
yat bazindan ¢ok girisecekleri gesitli yatiim tiple-
riyle de rekabet edebilirler. Bunun iginde oligopolcii
firmalar reklam aragtirma ve gelistirme biitcelerini
yapmak zorundadir. Bu olgu sermaye biitcelerinin
uzun dénemde oligopolcu firmalarn gerek endiistri
bazinda gerekse iilke bazinda konumlarinin i-
yilegmesine neden olmaktadir.

Aynica oligopolcu firmalar cesitli te'svikler ve
vergi indirimlerinden de yararlanarak biiyiimelerini
siirdiirme avantajina da sahiptirler.

- Biiyiik oligopolcu firmalarin yatirim, fiyatlama,
ve finansman kararlar aym konumdaki diger firma-
lardan tamamen izole gekilde alinmaktadir.

Simdi de geometrik analiz yardimiyla genel ola-
rak piyasalarda oligopollerin varligina bagh ola-
rak gelisen yogunlagma olgusunu irdeleyelim.

3. MAL PiYASASINDA MONOPOLLESME
KURAMSAL SONUCLARI (Geleneksel Analiz)

Sekil 1'i ele alalim, D egrisi malin toplam piyasa
talep egrisini ve S egrisi de malin toplam arz
egrisini gostermektedir. Tam rekabet kosullar

-altinda, S firmalarnin maliyet egrilerinin yatay top-
lamidir. Dolayisiyla S=MC yazlabilir. Eger
kogullar tam rekabet iginde gelisiyorsa , iiretilen
mal miktar1 ve bunun fiyat sirasiyla Y%; ve PG o-
lacaktir. Béyle durumlarda marjinal gelir, dr{iniin
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fiyatina egittir. Bu nedenle , Y%; iiretildigi ve by |
gkt PS ' e satildift zaman marjinal maliyetler |

marjinal gelire esittir.

Simdi mal iireticisinin tiim firmalar: kontrol et-

mek istedigini ve mal piyasasini tekellestirildigin |

farzedelim. Bu davramgm iiretim fonksiyonuny
ve dolayisiyla firmanin maliyet yapisim etkile-

P4

Sekil 1.

meyecegini farzedecegiz. Kigimiz yalnizca mevcut
endiistriyel aletleri kabul etmekte ve kendi tekelci
pozisyonundan yararlanmay: planlamaktadir. Bu
sirada maliyetler degismediginden maliyet egrisi
de aym kalmaktadir. Bununla birlikte bir tekelci
yalmizca maliyetini diigiirerek daha fazla satabile-
cektir. Bir tekelci igin marjinal gelir daima fiyattan
daha kiigiiktir.

Heryerde marjinal gelir egrisi talep egrisinin
altindadir (Sekil 1'de MR m egrisi). Karim maksi-
mize etmek igin bir tekelci bagka herhangi biri gibi ,
marjinal geliri marjinal maliyetine esit oldugu nok-
tada mal iiretimi yapacaktir. Tekelcinin marjinal
gelir egrisi MR m oldugundan , tekelci Ys; ¢kt
iiretecektir. Bu oran igin talep edilen fiyat P% dir. O
halde, mal piyasasimin monopellegmesi iiretimi Y g;
den Y%, 've geriletecek ve fiyah P9den P% ye
yiikseltecektir.

Mal piyasasimin tekellegmesi emek piyasasini da
etkileyecektir.Sekil 2'yi ele alalim. Tam rekabet
kosullarinda karim1 maksimize eden bir firma bun-
larin ek emek hizmetinin W maliyeti bu ek bir birim
emek hizmetinin toplam gelire katkis: egit alincaya
kadar emek istihdam edecektir. Bir bagka deyim-
le nominal {icret diizeyi, emegin marjinal prodiiktivi-

tesi garpt malin fiyatina egit(W=MPP.P) oldugun-

dan firmanin kart maksimum olacaktir. (MPPy:
Emegin marjinal fizik dirintinii P: Veri fiyat seviyesi-
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Sekil 3.

larim1 yiikseltmez. Ciinkii  miigteriyle olan iyi
iligkilerini kaybetmekten korkar. Eger talep baski-
sinin stirekli olduguna inamrsa, firma fabrikasinin
kapasitesini genigleterek yeni techizat yerlegtirir.

Mark-Up Kurali

Fiyat belirlemesi iki farkli safha igerir: 11k ola-
rak, firma fabrikas1 optimal kapasitede galigtigt
zaman toplam maliyetlerini ve subjektif olarak be-
lirlenen makul bir kan icerecek gekilde fiyatim (P)
belirler. Ikinci olarak firma tahmin ettigi flyahm
piyasaya yeni giriglerin alabilecegi fiyat seviye-
siyle mukayese eder ve fiyatim piyasaya girigleri
caydirict (P*} seviyesinde olugturur. Malmin fi-
yatin1  belirlerken firma Mark-Up (sahg fiyatlan-
1) kurahm uygular.

P=AVC+GPM dir.

Burada, ortalama degigen masrafin (AVC) kesin
olarak bilindigi farzedilmektedir. Ciinkii firma fab-
rika kapasitesinin normal kullanimim gdsteren kase
bicimle SAVC egrisinin yatay kisminda faaliyetle-
rini yogunlagtiracaktir.

4.2, Fiyat Belirlemesi :

Gayri safi kar marji (GPM) , Ortalama sabit ma-
liyeti (AFC) ve normal kar marjina (NPM) kapsar: O
halde;

GPM = AFC+ NPM dir.

Normal kar marjinin firmamn tecriibesine bagh o-
larak saptandig1 farzedilmektedir. AVC‘ye ek ola-
rak, AFC ve NPM arzulanan fiyat seviyesinin sap-
tanmasina y6n vermektedir. Bir diger deyigle, firma
tirettigi iiriine fabrikastmin normal kullaniminin ge-
rektirdigi tiim masraflar ve normal kan kapsayan
bir satig fiyat1 (Mark-Up) koyacaktir.

Goriildiigii gibi ortalama maliyete gre fiyatlama
agikca talep egrilerini devre digi birakmaktadsr.
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- Fiyat firma maliyetlerine, Ozelikle de kisa donem

maliyetlerine dayandinlmaktadir. Ciinkii uzun dg-
nem maliyetleri belirsizlikten dolayr bulamiktir,
Eger iiriin teknik olarak homojense uzun dénemde pi-
yasada tek bir fiyat olacaktir.. Eger lirlinler farkl-
lagtinlmigsa endiistride’ farkl: maliyetleri yansitan
{eger mal farklilagtinimas: gergekse) veya tiiketici-
lerin tercihlerinin sertligine bagh olanlar (eger mal
farkhilaghirmas: hayali tlptense) bir fiyat demeti
alacaktrr.

4.3, Ortalama Mahyete Gﬁre Flyatlamanm Tenkidi

Eger uzun dénem kar maksimizasyonu firmanun tek
hedefi olarak kabul edilmigse, ortalama maliyete
gore fiyatlama yeni  bir firma kuram
olamiyacaktir. Ciinkii eger marjinalist analiz uzun
dénemde uygulamirsa aym uzun donem dengesine
ulagilacaktir. C. Cole ortalama maliyet prensibine
dayanan fiyatlamanm zimnen uzun dénem denge po-
zisyonunda talep esnekligini icerdigini ispatlamak-
tadir. Bir diger deyisle, firma maksimum kara ulag-
mak amaciyla markaj kuralim1 uyguladifn zaman,
uygun ctkt1 araliginda AVC sabit olmak kaydiyla ,
zimnen talep esnekhgmm degerini tahmin edecek-
tir.

Ozetlersek eger saha talep esnekligindeki d'eg'l;-
melere uygun olarak Mark-Up'larim1 degistirirlerse,
mark-up fiyatlama kar maksimizasyonuyla tutarh
olabilir. Sayisiz ikameleri ve sayisiz alternatif sa-
ticilan olan mallann (bakkallar, megrubatlar, der-
giler v.b.) Mark-Uplan diigiiktiir. Clinkii tiiketicinin
oniinde secebilecegi genig bir mal demeti ve saticilar
vardir. Ikame edilebilirlikleri yiiksek olan mal-
lann fiyat esnekligi de biiyiiktiir. Ote yandan ahc-
larin ikamelerinin az olduguna inandiklart mallarn
(modayla ilgili seyler, prestij otomobilleri, ipek el
dokumasi hali vb.) Mark-Up'lan yiiksek olacaktir.
Glinkii bu mallarin talep esneklikleri diigiiktiir.

5. FIYAT MARK-UP 'LARI VE ENFLASYON
KURAMI

Ne kadar geligkili goriiniirse gbriinsiin enflasyon
bir fiyat olay: olarak diigiiniildiigii Siglide bu fiyat-
larin olugtugu piyasalarda enflasyon kuraminin ana-
lizinde giidiimlii fiyatlar ilk 6nce diigiiniilmesi gerek-
mektedir. Giidiimlii fiyatlarla enflasyon kuram fi-
yatlar kuramiyla yeniden biitiinlegmektedir.Bu de-
mek degildirki bu biitiinlesme miimkiin olanin en iyi-
sidir. Bununla birlikte giidiimlii fiyatlar her zaman
net olarak aciklanamayan bir ayrihiga son ver-
migtir.

5.1 Glidiimlii Fiyatlar
Giidiimli fiyatlar tanimini Gardiner Means
TEKSTIL VEMAKINA YIL:3 SAYI:16 AGUSTOS1989
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Sekil 4. (d) Bono Piyasas:

nin iiriinii degildir ve parasal kisitlamalar igsizligi
arttiracagindan gok sert sonuglar yaratabilir.

Ackley ‘e gore bunlar enflasyonun yalmzca iki
yahn geklidir. Gergekte ne fiyatlar ne de tdcretler
gerekli kuramsal ayrimlar1 yapmaya izin verecek
sekilde saptanamamaktadir. Ackley igin fiyatlar

piyasanin kigisel olmayan giiclerinden ¢ok bir

miitegebbisin kararmin sonucudur.

5.2.2.2. Bir Ugtincii Tip Analiz Teklifi : Mark-Up
Enflasyon

Ackley miitegebbislerin iiretim maliyetleri
lizerinde sabit bir marj uyguladiklan hipotezinden
hareket etmektedir. Ucretliler de iticretleri icin
hayat pahasina gore aym geyi yapmaktadir. Her
miitegebbisin saptadify marji muhafaza etmeyi arzu-
ladig1 ve iicretlilerin de satin alma giiglerini koru-
mak arzusunda olduklar1 g6z dniine alinirsa , marj-
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sirada monopolcunun kazana siirekli olarak artar.

$imdi fiyatlarin P°den P9 'a birkez yiikseldigini
diigiinelim. Bu markaj enflasyonunun uzantisidir.
Fiyatlar artmaya devam etmiyecektir. Bu durumda
acaba maliyet enflasyonunu hatirlatan birdurum
yokmudur? Ornegin toplu sdzlegmelerle iicretlerde
saglanan artg fiyatlarda bir kez yiikselmeye neden
olur. Fiyatlarda maliyetlerden kaynaklanan artig
kendiliginden siiriip gitmez. Bunun &nemle vurgulan-
mas1 gerekir. Ciinkii ya sendikalarin ya da monopol-
lerin kendi kendilerine fiyatlarin bir spiral olarak
yiikselmelerine neden olduklarim séylemek yanhg-
tir. Fiyatlarin spiral olarak yiikselmesi icin hiikii-
metin para arzim arttinic bir gekilde eylemde bu-
lunmasi gerekli koguldur.

Aym sey mark-up enflasyon icin de gegerlidir.
Monopollesmeden sonra fiyatlar P9 da istikrar ka-
zanmigtir. Buna kargilik istihdam N°dan N9 a diig-
miigtiir. (Barada hemen igeret edelim ki teknik an-
lamda noksan istihdam yoktur, daha diigiik reel iic-
ret seviyesinde caligmak isteyen herkes caligmakta-
dir). Farzedelim ki hiikiimet ucuz para politika-
siyla eksi istihdam seviyesini N° yeniden tesis et-
meye karar verdi. Hiikiimet buna caligabilir ve fa-
kat bagaramaz.

Para arzinun arttinilmasi reel ankeslerdeki* artig
ve faiz oranlarinda gegici bir gerilemeye bagh ola-
rak mal piyasasinda agin talep yaratacaktr. Fi-
yatlar yiikselmeye baglayacaktir. Fiyatlan iicretler
izleyecek ve dolayisiyla maliyetler artacaktir.
Eger fiyatlardaki ve iicretlerdeki artis orantihysa
reel iicretler ve istihdam seviyesi bundan etkilen-
miyecektir. Gergekte, talep egrisi, marjinal gelir
egrisi ve marjinal maliyet egrisi birlikte artmak-
tadir ve son ikisi aym ikt seviyesinde kesigmeye
devam etmektedir. Bylece monopolcu giktisini veya
bu nedenle istthdamu degistirmeye tegvik edilme-
migtir. Sonunda fiyatlar ve maliyetler para arziyla
orantih arttifindan, ¢iktt ve istihdam ayni kal-
maktadwr. Hig bir gey kazanilmamugtir. Para bir tiil
olarak kalmgtir. Reel degiskenler aym kalirken no-
minal degiskenler ayn1 oranda degigmigtir. Boylece
hiikiimet makro ekonomik para ve maliye politika-
lartyla monopollerin giiciinti kirmakta giicstiz kal-
maktadir. Bu durumda hiikiimetin kullanabilecegi
etkin aletler mikro ekonomi alaninda bulunmak-
tadir. Bunlar mal piyasasinin daha rekabetgi
kogullarda galigmasina yénelik 6nlemlerdir. Mono-
pollesme gibi ekonomik bir sonucu makro ekonomik
silahlarla prangaya vurmak faydasiz olmak bir

i ~ yana kotii sonuglar vermektedir.

* * Parasal varliklarin reel degerinde bir arhg,
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7. TURK TEKSTIL SEKTORUNDE MARK-UP
FIYAT UYGULAMALARI VE SONUCLARI
UZERINDE SENARYOLAR

Ulkemizde gerek pamuklu, gerek yiinlii gerekse
sentetik iplik ve dokuma endiistrisinin yapisini ince-
ledigimizde her sektérde birkag biiyiik firmanin ve
birgok kiiciik firmanin varhgm goriiyoruz.

Tekstil sektoriinden sik rastlanan gikayetlerden
birisininde zaman zaman biiyiik firmalarn iplige
yaphg zamlar ve bunun kiigiik igletmelere yansima-
sidr.

¢imdi daha &nce vermis oldugumuz teorik bilgile-
rin de yardimiyla iilkemizde mark-up fiyatlama
yonteminin sonuglarim irdelemeye ¢ahgalim. Bunun
icinde baz1 varsayimlardan ve senaryolardan, hare-
ket edelim.

Ulkemizde 10-12 yildir enflasyon oram oldukga
yiiksek diizeylerde seyretmektedir. Baz1 yillar bu
rakam yiizde yiizlere ulagmgtir. Kugkusuz bunun ger-
isinde pekcok neden vardir. Ancak bu nedenlerin bi-
risi de para arzinda (hangi para tanimm yaparsak
yapahm ) siirekli artiglardar.

Ekonomide para arzindaki artiglann reel mal ve
hizmet iiretimi kargihginda olmadif1 durumlarda er
yada geg¢ (iilkesine gore degigir) fiyatlar genel
diizeyini yiikseltecegi bilinen bir geregektir.lste Mer-
kez Bankasinin yapmig oldugu emisyonu gézleyerek
bunun eninde sonunda tiim fiyatlar: etileyecegini bi-
len biiyiik firmalar piyasaya siiriilen paranin yada
artan para arzimin biiyiik bir kismim 6nceden kap-
mak biylece hem olasi fiyat artiglarindan korunmak
hem de finansman sorununu rahatlatmak igin mal-
lanmn fiyatlarim yiikseltmektedirler.

Boylece sik sik iplige , kumaga vb. zam geldi ha-
berleri igitilmektedir. Bu durum mark-up enflasyon
olgusunun giindeme getirmektedir. $Simdi bu gekilde
uygulanan mark-up fiyat politikasinin sonuglarimi
gorelim.

7.1. Tekstil piyasasinda bu gekilde yapilan zam-
lann birisi agikca goriilen ikincisi gdriilmeyen iki et-
kisi olmaktadir. Birincisi tiim iplik ve kumag ka-
lemlerinde ani fiyat sigramalan olmaktadir. kin-
cisi ise biraz daha karmagik bir durum arzetmekte-
dir. Ornegin varsayahm ki tekstil piyasasinda ig
goren ve gereksinme duyulan para hacmi 1000 olsun.
Tekstil iiriinlerinin fiyatlar: da ortalama 10 olsun.
Bu durumda tekstil piyasasinin normal olarak
igleyigini saglayan reel (gergek) para miktar1 100
diir,
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vade ayarlamalarinda hasil olan degigikliklere
kendilerini ayarlayamadiklan igin riskli durumla-
ra diismelerine neden olmaktadir. Kald1 ki pegin
ahgveriglerin yada ahgveriglerde nakit kullan-
minin artmasi bu firmalan ¢ok giic durumlara soka-
rak iflas etmeélerine neden olmaktadir.

7.3.4. Tiim sektdr tekstil iriinlerinin pahalilagmasi
nedeniyle dnemli talep kaybiyla kargilagmaktadir.
Ancak bundan en fazla etkilenlenler mali durumlan
zayif olan igletmelerdir.

7.4. Ulkede tekstil sektdriiniin yamsira diger sektor-
lerinde benzer uygulamalar icine girmesi genelde
mark-up enflasyonuna ve stagflasyona neden olmak-
tadur.

Bu durumda tekstil, beyaz egya, otomotiv, ingaat
vb. sektdrlerden hiikiimete yonelik ekonomik durgun-
lugun giderilmesi, piyasanin canlandirlmas1 vb.
sikayetler yiikselmektedir.

Kugkusuz bu sikayetlerin anlami mark-up fiyat
artigtyla yapay olarak daraltilan piyasanin can-
landirilmasit demektir. Hiikiimet bu sikayetler
karsisinda Merkez Bankasi musluklarim1 gevgetti-
ginde ise piyasa da bir miktar ferahlama olmakla
birlikte yeni bir mark-up fiyat arbiglanmn da olgun-
lasmasina olanak vermektedir. Boylece yeniden
basa doniilmektedir.

8. SONUC

Ulkemizde varligina sik sik tamk oldugumuz
mark-up fiyat artiglarinin neden oldugu 6nce enflas-
yonist daha sonra da stagflasyonist baskilarin gide-
rilmesi mikro diizeyde hiikiimetlerin tekellegmeyi
onleyici ydnde alacag 6nlemlere makro diizeyde de
ne olursa olsun birkag y1l emisyon hacmini dnceden
belirlenen limitlerin &tesine tagirmamak gerekirse
sabit oranlh parasal artig politikas1 izlemesine
baglidir. Boylece gerek tekstil piyasasinda gerekse
diger piyasalarda bir gaza, bir frene yada iki adim
ileriye, bir adim geriye politikalannin izlenecegi
yoniindeki bekleyislerin ortadan kaldinlmast bir
zorunluluktur.

Bu alanda hiikiimetlerin piyasadan yiikselen
sikayetlere bir siire gogiis germesi gerekir.
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