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Oz Abstract

Teknolojinin gelisimiyle birlikte her donem toplumsal
alanlarda cesitli sekillerde donlsim yasanmistir. Bu
déndstim, 2000°'li yillarda yeni medya araclari ile ivme
kazanmis, toplumsal yasam dijital ortama tasinmis,
“dijital kulttr” kavrami dogmustur.

Dijital kultur, Oozellikle Pierre Bourdieu’'nun (g
alandan biri olarak tanimladigl gazetecilik alanini,
haberin Uretiminden tiketimine kadar hemen her
ugrakta degistirmis ve gazetecilerin alandaki konumlari
da bu baglamda evrilmistir. Bourdieu, alanda yer alan
faillerin, belirli eylemleri neden gerceklestirdiklerini
anlamak icin 6ncelikle onlari bu eylemlere yonelten

etkenlerin ortaya konmasi gerektigi goriasindedir.
Bourdieu ayrica, bu etkenlerin faillerin konumunu da
belirledigini ortaya koyar. Bu baglamda calismada,
Bourdieu’nun sosyolojik kavramlari temelinde yayin
hayatlarina dijital ortamda baslayan bes alternatif medya
kurulusunda calisan, cesitli unvanlara sahip, habercilik
pratigini gerceklestirenler ile gérismeler yapilmistir. Bu
baglamda dijitallesme ile kimliklerinin, haberin Gretimi
sirecinde hangi eylemlerle, nasil donlstGgu, yeni
unvanlari ve yeni is tanimlari cercevesinde ele alinacak,
boylece dijital kiltlrde gazetecilerin alandaki konumlari
ve yeni kimlikleri tartisilacaktir.

Identity and Position of Journalists in Digital Culture

With the development of technology, there has
been a variety of transformations in social areas in
every period. This transformation has been accelerated
with new media tools in the 2000s and the term
“digital culture” was born. Digital culture has changed
the journalism field, which is one of the fields Pierre
Bourdieu identifies, in every point from newsmaking
processes to ways of consuming it. Along with it, the
place of the journalist has been evolved in the field.
Bourdieu thinks that to understand why the actors in
the field do certain things, it is important to point out
the factors that make them do so. Bourdieu indicates

that these factors also determine the position of the
journalist. In this regard, drawing from Bourdieu’s
sociological concepts, interviews were conducted with
individuals involved in journalism practice with different
titles, working in five alternative media organizations
that started their broadcasting life in the digital
environment. The ways how newsmaking processes
and individuals’ identities have been transformed
through digitalization will be discussed regarding their
new titles and new job descriptions so the article will
discuss journalists’ position in the field and their new
identities in the digital culture.

*Bu calisma Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dalinda yapilan “Dijital Kiltiirde Alternatif
Medyanin Haber Uretim Siireci ve Gazetecilik Alaninin Déniismesi” baslikli doktora tezinden retilmistir.
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Giris

Gazetecilerin alandaki konumlari, haberin Giretim slrecindeki arka planin ortaya konmasinda
onemli bir rol Ustlenir. Gazetecilerin alandaki konumlarinin Pierre Bourdieu’nun sosyolojik
kavramlari olan habitus, alan, sermaye ile degerlendirilmesi kapsamli bir bakis acisi sunar.
Gazetecinin habercilik pratigini neden gergeklestirdigi; icinde bulundugu alanda, sinifsal
habitusunda, sahip oldugu sermaye tirlerinde temellenir. Dijital kiltirde gazetecilerin yeni
kimlikleri ve alandaki konumlari bu arastirma kapsaminda, izleyici/okuyucunun pasif durumdan
aktif hale gelmesiyle nasil degistigi, bu durumu gazetecilerin nasil degerlendirdigi, gazetecilerin
dijitallesme ile nasil prekar duruma geldikleri, freelancer gazeteciler® icin dijital kalttrin
neler sundugu, gazetecilerin geleneksel mecralardaki unvanlarinin nasil evrildigi veya ne tir
unvanlarin ortaya ¢iktigl, dijital kiltirde en dnemli kimliklenme noktasi olan teknolojik araglari
kullanabilme becerisinin alandaki konumunu nasil belirledigi, ¢calisma saatlerinin ne sekilde
diizenlendigi konulari ele alinmaktadir.

Arastirma icin goriisme gerceklestirilen 25 kisiden 10’u bu baslikl ¢calismada yer bulmustur.
Cahsma icin dijital dogan bes alternatif medya kurulusunda (Gazete Duvar, sendika.org,
140Journos, T24 ve dokuz8 HABER) gozlem ve goériismeye dayali arastirma yapilmistir?.

Calismanin amaci, haberin (lretimi slirecinde gazetecilerin eylemlerini etkileyen,
habercilik pratiklerini olusturan unsurlarin dijital kaltirde nasil evrildigini, kendilerini alanda
nasil konumlandirdiklarini ortaya koymaktir. Bu amaci gergeklestirmek igin gdériisme yapilan
gazeteciler ile birlikte haber sahasinda bulunulmus, haberin Uretim slreci gozlenmistir.
Diger taraftan arastirmada etik, katiimcilardan alinan onanmis riza formlari ve bilgilerinin
anonimlestirilecegine dair verilen taahht ile saglanmistir®.

Bourdieu Sosyolojisi ve Kimliklenme Siireci

Bourdieu’nun (2010) temel anlamda (¢ alandan (edebiyat, politika ve gazetecilik) biri
olarak niteledigi gazetecilik alani, sadece gazetecilerin haber lretiminin eylemsel boyutundan
ibaret degildir. Bu slirecte, gazetecileri eyleme yonelten bilingleri, icinde bulunduklari alan,
sahip olduklari sermayeleri etkilidir ve haber Uretimi pratiklerinin altinda yatan etkenler, ayni
zamanda gazetecinin alandaki konumunu gosterir. Schultz (2007), gazetecilik alaninin ve bu
alanda gazetecinin konumunun Bourdieu'nun sosyolojik kavramlari ile birlikte ele alinarak
anlasilabilecegini ifade eder.

Habitus

Bourdieu, sosyolojiye kazandirdigi kavramlariyla failin alanlardaki konumunun nasil
belirlendigini ortaya koyarken faillerin eyleme ydnelmesindeki etkenleri de agiklar. Bu
kavramlardan habitus, bireylerin sosyallesme sireglerinin sonucudur. Bireyin davraniglarini
sekillendiren, bireye yol gosteren, toplumsal alani etkileyen, ayni zamanda onlardan
etkilenen bir biling durumudur (Bourdieu, 2015a). Birey, eylemleriyle alana iliskin davranis
seti olustururken alandaki kurallar ¢ercevesinde davranarak kendi habitusunu sekillendirir.
Bu karsilikh etkilesim, bireyin ge¢miste edindigi deneyimlerden olusur. Toplumsal alanlarda
karsilagtigl durumlara tepkisini deneyimleriyle ve “kim olsa ayni seyi yapardi” (Bourdieu ve

1 Higbir haber merkeziyle organik bagi olmayan, yaptiklari haberleri gesitli kurumlara satarak mesleklerini siirdiiren
gazeteciler. Bagimsiz ¢alisan gazeteciler (Aydin, 2019)

2 Arastirma Nisan 2018-Haziran 2018 tarihleri arasinda gercgeklestirilmistir. Calisma, bir yayin kurulusunda en az
iki, en fazla alti glin sirmdastdr.

3 Sadece yayin kuruluslari yetkililerinin, rizalari alinarak, isimlerine ve kurumsal bilgilerine anonimlestirilmeden
yer verilmistir.



Wacquant, 2016: 82) mantigiyla veren fail icin bireysel habitusundan 6te sinifsal habitusu daha
onemlidir. Bunun nedeni, “sinif” kavraminin toplumsal yasamin temel dinamigi olmasindan ve
yapidaki belirleyiciligindendir (Wacquant, 2014: 206).
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Alan

Bourdieu alani, miicadelelerin gerceklestigi yer olarak isaret eder. Alanlarda, belli sermaye
tirine sahip birey veya kurumlarin iktidari/gicu ele gecirmek/devam ettirmek icin birbirleriyle
rekabeti s6z konusudur. Alanda ezen ve ezilenlerin olmasi nedeniyle sirekli ve diizenli olarak
esitsizlik iliskileri kurulur (Bourdieu, 1997a). Alan, bireylere kendi zorunluluklarini dayatirken,
bireyler alandaki konumlarina gére amaclarina uygun yontemlerle miicadele eder (Bourdieu,
2015b: 51). Her alanda, o alanin kural ve isleyisini bilen, alandaki glice sahip olabilmek icin
gecmis deneyimleriyle sermaye birikimi yapmis giic sahipleri ile onlarin yerine talip olan, alana
sonradan girenler vardir. Bu gruplar birbirleriyle stirekli miicadele halindedir. Her alanin kendine
0zgl kurallari ve isleyisi farkl olmasina ragmen tiim alanlar icin gecerli temel 6l¢iit, miicadeledir
(Bourdieu, 2018a: 138).

Alan icinde miicadele eden bireyler, alanda gerceklesen miicadelenin, micadele etmeye
degdigi yoniinde ortak bir kabule sahiptir. Bu ortak kabul, Bourdieu (2017: 42) tarafindan
doxa olarak kavramsallastirilir. Doxa, “egemen sinifin diinya gériisi”dir* ve iki durum Gzerine
yogunlasir: “Yanlis tanima”, “yabancilasma”. Bourdieu’ya gore yonetilen sinif, alandaki egemen
sinifin géruslerini benimser, evrensel goérisin egemen sinifin gorisi ile ayni olduguna inanir.
Bu, yanlis tanimadir. Doxa, yanlis tanimadan dolayi da bireyi kendine yabancilastirir (Bourdieu,

2009: 202).

Alanda gerceklesen micadeleleri oyun metaforuyla acgiklayan Bourdieu’ya gbre oyun
kavraminin en 6nemli islevi, bireylere toplumdaki esitsizligi kabul ettirmesidir (Calhoun, 2016:
80). Belli siniflarin tahakkiimiinde bulunan alanlardaki oyunlara katilan birey, bu katilimiyla
sinifin tahakkiimini kabul eder, boylece esitsizlige bilingli olarak boyun eger. Oyunun yazili
olmayan belirli kurallari vardir, bunlar oyuncular tarafindan bilinir, habituslari sayesinde bu
kurallara uygun sekilde davranir (Calhoun, 2016: 78-104).

Oyuna katilan oyuncular, gikarlari icin micadeleye baslar. Bourdieu, bu ¢ikarlar icin illusio
kavramini kullanir. Bourdieu, illusio ile oyuncunun kendini oyuna kaptirmasini, 6dil kazanmak
icin baskalariyla ayni alanda miicadele etmesini kasteder (Calhoun, 2016: 80). illusio, her
alanda ayni degildir; alanlar, kendi illusiolarini Gretir ve bitin oyuncular tarafindan istisnasiz
benimsenir. illusio, dile getirilmeyen ancak sistematik bir bicimde var olan diizenin bir Griini,
isleyisin bir kosuludur (Bourdieu, 1999).

Sermaye

Alandakimiicadeledefailinsahip oldugu sermayeninhacmivetiri 6nemlidir. Fail sermayesine
gore alanda konumlanir. Sermaye, genel anlamda alan ve habitusu sekillendiren, ayni zamanda
onlar tarafindan sekillendirilen alanin alt sistemidir. Bourdieu (1986: 241) sermayeyi; bireylerin
alanda iktidari ele gegirmek icin verdigi miicadelenin anahtari, alanda konumlanmalarinin temel
faktori olarak gordr.

Bourdieu, sermaye tiriini iktisadi, kiltirel, sosyal ve simgesel olmak (izere dérde ayirir.
Iktisadi sermaye, sermayenin toplumsal alanda genel kabul géren “parasal” anlamdaki ifadesidir.
Genel olarak para, meta vb. gibi somut olarak mevcut olan, alanin tretim ve miilkiyet iligkilerini

4 Bu tanim, ideoloji kavramini animsatsa da Bourdieu “ideoloji” kavramini kullanmaktan kaginir, onun yerine
doxa’yi tercih eder.
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dogrudan belirleyen, sekillendiren, yeniden lireten bir sermayedir. iktisadi sermaye, her zaman
paraya cevrilebilir (Benson, 2006: 189).

Sosyal sermaye, genel olarak toplumsal uzamdaki bireylerin, iliskiler agidir. Bourdieu (1986:
248) sosyal sermayeyi, bireylerin birbirleriyle tanismasina dayandirip bireye “kimlik” kazandiran
iliskiler agina bagh kaynaklarin biitiinl olarak tanimlarken, bireyin bu sermayeyi edinme bicimini
(2018a: 69; 2015b: 32) iki sekilde ele alir. Birincisinde sosyal sermaye, aile iliskileri cercevesinde
belirlenir. ikincisinde birey, sosyal sermayesini kullip, dernek vb. kurumlar araciligiyla ve bir gruba
Uyelikten edinir. Bu sekilde kazanilan sosyal sermaye, Bourdieu icin daha énemlidir (Wacquant,
2016: 62).

Bourdieu, toplumsal sinif ayriminda ve toplumsal alanlarda gergeklesen miicadelelerdeki
roli nedeniyle kiiltiirel sermayeye 6zel 6nem atfeder. Bu sermaye tlrl egitim, kimlik bilgileri
(cinsiyet, yas vb.), teknik uzmanlik, yetenek ve sanatsal duyarlilik gibi konulari kapsar (Benson,
2006: 189). Bourdieu, kilttirel sermayeyi, toplumsal alanda giicl elinde bulunduran gruplarin
egitim ve aile araciligiyla bireylere empoze edilen bir yapi olarak gorir (Bourdieu ve Wacquant,
2016: 108). Aile icinde temellenen bu sermaye tiir(i, egitim ile sekillenmeye baslar. Bourdieu
(1986) bu sermayenin somutlastirilan (bedensellestirilen), nesnelestirilen ve kurumsallastirilan
olmak Uzere g halinden bahseder. Kiltlrel sermayenin somutlastirilan hali, zihnin bedende
somut hale gelen egilimleridir. Bu kultlirel sermaye tiri Bourdieu’ya gore, tamamen
bireysel 6zellige sahiptir, surekli farkli sekillerde ortaya ¢ikar, bazen kendini gériinmez yapar.
GCocukken kazanilan dil kullanimi, yazma becerisi bu kiltiirel sermaye tiridar. Somutlastirilan
(bedensellestirilen) kiltirel sermaye, iktisadi sermayeye cevrilemez. Bourdieu (1986), kiltirel
sermayenin diger bir formu olan nesnelestirilen kiltirel sermayeyi, bireyin diistincesinin nesne
(yapit) haline déniismus sekli olarak agiklar. Bu dénistimun Grlinleri estetik, sanat, edebiyat vb.
alanlarda gerceklesen Uretimlerdir (Resim, heykel, siir, roman, kitap, haber, kdse yazisi vb.), bu
Uretime ressamlar, yazarlar, gazeteciler dogrudan katkida bulunur (Bourdieu, 2009: 202). Bu
tlr Gretimler, ayni zamanda Ureticilerine iktisadi ve sembolik bir gli¢ saglar. Bu sermaye tiri
iktisadi sermayeye donustirilebilir. Kiltirel sermayenin son formu, kurumsallastirilan kilttrel
sermayedir. Bu kdiltlrel sermaye tird, egitimle kazanilir. Bireyler bu sermayelerini akademik
kurumlarda (okul, kurs vb.) kazanir. Boylece bireyin dogustan gelen veya sonradan kazandigi
yetenek ve becerileri, bu kurumlarca verilen sertifika, diploma vb. belgelerle resmilesmektedir
(Bourdieu, 1986).

Sembolik sermaye; tim sermaye tirleriyle dogrudan baglantili olan, onlarin toplam
hacminden olusan bir sermaye tirtdir. Siyasal elitler, sanatgilar ve hatta medya mensuplari
gibi insanlarin glici semboliktir, bu glicti alanin diger sermaye tirlerini biriktirmeleri sonucunda
edinirler. Bourdieu, prestij ve taninirhk kavramlarina atifta bulunarak acikladigi sembolik
sermayeyi, bireylerin toplumsal alanda edindikleri konum ve statiilerini pekistirme ¢abasi olarak
tanimlar. Sembolik sermayenin para gibi somut bir karsiligi yoktur ama her sermaye tiri gibi
paraya yani ekonomik sermayeye cevrilebilir (Dursun, 2018: 95). Bu iki sermaye tiri, birbirine
cevrilebilmesinin 6tesinde birbirlerinden “ayrisamazlar” (Bourdieu, 2018b: 232). Sembolik
sermayeye donidsmeyen ekonomik sermayenin hicbir degeri yoktur (Bourdieu, 1999: 258).
Birey, sembolik sermayeye sahip olabilmek i¢cin zaman, emek, para, enerji harcar (Bourdieu,
2014: 202).

Bourdieu (2002’den aktaran Brock vd. 2010: 1043) iktisadi, kiiltlrel, sosyal, simgesel sermaye
turleri digsinda, bireylerin teknik araglari kullanarak gelistirdikleri becerileri elde etmek igin ek bir
kilturel sermayeye ihtiya¢ duyuldugunu kabul eder. Bourdieu, bu ek kiltiirel sermaye tirini
kendi basina, ayri bir bashk olarak degerlendirmez; ancak bunu ekonomik, kiltiirel ve sosyal
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sermayenin bir kombinasyonu olarak tartisir (Abidin, 2018: 28). Bu kombinasyon, giniimiz
dijital kiltirde “teknik sermaye” olarak degerlendirilir.

Teknik sermaye; iktisadi sermaye, kiltlirel sermaye, sosyal sermaye, simgesel sermaye ve
bunlarin aralarindaki yapisal iliskilere (Zhang, 2010: 1021-1022) teknolojik araglari kullanma
becerisinin eklenerek dijital kiltlir ortamlarinda bireyin konumunun belirleyicisi haline gelir.
Bu sermaye tirl bazi kaynaklarda “tekno-sermaye” olarak ifade edilir. Tekno-sermaye terimini
kullananlar, bu sermaye turini “kaltirel sermayenin 6zel bir bicimi” olarak anlamlandirir
(Lee ve Chen, 2017: 68). Sarita Yardi (2009, 2010) teknik sermayeye iliskin ¢alismalarinda bu
sermayeyi sosyal sermayenin dijital ortamda donismis hali olarak ifade eder; bu sermaye
tlrdani, agdaki teknik kaynaklarin varligi, bu kaynaklarin bilgiye erisimi olarak tanimlar. Teknik
sermayeyi Bourdieu’nun kiltlrel sermayesinin alt kiimesi olarak goéren Yardi, bu tanimda
teknoloji kaynakl sosyal iliskilere yonelik bir ¢cergeve cizer, teknoloji davranislari ve kullanimi
ile ilgili sermayeye odaklanir. Teknik sermaye sahipliginin bireyin toplumdaki konumunun ve
statlslintin belirlenmesinde ne derece rol oynadigini ortaya koyan Hayhoe vd. (2015: 30) de,
teknik sermaye sahipliginin sosyal statlyld artirdigini, finansal bagimsizligi desteklediginden
sosyal ve kdltirel alanlara dahil olma potansiyelini beraberinde getirdiginin altini gizer.

Dijital kiltlrde bireylerin toplumsal alanlardaki konumlari, Bourdieu’nun sermaye tirlerinin
yanisira teknik sermaye sahipligi ile de belirlenir. Teknik sermaye, diger sermaye tirleri ile
siirekli etkilesimdedir. iktisadi sermaye sahipligi, teknik sermaye sahipliginde de &ncelikli
olmakla birlikte kiltlirel sermaye ve sosyal sermaye, bu sermaye tiriniin elde edilmesinde
etkin roldedir. Bireyin teknik sermaye sahipligi iktisadi sermaye ile baslar; iktisadi, kiiltlrel ve
simgesel sermayeye donusur.

Gazetecilik Alani ve Gazeteciler

Bourdieu, gazetecilik alaninda eylemde bulunan gazetecilerin hangi eylemleri, neden
gerceklestirdigini anlamak icin alanin 6zerklik derecesini incelemeye 6nem verir, gazetecilik
alaninda gazetecinin 6zerkliginin belirlenmesinde dort etken ortaya koyar (Bourdieu, 1997b:
78; 2010: 43-44): Basindaki yogunlasma derecesi, gazetecinin calishigl gazetenin alan icindeki
konumu yani yayin kurulusunun “tecimsel” ya da “entelektliel” tarafa yakinligi, gazetecinin
gazete ya da basin organi icinde sahip oldugu stati ve (cretini belirleyen konumu, gazetecinin
enformasyon Uretme sirecindeki 6zgurlugu.

Bourdieu’ya (1997b: 59) gobre, gazetecilik alaninin en 6nemli 6zelligi siyasi ve ekonomik
glclere fazla bagimh olmasi ve tecimsel baskilara maruz kalmasidir; hatta Bourdieu, gazetecilik
alaninin tecimsel gliclere kendini dayattiginin altini gizer. Yani gazetecilik alani, 6zerk olmasinin
yaninda hem ekonomik ve politik alanlara bagimli hem de biitln kiltirel Gretim alanlarina baski
uygulayan kilturel tGretim aracidir.

Kultarel Gretim alaniolan gazetecilik alaninda tiretilen haberler, kiltlrel Grinlerdir (Bourdieu,
1999). Bu kilturel alan, icinde buyukli kiictkli alt alanlari barindirir. Gazetecilik alaninin biytk
Olcekli alt alanlari yaygin medya olarak nitelenen anaakim medya olup kiiclik 6lcekli alt alani
ise alternatif medyadir. Gazetecilik alaninin klglk 6lgekli olarak tanimlanan alt liretim alaninda
kiltlirel sermaye yogunluktayken ekonomik sermaye hacmi azdir. Bliytk 6lcekli alt alanlarda ise
durum bunun tersidir (Hesmondalgh, 2006).

Gazetecilerin belli bir kimlige, konuma sahip olmalarinda ekonomik ve kiltirel sermayeleri
belirleyici olmakla birlikte habitus ile sosyal, simgesel, teknik sermayeleri de 6nemlidir.
Bourdieu’ya gore kiltiirel sermaye demek, sadece egitim degildir; ¢calisma alani ve bu alan
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icinde bireyin yaptigi is de kiltiirel sermaye igine girer (Benson, 2006: 192). Bireyin egitimi,
yaptgi isi onemli derecede etkiler. Gazeteci, kiltiirel sermayeye ekonomik sermayesi sayesinde
sahip olur. Ekonomik sermayesi ile egitim alarak calistigi kurulustaki yerini belirler. Ailesinden ve
cevresinden gelen kiltiirel sermayesi de ekonomik sermayesine sahip olmasini saglar.

Gazeteciler, haber lretim sireglerine sosyal sermayeleri ile baslar. Gazetecinin sosyal
sermayesi, haber kaynaklari ve alandaki diger oyuncularla olan iliskisidir. Bu sermaye tirtnin
yogunlugu, calistigl kurulusa ve gazeteciye gore degisebilir. Gazeteci, sosyal sermayesini sahip
oldugu teknik sermayesi sayesinde habere donustiirtir. Gazetecinin teknik anlamda becerilere
sahip olmasi, bunlari gelistirmesi, yeni beceriler elde etmesi gazetecilik alaninda gtict/iktidari
saglayan diger sermaye tirlerine sahip olmasinin veya sahip oldugu sermaye durumunu devam
ettirebilmesinin anahtaridir.

Simgesel sermaye, bitliin sermayelerin toplaminin alanda eyleme doniisme sekli olup
alanda gucu/iktidar elinde bulunduran gazetecilerin sermaye turudir. Gazetecilerin basin
kurulusundaki konumlari, unvanlar biriktirdikleri sermayeleri sayesindedir. Simgesel sermaye,
glcl simgeler. Gazetecilerin basin kurulusunda yaptiklari gérevleri, aldiklari ticretleri, alandaki
itibarlari, taninirhiklari sahip olduklari sermayelerinin gostergeleridir.

Alandagazetecilerinillusiolariekonomik ve simgesel sermaye elde etmek; yayin kuruluslarinin
illusiolari ise haberleri cok okunan/izlenen yayin kurulusu olmak bu sayede ekonomik sermaye
elde etmektir. Dijital kiiltiirde bu illusio, haberlerin ¢cok tiklanmasina evrilmis, ekonomik sermaye
sahipligi edinme ise temel illusio olarak ayni kalmistir.

Gazeteciler sinifsal habituslarini alan iginde haber yaparken neyi, nasil ele alacaklarina,
haberi ne sekilde sunacaklarina dair zaman iginde bilgi biriktirerek elde ederler. Harcup ve
O’Neill (2017: 1470), bir galismalarinda gazetecilere “haberi nasil tanimladiklarini” sormuslar
ve bircok gazeteciden “ben onu goérdigimde taniyorum” karsihigini almiglardir. Bu cevap,
gazetecinin alandaki konumunun belirlenmesinde 6nemli rol oynayan sinifsal habitusunu
aciklarken, gazeteci neyin haber olacagini, haberi nasil yapacagini yani oyunun kurallarini bilir;
ancak alanda yeniyse oyunun kurallarini kendinden 6nce alana giren diger gazetecilerden
ogrenerek alana iliskin habitusunu sekillendirmeye baslar.

Gazetecilerin Yeni Kimlikleri

Bourdieu, alandaki eyleyicilerin (faillerin) sinifsal habituslari haline gelen alandaki oyunun
kurallariyla, sahip olduklari sermayeleriyle alan icinde konumlandiklarini, ayni zamanda alani
sekillendirdiklerini ifade ederken yapi-fail iliskisini ortaya koyar. Bu baglamda gazetecilik alaninda
oyunun kurallari tekrarlanarak gazetecinin sinifsal habitusu haline gelirken, edindigi sermaye ve
bu sermayelerin hacimleri de alandaki konumlarini belirler.

Gazetecilik alaninda, geleneksel basili ve sesli-goriintili yayin formatindan dijital ortamlara
geciste gazetecilerin kimliklenmelerinde dénemsel olarak farkliliklar yasansa da 6teden beri
sliregelen tartismalar devam etmektedir. Dijitallesme ile gazetecilik alaninda yasanan dénlsim
sonucunda ¢ok sayida dijital haber odasi ve farkh unvanlar ortaya ¢ikmis, bu haber odalarinda
calisma saatleri degismis, freelancer gazeteci sayisinda ciddi artis yasanmistir (Uzunoglu, 2018:
195). Bununla birlikte is glvencesi(zligi) her donemden farkl sekilde donlismis, gazeteciler
bu ortamda prekar duruma gelmistir. Ayrica gazetecilerin mesleki becerisi yaninda teknolojik
araclari kullanma becerisi dnem kazanmistir. Ote yandan okuyucu/izleyicinin, geleneksel medya
araclari karsisindaki pasif durumunun aktif hale gelmesi gazetecilerin alandaki konumlarinin
sorgulanmasina neden olmustur.
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Okuyucu/izleyicinin Habere Katilimi

Dijitallesme; Bourdieu’nun (2015b, 2018a) “miicadele arenas!” olarak tanimladigi alani,
micadele eden faillerin sayisi ve niteligi bakimindan da dontstirmistir. Gazetecilik alaninda
artik sadece gazeteciler degil, yurttaslar da vardir. internetin ilk dénemlerindeki pasif izleyici/
okuyucu, dijital kultlirde aktif hale gelmis, cok az kisinin gazeteci oldugu toplumdan, neredeyse
herkesin “haberci” oldugu bir yapiya donusmiustiir (HUlur ve Yasin, 2017: 9). Okuyucu/izleyici
sahip oldugu dijital araclar sayesinde toplumsal yasamda taniklik ettigi, bizzat yasadigl olaya
iliskin gortntileri, fotograflari, bilgileri yayin kuruluslarina iletmekte; bazen olaya iliskin
bilgileri haberlestirerek de géndermektedir. Okuyucu/izleyicilerden yayin kuruluslarina bilginin
haberlestirilerek gonderilmesi isine “Yurttas Gazeteciligi” veya “Vatandas Gazeteciligi” adi
verilir. Yurttas gazeteciliginin, genis uygulama alani bulmasina ragmen, sorunlu durumlari da
vardir: “Yurttas gazeteciligi” yerine “yurttas haberciligi” demek, profesyonel olarak meslegi
icra eden gazetecileri, amator olarak habere iliskin bilgi gonderen yurttaslardan ayirirken;
bilginin yurttaslara dayandigi vurgulanmis olur. Her ne kadar farkli kavramlarla birlikte
“yurttas gazeteciligi” olarak literatliirde yer alsa da “gazetecilik” kelimesinin yurttaslarin
habere aktif katilimi boyutunda kullanilmasi, profesyonel-amatér ayrimini ortadan kaldirmasi
ve gazetecilerin kimliklenmelerine iliskin sorunlu durumlari ortaya ¢ikarmaktadir. Okuyucu/
izleyicinin habere aktif katilma durumunu gazeteciler, dijital kiltiirden kaynakh bir “gereklilik”
olarak degerlendirirken, kendilerine yurttas habercilerden gonderilen habere iliskin unsurlari
yayinlayip yayinlamama konusunda tereddiit yasamaktadirlar:

Cok fake goruntiler dolasiyor. Bazi bilgiler cok sorunlu oluyor. Dolayisiyla disaridan ge-
len malumati gegme konusunda ¢ok muhafazakariz..... Gorsel malzemenin photoshop oldugunu
anlama konusunda bazen zorluga distigimiz oluyor. Bundan dolayl ¢ok hassasiz... Bazen
bulunduklari yerlere dair bir durumu haber veriyorlar. Malzemeyi mutlaka ondan geldigi sekilde
degil eger bir temas imkani varsa bir editdr ya da muhabir arkadasim ilgilenir. Dogruluguna ka-
naat getirirsek kullaniriz. (K515)

Yurttas haberciligi, etik acidan haberlerin cok yonlilGgu, kisilik haklariihlali; icerik baglaminda
yanlis bilgilerin dogrulanmadan yayinlanmasi vb. bircok problemi de beraberinde getirir. Yurttas
haberciliginin bu sorunlu durumlari géz 6nine alinarak degerlendirildi§inde bu konuda (g
yaklasim ortaya cikar. Birinci yaklasim, yurttas haberciliginin gazetecilik alanini besledigi, bu
haberlerin editoryal siirecten gectigi durumda alanda dnemli bir kazanim oldugu yoniindedir.
Ancak bu gorisu savunanlar etik konuda temkinli tutum sergilerler:

Editoryal bir yapi olmadigi zaman otokontrol, manipiilasyona agik bir yapi bence. O
ylizden editoryal yapinin mutlaka olmasi gerekiyor. Yurttas haberciligi bize bilgi sunuyor ama ciddi
anlamda manipulasyona agik. O anlamda dikkat gerekir. Editdryal yapi sart. Dogrulama kesinlikle
sart. Slizgecten ge¢cmedigi zaman ciddi anlamda sikinti olur. (K21)

Yurttas haberciligi konusundaki diger yaklasim, yurttas haberciliginin sadece istihbarat
boyutunda degerlendirilmesi gerektigi yoniindedir. Bu konuda Sener (yliz yiize goériisme, 2019),
“vatandas pilot, vatandas doktor yoksa vatandas gazeteci de yoktur” derken vatandasin habere
katkida bulunabilecegini; ancak haberin son halini verecek mecranin yine basin yayin kuruluslari
oldugunun altini gizerek gazeteciligin mesleki anlamda profesyonellesme gerektirdigine dikkat
ceker. Diger taraftan deneyimli ve bu konuda egitim almis gazetecilerin yurttas haberciligi
konusunda Uzerinde birlestigi nokta egitim ve tecribe eksikligidir:

5 Kifadesi, goriismeye katilan kisileri kodlamak igin kullaniimis olup “katihmci” anlamindadir. K ifadesinin yanindaki
numaralar ise katilimcilarin anonimlestirilmesinden kaynaklanmaktadir.
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Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte artik elinde cep telefonu olan herkes haberci. Ama
¢ok da dyle olmuyor. Gazeteciligin temel ilkelerine aykiri isler yapilabiliyor. Kisilik haklari ihlal edile-
biliyor, gizli kalmasi gereken bilgiler ortaliga sagiliverebiliyor, bir teyit mekanizmasi isletmezseniz
eger tamamen manipllatif islere alet olma riskiniz var. Cok faydalaniyoruz. Ama bizim yaptigimiz
gazetecilikle onlarin yaptigi arasinda ¢ok biytik fark var. (K2)

Cok degerli bir sey. Ama o profesyonel bir is. Bizim meslek ilkelerimiz var. Haber yazim
tekniklerimiz var. Orada uyulmasi gereken kurallar var. Onu biz o gbzle gazetecilik gdzliyle elden
gecirmek durumundayiz zaten. Teyit var. Hepsi cok degerli isler, bize katki sunabilir ama onlari tek
basina bir veri olarak alamayiz. Bizim yaptigimiz is profesyonel bir is. (K1)

Turkiye'de yurttas haberciligi yayini gergeklestiren, yurttaslara habercilik Uzerine egitim
verdikten sonra haber agina dahil eden dokuz8 HABER'’in Kurucusu ve Genel Yayin Yonetmeni
H. Gokhan Bigici (kisisel iletisim, 1 Haziran 2018), yurttas haberciligine karsi yapilan elestirilere
karsi olarak yurttas haberciliginin teknolojik donlsiimle birlikte kendiliginden gelistigini, dijital
surecin inkar edilemez bir pargasi oldugunu ifade ederek, yurttas haberciligini yok saymanin
interneti yok saymak oldugunu vurgular.

Yurttas haberciligi konusunda iki yonli bir durum séz konusudur. Birincisi, dijital kiiltlirde
cok fazla veri akisi bulunmakta, bu veri akisi icinde gazetecilerin her habere ulasmasi mekansal,
zamansal, ekonomik anlamda mimkin goriinmemektedir. Yurttas habercileri sayesinde
Ulkenin dort bir tarafinda hatta dinyanin farkh bdlgelerinde meydana gelen olaylara iliskin
veriler gazetecilere ulastirilmakta, boylece gazeteciler gidemedikleri cogu bolgeden haberdar
olabilmekte, haber atlamamis olmaktadir. Diger taraftan, yogun veri akisi icerisinde gazeteci
kendisine iletilen haber unsurlarinin dogrulugunu teyit edebilmek icin zaman ve emek
harcamakla birlikte bazen haberlerin fake oldugu anlasilamamaktadir. Bundan dolayi gazeteciler
haber dogrulugu konusunda ve etik baglamda sorunlu gortntlerle ilgili olarak ekstra ¢aba sarf
etmektedir.

Yurttas haberciliginin gazetecilerin kimliklenmesindeki diger yont, gonillilik esasina
dayandigindan, Gicretliolarak profesyonelsekilde habercilik pratiginigerceklestiren gazetecilerden
ayrilmasi, dijital mecralarda yayin gerceklestiren kuruluslar tarafindan tercih edilmeye
baslanmasidir. Ote yandan okur/izleyici habere iliskin unsurlari géndermese de yayinlanan
haberdeki herhangi bir maddi hatanin bulunmasi, bunun yayin kurulusuna bildirilmesindeki roli
nedeniyle yayin kuruluslari tarafindan esik bekgisi gibi degerlendirilmektedir.

Okur/izleyicinin habere aktif katihmidijital kiltirde alandakioyunun kurallarinidontstiirmds,
Bourdieu’nun ifadeleriyle, alana sonradan giren yurttaslar, alana iliskin kurallari alanda 6nceden
yer edinen gazetecilerden 6grenmeye baslamistir. Bu durum, gazetecilerin kimliklerinin
dijital kalttrle nasil degistigini, alandaki konumlarini yurttaslarla paylasmaya basladiklarinin
gostergesidir.

Is Glivencesi(zligi) ve Prekaryalasma

Turkiye’de dijital kultlir 6ncesinde gazetecilerin is glvencesinin olmasi, 5187 sayil
Basin Kanunu’na tabi olmak ve “sari basin karti” sahipligi ile sendikalara liye olmak olarak
degerlendirilirken; bunlar, gazetecilerin alandaki yetkinliginin ispati ve simgesel sermayelerinin
gostergesi olarak nitelenmistir. Ancak, glnimizde dijital medya mecralarinda calisan
gazetecilerin durumlari degerlendirildiginde cogunlugunun, Basin Kanunu’na tabi olmadigl,
4857 sayili is Kanunu’na tabi olduklar gézlenir. Dijital dogan yayin kuruluslarinda calisan
gazeteciler i¢in “gazeteci” olarak degerlendirilmek, Basin Kanunu’na tabi olmak veya sari basin
karti sahibi olmakla iliskili degildir. Basin Kanunu ve devletin verdigi sari basin kartinin artik



islevsiz hale geldigini belirten dijital yayin kurulusunda c¢alisan gazeteciler, bunun yerine Turkiye
Gazeteciler Sendikasi'nin verdigi basin kartinin “gazeteci” kimligi icin daha 6nemli ve anlaml
oldugu konusunda hemfikirdir.

Dijital Kiiltiirde Gazetecilerin Kimlikleri ve Alandaki Konumu

Aslinda biz basin karti uygulamasina ilkesel olarak karsiyiz ¢linkli bir gazetecinin artik
sokakta herhangi bir yerde ¢ekim yaparken sorulabilen bir karsiligi yok. Clinkii herkes kamuya
acik alanda gidip goriinth alabilir. Akredite olmamiz gereken yerlerde sari basin karti olmadan
da akredite oldugumuz oluyor. Yani sari basin karti tartismasi hem gazeteciler hem de devlet
tarafindan bizce yanlis yapiliyor. O yizden bizim basin tanitim kartlarimiz da kimi zaman ise
yariyor. (Demirhan ile kisisel iletisim, 24 Mayis 2018)

Sari basin kartina ben prensip olarak mesafeliyim. Gazetecilik karti veya sari basin karti
dedigimiz sey, bir kurumun ya da bir meslek 6rgitiunin kisilere ‘Gyemdir’ anlaminda verdigi
karttir. Belgesidir uluslararasi 6lgekte. Yani gazetecileri kontrol ¢abasidir devletin. Gazetecilerin
her seyi kontrollii yapmasidir. Devlet karar veremez kimin gazeteci olup olmadigina. Sari basin
kart1 bu anlamda tartismali bir seydir. (H.G.Bigici ile kisisel iletisim, 1 Haziran 2018)

Is glivencesi(zligi)nin temelinde teknolojinin ekonomik sermayeye etkisi vardir. Dijital olarak
dogmanin yayin kuruluslari icin ekonomik anlamda daha az maliyete neden olmasiyla bir isi bir
kisinin yaptigi ortamlar ortadan kalkmis, birden fazla isi bir kisi yapmaya baslamistir. Dolayisiyla
dijital dogan medya kuruluslari bu durumdan en iyi sekilde faydalanmak istemektedir. Dijital
dogmasinin amaci budur: En az maliyetle yayin yapmak. Bu nedenle de dijital yayin kuruluslari,
gerek sosyal gerek kiltirel ve teknik acidan genis sermaye hacmine sahip gazetecileri
blnyelerinde istihdam ederek daha az maliyetle daha hizli ve yogun haber akisi saglamaktadir.
Bu durum; alanda miicadele eden faillerin, sahip olduklari sermayelerinin, konumlarini nasil
belirledigini (Bourdieu, 2015a) ortaya koymaktadir. Dijital kiiltlirde gazeteci, sermaye sahipligini
artirdikca, gazetecilik alanindaki istihdam konusu da doniisiime ugramaktadir.

K21, geleneksel mecralarin dijitallesmeyle birlikte istihdami nasil dénlisime ugrattigini
anlatirken, geleneksel mecrada bolimler arasinda kati bir sinir ve bélinme oldugunu, dijital
ortamlarda bu bolliinmelerin esnedigini ve istihdam konusunda daralma oldugunu vurgular.

Dijital ortamlar gazetecileri, 6zellikle freelancer gazetecileri, prekar duruma getirmis ve
prekaryalasmanin igine dahil etmistir. Prekar gazeteciler, is glivencesine sahip degildir. Haber
yaptiklarinda haber basi Ucret alirlar, haber yap(a)madiklarinda da lcret almazlar. Bu nedenle,
dijital ortam onlar igin haber bollugu ve teknik agidan imkan sunarken, diger taraftan da ne
kadar gelir kazanacaklarini bilemediklerinden ve bu konuda glivenceleri olmadigindan prekar
durumdadirlar.

Freelance calistigim zaman bazi seyleri arastirtyordum ve elimdeki imkanimla kaydedi-
yordum, dolayisiyla kendimi ifade edebilecegim sey buydu. Video ve fotograf konusunda kend-
ime gliveniyorum. Bir reklam filmi ¢ekiyordum, bir takvime bakiyordum bir de cebimdeki paraya.
imkanim varsa atliyordum Cerrahtepe’ye gidiyordum. Orayi ¢ekiyordum. iste ne bileyim takvime
bakiyordum zamanima bakiyordum. Passoligle ilgili video réportaj ¢ekiyordum. Kurguluyordum,
kesiyordum. Parami aliyordum. Bunlar hep ayakta kalabilmek i¢in yaptigim seylerdi. (K24)

Dijital ortam freelancer gazeteciler icin kaygan bir zemin olmakla birlikte ayni zamanda
onlarin imkanlarini da ¢ogaltmistir. Sener (yliz ylize gériisme, 2019), freelancer gazetecilerin
dijital ortamdaki durumuna dikkat ¢ekerken teknik sermayeleri ve telifler tizerinde durur:

Kendilerini gosterebilecekleri mecra sayisi su anda daha da artt. Telif hakki alabi-
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lecekleri yer sayisi sikintiliydi. Yani ¢ok yerde yazabilirsin ama para alamayabilirsin. Su anda da
Turkiye’de fon bollugu var. Disaridan kaynak akiyor. Birgok yabanci mecra da gelince isini dogru,
diizglin yapan gazeteci aslinda bir sekilde kendine mecra bulabiliyor. Deutsche Welle, Euronews
mesela bunlarin hepsi kontrath freelance galistiriyorlar. BBC mesela full time galistiriyor. Onun
disinda biz (journo.com.tr) ve NewsLab Turkey telifli icerikler Grettiriyoruz. Birgok STK'nin da tel-
ifli icerik imkanlari var. Su an aslinda avantajli bir dénem. Freelancer olmak kolay bir sey degil.
Yani gazetecilik eskiden daha pahali bir seydi. Gazeteci dediginiz insan ortanin Ustinde gelir sa-
hibi olurdu. Yani Hirriyet'te muhabir ya da editér olmak demek kidemli, saygin, dizgiin para
kazanabileceginiz bir isti. Su anda o paralara ulasabilen bir mecra yok. Ama geng yasta tecriibe
edinip bir sey yapmak igin mecra var. Ancak freelancer gazeteci ¢ok prekar durumda. Yani o ay ne
kazanacaklarini bilmedikleri igcin devamli bir sey yapmak zorundalar.

Gazetecilerin dijital ortamda is glivencesi(zligi), gecmis donemlere gore farkh boyutlarda,
farkli bashklarda ele alinmaktadir. Bu konuda gazeteciler arasinda farkl degerlendirmeler
yapilsa da dijital ortamlarin gazeteciler icin imkan yarattigi bir gercek. Bu imkan, beraberinde is
glivencesine dair kaygiy! da getirir. Bu kaygi, yurttas habercilerin ¢alisma sartlarindan freelancer
gazetecilerin is kosullarina kadar her durumda kendini gosterir.

Yeni Unvanlar/Yeni Alanlar

Unvan; mesleki deneyimlerle yapilan isi, Ustlenilen gorevi tanimlar. Bourdieu’ya (2015b)
gore birey, sahip oldugu sermaye tirlerini ve bu sermayelerinin hacimlerini, unvaniyla yani
simgesel sermayesiyle ortaya koyar. Bireyin unvani semboliktir, sahip olunan sermayeleri
temsil eder. Dijitallesme ile gazetecilik alaninda is tanimlari karmasiklagmis, i¢ ice ge¢mis, isin
sinirlart muglak hale gelmistir. Dijital ortamlar, habercilik pratigine yeni unvanlar eklerken yeni
alanlar da agmistir. Bu unvanlar, geleneksel yayincilik anlayisindaki genel yayin yénetmeni, yazi
isleri miidird, muhabir, foto muhabiri veya kurgu editori vb. iken dijital ortamda kullandiklari
teknolojik araclar veya gerceklestirdikleri birden fazla pratik dogrultusunda, kurumsal yapinin
hiyerarsik orgutlenmesi gercevesinde alanda unvan degisimi ve bollugu yasanmaktadir. Bu
unvanlar, gazetecilerin genisleyen gérev tanimlarini ifade eder. Gazetecilerin sahip olduklari
unvanlar, kiltirel, sosyal ve teknik sermayelerinin birikimi olarak simgesel sermaye, dolayisiyla
alandaki konumlarina gore degerlendirilir. Dijital ortamlarda gazetecinin is yogunlugu arttikca
gazetecinin gecmis dénemlerde gerceklestirdigi habercilik pratiklerine hep yenisini ekler veya
unvani dijital ortama uygun olarak donusdir.

Dinyada CNN, BBC, The New York Times gibi basin yayin kuruluslarinin dijitallesme ile
donisimd is ilanlarina yansimistir. Bu kuruluslar, artik sadece klasik gazetecilik alani icinde
yer alan muhabir, editor vb. pozisyonlar igin ilan vermemektedir. Yayin kuruluslarinin yeni is
ilanlarinda SEO uzmani®, icerik Ureticisi, veri analisti vb. yeni unvanlar yer almaktadir. Dolayislyla
gazetecilikte yeni miicadele alanlari agilmistir (Tasdemir, 2018). Bu miicadele alanlari, veri
gazeteciligi, drone gazeteciligi, mobil gazetecilik (mojo) ve programcigazeteciliktir (Karatabanoglu,
2019). Ancak Turkiye’de bu durum daha geriden gelmektedir. Calismanin kapsamiicinde bulunan
alternatif medya kuruluslarinda SEO uzmani veya veri analisti gibi unvanlara rastlanmamistir.
Ancak SEO bilen gazeteciler olmasina ragmen SEO uzmani olarak degil, gazeteci/muhabir olarak
Unvanlanmistir.

Dijital ortamla birlikte yayin kuruluslari, yayin dillerine Tiirkge yaninda ingilizce basta olmak
Uzere farkli dilleri de eklemistir. Dolayislyla gazeteciler arasindan bu dillere hdakim olanlara ek
gorevler verilir ve “ceviri editori” de artik gazetecinin unvanina eklenir. Ceviri editoriinden

6 SEO:Search Engine Optimization (Arama Motoru Optimizasyonu), SEO uzmani: Web sitelerini ziyaretgi kitlelerine
ve arama motorlarina uygun hale getiren, bu arama motorlarini iyilestirmek igin gerekli olan uygulama, analiz,
degerlendirme ve raporlama islemlerini ylriten kisi.



haber bilgisi yaninda, yabanci dil bilgisi ve diinya capindaki haberlere hakim olmasi beklenir.
Ceviri editori hem haber bilgisine hem de yabanci dil bilgisine sahip olmak zorundadir.

Dijital Kiiltlirde Gazetecilerin Kimlikleri ve Alandaki Konumu

Videoveyakurgu editorlerininyanindadijital ortamin gorsellige hitap etmesinedeniyle “vision
teller” veya “gorsel hikayeci” unvanlari ortaya ¢ikmistir. Geleneksel mecradaki kameramanlarin
ve kurgu editorlerinin dijital ortamdaki gérev tanimlari ve unvanlarinin karsilig ise “videograf”tir.
Bu baglamda kameraman hem habere iliskin goriintilerinin ¢ekimini yaparken bu gérintilerin
haber hikayesine uygun olarak montajlanmasindan da sorumludur: Kameramanlik gorevine
video montaj goérevi eklenmistir. Diger taraftan, kurgu editorleri de video goriintiler igcin kamera
ile kayit yapmakta, montaj gérevleri disinda bu gorevler de onlarin sorumluluguna verilmektedir.

Dijital ortamlar igin kuruluglar agisindan en dnemli unvan web edit6ri veya icerik editériddr.
Genellikle muhabirlerden, editoryal habercilik gerceklestiren kuruluslarda editorlerden
veya muhabirlerden birine verilen gorevdir. Yayin kuruluslarinin web sayfalarindaki igerigi
diizenleyerek en uygun formatla yayinlanmasini saglayan kisidir. Boylece, muhabir veya editériin
rutin is akisina bir yenisi daha eklenir.

Dijital ortamlarda, geleneksel mecralardaki kose yazarhgi, dijital yayin kuruluslarinda
da devam eder. Yazarlarin yazilarinin takip edilerek yayina verilmesi “yazar editorleri”nin
sorumlulugundadir. Yazar editorlerinin isi, geleneksel medya mecralarinda yazi isleri bélimi
tarafindan Ustlenilmekte iken dijital ortamda “yazar editorlGgi” isi, editéryal bolimdeki
editorlerden biri tarafindan gerceklestirilir. Yazar editorligl yapan K6, kurulusun adresine
gelen e-postalari da cevapladigini, sadece yazar editorligi isini yapmadigini belirterek, yazar
editorliginin dijital kiltiirde neden énemli oldugunu anlatir:

Ben buraya bagladigim zaman bizim yazarlarimizin sayisi daha azdi. 15 belki 20 idi. Su
an iki katini da ge¢mis durumda ve benden 6nce yazarlardan gelen yazilar agagi kattaki editorler
tarafindan paylastirilip sisteme aliniyordu. Simdi ayri bir disiplin agip ‘yazar editorl’ dediklerinde
butlin mesaisini neredeyse buna harcayacak birini ise almig oldular, o yazilarla eskisine gére daha
¢ok ugrasiliyor ister istemez.

Kurumsal baglamda gazetecilere yiklenen gorevler disinda, bireysel calisma ortamini
tercih ederek bagimsiz calisan haberciler, dijital ortamla birlikte “mojo” (Unal, 2012: 66) olarak
anilmaktadir. “Mobil gazetecilik” veya “mobil gazeteci” olarak Tiirkgce’de karsiligini bulan mojo,
tasinabilir teknolojik multimedya araglariyla donatilmis kameraman, foto muhabiri gibi baska
bir kisiye ya da buylik, hantal araclara gerek kalmadan mobil telefonla haber yapma isi ve bu isi
yapan kisiye verilen addir (Cameron, 2008). Bir yayin kurulusuna bagli olarak ofissiz calisanlar
oldugu gibi, freelancerlar da bulunmaktadir. Dijital kultiirle birlikte gerekli tim teknolojik
araclarla bireysel olarak calismayi tercih eden gazetecilerin yeni unvani budur.

Standing’e (2017) gore, unvan bollugu kisinin mesleki hareketliliginin kurgusal bir semboli
olup hiyerarsinin ortadan kaldirilmasi olarak gosterilirken diger tarafta is ylkina ¢ogaltmistir.
Yani, unvanlar géstermelik olup kisiye yliklenen fazladan goérevler, “yetki” adi altina sikismaktadir.

Gazetecilerin Araglari Kullanma Becerisi

Gazetecilik alaninda gazetecilerin sahip oldugu sermaye tirleri ve hacimleri, alandaki
konumlarinin belirlenmesinde, habitus ve alan kadar, kilit rol oynar. Ozellikle Bourdieu’nun
somutlasmis kiltlrel sermaye kavraminda karsiligini bulan mesleki deneyimi, gazetecilerin
kimliklenmesinde 6nemli bir faktordir. Dijital kiiltiirde bu faktore, teknolojik araglari kullanma
becerisi (teknik sermaye) de eklenmistir.
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Dijital dogan yayin kuruluslarinda gorev yapan gazeteciler icin teknik sermaye, alandaki
micadelede kozlardan en 6nemlisidir. Teknik sermaye sahipligini 6nemli kilan ¢ok neden vardir.
Degisen donisen cagla birlikte haberin verileri ve bu verilerin hacimleri degismis; sayisallasmis
ve bliyuk veriler olusmustur. Bu nedenle algoritmalar, kodlar, programlamayla iliskili kavramlar
gazeteciler tarafindan birlikte ele alinmak durumundadir. Kiiresel diinyada, habercilik alanindaki
donisim algoritma ve blyik veriyle calismayi, bunu raporlayip yorumlamayi, kod yazimini
gerekli kilar.

Turkiye’de dilinyaya gore haberciler icin teknik sermaye farkhdir. Sosyal medya
uygulamalarini kullanabilmek, bu mecralardan haber olusturabilmek ve Twitter basta olmak
Uzere dijital ortamlarda canh yayin yapmak, ¢calismada yer alan katilimcilar tarafindan “beceri”
olarak degerlendirilmektedir. Yayin kurulusunun web sayfasinda, sosyal medya hesaplarinda
yayinlanacak haberleri panel denilen arayiiz programina girmek cogu haberciigin sahip olunmasi
gereken temel teknik sermayedir.

Alanda sayica az da olsa, istatistiki verilerle calisan haberciler veri haberciligi boyutunda
teknik sermayeye sahiptir. Google Analytics’ platformunu kullanabilmek, sayfa dizayni yapmak
icin gelistirilen programlari bilmek dijital kiltlirde gazeteciler igin teknik sermayedir. Diger
taraftan dijital kiltirde gorselligin 6n planda olmasi haberlerde gorsel unsurlarin kullanilmasini
zorunlu hale getirmistir. Bu baglamda, haber kartlari hazirlamak, infografikler yapmak haberin
tek bir gorselle 6zetlenmesini saglamaktadir. Diger taraftan haberin dogrulanabilmesi igin gesitli
dogrulama araglarini kullanma en énemli teknik sermaye iken bu tir araglari kullanarak haberi
dogrulayabilen gazeteci sayisi oldukca azdir.

Dijitallesme ile alan donistiik¢e habercilerin teknik sermayeleri de genislemekte, her teknik
sermaye sahipligi onlarin alandaki micadelelerinde konumlarini gliglendirmektedir. Konuya
iliskin olarak K22, dijital platformlarin gelistirdigi her yeniligin yayin sekillerini de degistirdigini
belirtirken edinilen her tecriibenin daha sonra baska alanlarda kullanildigini vurgular.

Habercilerin teknolojik araglari kullanma becerisinde temel faktor, kisisel meraktr.
Kisisel merak disinda gazetecilerin teknik sermaye edinme ydntemi, alanda kendinden 6nce
bulunanlarca arac¢ kullaniminin 6gretilmesidir. Bourdieu, alanda 6nceden yer alanlarla alana
sonradan girenler arasinda bir miicadeleden bahsederken oyuncularin alandaki diger oyunculari
gozlemledigini, bu gézlemleri sayesinde kendi eylemlerini gelistirerek stratejiler olusturdugunu
vurgular. Bu baglamda, gazetecilerin kendilerinden 6nce alanda bulunanlardan arag¢ kullanimini
O0grenmesi yeni stratejiler olusturmasina olanak saglar. Gazeteci, bu stratejileri gelistirerek
alandaki miicadelesine farkli bir yon verir.

Bourdieu’nun “kurumsallastirilan kiiltirel sermaye” olarak niteledigi egitim, teknik sermaye
edinmede diger bir etkendir. Burada iki faktor s6z konusudur. Birincisi, yayin kuruluslarinin
gazetecilere verdigi kurum ici egitimdir. Digeri ise gazetecilerin mezun olduklari fakilte/bolim
faktoridir. Ozellikle iletisim Fakiiltelerinden mezun olan habercilerin montaj programlarini
bilme ve haberleri dijital ortamda dogrulama konusundaki teknik becerisi, istatistik bélimii veya
Muhendislik Fakiltesi mezunlarinin veri gekme, sayisal verileri yorumlama ve gorsellestirmedeki
becerisi dikkat ceker.

Muhendislik egitimimin ekmegini yiyorum. Eger icindeki formilasyonu ya da
yorumlamasini anlamadigim bir konuysa oncesinde oturup bashgl okuyorum. Konunun ne

7 Google'in Urchin firmasini satin almasi sonrasinda duyurdugu licretsiz web site performans analizi servisidir
(ww.analytics.google.com). Google Analytics, bir web sitesinin ne kadar tiklandigini, ziyaretgilerin ne kadar stire
web sitesinde kaldigini analiz ederek kullanicilarina sunar.
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oldugunu arastirlyorum. Neye bakmam gerektigini, hesaplama olayini nasil yapmam gerektigine
bakiyorum. Ama bunun gorsellestirilmesi kisminda bir stirii infografi isi yaptik. O, veri gazeteciligine
birazcik daha yakin ve tasarim bélimundeki arkadaslardan yardim istiyorum. Ama tamamen ben-
im veri Gzerinden is yapmamda kullandigim yontem miihendisligimle ilgili. (K14)

Uluslararasi Gazetecilik Merkezi’'nin (IJFC), “Haber Odalarinda Teknoloji Kullanimi
Raporu”na gore, haberciler ihtiyacglari olan beceriler dogrultusunda egitilmediginden dijital
beceri eksikliklerini giderememektedir. Rapora gore haberciler, veri gazeteciligi, siber glivenlik,
kodlama, web tasarimi ve web becerilerine ihtiya¢c duysa da kendilerine sunulan egitimler
genellikle sosyal medya Uzerinedir (Sener, 2017).

Teknik sermaye edinmede, “dijital yerli” olarak adlandirilan ve dijital kiiltlire dogan nesil
icinde yer almak da bir etkendir. Dijital yerlilerin teknolojik araclari herhangi bir egitime gerek
kalmadan kullanmasi beklenir.

Gazetecilerin teknolojik aracglari kullanabilmeleri konusunda en somut 6rnek, Cin’in Wuhan
kentinde 2019 yili Aralik ay1 sonunda ortaya cikan ve kisa zamanda tiim diinyaya yayilan Covid
19 (Koronavirils) salgini nedeniyle alinan tedbirler gergevesindeki kisitlamalarda yasanmistir.
Gazeteciler haberlerine iliskin uzmanlarla telekonferans araciligiyla goriismus, canli yayinlar
Zoom, litsi, Skype vb. telekonferans programlari sayesinde gergeklesmistir. Bu nedenle
gazetecilerin bu tir programlari kullanabilme becerisine sahip olmalari, onlarin beklenmedik
durumlar karsisinda is kotarmaya yonelik pratiklerini de ortaya koymaktadir.

Calisma saatleri

Gazetecilik alani, galisma saatleri konusunda atipiktir. Belli bir ¢alisma zamani yoktur.
Genellikle sabah 8.00 veya 9.00’da ofiste bulunan gazeteciler igin ¢ikis saati yayin kuruluslarina
ve yapllan isin niteligine gore degisir. Geleneksel medya mecralarinda “gece ndbeti” kavrami,
alanin galisma saatlerinin olmadiginin gostergesi iken dijital ortamda bu durum dénismustdar.
Geleneksel medya mecralari ile dijital ortamlar, alanin dogasi geregi, haberin 24 saat takibi
konusunda benzesirken, bu takibin mekansal boyutu gesitlenmistir. Dijital ortamda haberlerin
24 saat takip edilmesi, sahada yayin kurulusunun muhabir bulundurmasi disinda, aglarda
gerceklesmektedir. Bu ndbet, gazetecinin ya da editérin haberleri, dijital ortamda evinden takip
etme veya ofis ortaminda belli bir saate kadar bulunma seklindedir. Calisma saatleri konusundaki
sinifsal habitus, alandaki oyunun kurallarini oyuncuya dayatmasi ile olusur. Gazeteci bunu icsel
hale getirir ve haberin pesinde 24 saat kosarken sinifsal habitusunun dissallastiginin farkinda
degildir.

Gazetecilik memuriyet gibi 9-6 yapilan bir is degil. Tam isten c¢ikacaksiniz bir sey
olur. Mesela ugak duser. Bir yerde bomba patlar. 1999 depreminde Tekirdag’da ¢adir kurdum
arkadaslarla tatil yapiyorduk. Biraktim geldim. Denize sadece ayagimi sokup tatili bitirdigim za-
manlar oldu. Zaten orada kiyamet koparken ben tatil yapamazdim. (K17)

Aksam 6’da biten bir is degil. Su an biraz farazi olacak ama muhabir olarak calissaydim
7 bucukta bir haber geldiginde sicaksa, hemen yapilmasi gerekiyorsa ben yapmayim demem.
Can sikici aslinda. Ama 6yle. Yani mevcut haliyle evet isten ¢ikiyorum ve ben aslinda isten fiziksel
olarak ¢ikiyorum. Bir sekilde sosyal medyayi siirekli takip etme durumunda olmaniz bile, ki bu
aslinda benim biraz da kendi kendime yaptigim bir sey, bir sey kacirmayalim diye. (K6)

Ozellikle editdryal yayincilikta editérlerin ofiste belli zaman dilimleri icinde bulunmasi,
habercilerin ise belli haber takipleri yapmasi gereken durumlarin disinda 140Journos gibi
belgesel haber yayinciligi gerceklestiren ve giindeme dair haber takibi yapmayan, giindemini
kendi belirleyen yayin kuruluslari igin ¢alisma saatleri oldukga esnektir. Bu kuruluglarda belgesel
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haberin yayinlanacagi tarihe yetismesi habercilerin calisma saatlerini kendilerinin belirlemesini
saglar. Ancak bu esnekligin de sinirn olaganistli durumlarda ortadan kalkar. Bu olaganusti
durumu, gazeteci habitusu sayesinde bilir.

Belirli bir mesai kavramimiz var. Fakat buna ¢ok riayet etmek zorunda oldugumu hisset-
miyorum. Clinkl haberin saati olmuyor. Reza Zarrab davasindan 6rnek vereyim: Sabah gelmemize
ragmen gece 2’ye kadar buradaydik biz. Bunu herhangi bir sekilde zorlama, baski seklinde degil;
bilerek, isteyerek yaptik. (K18)

Gazetecilerin ¢alisma saatleri, gérev tanimlarina ve yayin kurulusunun érgiitlenme bigimine
gore degisir. Degismeyen, gazetecinin, teyakkuzda olma hali, gerektiginde 24 saat ofiste kalmasi,
haber sahasinda olmasidir. Gazetecilik alanindaki oyunun temel kurallarindan biri de budur.
Sener’e (kisisel iletisim, 24 Haziran 2019) gore, gazetecinin 6zellikle sosyal medya mecralarinda
teyakkuzda olma hali, psikolojik olarak onlari derinden etkilemektedir. Cevrimici haber takibi
yapilmadigl zamanlarda her an bir seyleri kaciriyormus hissi, sinifsal habitusun 6tesinde dijital
kiltlirde toplumsal alanlarda herkesin yasadigi bir durumdur.

Sonug

Gazetecilik alaninda gazetecilerin kimliklenmesi, gesitli donemlerde farkli konular tGizerinden
tartisiimistir. Kimi zaman sahip olduklari “saribasin karti”, kimi zaman is glivencesizligi, kimizaman
da calisma kosullari tartisma konusu olmustur. Dijitallesme toplumsal alanlari dontstiriirken
gazetecilik alaninda gazetecilerin kimliklenme siirecindeki basliklarini da degistirmistir.

Web 2.0 tabanli uygulamalar ile gazetecilik alaninda “araglar” konusunda da baslik aciimistir.
Dijital kultlirde gazetecilik alaninda araclarin kiglilmesi, daha fonksiyonel hale gelmesi, bir
isi birden fazla kisinin yaptigi donemin birden fazla isi bir kisinin yaptigi doneme evrilmesi
gazetecilerin alandaki konumlarinin sorgulanmasina farkh bakis acisi getirmistir.

Bu calismada, gazetecilerin alandaki konumlari Pierre Bourdieu’nun sosyolojik kavramlari
olan ve toplumsal yasam alanlarindaki pratiklerin incelenmesinde genis bir perspektif sunan
habitus, alan, sermaye kavramlari cercevesinde incelenerek haberin lretim strecindeki faillerin
eylemlerinin nedenleri, nasillari ile bu eylemleriyle alanda nasil konumlandiklari, ne sekilde
kimlik kazandiklari veya kimliklerinin donlistigu belirli bazi konu basliklarinda tartisiimistir.

2000’li yillardan itibaren, web 2.0 temelli uygulamalar sayesinde izleyici/okuyucunun aktif
hale gelerek haberin liretim sirecinde farkli bicimlerde yer almasi ve teknolojinin ekonomik
sermayeye etkisi gazetecilik alaninda istihdam daralmasina neden olmus, kitlesel isten ¢cikarmalar
baslamistir. Bu donemde kendine yeni bir yon cizmeye baslayan gazetecilik alaninda sermaye
sahipligi gazeteciler icin alanda kalmanin anahtari haline gelmistir. Bu sermaye tirlerinin basinda
ekonomik ve kultiirel sermayeye ilaveten teknolojik araclari kullanabilme becerisi olan teknik
sermaye gelmektedir. Teknik sermaye edinme ekonomik ve kiltiirel sermaye ile baslar, sosyal ve
simgesel sermaye ile birleserek gazetecinin alanda kimliklenmesini saglar. Bu sermaye tiirlerini
edinen gazeteciler yeni alt alanlarin acildigi, yeni unvanlarin ortaya ¢iktigl, alanda teknik beceri
gerektiren habercilik pratigini gerceklestirirken ayni zamanda simgesel sermayesini de edinir.

Alanda mevcut konumunu slirdlirmek veya daha ileri seviyeye tasimak icin sermaye hacmini
genisleten gazetecilerin her an her yerden habere erisebilmesi calisma saatleri konusunda onlari
dezavantajli duruma getirirken bilgiye erisimlerinin kolaylasmasi konusunda da avantajlidirlar.
Haber aglarda akip giderken gazetecinin sirekli teyakkuzda olmasi ¢cevrimicinden ¢evrimdisina
¢ikmamasini gerektirmektedir. Clnkl aglarda haber akisi siratle gerceklesmektedir. Bu hiza
ayak uydurmak icin aglarda olmak, dijital kiltlirde gazetecilik alanindaki oyunun kuralidir. Bu



oyunda doxa, toplumsal yasami oldugu gibi, gazetecilik alanindaki haberin lretim siirecini de
belirlemektedir.

Dijital Kiiltiirde Gazetecilerin Kimlikleri ve Alandaki Konumu

Gazetecilerin gazetecilik alaninda yeni kimliklerini edinmeleri ve konumlarini belirlemeleri;
kendi cabalariyla sahip olacaklari sermaye tirleri ve hacimleri, alandaki sinifsal habitusa gore
belirleyecekleri stratejileri ile oyunu kurallarina gére oynamalarina baghdir. Gazeteci, ne kadar
alanin habitusuna gore davranir, oyunu kurallarina gére oynar ve edindigi sermaye tiirl ve
hacmi ne kadar yogun olursa o derece konumu glglenir, bdylece alanda itibar sahibi (simgesel
sermaye) olur, ekonomik sermayesi artar. Bltin bu bahsedilenler degerlendirildiginde,
gazetecilerin alanda kimliklenme siirecglerinde hangi asamalardan ge¢cmesi ve hangi pratikleri
neye gore gerceklestirmesi gerektigi net bir sekilde anlasilacaktir.
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