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KULLANILMIS OTOMOBIL FIYATLARINI ETKILEYEN
FAKTORLERIN HEDONIK FIiYAT MODELI ILE ANALIZi:
ERZURUM ILIi ORNEGI

Analyzing Factors Affecting Prices of Used Cars by Using the
Hedonic Price Model: Case of Erzurum Province

Hilal MOLA*
Muhammet KUTLU *

Oz

Tiirkiye’de son yillarda reel efektif déviz kurunda 6nemli diistisler gozlemlenmistir.
Reel efektif doviz kurundaki diistis otomobil fiyatlarinin artmasina neden olmustur.
Buna bagl olarak kullanilmis otomobil fiyatlar1 da artmistir. Bununla birlikte
kullanulmis otomobil piyasasinda fiyatlarda ytiksek oynakliklar gézlemlenmistir. Bu
nedenle kullanilmis otomobil 6zelliklerinin fiyatlandirmasi1 daha da ¢nemli bir hal
almigtir. Ozetle otomobil 6zelliklerindeki farklihklarin fiyatlardaki ortalamadan
sapmalarm 6nemli bir belirleyicisi oldugu ifade edilebilir. Bu calismanin amaci,
kullanilmis otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin analiz edilmesidir. Bu amag
dogrultusunda bir mal veya hizmetin nitelikleriyle fiyat1 arasindaki iligskiyi ortaya
koyan hedonik fiyat modeli kullanilmistir. Calismanin 6rneklemi 2020 yili Haziran-

Agustos doneminde Erzurum ilinde satisa konu olan 487 kullanilmis otomobilden

olusmaktadir. Kullanilmis otomobil fiyatlandirmasinda rol oynayan karakteristikler
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ve otomobil markalari, fiyata etki eden faktorler olarak modele dahil edilmistir.
Hedonik model yar1 logaritmik formda En Kiiciik Kareler yontemi ile tahmin
edilmistir. Tahmin sonuglari, otomobil yas1, kilometresi, beygir giicti ve otomobilde
degisen parca bulunmasi durumlarmi fiyata negatif yonde etki eden faktorler olarak
ortaya koymustur. Bununla birlikte otomobilin otomatik vites olmas1 ve dizel yakita
sahip olmasi durumlar1 fiyata pozitif etki eden en onemli faktorlerdir. Marka

degiskeninin de fiyatlar tizerinde 6nemli etkiye sahip oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Hedonik fiyat modeli, en kiigiik kareler yontemi, kullanilmis

otomobil fiyatlar:.

Jel Kodlari: DOO; CO1

Abstract

In Turkey, the real effective exchange rate in recent years, significant declines were
observed. The decline in the real effective exchange rate led to the increase in
automobile prices. Accordingly, used automobile prices have also increased. In
addition, high volatility in prices have observed in the used car market. Therefore,
pricing the characteristics of used cars has become even more important. In summary,
it can be stated that differences in automobile characteristics are an important
determinant of price deviations. The aim of this study is to analyze the factors affecting
used car prices. For this purpose, hedonic price model is used, which reveals the
relationship between the properties of a good or service and its price. The sample of
the study consists of 487 used cars that were offered for sale in Erzurum province in
the June-August period. Characteristics and car brands that play a role in used car
pricing are included in the model as price-influencing factors. The hedonic model is
estimated in semi-logarithmic form by the Least Squares method. Estimation results
revealed that automobile age, mileage, horsepower and the presence of replaced parts
in the car were factors that negatively affected the price. On the other hand, the car is
automatic and has diesel are the most important factors that affect the price positively.

It has also been found that the brand variable has a significant effect on prices.
Key words: Hedonic price model, least squares method, used cars prices.

Jel Codes: D00, CO1.

1. Giris

Insanlik tarihinden bu yana ulasim en onemli ihtiyaglardan biri
olmustur. Ilk olarak at, esek vb., diger hayvanlarla saglanan ulasim
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ciddi manada emek kaybma neden oluyordu daha sonra diinya
niifusunun giderek artmasi ile artan insan ihtiyaclar1 da, bilim
diinyasmm1  ulasimla ilgili arastirmalara yonlendirmistir. Bu
arastirmalar dogrultusunda bilim insanlar1 6nce ticaret yapabilecek
araclar1 daha sonra tarim araclarini icat etmislerdir. Sadece bunlarla
yetinmeyen bilim insanlari, konforu da goz ontinde bulundurarak
otomobil tiretimine yonelmislerdir. Baslarda c¢ok ilerleyemeyen
otomotiv sektorti ikinci diinya savasindan sonra hizli bir sekilde
ilerlemis ve giintimiizde en ¢ok yatirim yapilan is kollarindan biri
haline gelmistir (Yayar ve Yilmaz, 2017: 39). Ttim diinyada sektorel ve
ekonomik agidan biiyiik pay sahibi olan otomobil sektoriinde tiretim
genellikle gelismis {ilkelerde yapilmaktadir. Bagimsiz otomobil
tireticisi say1s1 onceleri daha fazla olmasina ragmen sirket birlesmeleri
nedeni ile 2000°li yillarda o6nceki yillara oranla azalma gostermistir.
2000'1i yillardan 6nceleri otomobil sahibi olmak zenginlik ve gosteris
gostergesiydi. Fakat daha sonra tiretim maliyetlerinin diismesi, daha
fazla tiretim yapilmasi, insanlarin refah seviyelerinin artmasi ile sadece
zengin insanlar degil diger kesimler de otomobil sahibi olmaya
baslamislardir (Akgi, 2016: 332). Otomotiv sektortintin tlke
ekonomilerinde 6nemli bir yere sahip olmasi sadece ulasimda etkili
olmasindan degil bircok kolla da iligkili olmasindan da
kaynaklanmaktadir.

Otomobil sektorti, demir-celik, petro-kimya, tekstil, cam, elektrik-
elektronik gibi alanlarin baslica tiiketicisidir. Ayrica bu sektorlerin de
teknolojik olarak gelismelerini desteklemektedir. Turizm, altyaps,
insaat, ulastirma ve tarim gibi 6nemli sektorlerin ihtiya¢ duydugu
araclarin da saglandig: sektordiir. Otomobil sektorii tilke ekonomisine
kendi biinyesi disinda, hammadde ve yan sanayi ile nihai tirtinlerin
tuketiciye ulagsmasini saglayan pazarlama, bayi, servis, akaryakit,
finans gibi sektorlerle de iliskili olarak destek saglamaktadir
(Otomotiv Sanayi Sektorti, 2002: 7).

Bircok tilkede ikinci el ara¢ satis hacmi sifir ara¢ satis hacmini
asmaktadir. Bu durum bizlere ikinci el otomobil piyasasinin énemini
gostermektedir. Ornegin ABD’de sifir otomobil pazarinin hacmi ikinci
el otomobil pazarmin hacminin yarisindan daha azdir. Ayrica ikinci el
otomotiv pazar hacmi giin gectikce de bliytimeye devam etmektedir
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(Lee, 2006:120). Ayrica Avrupa tilkelerinde ise ikinci el otomobil pazari
istikrarl1 bir sekilde biiytimiistiir ve gelecek yillarda da biiytimeye
devam edecegi beklenmektedir.

Tiiketiciler ikinci el araclar1 satin alirken arkadaslar, tamidiklar,
periyodik oto pazarlari, internet, galericiler gibi segeneklerden
yararlanmaktadirlar (Akgi, 2016: 334). Ayrica ikinci el otomobil satin
alma stirecinde tiiketici tercihleri ve indirimler de nemlidir.

Ikinci el otomobiller icin iki asamali bir satin alma siirecinden
bahsedilebilmektedir. Birinci asamada, tiiketici satin alacag: arabanin
kilometre araligina, yasina, tipine dikkat ederek tercihte bulunur.
Diger asamada ise tiiketici alacag1 araci belirlemis olur ve indirim,
kampanya arastirmaya baslar ve kendine uygun en iyi kalite-fiyat
diizeyindeki araci secer. Fiyat diizeyleri ise araglarin kilometresine ve
yasina bakarak belirlenir (German Federal Statical Office, 2003: 1-10).
Ayrica birinci el otomobillere gore ikinci el otomobillerin fiyat
diizeyleri daha karisiktir. Bu nedenle ikinci el otomobillerde arastirma
yapmak icin uzun vadeli ve detayll bir sekilde veri elde etmek
gerekmektedir (Celik ve Osmanoglu, 2019: 78). Giin gectikge ikinci el
araba alim ve satimlarinin artmasinin baslica nedenlerinden biri de
giintimiizde internetin ¢ok fazla kullanilmasidir.

Avrupa’da ikinci el otomobil satisindaki en biiytik pazar internettir.
Hemen hemen herkesin kolaylikla ulasabilecegi internet ag1 ile alic1 ve
saticilar bir araya kolayca gelebilmektedirler (Asilkan ve Irmak, 2009:
377).

Otomobil sektortiniin giderek nem kazanmas: ile bu sektor ile
ilgili arastirmalar da yogunluk kazanmistir. Bu calismada amaglanan
ise Erzurum’da ikinci el otomobil fiyatlarimi etkileyen faktorlerin
hedonik model ile incelenmesidir. Bu incelemede sahibinden.com adli
web sitesinden almman veriler kullanilmistir. Calismada ilk olarak
konuyla ilgili teorik cerceveden bahsedilmis ve ilgili literatiir
ozetlenmistir. Takip eden bolimlerde calismada kullanilan yéntem ve
veri seti tanitilmis ve analiz sonucu elde edilen ampirik bulgular
ozetlenmistir. Calisma sonug boliimii ile nihayetlendirilmistir.
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2. Literatiir

Genesove (1993), calismasinda ikinci el otomobil toptan satis
pazarindaki ters secimleri incelemistir. Calismada yeni araba
saticilarinin, ikinci el araba saticilarina gore farkliliklar gosterdiklerini,
ikinci el araba satanlarin takas egiliminde oldugunu belirtmistir. Ters
se¢im modelleri, toptan satis piyasasindaki takaslarinin daha ytiksek
bir orani, daha kaliteli ve karsiliginda daha ytiksek fiyatl1 araclar elde
etmektedir. Bu durumu test edebilmek igin galismada anket formu
kullanilmistir. Calisma sonucunda ters secim igin zayif kanit
bulunmustur.

Celik ve Osmanoglu (2019), calismalarinda fiyat, marka gibi
otomobil fiyatlarini etkileyen unsurlar incelenmistir. Analizde 5041
ikinci el otomobile ait 23 degisken olusturulmustur. Bu degiskenler ile
regresyon modeli kullanilarak araglarmn ikinci el fiyatlart makine
ogrenme algoritmas ile tahmin edilmistir. Calisma sonucunda ise
ikinci el araclarmn fiyatlarmimn tahmininde makine ©6grenmesi
tekniklerinin uygun oldugu ortaya konulmustur.

Asilkan ve Irmak (2009), calismalarinda ikinci el arabalarin
gelecekteki fiyatlar1 yapay sinir ag1 yontemi ile tahin etmislerdir.
Uygulamanin veri seti Avrupa kokenli web sitelerinden alman
bilgilerle olusturulmustur. Calisma sonucunda bulunan veriler zaman
serisi analizi sonuglar1 ile karsilastirilmistir ve yapay sinir aglari
yontemi kullanilarak ikinci el otomobil fiyatlarmin tahmini basaril1 bir
sekilde yapilacag: ortaya koyulmustur.

Yayar ve Yilmaz (2017), TR83 bolgesindeki ikinci el otomobillerin
talep fiyatlarin1 etkileyen faktorleri incelemislerdir. Calismada
kullanilan veriler 2015 yilinin Subat ve Nisan aylarii kapsamaktadir.
Firmalardan elde edilen veriler icin yar1 logaritmik regresyon analizi
kullanilmistir. Uygulama sonucunda Mercedes markas fiyat: artiran
en onemli unsur olarak belirlenmistir. Otomobil markasmin Hyundai
olmasi ise fiyati azaltan faktor olarak belirtilmistir.

Dastan (2016), calismasinda ikinci el otomobil fiyatlarimi etkileyen
marka, model, yakit tiirii, yas, kilometre, renk, motor hacmi, motor
gucii, i¢ donanim 6zelikleri gibi faktorlerin fiyat tizerindeki etkilerini
hedonik fiyat modeli ile incelemistir. Calismanin uygulama kisminda
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kullanilan veriler web sitelerinde bulunan ikinci el otomobil
ilanlarindan elde edilen yatay kesit verilerine dayanmaktadir.

Arslan (2003), Otomobil aliminda ttiketici davranislarin etkileyen
faktorleri inceleyen calismasinda tiiketici tatminini 6n plana
¢ikarmustir. Bu tatmini saglamak igin tiiketicilerin nasil ve neye gore
tercih yaptiklarim1 belirlemistir. Calismada ttiketicilerin arag¢ satin
almadan 6nce markaya, satin alirken fiyata ve satin aldiktan sonra da
konfora dikkat ettigi sonucuna varmuistir.

Busse, Knittel ve Zettelmeyer (2013), yeni ve kullanilmis arabalar
icin ttiketici davramislarin1  inceleyen c¢alismalarinda otomobil
alicilarinin  gelecekteki yakit maliyetleri konusunda miyop olup
olmadigini arastirmislardir. Akaryakat fiyatlarindaki bir dolarlik artis
karsisinda ikinci el ara¢ pazarindaki araclarin fiyatlarinda biiyiik bir
degisiklik oldugu sonucuna varmislardir.

Prieto ve Caemmerer (2013), calismalarinda agirlikli olarak yeni
otomobil pazarlarina odaklanirken, ikinci el ve yeni otomobil
tercihlerinde tiiketicilerin kararlarin etkileyen faktorleri arastirmistir.
Incelemelerini Fransa’daki biiytik otomobil pazarma odakladilar.
Fransa’da 1967 kisiyle anket yapilan calismada, bu deneklerin
demografik ozeliklerine, ekonomik durumlarina ve bireysel
ozelliklerine dikkat edilmis ve bu 6zelliklerin otomobil se¢iminde
etkili oldugu sonucuna varilmistir.

Koksal ve Tiredi (2014), tiketici otomobil tercihlerinde etkili olan
bilgi ve iletisim kanallarmi inceledikleri ¢alismada bilgi ve iletisim
onem diizeylerini belirlemislerdir ve hangilerinin daha etkin
oldugunu ortaya koymuslardir. Calismanin uygulama kisminda ise
Antalya, Isparta ve Burdur illerinde 477 kisiden toplanan veriler
incelenmistir. Bu veriler yapisal esitlik modeli ile analiz edilerek
otomobil markalarmmin tercihlerindeki rolleri ortaya koyulmustur.
Calisma sonucunda tiiketicilerin marka tercihinde kisisel
deneyimlerin ve galerilerin dogrudan etkili oldugu, internetin ise
dolayl etkiye sahip oldugu belirtilmistir.

Ozgalic1 ve Ayrigay (2018), Tiirkiye ikinci el otomobil piyasasinda
elde edilen veri seti ile faktor analizi uygulamuslardir. 15527 adet ikinci
el araca iliskin veriler web sitelerinden derlenmistir. Calismada 11 adet
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degisken bir araya getirilmistir ve faktor analizi kullanarak 11 adet
degisken 4’e dustirtilmistiir. Faktorlere iliskin Cronbach Alpha
gtvenilirlik katsayilar1 hesaplanmistir ve en dusiik giivenilirlik
katsayis1 0.571 olarak hesaplanmustir.

3. Metodoloji ve Veri

Onceki boliimlerde ifade edildigi {izere bu caligmanin amaci ikinci
el otomobil piyasasinda, otomobil fiyatina etki eden faktorlerin
saptanmasidir. Bu amag dogrultusunda bir mal veya hizmetin, tiiketici
tercihine konu olan nitelikleriyle fiyat1 arasindaki iliskiyi ortaya koyan
hedonik fiyat modeli kullanilmistir. Hedonik fiyat modelinin temel
calisma prensibi mal veya hizmetin fiyatmin, ilgili mal veya hizmete
ait karakteristik o©zellikler ile iliskilendirilmesidir. Hedonik fiyat
modeli ilk kez Haas (1922) tarafindan tarimsal alanlarin
fiyatlandirilmas: icin tarim alaninin satis tarihleri, ulasim sartlari,
tarim alanlarini siniflandirma endeksleri, mevcut alanlarm verimliligi
ve sehir merkezlerine olan uzakliklar1 degiskenleriyle yapilan
calismada kullanilmistir. Bununla birlikte hedonik kavramu ilk kez
Court (1939) tarafindan otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin
saptanmasina yonelik calismada kullanilmustir (Colwell ve Dilmore,
1999: 620).

Hedonik model tiiketici tercihine konu olan her mal veya hizmetin
farkli karakteristik 6zellikler tasidig: yani modele konu olan mal ve
hizmetlerin heterojen oldugu varsaymmi {izerine insa edilmistir.
Modelde ilgili 6zelliklerin her biri ayr1 bir mal veya hizmet olarak
degerlendirilerek fiyatlandirilmaktadir. Tiiketicilerin tercihleri soz
konusu karakteristik ozellikler etrafinda sekillenir ve fayda
fonksiyonunda temsil edilir (Ugdogruk, 2001: 150). Tiiketicilerin fayda
fonksiyonlarini maksimize edecek mal ve hizmet 6zelliklerini tercih
etmeleri yani mal ve hizmet bilesimleri yerine karakteristik 6zellik
bilesimlerini tercih etmeleri beklenmektedir. Hedonik fiyatlama tercih
edilen ozelliklerin mevcut olup olmadigina ve miktarma gore
belirlenir. Daha acik bir ifadeyle s6z konusu ozellikler veya
karakteristikler gozlemlenen fiyatlarin somutlastirilmis formudur.
Fiyatlar, mal veya hizmetleri, ttiketici beklentilerine goére uyarlayan,
tireticilere bagli olarak ortaya ¢ikan nitelik farkliliklar1 tarafindan
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belirlenir (Rosen, 1974: 35-48). Tiuketici tercihlerini karsilayan
niteliklere sahip mal ve hizmetler i¢in fiyat fonksiyonu asagidaki gibi
ifade edilebilir.

z=(z,+z,+...4+2,)) 1)
P=f(P.P,...P,) @

Denklem (1)’'de goriilen z; mal veya hizmete ait karakteristikleri
temsil eden vektor olarak ifade edilebilir. Denklem (2)’de ise ilgili mal
veya hizmete ait fiyat fonksiyonu gortilmektedir. Buna gore fiyat mal
veya hizmete ait karakteristiklerin fiyatlarinin bir fonksiyonu olarak
ifade edilmektedir.

Ikinci el otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin belirlenmesine
yonelik analizde, orneklem bolgesi olarak Erzurum ili secilmistir.
Analiz sonuclarmin degerlendirilmesi ve karsilastirilmasi asamasinda
kolaylik saglanmas1 amaciyla 6rneklem, Tiirkiye'de en yiiksek satis
oranmna sahip ara¢ smifi olan C segmenti araglarla (Otomotiv
Distribtitorleri Dernegi, sektorel degerlendirme raporuna gore 2019
sonu itibariyle %61.8lik pay ile C segmenti Tiirkiye’de en ¢ok satilan
ara¢ sinift olmustur) simirlandirilmistir. Calismada kullanilan veriler
Turkiye’de ikinci el ara¢ alim satim islemleri sirasinda en ¢ok
kullanilan sahibinden.com adli internet sitesinden derlenmistir.
Orneklem, Erzurum’da Haziran-Agustos 2020 déneminde satisa konu
olan C segmenti 487 aragtan olusmaktadur.

Ikinci el otomobil fiyatini etkileyen faktorlerin belirlenmesine
yonelik analizde, otomobil satis fiyat1 (P) bagimli degisken olarak
belirlenmistir. Ikinci el otomobil fiyatlandirmasinda rol oynayan
karakteristikler ve otomobil markalar1 modele bagimsiz degisken
olarak dahil edilmistir. S6z konusu bagimsiz degiskenler ve
degiskenlere iliskin sembolik gosterim Tablo 1'de 6zetlenmistir.

Modelin tahmininde en kiigiik kareler yontemi kullanilmistir.
Modelin fonksiyonel yapis1 R2, F istatistik degeri ve Akaike Bilgi
Kriteri baglaminda degerlendirilmis ve tahmin igin yar1 logaritmik
kalip (log-dog) secilmistir. Erzurum’da ikinci el otomobil fiyatlarina
etki eden faktorlerin sinanmasina iliskin model asagidaki bicimde
yazilabilir.
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In(P)=a+y, B+e 3)

Tablo 1: Hedonik Fiyat Modeline Dahil Edilen Bagimsiz Degiskenler

Otomobile iligskin . O -
Karakteristikler Analize dahil edilen degiskenler
Kullanilmislik Otomobilin yast
durumu Otomobilin kilometresi

Otomobilin motor
ve performans

Otomobilin beygir giictintin 0-100 hp olmas1 durumu
Otomobilin beygir gtictiniin 125 hp ve {izeri olmas1 durumu
Otomobilin motor hacminin 0-1199 cc olmas1 durumu

durumu Otomobilin motor hacminin 1600cc ve tizeri olmasi durumu
Beyaz

Otomobilin Rengi Siyah
Gri

Otomobile ait
donanimlar

Xenon far bulunup bulunmamas: durumu

Sis far1 bulunup bulunmamas: durumu

Sunroof bulunup bulunmamas: durumu

Park sensorii bulunup bulunmamasi durumu

Geri goriis kameras1 bulunup bulunmamasi durumu
Hiz sabitleyici bulunup bulunmamasi durumu
Navigasyon bulunup bulunmamasi: durumu
Otomatik vites olma durumu

Otomobilin garantisinin devam edip etmedigi durumu
Deri koltuk bulunup bulunmasi durumu

Dijital klima bulunup bulunmamasi durumu

Celik jant bulunup bulunmamasi durumu

Otomobilin yakat
durumu

Otomobilin dizel yakit kullanim durumu
Otomobilin LPG’li olma durumu

Otomobilin kasa tipi

Otomobilin sedan olmasi durumu

Otomobilin saticis1

Otomobilin kullanicisi tarafindan satilmas: durumu

Otomobilin hasar
durumu

Otomobilde bayal1 parca bulunup bulunmamasi durumu
Otomobilde degisen parca bulunup bulunmamas: durumu

Otomobilin markasi

Audi
Bmw
Citroen
Dacia
Fiat
Ford
Opel
Mercedes
Mazda
Kia
Hyundai
Honda
Renault
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Seat

Skoda
Toyota
Volvo
Volkswagen

4. Bulgular

Erzurum’da ikinci el otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin
smnanmas! amactyla hedonik fiyat modeli olusturulmustur. En kiictik
kareler yontemiyle tahmin edilmeye calisilan yar1 logaritmik
fonksiyonel kaliptaki regresyon modeline iliskin tahmincilerin ideal ya
da en wuygun oOzellikleri tasimalari, kisaca etkin olarak ifade
edilebilmeleri, modelin EKK varsayimlarini saglamasiyla miimkiind{ir
(Gujarati ve Porter, 2009). Bu dogrultuda modelin sabit vayrans, coklu
dogrusal baglanti olmamasi ve otokorelasyon olmamasi
varsayimlarimi saglayip saglamadig kontrol edilmistir.

Modelde c¢oklu dogrusal baglanti probleminin olup olmadig:
Variance Inflation Factors (VIF) degerleri yardimiyla tespit edilmeye
calisilmistir. Modelde tiim degiskenler katsayilar i¢in VIF degerlerinin
10’dan daha kiiciik oldugu sonucuna ve dolayisiyla ¢oklu dogrusal
baglant1 probleminin olmadig sonucuna ulagilmistir. 10'u asan VIF
degerleri ¢oklu dogrusal baglanti probleminin kaniti olarak ifade
edilmektedir (Asteriou ve Hall, 2006; 90). Modelde otokorelasyon
problemi yani hata terimlerinin birbirleriyle iliskili olup olmadigi LM
testi yardimiyla smanmustir. Model iliskin LM testi sonucunda
modelde otokorelasyon probleminin olmadigim1 ifade eden
H, hipotezi %5 onem diizeyinde reddedilememektedir (prob. ki-kare
(2):0.543 > 0.05). Buna bagl1 olarak modelde hata terimlerinin birbirleri
ile iliskili olmadig1 varsaymminin saglandig ifade edilebilir. Model
sonuclarinin ekonometrik kriterlere gore degerlendirilmesinde test
edilen bir diger husus ise sabit varyans varsayiminin saglanip
saglanmadigidir. S6z konusu varsaymm Breusch-Pagan-Godfrey testi
ile ssnanmustir. Test sonucunda modelde, degisen varyans olmadigin
ifade eden H, hipotezi %5 6nem diizeyinde reddedilmistir (prob. ki-
kare: 0.001 < 0.05). Bu dogrultuda modelde degisen varyans problemi
oldugu ifade edilebilir. S6z konusu degisen varyans problemine karsin
model “dayanikli varyans kovaryans matrisi” ile tekrar tahmin
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edilmistir ve s6z konusu tahmin sonuglar1 kullanilmistir. Dayarukl
varyans-kovaryans matrisi degisen varyans sorunu altinda tutarl
tahmin ediciler elde edilmesinde kullanilabilmektedir (White, 1980:

827-828).

Modele ait R? istatistik degeri 0,95 olarak hesaplanmustir. Bu veri
dogrultusunda modelde uyumun iyi oldugu ifade edilebilir. Modele
ait F istatistik degeri 176.34 ve F istatistik degerine ait olasilik degeri p
< 0.05 olarak bulunmustur. Buna gore modelin bir biuittin olarak

anlamli oldugu ifade edilebilir.

Tablo 2: Hedonik Fiyat Modeli Regresyon Sonuglar:

” St. t- Prob.
Degigken Katsay1 Hata  istatistigi

Otomobilin yas: -0.048*** 0.002 -20.794  0.000
Otomobilin kilometresi o 2 8960 0.000
Otomobilin beygir giictintin 0-100 hp -0.086%* 0.015 5,544 0.000
olmasi durumu
g)tor}nobﬂm beygir giictintin 125 hp ve 0.020 0.015 1351 0177
tizeri olmasi durumu
Otomobilin motor hacminin 0-1199 cc 0,019 0.027 0.707 0.479
olmasi durumu
Qtorpobﬂm motor hacminin 1600cc ve 0.008 0.034 0.245 0.806
tizeri olmasi durumu
Beyaz 0.008 0.015 0.528 0.597
Siyah -0.016 0.019 -0.862 0.389
Gri -0.011 0.015 -0.741 0.458
Xenon far bulunup bulunmamasi 0.022* 0.013 1.655 0.098
durumu
Sis far1 bulunup bulunmamasi 0.030% 0.017 1.679 0.093
durumu
Sunroof bulunup  bulunmamasi 0.025 0.020 1.224 0.221
durumu
Geri gortis kamerast  bulunup 0.040% 0.016 2507 0.011
bulunmamasi durumu
Hiz sabitleyici bulunup bulunmamasi 0.044%%% 0.016 2615 0.009
durumu
Navigasyon bulunup bulunmamasi -0.023* 0.010 2144 0.032
durumu
Otomatik vites olma durumu 0.087*** 0.014 5.986 0.000
Otomc?lv)}hn garantisinin devam edip 0,016 0.012 1.291 0197
etmedigi durumu
Deri koltuk bulunup bulunmasi 0.012 0.016 0761 0.446

durumu
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Dijital klima bulunup bulunmamasi 0.023% 0.013 1.699 0.090

durumu
Celik jant bulunup bulunmamasi 0,033+ 0.013 2 480 0.013
durumu
Otomobilin dizel yakit kullanim 0.101%+ 0.016 6.053 0.000
durumu
Otomobilin LPG’li olma durumu 0.012 0.015 0.851 0.394
Otomobilin sedan olmasi durumu -0.033** 0.015 -2.227 0.026

Otomobilin  kullanicis1  tarafindan
satilmasi durumu
Otomobilde bayal1 parca bulunup

0.018* 0.011 1.650 0.099

-0.015 0.013 -1.160 0.246
bulunmamasi durumu
Otomobilde degisen parca bulunup 0,064 0.013 -4.809 0.000
bulunmamasi durumu
Audi 0.360*** 0.104 3.441 0.000
Bmw 0.698*** 0.105 6.650 0.000
Citroen -0.133 0.114 -1.163 0.245
Dacia -0.194 0.120 -1.611 0.107
Fiat -0.164 0.105 -1.549 0.122
Ford 0.116 0.099 1.162 0.245
Opel 0.069 0.100 0.691 0.489
Mercedes 0.472%** 0.107 4.398 0.000
Mazda 0.181* 0.103 1.744 0.081
Kia -0.000 0.106 -0.008 0.993
Hyundai -0.005 0.103 -0.054 0.956
Honda 0.247** 0.102 2412 0.016
Peugeot 0.092 0.106 0.868 0.385
Renault 0.130 0.100 1.303 0.193
Seat 0.199* 0.101 1.956 0.051
Skoda 0.273%** 0.100 2.720 0.006
Toyota 0.288*** 0.100 2.857 0.004
Volvo 0.362%** 0.107 3.384 0.000
Volkswagen 0.362%** 0.099 3.652 0.000
Sabit 11.834%** 0.096 123.042 0.000

wx, %% * sirastyla %1, %5 ve %10 6nem diizeylerinde anlamlilig: temsil etmektedir.

Erzurum’da ikinci el otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin
analiz edilmesi amaciyla kurulan yar1 logaritmik regresyon modeli
tahmin sonuclar1 Tablo 2'de 6zetlenmistir. Buna gore otomobilin yasi,
kilometresi, 100 hp’den daha az motor giictine sahip olmasi, xenon far
bulunmasy, sis far1 bulunmasi, geri goriis kameras: bulunmasi, hiz
sabitleyici bulunmasi, navigasyon bulunmasi, otomatik vites olmasi,
dijital klima bulunmasi, celik jant bulunmasi, dizel yakit kullantyor
olmasi, sedan kasa tipine sahip olmasi, sahibinden satiliyor olmasi ve
degisen parca bulunmas: durumu degiskenleri otomobil fiyatina etkisi
anlamli bulunan Kkarakteristiklerdir. Buna ilaveten Audi, Bmw,
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Mercedes, Mazda, Honda, Seat, Skoda, Toyota, Volvo ve Volkswagen
markalari fiyat tizerine anlaml etkisi tespit edilen degiskenlerdir.

Bagimsiz degiskendeki mutlak degisim karsisinda bagimh
degiskendeki goreli degisimlerin incelendigi yar1 logaritmik
modellerde anlamli olarak bulunan degiskenlerin, fiyat tizerine
etkisinin yorumlanmasinda, aciklayici degiskenlerin katsayilar: 100 ile
carpilarak, bagimsiz degiskenlerde meydana gelecek bir birimlik
mutlak degisme karsisinda, bagimli degiskende meydana gelecek
yiizde degisim hesap edilir (Gtiris ve Akay, 2018: 290). Ancak stirekli
degiskenler icin gecerli olan bu durum golge degiskenler icin gecerli
degildir. Golge bagimsiz degiskenin bagimli degisken tizerindeki
goreli etkisi, tahmin edilen golge degisken katsayisinin e tabanina gore
alman ters logaritmasindan 1 ¢ikarilarak bulunabilir (Ozer, 2004).

Tahmin sonuglarima gore, otomobilin yasinda meydana gelen 1
yillik artis otomobilin fiyatinda ortalama %4.90 oraninda azalma
meydana getirmektedir. Ayni sekilde otomobilin her 10.000 km’de
%1.37 oraninda deger kaybi yasadigi ifade edilebilir. Otomobilin
motor beygir giictintin 0-100 hp arasinda olmas1 durumu, otomobilin
fiyatin1 ortalama %8.32 oraninda diistirmektedir. Otomobilde xenon
far olmasi durumu %2.30 oraninda, sis fart olmasi durumu %3.00
oraninda, geri gortis kameras: olmasi durumu %4.18 oraninda, hiz
sabitleyici olmasi durumu %4.53 oraninda, otomatik vites olmasi
%9.18 oraninda, dijital klima olmas1 durumu %2.32 oraninda, gelik jant
olmasi durumu %3.35 oraninda ve otomobilin dizel olmas1 %10.63
oraninda otomobil fiyatin1 arttirmaktadir. Buna ilaveten otomobilin
sahibinden satihlk olmasi durumu otomobilin fiyatim1 %1.89
arttirmaktadir. Otomobilin sedan olmasi hatcback olmasi durumuna
gore otomobil fiyatin1 %3.24 oraninda azaltirken, otomobilde degisen
parca olmasi durumu otomobilin fiyatna %6.29 oraninda negatif
yonde etki etmektedir.

Otomobil markalarinin fiyatlar1 tizerine etkisini incelmek amaciyla
modele dahil edilen marka degiskenlerine iliskin tahmin sonuglarma
gore; otomobilin Audi marka olmasi %43.34 oraninda, Bmw marka
olmasit %100.97 oraninda, Mercedes marka olmasi %60.32 oraninda,
Mazda marka olmasi %19.86 oraninda, Honda marka olmas1 %28.02
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oraninda, Seat marka olmas1 %22.01 oraninda, Skoda marka olmasi
%31.40 oraninda, Toyota marka olmasi %33.37 oraninda, Volvo marka
olmasi %43.62 oraninda ve Volkswagen marka olmast %43.74 oraninda
otomobil fiyatin1 arttirmaktadir.

5. Sonug

Otomotiv sektort, tiretim, yedek parga, servis ve satis siireclerini
barindiran, stireklilik arz eden ve gittikce biiyiiyen bir piyasa halini
almigtir.  Ogzellikle son yillarda Tiirkiye'de doviz  kuru
dalgalanmalarmin etkisiyle, otomobil fiyatlar1 hizli bir artis
gostermistir. Bu artis, giris cikis engelinin bulunmadigl ve 6nemli
maliyetler gerektirmeyen kullanilmis otomobil piyasasimi onemli
iktisadi faaliyet alami haline getirmistir. Bu durum otomobil
fiyatlarinda yasanan istikrarsizligin kullanilmis otomobil piyasasinda
¢ok daha etkili bir bicimde gozlenmesine sebebiyet vermistir. Bununla
birlikte ayn1 marka ve model araglarin ikinci el otomobil piyasasinda
cok farkli degerlere alic1 bulmalari, heterojen mal ve hizmet varsayimi
tizerine kurulan hedonik fiyat modelini, ikinci el otomobil fiyatlarin
etkileyen faktorlerin degerlendirilmesinde son derece avantajl
kilmastur.

Calismadan elde edilen bulgular dogrultusunda, Audi, Bmw,
Mercedes, Mazda, Honda, Seat, Skoda, Toyota, Volvo ve Volkswagen
markalariin diger donanimsal o©zellikler sabit olmak kaydiyla,
otomobilin fiyatin1 5nemli derecede artirdig tespit edilmistir. Tahmin
sonuclarindan hareketle, ikinci el otomobil tercihinde marka algisinin
onemli oldugu ifade edilebilir. Tahmin sonuglari, otomobil yasi,
kilometresi, diistik beygir giicii, otomobilin sedan olmas1 durumu ve
otomobilde degisen parca bulunmas: durumlarini fiyata negatif yonde
etki eden faktorler olarak ortaya koymustur. Kullanilmis
otomobillerde, otomatik vites, dizel olma, geri goriis kamerasi, dijital
klima, celik jant ve xenon far fiyata en cok katki yapan 6zellikler olarak
tespit edilmistir. Tiirkiye'nin toplumsal ve ekonomik yapisi goz
ontinde bulunduruldugunda marka algisinin otomobil fiyatina 6nemli
etkisi ve dizel araglarin yiiksek fiyatlandirmas1 ongorilebilir
faktorlerdir. Otomobilin motor hacminin fiyata etkisi anlamsiz
bulunmustur. Bu durum ytiiksek motorlu tasitlar vergisi oranlarinin bir
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sonucu olarak son yillarda diisitk motor hacimli araclarin tercih
edilmesi ile aciklanabilir. Ancak motor beygir giictintin fiyat tizerine
etkisi anlamli bulunmustur. Gelisen otomobil motor teknolojisi diistik
motor hacmi ile yiiksek beygir giictintin ideal bilesimini tiiketicilere
sunmaktadir. Bu durumun tiiketici nezdinde karsilik buldugu soz
konusu tahmin sonuglarina dayanarak ortaya konabilir.

Calisma  bulgularinin, uygulama bolgesinde  kullanilmis
otomobillere iligskin tiiketici tercihlerinin degerlenmesi hususunda
onemli oldugu diistintilmektedir. Kisiden kisiye degisen fiyatlandirma
politikas1 ve istikrarsiz fiyatlarin hakim oldugu kullanilmis otomobil
piyasast agisindan bir standardizasyon gelistirilmesinin 6nemli
oldugu diistuntilmektedir. Bu arastirmanin gelecekte orneklem ve
icerik yoniinden zenginlestirilerek kullanilmis otomobillere yonelik
fiyat hesaplama motoru gelistirilebilecegi ongoriilmektedir. Ayrica
makro iktisadi degiskenler ile otomobil fiyatlarmin agiklanmaya
calisilmasi, s6z konusu fiyat dalgalanmalarmin aciklanmasinda
onemli olabilecek calisma onerisi olarak ortaya konulabilir.

Etik Beyani: Bu calismanin tiim hazirlanma stireclerinde etik
kurallara uyuldugunu yazarlar beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde BIIBFAD Dergisinin higbir sorumlulugu olmayip,
tim sorumluluk ¢alismanin yazarlarina aittir.

Yazar Katkilari: Hilal MOLA, calismada konunun belirlenmesi,
literatiir ve verilerin toplanmasi asamalarinda katki saglamustir.
Muhammet KUTLU, metodolojik cercevenin ortaya konulmasi,
verilerin analizi ve sonuglarin raporlanmasi asamalarinda katk:
saglamistir. 1. yazarm katki oran1 %50 ve 2. yazarin katki orani ise
%50’ dir

Cikar Beyanu: Yazarlar arasinda cikar catismasi yoktur.

Tesekkiir: Gosterdikleri yogun ilgi ve emeklerinden dolay1 BITBFAD
Dergisi Editor Kurulu'nma ve sagladiklar1 katkilardan dolay1
hakemlere tesekkiir ederiz.
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