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Oz

Insan yagsamina birgok yénden yenilik getiren sosyal medya uygulamalari, her gegen giin kullanim alanlari
gelistirmektedir. Mesajlasmadan aligverise, goriintiilii konusmadan oyun oynamaya kadar bir¢ok alanda hizmet
veren bu uygulamalar, insanlarin dini igerikli paylasim yapmalarma da olanak tanimaktadir. Bir¢ok din
mensubunun yaptig1 gibi sayilar1 milyar1 asan Miisliimanlarin da bu platformlarda inandiklar1 dine iliskin
paylasimda bulunmalar1 gayet dogaldir. Aymi sekilde dini yonden genis bir miifredata sahip olan imam Hatip
Ortaokulu ve Tmam Hatip Lisesinde dgrenim goren dgrencilerin de sosyal medya uygulamalarma kayitsiz
kalmayacag1 soylenebilir. Bu 6grencilerin dini bilgi anlaminda okulda elde ettikleri kazanimlar1 kullandiklar
sosyal medya mecralarinda paylasmalari, toplumun dogru dini bilgiye ulasabilmesine verecegi katki yoniiyle
oldukca onemlidir. Nicel arastirma yonteminin kullanildig1 arastirmada anket yontemiyle elde edilen veriler
betimsel ve iligkisel analize tabi tutulmustur. Arastirmada Sivas il merkezinde imam Hatip Ortaokulu ve
Liselerinde o6grenimlerine devam eden ogrencilerin sosyal medya kullanimindaki &nceliklerinin ve bu
kullaimlara dinin etkisinin incelenmesi hedeflemektedir. Veriler 2019-2020 egitim 6gretim yilinda imam Hatip
Ortaokulu ve Liselerinde 6grenimlerine devam eden 300 6grenciden elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Din Egitimi, Sosyal Medya, Imam Hatip, Sivas.
Abstract

Social media applications, which bring innovations to human life in many ways, are improving their usage
areas day by day. These applications, which serve in many areas from messaging to shopping, from video chat to
playing games, also enable people to share religious content. It is quite natural for Muslims, whose number
exceeds one billion, to share their religion on these platforms, like many members of religion. It is very important
for these students to share the achievements they have obtained at school in terms of religious knowledge on the
social media channels they use, in terms of contributing to the society's access to the right religious information.
In the study, in which the quantitative research method was used, the data obtained by the scanning method
were subjected to descriptive and relational analysis. In the research, it is aimed to examine the priorities of the
students who continue their education in Imam Hatip Secondary School and High Schools in Sivas city center in
the use of social media and the effect of religion on these uses. The data were obtained from 300 students
continuing their education in Imam Hatip Secondary Schools and High Schools in the 2019-2020 academic year.

Keywords: Religious Education, Social Media, Imam Hatip, Sivas.

GIRIS

Bilgisayar teknolojisinin bulunmasindan sonra iletisim uydular1 ile gelisen teknolojinin
birlesmesinden dogan yeni iletisim olgu ve siireci “Bilgi Cag1” olarak adlandirilmaktadir.! Bu ¢agin en
onemli asamalarindan birisi, internetin bulunmasidir. internet kullanumi ile veriler kiiresel Olgekte
kitlelere ulasabilirken ayni zamanda insanlara iletisim wve bilgi noktasinda essiz imkanlar
sunmaktadir. internet, benzer ilgi alanlarina, degerlere veya hedeflere sahip insanlarin birbirleriyle
iliski kurmasinin yollarini kolaylastirarak her gecen giin daha fazla giinliik yasamin bir parcasi haline

1 Umut Davut Bagoglu- Senol Yanar, "Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 ve Aligkanhklarinin
Belirlenmesi", Kilis 7 Aralik Universitesi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi 1 / 2 (Aralik 2017), 7.
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gelmektedir.2 Artik internet {izerinde tam sayisini kimsenin bilmedigi kadar blog, yiiz milyonlarla
ifade edilen video ve resim igerigi, yine bir o kadar gercek ve takma adlarla olusturulmus kullanici
profilleri mevcuttur.?

Kullanilmaya baslandig1 ilk donemde haber takibi ve mesajlasma gibi basit denebilecek bazi
ozellikleriyle insan hayatina giren internet, glintimiizde alisveristen film izlemeye, saglik desteginden
gorlintiilti konusmaya kadar bircok alanda yenilik getirmektedir. Bu yeniliklerden birisi de sosyal
medya uygulamalaridir. [letisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte her gegen giin kullanim
alanlarini gelistiren bu platformlar, insan yasamini da 6nemli 6l¢tide etkilemektedir.

Sosyal medya, kullanicinin kendi olusturdugu igerigi diger kullanicilarla paylagsmasina izin veren
uygulamalarin genel adidir.* Bu uygulamalar her yastan insanin birbirleriyle iletisim kurmasi, goriis
ve deneyimlerini paylasmasi, bilgi edinmesi ve bos vakitlerini degerlendirmesi gibi daha bir¢ok
amagla kullanilabilmektedir.> We Are Social Arastirma Merkezi'nin 2021 yili verilerine gore insanlik
niifusunun %45’ine tekabiil eden 4,2 milyarlik kism1 aktif sosyal medya kullanicisidir. Tiirkiye’de ise
54 milyon aktif sosyal medya kullanicist bulunmaktadir.¢ Tiirkiye niifusunun yaklasik {igte ikisinin
sosyal medyay1 aktif olarak kullanmasi, arastirmacilarin bu alan {izerinde arastirmalar yapmasin
gerekli kilmaktadir. Etkilesim, sosyallesme ve eglencenin yaninda bir¢ok konuda anlik iletisim imkani
sunan’ sosyal medya, modern insan igin bir ihtiyag halini almistir. Bu durumun olusmasinda, kisilerin
istedikleri zaman ve mekanda aktif olmalar1 ve diledigi paylasimi yaparak bir¢ok kisiye ayn1 anda
istedigi iletiyi ulastirabilmesinin® de etkisi bulunmaktadir.

Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) ve Bilgi Teknolojileri ve fletisim Kurumu
Telekomiinikasyon Tletisim Baskanligi'nin destekleriyle gerceklestirilen ve 9-16 yas grubu 524 birey ile
hanelerde yliz yiize goriismeler yapilarak ve bu genclerin sosyal paylasim sitelerini kullanma
aligkanliklar1 ortaya konmustur. Buna gore; bireylerin yaklagik %70’i giinde en az bir kere interneti
kullanirken, %66’s1 giinde en az bir kere sosyal aglar1 kullanmakta ve burada ortalama 72 dakika
zaman harcamaktadirlar. Genglerin %601 sosyal aglarin ders calisma siirelerine olumsuz etkisi
oldugunu soylerken yaklagik %251 sosyal medya yiiziinden arkadaglarma ve ailelerine daha az
zaman ayirdiklarini ifade etmiglerdir.® Bu noktada sosyal medya uygulamalar: kendilerini giincel
tutarak kullanimlarini artirmaya devam ettikge, gliniimiiz 6grencilerinin hayatindaki yerinin siirekli
artmaya devam edecegi bilinmelidir.' Bu sebeple basta egitimciler olmak {izere toplumda stzii gegen
tiim gevrelerin ozellikle gengler arasinda giderek artan sosyal medya bagimliligi konusunda halk
bilinglendirmesi ve bu uygulamalarin dogru kullanim1 konusunda farkindalik olusturmasi gereklidir.
Benzer sekilde Milli Egitim Bakanligi'min 2007 yilindan beri 7. ve 8. smniflarda se¢meli olarak okuttugu
Medya Okuryazarligi dersinin diger smmiflarda da miifredata eklemesi gayet yerinde bir adim
olacaktir.

Sosyal medya; sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yasami oldugu kadar dini alani da etkilemektedir.
Din, dogas1 geregi insan olan her yerde kendisini gosteren bir yapiya sahiptir. Bu anlamda inanan
insanlar i¢in Onemli bir deger olan dinin inananlari tarafindan sosyal medya mecralarinda yer
almasinin kagiilmaz oldugu soylenebilir. Nitekim yapilan arastirmalarda her gecen giin genelde

2 Giordano Carolyn - Giordano, Christine, “Health Professions Students' Use of Social Media”, Journal Allied ~ Health 40/2
(Haziran 2011), 78.

3 Haluk Tanriverdi- Sena Sagr, "Lise Ogrencilerinin Sosyal Ag Kullanim Amaglarinin ve Sosyal Aglari Benimseme Diizeylerinin
Ogrenci Bagarisina Etkisi", Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi /18 (Aralik 2014), 777.

4Yumi Lim vd., “The impact of social media on destination branding: Consumer-Generated Videos Versus Destination
Marketer-Generated Videos”, Journal of Vacation Marketing 18/3 (Eyliil 2012), 199.

5 Esma Giilsah Taner- Siileyman Yiikgii, "Sosyal Medya Ekonomisinde Maliyet ve Fayda Analizi", Atatiirk Universitesi Iktisadi ve
idari Bilimler Dergisi 33 / 4 (Ekim 2019), 1382.

© We Are Social, Tiirkiye’de Aktif Sosyal Medya Kullamicist (Subat 2021).

7 Deniz Kilig- Kenan Atesgoz. “Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medya Ag Sitelerini Kullarum Motivasyonlar1”. Inif E- Dergi 3
/2 (Kasim 2018), 76.

8 Hasan Ciftci, “Universite Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimlilig1”, Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi 7/4 (Ekim 2018), 420.

o Ttirkiye fletisim Kurulu Bagkanligi. “Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanim Aligkanliklar1 Arastirmasi Raporu (Ocak
2019)

10 Qingya Wang vd., “The Effects of Social Media on College Students”, Scholars Archive, 1/5 (Kasim 2011), 8.
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internetin, 6zelde de sosyal medyanin toplumun tiim kesimleriyle birlikte dindar kesimlerde de
kullaniminin artti81 belirlenmistir.!!

Milli Egitim Bakanlig: verilerine gore 2021 yili itibariyle bir milyon ii¢ yiiz elli bin 8grenci Imam
Hatip okullarinda grenim gdrmektedir.?? Imam Hatip okullarinda grenim géren dgrencilerin dini
yonden yogun bir miifredatla 6grenim gordiigii bilinmektedir. Her sif seviyesinde degismekle
birlikte Tefsir, Hadis, Siyer, Temel Dini Bilgiler, Kelam, Dinler Tarihi, Kur’an-1 Kerim gibi dersler
goren imam hatip 6grencilerine 6grendiklerini paylasma noktasinda sosyal medya ¢nemli bir zemin
olusturmaktadir. Bu noktada Imam Hatip 6grencilerinin sosyal medya paylagimlarindaki &nceliklerini
tespit etmek ve bu 6grencilerin okullarinda Kur’an-1 Kerim ve sahih stinnete dayali olarak edindikleri
dini bilgilerin onlarin sosyal medya kullanimlarina etkisini belirlemek arastirmanin problemini
olusturmaktadir.

Aragtirma icin 13/11/2020 tarihide Cumhuriyet Universitesi Hukuk Miisavirliginden E-0263016-
050.06.04-49253 sayisiyla etik kurul izni alinmistir. Arastirmada imam hatip okullarinda dini yonden
genis bir miifredatla 6grenim goren dgrencilerin sosyal medya kullanimlar: incelenmistir. Calismanin
bu noktada Imam Hatip &grencilerinin sosyal medyadaki énceliklerinin belirlenmesine ve bu sayede
ilerleyen dénemlerde yenilenmesi muhtemel imam Hatip meslek dersleri 6gretim programlarina katki
saglamasi diisiiniilmektedir.

1. Sosyal Medya ve Din

Icerisinde bulunulan zaman diliminde teknolojinin oldukga hizli bir gelisim seyri izledigi
gozlemlenebilmektedir. Teknolojik yeni iiriinler ve buna bagh diger alanlar artik giindelik yasamin
olmazsa olmazi durumuna gelmistir.'* Bu dyle bir hal almistir ki son teknolojiye sahip {iriinler birkag
sene icerisinde demode olabilmekte ve insanlarda yenisini edinme ihtiyact olusturabilmektedir. Bu
yenilesme akimina onciiliik eden platformlardan birisi de sosyal medya uygulamalaridir.

Sosyal medya, kisiler arasindaki etkilesimi destekleyen, bireylere bilgi, diislince ve gorsel bircok
seyi paylasma imkani veren ve herkesin kendi kisisel profilini ve iletisim kurmak istedigi arkadas
listesini olusturmaya olanak taniyan web tabanli ortamlar olarak tanimlanabilir.’* Sosyal aglar,
genellikle ortak oOzelliklerden (bolge, meslek, okul, akraba vb.) hareketle olusturulan ve ¢ok sayida
iiyesi bulunan ortamlar olmalar1 nedeniyle popiiler olmus, insanlarin birbirleri ile baglanti
kurmasinda en ¢ok tercih edilen iletisim bicimi olarak hizla yayginlasmistir.’> Bu noktada sosyal
medya, giderek ekonomik, toplumsal ve siyasal bir gii¢ niteligi kazanmaktadir.’® Amerika merkezli
Global Digital Statistics kurumunu vermis oldugu internet ve sosyal medya kullanim verilerine gore
diinya niifusunun %59,5’i olan 4,6 milyar insan interneti aktif olarak kullanirken, 4,2 milyarlik kismi1
ise sosyal medya kullanmaktadir’” Bu da diinya niifusunun yarisindan fazlasinin sosyal medya
kullandigini gostermektedir.

Glintimiiz iletisiminin en gozde araglarindan olan sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan kullanicilarina hizmet sunmaktadir. Sosyal medyanin giderek kiiresel bir giice ulagmasi,
teknolojik alanda meydana gelen bir¢ok yeniligin kaginilmaz sonucudur. Sosyal medyanin siirekli
olarak etki alanini attirmasiin altinda yatan bir diger neden de her gecen giin yeni yazilimlarin

11 Bkz: Nihat Oyman, "Sosyal Medya Dindarlig1", Kahramanmaras Siitgii Imam Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi / 28 (Aralik
2016), 126.; Sefer Yavuz, ”Hahiyat Fakiiltesi @grencilerinjn Sosyal Medya Dini Paylasim Tutumlar1”, Dini Aragtirmalar, 23 (57),
(Haziran 2020), 62 .; Elif Kocagdz vd., "Mahremiyet ve Dindarlik Perspektifinden Sosyal Medya Platformlarinda Gorsel
Paylagiminin Incelenmesi: Ksii Ogrencileri Uzerinde Bir Uygulama", Kahramanmarag Siitgii imam Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi 10 / 1 (Haziran 2020), 84.; Hiisnii Bodur - Sezai Korkmaz, ”Hahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya
Kullanumu ve Dindarlik iliskisi". Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi flahiyat Fakiiltesi Dergisi / 30 (Aralik 2017), 332.; Yunus
Ergen, "Sanala Veda: Sosyal Medya ve Doniigsen Dindarlik", Medya ve Din Arastirmalart Dergisi 3 / 2 (Aralik 2020), 287.; Hasan
Meydan vd., “Sosyal Medya ve Genglik Degerleri: Zonguldak'ta Liselerde Ogrenim Géren Gengler Uzerine Bir Inceleme”,
Tiirkiye Din Egitimi Aragtirmalart Dergisi, 7, 127.

12 Milli Egitim Bakanligi (MEB), Imam Hatip Okullarinda Ogrenim Goren Ogrenci Sayilar (Subat 2021).

13 Deniz Yengin, Yeni Medya ve ... (Istanbul: Anahtar Kitaplar Yayimevi, 2012), 11.

14 Sercan Kural vd., "Investigation Of The Relationship Between Social Media Usage Habits And Personality Characteristics Of
Bartin University Pes Students", International Journal Of Sport Culture And Science 4 / Special Issue 3 (Aralik 2016), 872.

15 Mine Bayar- Sama Erdogan, “Sosyal Aglarin Smif i¢i Deger Yapisi ve Istenmeyen Ogrenci Davramglar Uzerine Bir Derleme
Calismast", Cagdas Yonetim Bilimleri Dergisi 6 / 1 (Nisan 2019), 55.

16 Giiliz Ulug, Kiiresellesen Medya: Iktidar ve Miicadele Alan, (istanbul, Anahtar Kitaplar Yayinevi, 2003), 11.

17 We Are Social, Diinyadaki Aktif Sosyal Medya Kullanicist (Subat 2021).
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ortaya ¢ikmasi ve bu sayede de degisen teknolojiye ve insanin degisim arzusuna ayak uydurarak hep
“yeni” kalmasidir.’® Bu noktada hemen her yerde ve her zaman ulasilabilen bu platformlar ¢ocuk,
geng, yasli, kadin, erkek, zengin, fakir, dindar veya herhangi bir dine inanmayan fark etmeksizin
toplumun tiim kesimleri tarafindan kabul gorerek kullanim alani bulabilmektedir.

Sosyal medyada bireyler, profillerini oldugu gibi degil de olmak istedikleri gibi
olusturulabilmektedir.’ Bu da sosyal aglarin sanal bir yonii oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
ortamlarin herhangi bir alanda egitim, bilgi, basar1 ve yetenek sahibi olmayan insanlara da so6z
sOyleme hakki tanimasi ve diisiincelerini her yerde herkese kolaylikla aktarabilme firsat1 sunmasi,
milyonlarca insanin bu aglara bagli kalmasina sebep olmaktadir. Her tirlii bilgi, duygu ve
diisiincenin kolaylikla paylasilmasina imkan veren bu platformlar, hicbir kritere bagh kalmaksizin
dini paylasimlarin da bir¢ok insana ulasmasina zemin olusturabilmektedir.

Genel olarak dinin, 6zelde ise Islam’in yagsamin her alaninda kendini gosterme gibi bir dogast
vardir.?? Bu anlamda sosyal medya gibi milyonlarca insamin bulundugu bir alanda, Islam dinine dair
paylasimlarin yapilmasi son derece dogaldir. Giiniimiiz iletisim teknolojilerinin insan hayatina
sundugu bu platformlar insanlara daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar kolaylikla mesajlarini bir¢ok insana
ulagtirma imkani sunmaktadir. Bu yoniiyle Miisliimanlar oturduklar1 yerden diledikleri insana,
diledikleri bilgiyi, goriintiiyii, videoyu gonderebilmekte; Islam’in emir, yasak ve tavsiyelerini
bildirebilmektedir.

Islam dininin yayilmasi ve gretilerinin hayat bulmasi noktasinda teblig faaliyeti hayati bir éneme
sahiptir. Islam’in ilk yillarindan giiniimiize kadar birgok Miisliiman, Islam’1 bagka insanlara tanitmak
igin teblig yapmay1 kisisel bir gorev olarak kabul etmis ve uygun ortamlarda bu sorumlulugu hem
amell hem de sozlii olarak yerine getirmeye caligmistir.?! Bu anlamda Kur’an-1 Kerim ve sahih stinnete
vakif, Islam’in 6ziinii kavramus, insan psikolojisini ve sosyolojiyi bilen, liyakatli insanlarin sosyal
medya platformlarini bog birakmamasi son derece 6nemlidir.

2. Yontem

Nicel aragtirma yonteminin tercih edildigi aragtirmada din ve sosyal medya gibi kapsami oldukg¢a
genis olan bir alanda dini agirhikli egitim alan imam hatip Ogrencilerinin sosyal medya
kullanimlarindaki dini egilimleri belirlenmeye ¢alisilmigtir. Arastirmada anket yontemiyle elde edilen
veriler betimsel ve iligkisel analize tabi tutulmustur.

Calismada, 11- 18 yag arasindaki Imam Hatip Ortaokulu ve Lisesi'nde 6grenim gormekte olan
ogrencilerin sosyal medya kullanimlarindaki tiyeliklerinde, paylasgimlarinda ve begenilerinde dinin
etkisi tespit edilmeye calisilmistir.

Calismanin hipotezi su sekildedir.

Imam hatip 6grencilerinin sosyal medya iiyeliklerinde, paylasimlarinda ve begenilerinde dinin
etkisi fazladir.

2.1. Evren Orneklem

Aragtirmanin evreni 2019-2020 egitim 6gretim yilinda Imam Hatip okullarinda 6grenim gormekte
olan 6grencilerdir. Orneklem alari ise Mustafa Taki Imam Hatip Ortaokulu, Sivas Anadolu Imam
Hatip Lisesi ve Asim Sahin Kiz Anadolu imam Hatip Lisesi’'nde 6grenimlerine devam eden 6grenciler
arasindan belirlenmistir. Arastirmaya toplam 300 6grenci katilim saglamistir. Katilimcilarin 157 ‘si kiz
14311 erkektir.

Arastirmaya katilan dgrencilerin %23,8’i 11-15 yas araligindadir. Katilimcilarin %45,6's1 ise 16-17
yas seviyesindeki Ogrencilerden olusmaktadir. 18 yasinda olan katilimcilarin orani ise %30,6’dir.
Arastirmanin %76,2’sinin yasca ileri seviyede olan dgrencilerle yapilmasinin sebebi ise 6grencilerin
artik bu yaslarda sosyal medyay aktif olarak kullanabileceginin diisiiniilmesidir.

2.2. Verilerin Toplanmast

Arastirma verileri arastirmaci tarafindan imam hatip okullarinda 6grenim goren Ogrencilerden
goniilliilitkk ve dogruluk esasina dayali olarak toplanmistir. Arastirmadaki veriler anket yontemiyle

18 Serife Oztiirk, "Sosyal Medyada Etik Sorunlar", Selcuk Iletisim 9 / 1 (Agustos 2015), 288.

19 Giilsiim Caligir, "Kisilerarasi fletisimde Kullanilan Bir Arag Olarak Sosyal Medya: Giimiighane Universitesi {letisim Fakdiiltesi
Ogrencilerine Yonelik Bir Aragtirma”, Humanities Sciences 10 / 3 (Temmuz 2015),119.

20 Mehmet Akgiil, Tiirkiye’de Din ve Degisim (Istanbul: Otiiken Yayinlari, 2002), 34.

*! Mustafa Gagrici, “Da’vet”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islim Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 1994), 9/17.

-108-



BINGOL UNIVERSITESI ILAHIYAT FAKULTESI DERGISi-SAYI-18 2021

elde edilmistir. Bu uygulama esnasinda Ogrencilerin cinsiyet ve yas gibi kisisel bilgileri talep
edildikten sonra sahip olunan sosyal medya hesaplari ve bu hesaplardaki faaliyetleriyle alakali
bilgiler istenmis ve bu faaliyetlerdeki dini egilimleri tespit etmek amaciyla toplamda 10 soru
yoneltilmistir.

Sosyal bilimlerde alan arastirmasina dair literatiirde veri olusturmak i¢in 200 katilimcinin orta, 300
katilimcinin iyi seviyede oldugu belirtilmektedir.?? Bu noktada anketin, uygulanan 300 imam hatip
dgrencisiyle iyi bir seviye yakaladigi sdylenebilir. Orneklem alanindan anket yoluyla alman verilerin
ylizde ve frekansi belirlenmis, tablolastirma, yorumlama ve sonu¢ ¢ikarma yontemleriyle de
degerlendirmelerde bulunulmustur.

3. Imam Hatip Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimlarindaki Dini Egilimler Arastirmasi ve

Yorumlari
3.1. En Cok Kullamlan Sosyal Medya Hesaplar:

Imam hatip 6grencilerinin en ok kullandig1 sosyal medya hesaplari arasinda Facebook, Instagram
ve WhatsApp bulunmaktadir. Ogrencilerin bu uygulamalar igerisinde en sik kullandig1 sosyal medya
hesaplarimin yiizdelik oranlari ise tabloda gosterilmistir.

Tablo 1: En Cok Kullanilan Sosyal Medya Hesaplari

Facebook instagram WhatsApp Twitter
47 155 98 0
%15,6 %51,6 %32,6 %0

Arastirmanin Orneklem grubunu olusturan imam hatip 6grencilerinin en ¢ok kullandig1 sosyal
medya hesaplar1 incelendiginde 6grencilerin yarisindan biraz fazlasimin Instagram’t daha fazla
kullandig; tespit edilmistir. Bu oran1 %32,6 ile WhatsApp, %15,6 ile de Facebook takip etmektedir. S6z
konusu ogrenciler arasinda Instagram’m oransal olarak bu kadar ¢ok kullanilmasinin sebebi,
uygulamanin gengler arasinda genel bir kabul gormesi ve Instagram’m fotograf ve video gibi
gorselligi on planda tutan ve bu igerigi diizenlemeye olanak taniyan bir yapiya sahip olmasi
sOylenebilir.

3.2.Sosyal Medyay1 Kullanma Siklig:

Ogrencilerin sosyal medya bagimliliklarini ortaya koyan sorulardan birisi olan giinde ne kadar
sosyal medyada kalirsiniz sorusuna verilen cevaplar su sekildedir:

Tablo 2: Sosyal Medyay: Kullanim Siklig:

Giinde Yarim Giinde Dort
Giinde . Giinde Dort
Saat ve Daha Giinde Iki Saat  Gjinde fJg Saat Saatten
Bir Saat Saat
Az Fazla
81 67 50 19 19 64
%27 %22,3 %16,6 %6,3 %6,3 %21,3

Genel olarak katilimcilarin yaklasik yarisi 1 saat ve daha az sosyal medyada kaldigin belirtirken,
diger yarisi ise 1 saatten fazla sosyal medyada vakit gecirdigini ifade etmistir. Giinde 4 saatten fazla
sosyal medya kullandigini séyleyenlerin orani %21,3 ile dikkat ¢ekicidir. Oldukga uzun sayilabilecek
bir siire sosyal medya kullanan bu grup 6grencilerin sosyal medya bagimliligi konusunda aileleri ve
ogretmenleri tarafindan bilinglendirilmeleri faydali olabilecektir.

22 Ezel Tavsancil, Tutumlarin Olciilmesi ve SPSS ile Veri Analizi (Ankara, Nobel Yayncihik, 2014), 51.
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3.3. Sosyal Medya Kullanma Amaci

Kisiler, gercek yasamda begenilme, muhatap bulma, sosyallesme ve ifade 6zgiirliigii agisindan
birtakim sikintilar yasayabilmekte, ancak sanal ortamlarda bu sikintilar en aza indirilebilmektedir. Bu
tip durumlar kisilerin sosyal medyay1 kullanum siirelerini artirarak bagimliliga varan olumsuzluklara
sebebiyet verebilmektedir.?? Bu noktada sosyal aglar ii¢ gesit ihtiyacin karsilanmasi iizerinde etkilidir.
Bunlar, hedonistik hazlar (zevk, fantezi ve kagis), basariya iliskin hazlar ve sosyal hazlardir.?* Bu
hazlar1 siirekli olarak doyurmak isteyen bireyler yasadiklar1 her ami paylasmak durumunda
kalabilmektedir. Arkadaslariyla veya ailesiyle beraberken sosyal medyaya bagl kalan bireyler 6zel
hayat alani dahil dini ve siyasi diistincelerini, gezdigi yerleri, sahip oldugu esyalari, yedigi yemekleri
vb. hayatin her alanini takipgilerine gostermekte tereddiit etmemektedir. Bu noktada imam hatip
ogrencilerinin sosyal medyay1 kullanma amaglar: su sekildedir:

Tablo 3: Sosyal Medyay: Kullanim Amact

Arkadaglarimla Dini Haberleri Dini Oyun Yeni
iletisimde Paylasimlar Takip Paylagimlar Oynamak Arkadaslar
Olmak Yapmak Etmek Okumak Edinmek
234 3 44 0 15 4
%78 %1 %14,6 %0 %5 %1,3

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanmadaki ana amacimz nedir sorusuna verdikleri cevaplara
bakildiginda %78 gibi biiyiik bir oranda arkadas iletisimi 6ne ¢ikmaktadir. Arkadaslariyla bagim
koparmak istemeyen bu grup 6grencilerin sosyallesme ihtiyaci goz oniine alindiginda ulagilan sonug
anlamhidir. Bu orani haberleri takip igin sosyal medya kullantyorum diyen %14,6'lk grup
izlemektedir. Dini paylasim yapmak igin sosyal medya kullanan Ogrenci orami %1 iken, dini
paylasimlari okumak igin sosyal medya kullanan 6grenci sayisi sifirdir. Bu veriler imam hatip
Ogrencilerinin tamamma yakin kismmin sosyal medya kullanimlarinda dini paylagimlara oncelik
vermedigini gostermektedir.

3.4. Dini Paylasim Yapma Siklig1

Imam hatip 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarindaki dini paylasim yapma durumunu
gosterir tablo su sekildedir:

Tablo 4: Dini Paylagim Yapma Siklig

Her Giin Haftada birkag sefer Cok Nadir Hig
12 110 93 85
%4 %36,6 %31 %28,3

Imam hatip &grencilerinin dini agirlikh bir egitim aldig1 géz 6niinde bulundurularak ydneltilen
sosyal medyada dini paylasim yapma siklif1 sorumuza verilen cevaplar oldukga dikkat cekicidir.
Yaklagik 7%60'lik bir grup 6grenci ¢ok nadir veya hig cevabini verirken %36’lik bir 6grenci grubu ise
haftada birkag sefer dini paylasim yaptigini belirtmistir. Yalnizca %4’liik 6grenci grubu her giin dini
paylasim yaptigini ifade etmistir. Bu da imam hatip 6grencilerinin biiyiik kisminin dini paylasim
yapma konusunda ¢ok fazla istekli olmadigini gostermektedir.

Yas itibariyle sosyallesme ihtiyacinin yogun yasandigl dénemde olan bu 6grencilerin sosyal
medyay1 iletisim amaciyla kullanmalari normal goriilebilir. Ancak yogun bir dini miifredata tabi
tutulan bu 6grencilerin sosyal medya kullanimlarindaki 6ncelikler arasina dini paylasimlari neredeyse
hi¢ almamalar1 oldukga dikkat ¢ekici bir durumdur.

3.5. Dini Paylagim Yapilan Gruplara Uye Olma Durumu

Ogrencilerin dini paylasim yapilan gruplara iiye olma durumlarini gosterir tablo soyle olusmustur:

2 Ciftgi, “Universite Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimlili1”, 418.
24 Ali Kuscali, “Islami Ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullaim Motivasyonlarimin  Incelenmesi”, Simetrik
Iletisim Aragtirmalar: Dergisi 1/ 2 (Temmuz 2019), 102.

-110-



BINGOL UNIVERSITESI ILAHIYAT FAKULTESI DERGISi-SAYI-18 2021

Tablo 5: Sosyal Medyada Dini Paylasim Yapan Gruplara Uyelik

H ..
aytr 4-10 Gruba 10-30 Gruba 30 ve Uzeri Gruba
Degilim 1-3 Gruba iiyeyim . . .
Uyeyim Uyeyim Uyeyim
169 114 12 0 5
56,3 %38 %4 %0 %1,6

Sosyal medyada dini paylasim yapan gruplarda genel olarak ayet ve hadislerin kaynakliginda
bir¢ok dini meselenin konusuldugu, tartisildig1 ve bu amagla paylasimlar yapildig goriilmektedir.?
Bu yoniiyle sosyal medyanin pek ¢ok dini diisiincenin tanitilmasi noktasinda énemli bir alan oldugu
sOylenebilir.

Dini paylasim yapan gruplara iiyelik durumlarina bakildiginda %56,3’1tik bir grubun herhangi bir
dini paylasim grubuna {iye olmadig1 goriilmektedir. %38’lik bir 6grenci diliminin ise {icten az dini
paylasim grubuna iiye oldugu tabloda gosterilen bir bagka sonuctur. Bu veriler 1s181inda 6grencilerin
¢ok biiyiik bir kisminin dini paylasim gruplarina mesafeli durdugu sdylenebilir. Arastirmaya katilan
imam hatip 6grencilerinin yarisindan fazlasinin dini paylasim yapan hicbir gruba iiye olmamasi
tizerinde diistiniilmesi gereken bir konudur. S6z konusu Ogrencilerin dini agirlikli egitime tabi
tutulmasi sonucunda olustugu tahmin edilen dini igerikten usanma duygusu, bu durumun bir sebebi
olabilir. Diger taraftan genglik doneminde olusan 6zgiir bir sekilde hareket etme istegi de diger bir
neden olarak belirtilebilir.

3.6. Dini Paylasim Yapan Gruplarin Gonderilerini Begenme Durumu

Imam hatip 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarindaki dini egilimlerini belirleme amaciyla
yoneltilen bir diger soru da dini paylasim yapan gruplarin gonderilerini begenme durumudur. Bu
soruya verilen cevaplar asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 6: Dini Paylasim Yapan Gruplarin Gonderilerini Begenme Durumu

Siklikla Bazen Hi¢
122 143 35
%40,6 %47,6 %11,6

Ogrencilerin  %40,6's1 sikhikla bu dini paylasimlari begenirken %47,6hik bir dilim ise dini
paylasimlar1 bazen begendigini bildirmistir. %11,6'lik bir 6grenci grubu ise dini paylasim yapan
gruplarin gonderilerini hi¢ begenmediklerini ifade etmistir.

Oldukga zengin bir igerige sahip olan sosyal medya uygulamalari bir¢ok paylasimi kullanicisina
sunmaktadir. Sadece sosyal medya arkadaslarinin paylagimlar: degil onlarin begendigi igerikler de
kullanicilara yansiyabilmektedir. Ayrica sponsorlu paylasimlar da kullanicilarin hesaplarinda yer
alabilmektedir. Biitlin bu igerikler karsisinda imam hatip Ogrencilerinin hi¢bir dini gruba {iye
olmasalar bile dini igeriklerle karsilasmasi gayet dogaldur.

3.7. Profil Resmini veya Kullanic1 Adin1 Dini Simge Olarak Kullanma Durumu

Ogrencilerin profil resimlerini ve kullanici adlarini dini simge veya isim olarak kullanmalarinin
belirtildigi tablo su sekildedir.

Tablo 7: Profil Resmini veya Kullanici Adini Dini Simge veya Isim Olarak Kullanma Durumu

Evet Hayir
112 188
%37,3 %62,7

25 Muhammed Yamag, "Sosyal Medyada Dini Topluluklar", Kocaeli {lahiyat Dergisi 4 / 1 (Haziran 2020),113.
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Profil resimleri ve adlar1 kullanicilarin sosyal medya hesaplarindaki herkesin gorebilecegi sekilde
konumlandirdig; igeriklerdir. Sosyal medya kullanicilarinin kendilerini tanitma fonksiyonu yiikledigi
bu resimler ve isimler bu yoniiyle kisinin sosyal medya hesabinda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.

Hesabimizdaki profil resminizi veya kullanici adinizi dini simge veya isim olarak kullandiniz mi1
sorusuna Ogrencilerin %37,3'li evet derken %62,7’si hayir cevabimi vermislerdir. Yaklasik her 3
ogrenciden ikisi profil resmini veya kullanici adini dini bir simge olarak kullanmay: tercih etmemesi
ogrencilerin sosyal medyada dini igerik tiretmekten kagindiklarini ortaya koymaktadir.

3.8. Sosyal Medyadaki Dindarlik Hissetme Durumu

Imam hatip 6grencilerinin sosyal medya hesaplarinda kendilerini dindar hissetme durumlarinin
ortaya konuldugu tablo soyle olusmustur:

Tablo 8: Sosyal Medya Hesaplarinda Dindarlik Hissetme Durumu

Sosyal Medyada Daha Dindarim Gergek Hayatta Daha Dindarim ikisinde Ayniyim
15 97 188
%5 %32,3 %62,6

Sosyal medyadaki hayatiyla gercek hayati arasindaki dindarlik seviyesi karsilastirildiginda
ogrencilerin yaklagik {icte ikisinin her ikisinde de aym oldugu goriilmektedir. Gergek hayatta daha
dindarim diyenlerin oram ise %32,3'tiir. %5lik bir grup sosyal medyada daha dindar oldugunu
belirtmistir. Bu verilerden hareketle 6grencilerin biiyiik ¢cogunlugunun kendilerini gercek hayat ve
sosyal medya hesaplarinda aym seviyede dindar hissettikleri sdylenebilir. Ancak yaklasik her iig
Ogrenciden birisinin sosyal medya ortaminda gercek hayata oranla kendisini daha az dindar goérmesi
oldukg¢a diistindiirtictidiir.

3.9. Sosyal Medyada Dini Teblig Yapma Durumu

Ogrencilerin sosyal medya kullanimlarindaki dini egilimlerinin tespit edilebilmesi amaciyla
yoneltilen sosyal medya hesaplarin dini teblig amagli kullanma durumlarimin ortaya konuldugu tablo
sOyledir:

Tablo 9: Sosyal Medya Hesaplarini Dini Tebli§ Amaclh Kullanma

Siklikla Bazen Hi¢
25 180 95
%8,3 %60 %31,6

Sosyal medyada siklikla dini tebli yapan ogrencilerin orami %8,3’te kalmistir. Geri kalan
ogrencilerin %601 bazen dini teblig yaptigin belirtirken, %31,6’lik bir 6grenci grubu hic dini teblig
yapmadigimi ifade etmistir. Bu da &grencilerin biiyiik bir kismmin sosyal medyada dini tebligi
oncelemedigi sonucunu ortaya koymaktadir.

Yapilan bir aragtirmada dini tebligini sosyal medya iizerinden gergeklestiren dini gruplarin
sayisinin giderek arttifi ortaya konulmustur.?? Bu da sosyal medyanin her gegen giin sundugu
imkanlarla dini alana daha fazla yer actigini gostermektedir

3.10. Sosyal Medyadaki Dini Tartismalara Katilma Durumu

Imam hatip O6grencilerinin sosyal medya {izerinden yiiriitiilen dini tartismalara katilip yorum
yapma durumlarinin gosterir tablo su sekildedir:

Tablo 10: Sosyal Medya Uzerindeki Dini Tartismalara Katilip Yorum Yapma Durumu

Siklikla Bazen Hig
31 110 159
%10,3 %36,6 %53

20 Gamze Gezginci -Sevki Isikli, "Dindar Facebook Etkisi: Tiirk Kullanicilar Uzerine Bir Analiz". Medya ve Din  Aragtirmalar
Dergisi 1 /1 (Haziran 2018), 129.
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Sosyal medya tizerinde yiiriitiilen tartismalara katilma oranlari incelendiginde imam hatip
ogrencilerinin yarisindan fazlasimin bu tip tartismalara katilmadiklar1 goriilmektedir. Tabloda
%36,61k bir dgrenci grubunun bu tartismalara bazen katildigi goriilebilmektedir. Ogrencilerin
%10,311 siklikla sosyal medyadaki dini tartismalara katildig1 da arastirmada ortaya ¢ikan bir baska
sonuctur.

SONUC

Insanlik tarihi boyunca iletisim, en temel ihtiyaglardan birisi olmustur. Icinde bulunulan ¢agin
insanliga sundugu en biiyiik kolayliklardan birisi de iletisimde yasanan gelismelerdir. Geleneksel
medya denilen gazete, tv, radyo gibi haberlesme araglarinin birincil kaynak olma 6zelligini her gecen
giin ¢ok yonlii ve interaktif iletisim imkani da sunan sosyal medya uygulamalar: almaktadir.

Sosyal medyanin kullanildig: alanlardan birisi de dini tebligdir. Insamin yaraticis1 ve ebedi alemle
ilgili bilgilerinin yegane kaynagini olusturan dini yapi, sadece bireyin i¢ diinyasinda kalarak kisisel bir
alana hapsedilemez. Dinin dogasinda insan olan hemen her yerde kendisini gostermesi ve her tiirlii
platformda varligimi hissettirmesi bulunmaktadir. Milyonlarca insanin hemen her giin kullandig:
sosyal medya platformlarinda da dini yapinin tezahiirlerini gérmek son derece dogaldir. Bu noktada
inansin ya da inanmasin herkesin dine iliskin diisiincelerini hi¢bir sinirlama olmaksizin sosyal medya
hesaplarinda paylasabilmesi ve takipgilerini dini yonden etkileyebilmesi miimkiindiir.

Bu noktada arastirmanin gergevesi olarak belirledigimiz imam hatip 6grencilerinin sosyal medya
kullanimlarindaki  dini egilimlerinin tespit edilmesi amaciyla 300 Ogrenciyle goriisme
gerceklestirilerek veriler elde edilmistir. Elde edilen veriler neticesinde su sonug¢ ve Oneriler
belirtilebilir:

Imam Hatip ogrencileri genel olarak sosyal medya kullanim siireleri bakimindan iilke
ortalamalarindan kayda deger herhangi bir farklilik gostermemislerdir.

Ogrencilerin kullandig1 en popiiler sosyal medya uygulamasi %61’lik seviyesiyle Instagram
olmustur. Bu sonugta Instagram’in fotograf ve video gibi gorselligi 6n planda tutan yapisinin etkili
oldugu soylenebilir.

Ogrencilerin sosyal medyayr kullanma amaglarinda 6nceligi arkadaslarla iletisim kurmak
almaktadir. Dini paylasim yapma ve yapilan dini paylasimlari okuma amaciyla sosyal aglara
baglanan 6grenci yok denecek kadar azdir (%1). Oldukga dikkat cekici olan bu durum imam hatip
ogrencilerinin sosyal medyay1 dini teblig amaciyla kullanmadiklarini gostermektedir. Benzer sekilde
Gezginci ve Isikli’'min 2018 yilinda yapmis oldugu bir arastirmada Facebook kullanicilarin %67’sinin
paylasimlarinda herhangi bir dini 6geye yer vermedigi belirtilmistir.?” Bodur ve Korkmaz tarafindan
yapilan arastirmada dindarlik ile sosyal medya arasinda herhangi bir iliskinin olmadig1 ortaya
konulmustur.?® Yavuz tarafindan ilahiyat 6grencileri iizerinde yapilan bir arastirmada 6grencilerin
Ogrenim gordiigii tiniversitenin sosyal medyadaki dini paylagim tutumlari tizerinde anlaml bir etkiye
sahip olmadig1 sonucuna ulasilmistir.?® Kayaci tarafindan imam hatip 6grencileri arasinda yapilan
arastirmada Ogrencilerin %85,5i sosyal medyay1 dini igerik amaciyla kullanmadigl ortaya
konulmustur.?® Bu noktada yapilan arastirma sonucunda ortaya ¢ikan verilerin literatiirde var olan
diger calismalarla ortaya konan verilerle tutarlilik gosterdigi soylenebilir.

Arastirmada Ogrencilerin dini paylasim yapma sikligi da beklentinin altinda kalmistir. Sadece
%41tk bir 6grenci grubu diizenli dini paylasim yapiyorum cevabim vermistir. %36’lik bir 6grenci
grubu ara sira dini paylasim yaparken %60'lik bir 6grenci grubu ¢ok nadir veya hi¢ dini paylasim
yapmiyorum cevabini vermistir.

Sosyal medya hesaplarini dini teblig amagh kullanma durumunda ise her ii¢ 6grenciden birisi
“hi¢” cevabini verirken %60'lik bir 6grenci grubu “bazen” cevabini vermistir. Bu durum 6grencilerin
genelinin sosyal medya kullanimlarinda dini teblig gibi bir amacinin olmadigini gostermektedir.

Elde edilen sonuglar neticesinde imam hatip 6grencilerinin sosyal medyay1 dini teblig araci olarak
kullanmadiklar: goriilmektedir. Dolayisiyla hipotezimiz yanlislanmistir.

27 Gamze Gezginci- Sevki Isikli, "Dindar Facebook Etkisi: Tiirk Kullanicilar Uzerine Bir Analiz”, Medya ve Din Arastirmalar:
Dergisi 1 /1 (Haziran 2018), 129.

Bodur- Korkmaz, "Tlahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik {ligkisi", 330.
» Yavuz, “Ilahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Dini Paylagim Tutumlari”, 62.

% Eyyiip Kayaci, "mam Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medyaya {liskin Tutumlarinimn Incelenmesi", Trabzon llahiyat Dergisi
8 /1 (Haziran 2021), 59.
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