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Abstract

This article deals with tourism-related urbanization process in Turkey. In the first part, theoretical and
conceptual aspects of this phenomenon were discussed, followed by an empirical analysis in the case
of a coastal province, Antalya. The city of Antalya, located on the Mediterranean coast of Turkey is
the urban area where mass coastal tourism most rapidly developed since mid-80s. Diverse impacts of
tourism industry such as social, economic, cultural and spatial, are highly visible in Antalya.

Statistics on population growth rate, immigration, labour force, registered foreign population, foreign
property ownership, tourist numbers and tourism facilities were employed in order to distinguish the
dynamics of urbanization in Antalya from the other big cities of Turkey.

The findings indicate that the process of tourism-related urbanization in Antalya has similarities with
the other studies in the literature. The changing economic structure in Antalya based on tourism in the
1980s was accompanied by a rapid growth both in the population and in the labour force. The increase
rate of Antalya population between 1985 and 2015 was 257 percent, raking the top among the other
big cities of Turkey including Istanbul, Ankara, Izmir, Kocaeli, Bursa and Tekirdag. During the same
period (1985-2015), the greatest increase in the percentage of the out-born population was observed in
Antalya. Between 1980 and 2000, the labour force in the economic sectors directly or indirectly
related to tourism increased 524 percent, leaving all the other provinces behind. Another effect of
tourism industry is on the number of the foreign population settling in Antalya. In 2016, the number of
foreign population with a residence or work permit has exceeded 60,000. The percentage of foreign
population in Antalya is the highest (2.6 percent) among the province of Turkey.
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Oz
Bu calismada, kavramsal bir tartisma ve ampirik bir analizle “turizm kentlesmesi” ele alinmistir.
Oncelikle, turizm kentlesmesinin kavramsal agidan bir tanimi yapilarak, onu diger kentlesme
bicimlerinden ayiran temel 6zellikler incelenmistir. Calismanin ampirik analizi i¢in, 1980’lerden

sonra turizmin yarattig1 etkiyle hizla biiyliyen ve turizmin sadece mekansal degil, sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel degisim ve doniisiimlere yol agtigi Antalya segilmistir.

Antalya’daki turizm kentlesmesinin, Tiirkiye nin diger 6nemli kentlerinden farkini ortaya koyabilmek
icin niifus artis hiz1 ve gog verileri, isgiiciiniin hem miktar hem de yapisal degisimini ortaya koyan
veriler, yabanci niifus ve onlarin milk edinimleri, turist ve turizm tesislerine iligkin veriler
kullanilarak, iller arasinda karsilastirmalar yapilmustir.

Elde edilen bulgular, Antalya’nin “turizm kentlesmesi” siirecinde meydana gelen degisimlerin;
yapilan sinirli sayidaki c¢aligmalardaki sonuglarla biiylik dl¢lide Ortiistiiglinii ortaya koymaktadir.
Nitekim Antalya’da 1980 sonrasinda turizme dayali olarak ortaya ¢ikan ekonomik yapilanmaya, hem
niifusta hem de isgiiciinde hizl1 bir biiylime eslik etmistir. Antalya niifusu, 1985-2015 arasinda % 257
oraninda artarak, Istanbul, Ankara, [zmir, Tekirdag, Kocaeli ve Bursa gibi illeri geride birakmustir.
1985-2015 arasinda, illerin niifusunda baska illerde doganlarin orani dikkate alindiginda, en fazla
artisin Antalya’da gerceklestigi goriiliir. 1980-2000 arasinda turizm ile dogrudan veya dolayli
sektorlerde isglicii % 524 artarak tiim illeri geride birakmistir. Turizmin bir etkisi de, Antalya’da
yerlesik yabanci niifus tizerine olmustur. 2016 yilinda ikamet veya g¢alisma izni alarak ADNKS’ne
kayitli olan yabancilarin sayisi 60 bini ge¢cmistir. Bu rakam, Antalya’y1 % 2,6 ile il niifusu i¢inde en

¢ok yabanci olan il konumuna getirmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, kentlesme, turizm kentlesmesi, turistik kentlesme, Antalya.

1. Giris

Tirkiye’de 1950 sonrasinda ¢ok hizli bir
artis gosteren kentlesme, genis bir alanda derin ve
koklii degisimler meydana getirmis ve bir¢ok bilim
dalinin  sayisiz eserler verdigi en Onemli
konulardan biri olmustur. Bu nedenle, kentlesme
literatiiriine g6z atildiginda, konunun sadece kent-
kir, gé¢ veya gecekondulagsma gibi boyutlariyla
degil; onun ekonomik etkileri, bdlgesel
dengesizlikler  lizerindeki  rolli,  sosyolojik
boyutlartyla da ilgili ¢ok genis bir literatiir
olustugu goézlenir.

stirecinin ozellikle ilk
donemlerindeki ¢aligmalarin biiylik bir kismu,
kirdan kente yonelik goglerin  nedenlerine,
etkilerine ve sonuglarina odaklanmigtir. Bunun en
onemli nedeni, kentlesme siirecini hizlandiran
goclerin, donemin sosyO-ekonomik kosullarinin
etkisiyle, genel olarak kirdan-kente ya da az
gelismis illerden smirl sayidaki gelismis illere
dogru gerceklesmesidir. Nitekim bu siirecte
Istanbul, Ankara, Izmir, Adana gibi geleneksel
merkezlerin yam sira, daha kiigiik ancak &nemli
sanayi yatirimlariyla ¢ok hizli niifuslanan kentler
onem kazanmistir. Karabiik, FEregli, Batman,
Kirikkale, Isparta bunun en Onemli Ornekleridir

Kentlesme
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(Isik, 2005). Kentlesme siirecinin baslarinda sanayi
kentlerinin veya bdlgelerinin, ekonomik oldugu
kadar politik ve toplumsal agidan oynadiklar1 rol
dikkate alindiginda, bu konudaki c¢alismalarin
kentlesmenin ~ nedenlerine  ve  sonuglarina
odaklanmasi anlagilabilir bir durumdur.

Bununla birlikte, kentlesmenin 1950’den
giniimiize  kadar devam eden  seriiveni
incelendiginde, kentlesmenin mekansal
dagilimmda oldugu kadar, nedenlerinde de c¢ok
onemli degisimler yasanmistir. 1980 sonrasinda
kirdan kente goglerin kentten-kente doniismesi ve
bolgesel esitsizliklerin  artmasiyla; geleneksel
merkezler biiylimeye devam ederken, yeni ve farkl
¢ekim giiglerine sahip Bursa, Antalya, Mugla
Tekirdag, Eskisehir, Denizli gibi merkezler ortaya
¢ikmis hem de yeni kentlesme modelleri giindeme
gelmistir (Isik, 2005; Yakar, 2013).

Bu konuda yapilan bir¢ok calisma, bu yeni
kentlerin bir kisminin eskiden oldugu gibi daha
cok sanayilesmenin bir eseri olduguna isaret
etmektedir. Bursa, Kocaeli, Tekirdag, Denizli bu
konuda verilebilecek en iyi Orneklerdir. Buna
karsilik, 1980 sonrasinda ortaya ¢ikan gelismeler,
Tirkiye’de farkli kentlesme modellerinin de ortaya
ciktigini  gdstermektedir. Sozgelimi, turizmin
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bircok sektorii etkileyen yapisi nedeniyle 1980
sonrast basta Antalya ve Mugla kiyilarimizda
gbzlenen kentlesme slireci bu  ¢ergevede
degerlendirilebilir. Bu boyutta olmasa da, kurulan
yeni iniversitelerin kiiciik ve orta biiyiiklikteki
kentlerin biiyiimesine ivme kazandirmasi da yine
1980’lerden sonra gozlenen farkli bir olgudur.

Kentlesmenin gostermis oldugu bu degisim,
yapilan arastirmalara da yansimis olmakla birlikte,
bu yeni mekéansal diizen iginde yerini almaya
baglayan kentlerin, belki niifus ve isgiicii
biiyiikliiklerinin fazla olmamasi nedeniyle, kentsel
ve bolgesel gelismelerin en Onemli temsilcileri
olarak degerlendirilmekten hala uzak oldugu
sOylenebilir. Ancak bu yeni kentlerin niifus, isgiicii
veya buna benzer 6zellikleri bir kenara birakilarak,
oncelikle yeni ve farkli bir kentlesme modeli
olusturduklar1  gerceginden  yola  ¢ikilarak
incelenmesi gerekmektedir.

Bu kentlesme modellerinden biri de “turizm
kentlesmesi” veya “turistik kentlesme” olarak
adlandirilabilecek bir modeldir. Tiirkiye’deki kent
aragtirmalar1  incelendiginde turizmi, kentlerin
gelisme ve biiylimesinde onemli bir faktdr olarak
degerlendiren ¢ok sayida calisma bulunmakla
birlikte, “turizm kentlesmesi’ni kavramsal diizeyde
tartisan ve kullanan,  ampirik analizler igin
kavramsal bir g¢erceveye doniistiren ve bir
kentlesme modeli olarak ele alan bir ¢aligmaya
rastlanmamistir.  Bununla  birlikte,  “turizm
kentlesmesi” calismalarinda var olan bosluk,
Tiirkiye ile de smirli degildir. Nitekim Mullins
“turizm  kentlesmesi”  konusundaki  ampirik
calismalarin azhigina dikkat c¢ekerek, turizm
kentlesmesinin ve turist kentlerinin &zellikle kiy
Avrupa ve ABD’nin  6nemli  boliimlerini
kusatmalarinin; tiim kentler iginde en hizli niifus
ve isgiicli biiylimesine sahip olmalarinin, kent
aragtirmacilarinin  daha fazla ilgi gdstermelerini
tesvik etmesi gerektigini vurgulamistir (Mullins,
1991).

Bu calismanin amaci, kavramsal bir tartisma
ve ampirik bir analizle “turizm kentlesmesi”
konusunu incelemektir. Kavramsal diizeyde
"turizm kentlegsmesi”nin bir tanimini yapmaya
calisarak, onu diger kentlesme modellerinden
ayiran Ozelliklere deginilecektir. Konunun ampirik
diizeyde analizinde, 1980’lerden sonra turizmin
yarattig1 etkiyle hizla biiyiiyen ve bugiin herkesin

bir turizm merkezi olarak tanmimladigi Antalya
incelenecektir.

Arastirma Alani: Antalya

Akdeniz kiyisinda yer alan ve ADNKS’ye
gore 2016 yilinda niifusu 2.328.555 olan Antalya?,
Tirkiye’nin hizla biiyliyen ve en onemli turizm
merkezlerinden biridir. Antalya’nin kara sinirini
Toros siradaglart olusturur. Batidan doguya dogru
Mugla, Burdur, Isparta, Konya ve Mersin illeri
sinir komgusu olan Antalya, glineyde ise Akdeniz
ile cevrelenmistir (Sekil 1). Doguda Mersin il
sinirindan batida Mugla il sinirina kadar 640 km.
uzunlugundaki kiyilar, cogunlukla kiytya paralel
ve yakin daglar, yiikseltisi 3000 metrelere varan
Toroslar ve iizerindeki yaylalar, Dalmagya tipi kiy1
sekilleri ve karst morfolojisi ile Teke Yarimadasi,
Antalya yer sekillerinin tipik  Ozelliklerini
olusturmaktadir (Oztiirk, 2010).

Antalya’nin dogal ve kiiltiirel cekicilikleri,
kiyr turizmi basta olmak iizere bir¢ok turizm
tiirline (kiiltiirel turizm, kongre turizmi, kis turizmi,
magara turizmi, golf turizmi, yat turizmi, spor
turizmi vb.) elverisli bir ortam sunmaktadir.
Akdeniz iklimi ve uzun kiy1 seridindeki plajlart
(Patara, Kleopatra, Lara, Konyaalti, Kemer,
Incekum, Kaputag, Kundu, Phaselis vb.) kentte
turizmin gelismesinde etkili olan temel unsurlardir.
Y1l iginde yaklasik 300 giiniin giinesli olmas1 ve
sicaklik ortalamalarinin yiiksek olmasi Antalya’da
kiyr turizmi sezonunu uzatmaktadir. Ayrica,
Antalya ilinde karstik yapidaki alanlarin genis yer
kaplamasindan dolayi, Karain, Damlatag, Dim,
Beldibi, Altibesik ve Kocain gibi bircok magara
mevcuttur ve bunlarin bir kismi turizme agiktir
(Akova, 1999; Akis, 2007; Kervankiran & Bulut,
2015).

Bunun yani sira Antalya’nin yerel kiiltiiri,
miize ve Oren yerleri, Toroslarin yayla turizmi
acisindan elverisli yapisi, Saklikent ve Tahtal
kayak merkezleri, 2015 yilinda 98’i uluslararasi

123’1 wulusal olmak iizere 221 kongrenin
Antalya’da diizenlenmesi
(http://www.turizmaktuel.com,  2015), Belek

bolgesinde 50.000 yatak kapasiteli 15 adet golf
sahasinin bulunmasi
(http:/lyigm.kulturturizm.gov.tr (1)) Antalya’da

* Calisma alan1 Antalya il biitiiniinii kapsamaktadir.
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turizm  konusundaki  ¢esitliligi = gOstermesi
bakimindan onemlidir. 2015 yilinda Antalya’ya
gelen yabanci ziyaretgilerin sayist 11 milyona
yaklagmistir. Bu rakamin Tiirkiye’ye gelen yabanci
ziyaretcilerin =~ %  40’ma  denk  gelmesi

(http:/lyigm.kulturturizm.gov.tr (2)), Antalya’nin

Tiirkiye  turizmindeki ~ Onemini  gostermesi
bakimindan o6nemli bir ipucu olarak kabul
edilebilir.

Sekil 1- Antalya’nin lokasyonu
Figure 1- The location of Antalya

2. Turizm Kentlesmesi:
Kavramsal Cerceve ve Baslica Calismalar

Uretim ve ticaret temelinde ortaya gikan
kentlesme modellerinden farkli olarak, biyiik
oranda turizm olgusunun ortaya ¢ikardigi bir
kentlesme modeli olan “turizm kentlesmesi”
konusunda ilk tamimlamalar ve arastirmalar
Mullins  (1990; 1991; 1992; 1994) tarafindan
yapilmistir. Ampirik ¢aligmalarin1 Avusturalya’nin
en biiyiik iki turizm kenti olan “Gold Coast” ve
“Sunshine Coast” kentleri hakkinda yapan Mullins
turizm kentlesmesini, ¢ok sayida turiste basta
eglence, haz, dinlenme olmak fiizere cok cesitli
tilketim firsatlar1 sunan, bu hizmetlerin biiyiik bir
kismmin kisa bir zamanda tiiketilmesinin
hedeflendigi  kentler olarak tanimlamaktadir.
Mullins’e gore bu kentler belirli bolgelerde,
ozellikle de yil boyunca sicak iklime sahip kiy1
alanlarinda inga edilmig olup, sahil ve iklimin
fiziksel nitelikleri (sorf, kum, ¢ekici hinterlant vb.)
onlarin ayrilmaz bir parcasini olusturmaktadir
(Mullins, 1991, s. 326-332; 1992, s. 188).
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Ayrica Mullins, turizm kentlesmesinin,
birbiriyle baglantili yedi bilesen igerdigini
belirtmektedir. Buna gore turizm kentlesmesi,

1. Sosyal olarak farkli oldugundan mekansal
olarak da farklidur.

2. Turistlere yonelik kentsel semboller ile
sembolik olarak kendine 6zgiidiir.

3. Gelisimin ilk donemlerinde hizli niifus artis1 ve
isgiicii bitylimesiyle karakterize olur.

4. Fordizmin bir pargast oldugu i¢in esnek bir
iiretim sistemi ile ayirt edilir.

5. Giiglendirici, destekleyici tarzda bir devlet
miidahalesi s6z konusudur.

6. Kitlesel ve 6zel haz tiiketimi ile ayirt edilir.

7. Bu kentlesme sosyal acidan farkli oldugundan,
sosyal olarak ayiric1 bir yerlesik niifusa sahip
olmasi bakimindan ayirt edilir (Mullins, 1991,
s. 331).

Mullins (1990; 1991; 1992; 2003) ampirik
asamada “Gold Coast” ve “Sunshine Coast”
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kentlerinin, Avustralya’nin diger  biiyiik
kentlerinden nasil farklilagtigini gostermek ve
turizm olgusunun bu iki kentin kentlesme
siirecindeki roliinii agiklamak i¢in birtakim Olgiitler
kullanmusgtir. Bu 6l¢iitlerden ilki, kentler arasindaki
mekansal kullanim farkliliklaridir. Bu  kentler,
karsilagtirma yapilan diger Avustralya kentlerinde
olmayan yogun bir turizm tesisi yapilanmasina
sahiptir ve iki kentte de geleneksel merkezi ticaret
bolgesi yoktur. Turizm kentlerinde, turistik
amagclarla insa edilmis bir¢ok sembol (oteller,
eglence mekanlar1 vb.) bulunur. Kullanilan diger
bir Olgiit, niifus artis hiz1 ve isgilicii oranlaridir.
“Gold Coast” ve “Sunshine Coast” kentleri, tim
biiyiik Avustralya kentleri i¢inde en hizli niifus ve
isglicli bliylimesi oranlarina sahip kentlerdir.
Uciincii dlgiit, ¢alisan niifusun is kollarina gore
dagilimidir. Her iki kentteki c¢alisan niifus, biyiik
oranda turizm hizmetleri ve insaat sektoriinde
yogunlasmustir. Ozel sektdr istihdami da, turizm
kentleri i¢in daha Onemlidir. Dordiincii Olgiit,
devlet tesvik ve yatirimlarinin durumu ile ilgilidir.
Turizmin gelistirilmesi adina yapilan devlet tesvik
ve yatirimlart diger kentlere kiyasla, turizm
kentlerinde belirgin bir farkliliga sahiptir. Kente
gelen yerli ve yabanci turist sayisinin fazla
olmasinin, turizm kentlerinde yaratacagi sosyal
etkiler de diger bir dl¢iitii meydana getirmektedir.
Mullins sonraki tarihlerde Avustralya’daki bu iki
kente “Cairns” kentini de eklemistir (Mullins,
2003). Mullins’in aragtirmalarinda kullandigi bu
Olciitlerden, Antalya ile ilgili yaptigimz bu
arastirmada yararlanilmustir.

Mullins’in turizm kentlesmesiyle ilgili 6ncii
arastirmalarinin ardindan, farkli arastirmacilar da
turizm kentlesmesi kavrami hakkinda arastirmalar
yapmuglardir. Turizm kentlesmesi ile ilgili olarak
yapilmig arastirmalardan ikisi Gladstone ile Qian
ve arkadaslarina aittir. Gladstone, Mullins’e atifla,
ABD’de turizm kentlerinin (6rnek: Las Vegas ve
Orlando) sosyal ve sembolik olarak geleneksel
metropol kentlerinden farkl oldugunu
vurgulamaktadir. Arastirmasinda, ABD’de iki
farkli turizm kentlesmesinin oldugu saptanmistir.
Bunlardan ilki “deniz-kum-giines” turizmi ile
temsil edilirken (Ornegin: Daytona Beach, West
Palm Beach, Los Angeles) digeri sermaye-yogun
ozellikleriyle (Ornegin: Orlando-tema parklar1 ve

Las Vegas-kumarhaneler) temsil edilir (Gladstone,
1998).

Qian vd. (2012) ise, Cin’de yerel
kalkinmanin bir stratejisi olarak turizm odakl
kentlesme stirecini “Zhapo” orneginde
incelemistir. Mullins’in (1991) de vurguladig: gibi,
Zhapo’daki turizm kentlesmesi de, hizli bir niifus
ve isglici artisi, ayrica kentsel yerlesim alanin
carpict bir sekilde geniglemesi ile sonuglanmustir.
Bunun yaninda, Zhapo'daki turizm gelisimi yerel
istthdam yapisinin 6nemli bir doniisiimiinii de
beraberinde getirmistir ve esnek isgilicline bagh
olarak turizmle ilgili hizmetler de artmstir (Qian,
Feng ve Zhu, 2012).

Bir diger arastirmada, turizm kentlegsmesinin
kiy1 alanlar1 gibi degeri yiiksek alanlara odaklanma
egiliminde oldugu belirtilerek, kiy1 alanlardaki bu
yogun kentlesmenin giderek kiiresel bir sorun
haline geldigini ve ¢ok ciddi gevresel problemlere
neden oldugunu belirtmektedir (Hall, 2006).

Tiirkiye’de “turizm kentlesmesi” kavramim
merkeze alan bir arastirma olmamakla birlikte,
turizm  faaliyetlerinin  yogun oldugu kiy1
alanlarinda yapilan aragtirmalarda (Emekli, 1994;
Bozyer, 2008; Pekpak, 2012) kavram ile ilgili alt
basliklar yer almaktadir. Ancak bu arastirmalar
kavramin  kendisinden ¢ok, turizmin kiy1
alanlarindaki etkileri konusunda yogunlagmustir.
Isik  (2005) ise, Tiirkiye genelinde kentlesme
modellerini inceledigi aragtirmasinda, Tiirkiye’nin
giney kiyilarinda, turizme bagli olarak ortaya
cikan bir kentlesme modelinden bahsetmektedir.
Bu modelde, Antalya ve ¢evresindeki turizm
yatirnmlarinin, turizm basta olmak iizere birgok
alanda istthdam olanag yarattigt ve bunun
sonucunda Antalya ve c¢evresine yogun bir goc
yasandigi belirtilmektedir.

Bozyer (2008), Bodrum (Mugla) 6rneginde,
turizm sektorliiniin - gelisimiyle birlikte kentin
yapilanmasi veya kentsel doniisiimiinii konu alan
bir doktora tezi hazirlamigtir. Tiirkiye’nin dnemli
turizm merkezlerinden olan Bodrum’un, 6zellikle
1980’lerden sonra turizmin etkisiyle yasadigi
degisim {izerinde durularak, turizmin kentlesme
siirecindeki etkisi tartistlmistir. Kitle turizmi ile
birlikte yasanan cevresel sorunlar, arastirmanin bir
baska odak noktasim olusturmaktadir. Pekpak
(2012) ise, Lara (Antalya) Orneginde, kiy1
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alanlarinda turizm sektoriiniin gelisiminin etkilerini
ve alinmasi gereken Onlemleri arastirmstir.
Pekpak’a gore (2012: 31) “kentlerin tamamen

turizm sektdrii igin yapilanmasi ve yeniden
gelistirilmesi  slireci olarak aktarilan turizm
kentlesmesi;  turistik  cazibe  unsurlarindan

yararlanmaya gelen turistlerin konaklama ve servis
ihtiyaglarin1 ~ karsilamak amaciyla, genellikle
mevcut bir yerlesmeyi gelistirerek kentin mevcut
mekansal Oriintiisiiniin doniistiiriilmesini
kapsamaktadir”. Pekpak ayrica, buna paralel olarak
gerceklesen turizm kentlesmesinin - Antalya’da
yogun bir sekilde gerceklestigini ifade etmektedir
(Pekpak, 2012).

Bu makalede Mullins’in ortaya koydugu
cerceveden yararlanarak yeni bir c¢ergeve
olusturulmus, bu cercevede bir turizm kenti olan
Antalya ile Tirkiye’'nin 06nde gelen illeri
karsilastirilmis ve Antalya’nin turizm kentlesmesi
acisindan hangi konumda oldugu incelenmistir.
Olusturdugumuz bu yeni ¢ergeveyi su sekilde ifade
etmek miimkiindiir.

e Hizl niifus artis1, yliksek i¢ go¢ ve kozmopolit
bir niifus

e Yabanci niifus oram1 ve yabancilarin miilk
edinimi

e Isgiiniin hizl bilylimesi ve yapisal degisimi

e Devletin etkin rolii

e Turistik gdstergeler
geceleme sayilari vb.)

(tesis, yatak sayisi,

e Kentin yeni goriiniimii ve kentteki
mekansal semboller

yeni

3. Bulgular

3.1. Hizh niifus artisy, yiiksek i¢ goc ve
kozmopolit bir niifus

Giliney  Antalya  Gelisim  Projesi’nin
uygulamaya konmasi, Antalya’nin niifus artis1 ve
yapisinda son derece hizli degisimler yaratmustir.
1970’te 577 bin niifusa sahip olan Antalya ili, 1980
yilina gelindiginde 750 bin niifusa ulagmistir. Bu
iki donemde (1970-1980) ilin niifus artig orani ise
sirastyla binde 29 ve binde 22 olmustur. Ayni
donemin Tirkiye niifus artis oranlar ise sirastyla
binde 25 ve binde 21 olarak gerceklesmistir. Bu
donem Antalya’da yapisal doniisiimlerin heniiz
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baglamadigi ve niifus artis oranlarinin ilke
ortalamalarindan anlamli bir farklilik icermedigi
bir dénem olarak kabul edilebilir. Ancak 1980
yilindan itibaren, turizm yatirimlarinin artmasina
bagli olarak ilin niifusu ve niifus artis oranmi bir
hayli yiikselmis ve niifus artis oran1 konusunda
Tiirkiye’nin 6nde gelen illerinden biri olmustur.
1990°da bir milyonu gecen niifus, 2000 yilinda 1,7
milyonu, 2010’da 2 milyonu, 2015’te ise 2,3
milyonu asmistir (Sekil 2). Bununla birlikte,
konuya niifusun Dbiiylime oram1 agisindan
bakildiginda, Antalya niifusunun Tiirkiye’'nin 6nde
gelen illerinden daha yiiksek bir biiylime gosterdigi
goriiliir. Antalya niifusu, 1985-2015 arasinda %
257 artarken, bu oran Istanbul, Ankara, Izmir,
Tekirdag, Kocaeli ve Bursa gibi illerde bunun
gerisinde kalmistir (Tablo 1).
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Sekil 2- Antalya ilinde niifus artigi.
Figure 2- Population growth in Antalya

Antalya’nin, 1980’li yillardan itibaren niifus
artist  konusunda gosterdigi  bu artisin  bir
yansimasini da, ilin gb¢ bulgularinda bulmak
miimkiindiir. Dogum yeri Olgiitiine gore, illerin
toplam niifusu iginde baska illerde dogan niifusun
payindaki en yiiksek artis da yine Antalya ilinde
gerceklesmistir. 1980 yilinda Antalya il niifusunun
sadece % 11’1 baska il dogumlu niifustan
olusurken, bu oran 1990°da % 26, 2000°de % 35
ve 2015 yilinda % 48’e ulagsmistir. Bu hizli artislar,
Antalya’y1 dogum yeri Ol¢iitiine gore i¢ gb¢ orant
en hizl artan il konumuna getirmistir. 1980-2015
arasinda Antalya’nin i¢ gé¢ oranlarinda 37 puanlik
bir artis gerceklesirken, diger iller yine bu degerin
gerisinde kalmistir (Tablo 2).
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Tablo 1- Secilmis illerde 1985-2015 arasindaki niifus biiyiime orani
Table 1- Population growth rate between 1985 and 2015 in selected provinces.

1985 NUFUSU 2015 NUFUSU 1985-2015 NUFUS

(milyon) (milyon) ARTIS ORANI %
Antalya 0,89 2,29 257
Istanbul 5,84 14,66 251
Kocaeli 0,74 1,78 240
Tekirdag 0,40 0,94 233
Bursa 1,32 2,84 215
Mugla 0,49 0,91 187
[zmir 2,32 4,17 180
Icel 1,03 1,75 169
Ankara 3,31 5,27 159

Tablo 2- Sec¢ilmis illerin dogum yeri dlgiitiine gore i¢ gé¢ oranlarindaki degisim (1980-2015).
Table 2- Change in the percentage of internal migration according to birth place criteria
in selected provinces (1980-2015).

1980-2015
1980 1990 2000 2015 DEGISIM
Antalya 11 26 35 48 37
Tekirdag 22 30 46 57 35
Mugla 8 19 31 42 34
Bursa 22 30 43 44 23
Kocaeli 42 51 55 57 16
Mersin 21 30 32 34 13
Izmir 38 43 48 48 10
Ankara 40 46 47 49 9
Istanbul 60 61 62 55 -5
3.2. isgiiciiniin hizh biiyiimesi ve 12+ yas olgiitiine gore Tiirkiye’de isgiiciiniin
yapisal degisimi secilmis illerde nasil bir artis gosterdigini
. .. . belirlemek amaciyla 1980, 1990 ve 2000 yillarinin
Turizm kentlesmesinin karakteristik

niteliklerinden biri de, ozellikle degisimin ilk
donemlerinde hizli niifus artisina refakat eden
isglicli blylimesidir. Ancak, turizmin isgiicii
iizerindeki etkisi sadece onun biiyiimesi ile sinirli
degildir. Isgiiciiniin turizm ekonomisinin etkisiyle,
giderek turizm ile dogrudan veya dolayli, ancak
giiclii bir iliski icinde olan hizmetler, ulasim,
ingaat, ticaret gibi alanlarda yogunlagmasi; turizm
tiketiminin zamansal seyrine bagli olarak
degiskenlik gosteren esnek bir isgiiciiniin varligi da
bu kentlerin ayirt edici Ozellikleri arasindadir
(Mullins, 1991, s. 334-335; Hall, 2006, s. 146).

istihdam  rakamlarindan  hesaplayarak  elde
ettigimiz bulgular, Antalya ilinde isgiiniin ¢ok
onemli artiglar gosterdigini ortaya koymaktadir.
1980-2000 arasinda secilmis illerin isgiiciindeki
artig oranlart incelendiginde Antalya’daki isgiicii
artisinin, ilkenin sanayi ve hizmetler sektoriiniin
tartigmasiz lideri konumunda olan Istanbul’a yakin
bir artis kaydettigi goriliir (Tablo 3). Bununla
birlikte, isgiiciindeki artis1 Antalya ile yaklasik
olarak aynm1 donemlerde gelismeye baslayan
Tekirdag, Denizli gibi illerle karsilastirdigimizda,
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Antalya’nin isgiicii konusunda gostermis oldugu
artisin 6nemi daha iyi kavranabilir.

Isgiiciiniin artiy oram1 yaminda, turizm
kentlesmesinin en onemli 6zelliklerinden biri de,
istthdamda dogrudan veya dolayli olarak turizm
faaliyetleri ile iliskilendirilebilen alanlarda ¢ok
hizli bir degisim olmasi ve bu nitelikteki illerin
diger illerden 6nemli 6l¢iide farklilik kazanmasidir.
Antalya’da  isgiiciiniin  sektorel dagiliminda
meydana gelen degisimleri ortaya g¢ikarmak ve
bunu diger iller ile kargilastirmak amaciyla yine
1980, 1990 ve 2000 (Devlet Istatistik Enstitiisii,
1984; 1993; 2003) yillarinda c¢alisan niifusun
istihdam alanlarindaki degisimi hesaplanmustir.

Tablo 3- Secilmis illerde isgiictindeki degisim orani
(1980-2000).
Table 3- The percentage of labour force change in
selected provinces (1980-2000).

ILLER ISGUCU ARTISI (%)
Istanbul 240,4
Kocaeli 239,1
Antalya 228,5
Mersin 188,8
Mugla 180,5
Bursa 177,4
[zmir 169,3
Tekirdag 163,3
Denizli 157,2
Ankara 148,2
Gaziantep 147,2

Bu konudaki veriler, Antalya ekonomisinin
diger onde gelen illerin ekonomik yapisindan ¢ok
farkli bir gelisme izledigini ortaya koymaktadir.
Nitekim Antalya’da, ekonomik acgidan aktif niifus
daha ¢ok turizm hizmetleri ile iliskilendirebilecek
“toptan ve perakende ticaret, lokanta ve oteller”,
“ulastirma, haberlesme ve depolama” ile “ingaat”
alaninda yogunlasmistir. Antalya’da bu alanlarda
istihdam edilenlerin sayis1, 1980-2000 arasinda %
524 biliylime goOstermig, onu Yyine turizm ile
iligkilendirilebilecek bir diger il olan Mugla
izlemistir. Tirkiye'nin diger 6nde gelen illerinde
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bu sektorlerdeki istihdam artist bu oranlarin ¢ok
gerisinde kalmigtir (Tablo 4).

Daha  ¢ok  turizm  hizmetleri ile
iliskilendirebilecek “toptan ve perakende ticaret,
lokanta ve oteller”, “ulastirma, haberlesme ve
depolama” ile “insaat” alaninda istihdam
edilenlerin oranlarindaki en giiglii artis da yine
Antalya ilinde gergeklesmistir. 1980°de Antalya’da
s0z konusu alanlarda istihdam edilenlerin oran1 %
11’ken, bu oran 16 puan artarak 2000 yilinda %
27’ye yikselmigtir. Diger O6nemli artis ise Yyine
turizmin Onemli gelisme gosterdigi Mugla’da
olmugtur (Tablo 5). Bu c¢alisma alanlarindan,
sadece toptan ve perakende ticaret, lokanta ve
otellerde istihdam edilenlerin oranindaki degisim
incelendiginde de Antalya % 847’lik artisla ilk
siradadir. Antalya’y1 olduk¢a geriden yine Mugla
ili izlemektedir (Tablo 6).

Tablo 4- Secilmis illerde; toptan ve perakende ticaret,
lokanta ve oteller, ulastirma, haberlesme ve
depolama ile ingaat sektoriinde galisan isgiiciiniin
biiytime orani (1980-2000)

Table 4- The growth rate of the labour force working in
wholesale and retail trade, restaurants and hotels,
transportation, communication and storage,
construction industry in selected provinces(1980-2000)

ILLER ISTIHDAM ARTIS ORANI (%)
Antalya 524
Mugla 407
Kocaeli 282
Tekirdag 239
Istanbul 219
Icel 211
[zmir 196
Ankara 184
Denizli 184
Gaziantep 163
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Tablo 5- Onde gelen illerde, “toptan ve perakende ticaret, lokanta ve oteller, ulastirma,
haberlesme ve depolama” ile “ingaat” alaninda istihdam edilenlerin oranlarindaki artig (1980-2000).
Table 5- Increase in the proportion of those employed in the field of wholesale and retail trade, restaurants, hotels,
construction, in transport, communication and storage in the leading provinces(1980-2000).

TOPTAN VE PERAKENDE TICARET, LOKANTA VE OTELLER- 1980-2000
ULASTIRMA-INSAAT (%) DEGISiM
1980 1990 2000
Antalya 11 22 27 16
Mugla 10 19 23 13
Istanbul 32 35 31 -1
[zmir 20 23 24 4
Ankara 19 25 25 6
Tekirdag 10 16 15 5
Kocaeli 17 21 21 4
Mersin 15 20 17 2
Denizli 11 14 14 3
Gaziantep 17 18 21 4

Tablo 6- Onde gelen illerde, toptan ve perakende ticaret, lokanta ve oteller sektdriinde
¢aliganlarin oranindaki degisim (1980-2000).
Table 6- Change in the percentage of employees in the wholesale and retail trade,
restaurants and hotels sector in the leading provinces (1980-2000).

CALISAN SAYISI

ARTIS ORANI

1980 1990 2000 %
Antalya 16.207 65.405  137.276 847
Mugla 8.515 25.859 54.054 635
Istanbul 279.699  486.177  650.295 232
[zmir 81.990 134536  186.299 227
Ankara 88.284  132.700  190.340 216
Tekirdag 8.567 15.940 25.843 302
Kocaeli 15.691 30.761 46.313 295
Icel 22.850 46.867 57.385 251
Denizli 13.204 24.661 32.639 247
Gaziantep 24.106 38.556 42.824 178

3.3. Devletin kolaylastirici etkin rolii

Tiirkiye’de devletin ekonomik alandaki rolii
incelendiginde, oOzellikle ekonomik biiylime ve
istikrara iligkin girisimlerin; daha ¢ok istihdami
arttirmak, bolgesel gelismiglik farklarini azaltmak,
sanayilesme politikalarint yonlendirmek ve tesvik
etmek ve ekonominin miimkiin oldugunca dis
rekabete acilmasi iizerine kuruldugu

gozlenmektedir (Kiiltlir ve Turizm Bakanligi,
2012, s. 1). Turizm de, devletin ekonomik gelisme
ve kalkinma adina 6nemli roller iistlendigi bir alan
haline gelmistir. Tiirkiye’de turizm yatirimlarina
iligkin ~ verilen tesviklerin ve bazi yasal
diizenlemelerin 1950°1i yillarin baglarindan itibaren
bagladig1 goriiliir. 1953 tarihli Turizm Endiistrisini
Tesvik Kanunu’nun ¢ikarilmasi, 1955°te Tiirkiye
Turizm Bankasi’nin kurulmasi, 1958’de Imar ve
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Iskdn Bakanlhigi'min kurulmasi, bu ilk dénemde
atilan 6nemli adimlar olusturur. Bir diger 6nemli
adim da, 1963’de Turizm ve Tamtma
Bakanligi’nin kurulmasidir (Doganer, 1998).

Turizm konusunda gerceklestirilen en
onemli yasal diizenlemelerden ilki 1969 yilinda
yaymlanan 6/12209 nolu kararnamedir. Bu
kararname uyarinca  Canakkale-Balikesir il
sinirinin ~ Antalya-Mersin il  smirinin  denizle
bulustugu nokta arasindaki Ege ve Akdeniz
kiyillarinda, 3 km genisliginde bir alan “turizm
gelisim alan1” olarak ayrilmistir (Antalya Mimarlar
Odas1, 1988; Sayan ve Oztan, 2000). Dénemin
Ozelliklerine dayali olarak, turizmin Oncelikli
alanlarda toplu olarak desteklenmesi amaciyla,
O6nemli alt yapt yatinmlarmi devletin {istlendigi
“Turizm Geligme Projeleri” nin hazirlanmasidir ki,
Gliney Antalya Gelisim Projesi de bunlardan
biridir. 1977 yilinda yiiriirliige giren bu projenin
yant sira, 1982 yilinda ¢ikarilan “Turizmi Tesvik
Kanunu” ile Tirkiye’'nin disa agik liberal
politikalarla yonetilmeye baslanmasi, giris-cikislari

kolaylastiran yasal diizenlemelerin
gergeklestirilmesi ve Seyahat Acenteleri Birligi ve
Profesyonel Turist Rehberligi Yonetmeliginin

¢ikarilmasi da turizmin gelismesine 6nemli katkilar
yapmistir (Deniz ve Ozgiir, 2010) .

Proje alan1 Antalya limanindan baglayan ve
giineyde Gelidonya/Kirlangic burnuna kadar
devam eden 3-10 km genisliginde bir alam
kaplamaktadir (Doganer, 1998; Antalya Mimarlar
Odas1, 1988; Ors, 2005). S6z konusu alan il
merkezi Antalya’ya yakinligi, yapim halindeki
karayolunun ve Kemer tatil koyliniin varlig: ile
turizm ¢ekiciliklerinin olduk¢a yogun oldugu,
ancak onemli alt yapi eksiklerinin oldugu ve bu
konudaki yatirim maliyetlerinin topografik kosullar
nedeniyle son derece yiiksek oldugu bir alan
niteligi tasimaktaydi (Ors, 2005, s. 205).

Projenin planlama c¢alismalari, 1974’te
baslamig, 1/25.000 olgekli ¢evre diizeni plani ve
yapilabilirlik etiitleri 1976’da tamamlanmis ve ayni
yil Diinya Bankasi ile 25 milyon dolar kredi
anlagmas1 imzalanan bu proje, Tiirkiye’nin en
onemli turizm projelerinden biridir (Ors, 2005).
Yerli ve yabanci turistlere 25 bin yataklik bir
kapasite sunmak iizere planlanan Giiney Antalya
gelisim projesi, daha sonra iki kez revize edilmis
1995°te 62 bin, 2000 yilinda ise 65 binlik yatak
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kapasitesi ulagmistir. Bu proje kapsaminda devlet,
yatinnmcilara her tiirlii destek ve tesviki vermistir.
Bu desteklerin en 6nemlileri sunlardir.

e Diinya bankas1 kredileri ve kamu kaynaklariyla

yiiksek standartl bir alt yapinin
gerceklestirilmesi.
o Ozel  sektore, {ist yapr tesislerini

gerceklestirmek icin dnemli tegvikler verilmesi:
49 y1l vadeli ve uygun kira bedelli kamu arazisi
tahsisi, Piyasa kosullarindan ¢ok daha uygun
yatirnm ve isletme kredileri, hibe nitelikli,
kaynak kullanimini1 destekleme primi, yatirim
indirimi, kiimiilatif yillik kar, toplam yatirim
tutarina eriginceye kadar ya da 5 yil siireyle
gelir/kurumlar vergisi bagisikligi, sigorta primi
indirimi, yap1 malzemesi, arag-gereg, mefrusat
icin glimriiksiiz ithal olanagi, yerli donanim
aliminda KDV iadesi (Antalya Mimarlar Odast,
1988; Ors, 2005).

Proje’ de Kemer yerlesmesi destek kent
olarak ongoriilmiis ve bu ¢ergevede kentin gelecegi
bolgenin dagitim ve depolama merkezi, turizm
yerlesme noktalarimin eglence merkezi olarak
tammmlanmis ve bu islevi saglayict alt yapimin
gelistirilmesi  hedeflenmistir.  Bu  ¢ergevede
Kemer’de saglik merkezi, otelcilik egitim merkezi
ve uygulama oteli, turizm danigma biirosu, yat
limani, belediye binasi, kamu lojmanlari ve tiim
sosyal donatilar devlet tarafindan
gerceklestirilmistir  (Antalya Mimarlar Odasi,
1988; Ors, 2005). Giiney Antalya Gelisim
Projesi’nin dogrudan ve dolayl: etkileri, Antalya’y1
Tiirkiye’nin turizm merkezi yapmistir. Turizm
yatinm ve turizm isletme belgeli tesislerdeki oda
ve yatak kapasitelerinin gelisimine bakildiginda
Antalya, bu kategorideki iilke kapasitesinin %
40’tan fazlasina tek basina sahiptir (Sekil 2).

Antalya’nin turizm konusunda gelismesine
ivme kazandiracak plan asamasinda olan Onemli
projeler de bulunmaktadir. 6.1.2005 tarih ve 25692
sayil1 resmi gazetede yayinlanarak yiiriirliige giren
karar uyarmca, Oymapmar Kiiltir ve Turizm
Koruma ve Gelisim Bolgesi ile Kuzey Antalya
Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bdlgesi ilan
edilmistir. Bunlardan ilki Antalya’nin dogusunda
Belek, Side, Manavgat turizm bandinin arka
etkilesim bolgesinde yer almakta olup 45.000
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hektar biiyiikliigiindedir. Kuzey Antalya Gelisim
Projesi ise giineyde Antalya Biiyiiksehir Belediyesi
miicavir alani, Kepez Belediyesi ve Varsak
Belediyesinin kuzey sinirlarinin bir boliimiindi,
kuzeyde Antalya orta platosunun Toros siradaglari
eteklerine yaklasan kismini, batida Yesilbayir ve
Dosemealtt Belediye smirlarimin da bir kismini
kapsayan Antalya — Burdur karayoluyla doguda
Antalya — Isparta karayolu arasinda kalan yaklasik
30.000 hektarlik bir alan1 kapsamaktadir. Her iki
projenin amaglari incelendiginde, kongre turizmi,
eko turizm, golf turizmi, Kkiltir turizmi,
Disneyland, sportif amagli turizm, doga turizmi vb.
alanlarda yatimlarnt ve yatak kapasitesini
arttirmay1 hedeflemektedir
(http:/lyigm.kulturturizm.gov.tr (3)).

3.4. Turistik gostergeler

Turizm kentlesmesinin, onemli
gostergelerinden biri de, dogrudan turizm ile ilgili
olan tesisler, gelen yabancilarin sayis1 ve
konaklama verileridir. Tiirkiye’de turizm yatirim
ve isletme  belgeli  tesislerin  dagilimi
incelendiginde, Antalya ilinin biiyiik fark ile ilk
sirada oldugu gozlenir (Tablo 7). Tiirkiye’deki
turizm yatirim ve isletme belgeli tesislerin %
23’iiniin, yatak sayisinin ise % 41’inin Antalya’da
toplanmis olmasi bunu agikg¢a ortaya koymaktadir.
Bunun disinda, Tirkiye’de yatak sayisi i¢indeki
paymin stirekli ve ciddi oranda artis kaydetmesi de
Antalya adina vurgulanmas1 gereken bir 6zelliktir.
1990°da Antalya’nin Tirkiye yatak sayisi igindeki
pay1 % 29°ken bu oran 2000 yilinda % 33’e, 2010
yilinda ise % 41’e ulagmistir (Tablo 8 ve Sekil 3) .

Tablo 7- Tiirkiye’de 6nde gelen illerde turizm yatirim ve isletme belgeli tesislerin
ve yatak sayisimin dagilimi (1990-2010).
Table 7- The distribution the number of tourism investment and operation certified facilities
and the number of beds in the leading provinces in Turkey (1990-2010).

TESIS SAYISI YATAK SAYISI
1990 2000 2010 1990 2000 2010
Antalya 693 745 815 144,614  188.613  363.900
Mugla 609 633 535 94.706 110.280  134.706
Istanbul 337 324 475 51.935 67.974 97.628
[zmir 210 196 181 38.622 35.496 43.503
Aydmn 228 156 35.011 29.278 26.210

Tablo 8- Onde gelen illerdeki turizm yatirim ve isletme belgeli tesislerin ve
yatak sayisinin Tiirkiye igindeki paylari (1990-2010).
Table 8- The share of the tourism investment and operation certified facilities and the
number of beds in the leading provinces in Turkey (1990-2010).

TESIS SAYISI YATAK SAYISI
% %
1990 2000 2010 1990 2000 2010
Antalya 22 24 29 33 41
Mugla 19 20 19 19 15
Istanbul 11 10 10 12 11
[zmir 7 6 8 6 5
Aydin 7 7 5 3
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Sekil 3- Turizm yatirim ve turizm isletme belgeli tesislerdeki oda ve yatak sayilarinin,
onde gelen illere oransal dagilimi. (http://yigm.kulturturizm.gov.tr (4))

Figure 3- Percentage the number of rooms and beds in facilities with tourism investment
and tourism operation certificate according to leading provinces.

Turizm kentlesmesinin bir diger 6zelligi ise
gelen yabancilarin giris yaptig1 kentlere olan
dagilimimda 6nde gelen konumlarndir. Antalya’da
gegmisten beri siirdiriilen kitle turizminin bir
sonucu olarak, dogrudan Antalya’dan giris yapan
yabancilarin sayisi siirekli olarak artig gostermistir.
Bu artigta, Antalya havalimaninin 1989 yilindan
itibaren giiniin 24 saati tarifeli ve tarifesiz hava
ulasimma olanak veren uluslararast statii
kazanmasi da etkili olmustur (Tashgil, 1996;
Arikan, 1998). Elimizdeki veriler, son yillarda
giiney smirlarimizda yasanan catismalarin  ve
Rusya ile yasanan krizlerin etkisiyle, Antalya’dan
havayolu ile giris yapanlarn Tirkiye icindeki
payinda bir gerilemeye isaret etmekte ise de, genel
bir degerlendirme yapildiginda, iilkeye havayolu
ile giris yapan yabancilarin neredeyse yarisinin,
Antalya’dan giris yaptigim1 gostermektedir (Tablo
9).

Konaklayan yabancilarin miktari, geceleme
sayilart ve ortalama kalig siireleri de turizm
kentlegsmesinin 6nemli gostergelerinden biri olarak
degerlendirilebilir. Bu konudaki veriler
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incelendiginde, konaklayan  yabanci  sayisi
acisindan Antalya’nin tartigmasiz bir farkla 6n
planda oldugu gozlenir. Turist sayisimin krizler
nedeniyle 2014 yilina gore gerileme kaydettigi
2015 yilinda dahi, Antalya’da 11 milyonu asan
yabanci turist konaklamistir. Bu rakam aymi yilin
Tiirkiye’de konaklama yapan yabancilarin %
49’unu meydana getirmektedir. Diger dikkat ¢eken
nokta ise, Antalya’da konaklayan yabancilarin
Tiirkiye i¢indeki paymin, 2000 yilindan gliniimiize
artarak % 50’lere ulagmasidir. Antalya’ya en yakin
iller olan Istanbul ve Mugla illerinin bu oranin ¢ok
gerisinde kaldig1 gozlenmektedir (Tablo 10).

Turizm kentlerinin en 6nemli gostergelerinden biri,
konaklama yapan yabancilarin sayilaridir. Tablo
11°deki veriler incelendiginde 2015 yilinda
Antalya’daki yabancit geceleme sayisinin 61
milyonu gectigi ve bunun {ilkedeki yabanci
konaklamalarm % 64’iinii meydana getirdigi
goriiliir. Istanbul’da sadece 13 milyon, Mugla’da
ise 11.5 milyon civar1 bir gecelemenin oldugu
dikkate alinirsa, Antalya’daki gecelemelerin
onemi ¢ok daha net bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 9- Tirkiye'ye havayolu ile giris yapan yabancilarin girig yaptiklart
baslica illere dagilimi (2000-2015).
Table 9- Distribution of foreigners entering by airlines in leading provinces (2000-2015).

HAVAYOLU ILE GIRIS YAPANLARIN SAYISI

TURKIYE ICINDEKI PAY (%)

2000 2005 2010 2015 2000 2005 2010 2015
Antalya 3.216.200 6.875.232 9.163.898 10.698.227 44 46 47 40
Istanbul  2.183.547 4.592.286 6.449.206 11.909.824 30 31 33 44
Mugla 1.089.202 2.353.477 2.554.517 2.387.042 15 16 13 9
[zmir 432.518 668.075 748.203 926.729 6 4 4
Ankara 192.970 291.440 406.206 366.540 3 2 2 1

Tablo 10- Secilmis illerde konaklama yapan yabancilari sayisi ve

Tirkiye i¢indeki paylari (2000-2015).
Table 10- Number of foreigners staying in selected provinces and percentages in Turkey (2000-2015).

KONAKLAMA YAPAN
YABANCILARIN SAYISI

TURKIYE ICINDEKI
PAYI1 %

2000 2005 2010 2015 2000 2005 2010 2015
Antalya  2.465.092 5.314.451 8.695.231 11.257.311 36 41 50 49
Istanbul ~ 1.765.340 2.992.436 3.371.952 5.268.280 26 23 19 23
Mugla 643.688 1.690.690 1.713.645 2.109.588 9 13 10 9
[zmir 368.334  459.579 509.771 738.562 5 4 3 3
Aydmn 225716  533.297  461.123 669.018 3 4 3 3
Denizli 326.431 559.497 679.215 563.522 5 4 4 2
Ankara 235.164  228.094  296.558 451.528 3 2 2 2
Nevsehir ~ 202.777 351.932 571.650 438.860 3 3 3 2

Tablo 11- Tiirkiye'de bazi illerde yabancilarin geceleme sayilari ve

Tirkiye igindeki paylar1 (2000-2015).
Table 11- Number of foreigners overnights in selected provinces and percentages in Turkey (2000-2015).

YABANCILARIN
GECELEME SAYISI

TURKIYE ICINDEKI
PAY1 %

2000 2005 2010 2015 2000 2005 2010 2015
Antalya  15.988.047 33.547.895 49.264.226 61.418.288 56 60 66 64
Istanbul ~ 4.023.800 6.541.793  7.839.170 13.117.799 14 12 11 14
Mugla 3.950.556  8.788.455  8.981.194 11.535.722 14 16 12 12
Aydin 1.251.784  2.319.281  1.918.902  2.505.557 4 4 3 3
[zmir 1.225.579  1.618.048 1.958.333  2.385.501 4 3 3 2
Ankara 505.614 542.879 647.708 897.505 2 1 1 1
Nevsehir ~ 359.415 672.519 1.094.462 818.645 1 1 1 1
Denizli 348.951 585.353 701.403 601.708 1 1 1 1

EGE COGRAFYA DERGISI

Aegean Geographical Journal, VOL. 26 (2), 71-94, (2017)



84 Sevket ISIK — Volkan ZOGAL

Yabancilarin ~ kalis  slireleri  agisindan
bakildiginda, Antalya’nin en yiiksek ortalama kalig
siirelerine  sahip oldugu gozlenir. Nitekim
Antalya’da incelenen yillarda  yabancilarin
ortalama kalig siireleri 6 giin civarindadir. Mugla
Antalya’ya cok yakin degerlere sahipken, diger
illerdeki kalig siireleri 4 giiniin altindadir (Tablo
12).

Tablo 12- Segilmis bazi illerde yabancilarin ortalama
kalis stireleri (Giin)
Table 12- Average length of stay of foreigners in
selected provinces (day).

2000 2005 2010 2015
Antalya 6,5 6,3 57 55
Mugla 6,1 5,2 52 55
Aydn 5,5 43 42 3,7
[zmir 3,3 3,5 3,8 3,2
[stanbul 2,3 2,2 23 25
Ankara 2,2 2,4 2,2 2,0
Nevsehir 1,8 1,9 1,9 1,9
Denizli 1,1 1,0 1,0 11

3.5. Yabanci niifus orani ve yabancilarin
miilk edinimi

3.5.1. Yabanci niifus miktart ve orant

Turizm, gegici bir seyahat sekli olsa da,
emekliler i¢in bu seyahatler kalic1 veya yilin biiyiik
bir kismmi i¢ine alan  kalici  goclere
doniisebilmektedir (Siidas, 2006). Tiirkiye’nin
ozellikle 1990 sonrasinda gelismeye baglayan
uluslararasi turizm ve 2003 yilinda tapu kanunda
yapilan ve yabancilara miilk satisin1 kolaylastiran
diizenlemeler, 6zellikle turizmin gelisme kaydettigi
kentlere bu anlamda biiyiik bir degisim getirmistir
(Stidas, 2008; Siidas ve Mutluer, 2005). Bu 6nemli
degisimlerin basinda, bu tip kentlerde o0zellikle
emeklilerden olusan yerlesik yabanci niifusun
giderek artmasidir. Turizmin bu etkisi Tiirkiye i¢in
de oldukca yeni bir konudur ve bir¢cok yoniiyle
farkli disiplinlerin aragtirma konularina girmeye
baslamig ve literatirde cok degerli c¢aligmalar
ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bununla birlikte, farkl
disiplinlerin  degisik yonleriyle inceledigi bu
konunun ortak o&zelligi, hi¢ kusku yok ki,
Tirkiye’nin ~ Ozellikle gliney ve  gilineybati
kiyilarinda  yogunluk kazanmasidir.  Yapilan
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calismalar, yasanan tatil deneyimleri, 1liman iklim
kosullari, diigiik yasam giderleri ve Tiirk insaninin
yasam bi¢imi gibi faktorlerin, basta Avrupal
emekliler olmak iizere yabanci niifusun s6z konusu
alanlara yonelmesinde etkili oldugunu ortaya
koymaktadir (Siidas ve Mutluer, 2005; Siidas ve
Mutluer, 2008; Balkir ve Kirkulak, 2009; Balkir,
Toprak ve Kirkulak, 2008; Siidas, 2012). Ozellikle
deniz turizminin yilin 7-8 aymi kapsamasi, bu tiir
alanlar1 sadece bir tatil mekani olmaktan ¢ikarmis
ve yerlesme karari da alinan bir hedef bolgeye
donistiirmiistiir (Stidas, 2006).

Bu agidan bakildiginda, Antalya’da yabanci
niifusun miktari, yabancilarin konut edinmelerinde
bugiin son derece Onemli bir noktaya gelmistir.
2016 verileri Tiirkiye’de ikamet veya ¢aligma izni
alarak ADNKS'de kayitli olan ve tabiiyeti T.C.
disindaki tilkelerden 816.410 kisinin oldugunu
gostermektedir. Bu yabanci niifusun illere
dagiliminda istanbul % 30’u gecen bir oranla en
biliyiik pay1 alirken, Ankara % 8,6 ile ikinci,
Antalya ise % 7,4 ile ti¢lincii siradadir. Bununla
birlikte illerdeki yabanci niifusu, illerin aym yilin
ADNKS niifuslarina oranladigimizda, niifusuna
gore en ¢ok yabanci barindiran ilin Antalya oldugu
gozlenir. Antalya niifusunun % 2,6’s1 yabanci
niifustan olugurken, bu ili yine Mugla izlemektedir
(Tablo 13).

Bununla birlikte, turizm ekonomisinin ¢ok
daha biiyiidiigii merkezlerdeki yabanci niifusu,
bugiin sadece emekli gocleri ile agiklamanin
miimkiin olmadigi bir tablo ile karsi karsiya
oldugumuzu sdylemek miimkiindiir. Bunun 6nemli
gostergelerinden biri, Tiirkiye’de miilk edinen
yabancilarla, ikamet veya caligma izni alarak
ADNKS’ne kayith olan yabancilarin uyruklarina
gore dagilimindaki biytik farkliliktir. Nitekim
Antalya’da yabancilara miilk satisinda emekli
goclinii isaret eden Kuzey Avrupa ilkeleri
vatandaslar1 agirliktayken (Tablo 16); ikamet veya
caligma izni alarak ADNKS’ne kayitli olan
yabancilarin uyruklarina gore dagiliminda Rusya
Federasyonu, Kazakistan, Ukrayna, Kirgizistan
gibi iilkeler son derece onemli miktara ulasmistir
(Tablo 14). Bu tablo, Antalya’nin emekli
gbclerinin yant sira, turizm ekonomisinde de hatiri
sayilir bir yabanct niifusa sahip oldugunu
gostermesi agisindan son derece anlamlidir.
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Tablo 13- 2016 yilinda il niifuslar1 i¢inde yabanci niifus miktar1 ve oranlari
Table 13- The share of foreign population within the provincial total population (2016)

IL TOPLAM - YABANCI

ILLER NUFUSU YABANCI NU;: (}if} NUFUS

2016 PAYI %
Antalya 2.328.555 60.534 2,6
Mugla 923.773 17.220 1,9
Istanbul 14.804.116 247.377 1,7
Ankara 5.346.518 70.374 13
Bursa 2.901.396 37.530 1,3
Mersin 1.773.852 17.856 1,0
Gaziantep 1.974.244 18.322 0,9
[zmir 4.223.545 27.317 0,6
Kocaeli 1.830.772 7.757 0,4
Tekirdag 972.875 3.747 0,4

Tablo 14- Antalya’da ikamet veya ¢alisma izni alarak ADNKS’ne kayithi olan yabancilarin
uyruklaria gore dagilimi ( 31.12.2016 tarihli ADNKS sonuglart)
Table 14- Distribution of foreigners with residence or work permit by nationality.

ANTALYA’DA IKAMET YABANCI NUFUS

EDEN NUFUS ICINDEKI PAYT %
Rusya Federasyonu 9.035 14,9
Almanya 8.653 14,3
Kazakistan 5.628 9,3
Ukrayna 5.318 8,8
Kirgizistan 4,975 8,2
Azerbaycan 2.868 4,7
fran 2.413 4.0
Irak 1.946 3,2
Giircistan 1.625 2,7
Ozbekistan 1.561 2,6
Birlesik Krallik 1.511 2,5
Hollanda 1.292 2,1
Norveg 623 1,0
Danimarka 608 1,0

3.5.2. Yabancilara miilk satist

Yabancilara yapilan miilk satiglar1 turizm
kentlesmesinin Onemli Olgiitlerinden biri olarak
degerlendirilebilir. 2002-2010 yillar1 arasinda
Tiirkiye’de yabancilara yapilan miilk satislarinin
illere dagilim incelendiginde, toplam
tasinmazlarin % 32,4’{inilin, miilk alan yabancilarin
ise % 37,3 liniin Antalya’da oldugu goriiliir (Tablo
15). Antalya’y1 oldukca geriden Mugla ve Aydin
gibi yine kiy1 turizminin yogunluk kazandigi iller

izlerken, Istanbul yabancilara satilan miilklerin
ancak % 8,5’ini meydana getirmektedir. Antalya
ilinde taginmaz edinen yabancilarin uyruklarina
gore dagiliminda Kuzey Avrupa iilkeleri
vatandaslarinin agirlikta oldugu goriiliir. Nitekim
tasinmaz edinen yabancilarin % 78’den fazlasim
basta Ingiltere ve Danimarka olmak iizere alti
Kuzey Avrupa iilkesi vatandasglari meydana
getirmektedir (Tablo 6).
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Tablo 15- Tiirkiye'de yabancilara satilan miilklerin baslica illere dagilimi (2002-2010)
Table 15- Property purchases by leading provinces of Turkey (2002-2010)

. ANA MULE?‘;ETH TOPLAM Kisi TURKFEXEII%’E\)IDEKI
ILLER TASINMAZ TASINMAZ TASINMAZ SAYIS|  TOPLAM —
SAYISI SAYISI SAYISI TASINMAZ Kisi
Antalya 1.788 23.237 25.025 32.362 32,4 37,3
Mugla 1.887 10.421 12.308 17.356 16,0 20,0
Aydm 1.209 9.708 10.917 15.213 14,2 17,5
Istanbul 1.934 4.637 6.571 6.023 8,5 6,9
[zmir 1.133 1.506 2.639 2.533 34 2,9
Ankara 728 857 1.585 1.163 2,1 1,3
Mersin 243 1.244 1.487 1.614 1,9 1,9
Hatay 803 372 1.175 808 1,5 0,9
Bursa 713 390 1.103 1.083 14 1,2
Tiirkiye Toplami 20.201 56.946 77.147 86.710 100,0 100,0

Kaynak: 12 Agustos 2010, Bayindirlik ve iskan Bakanlig1 Strateji Gelistirme Dairesi Bagkanligi’nin TBMM’nde bir soru
Onergesine verdigi yanit. Kaynak (http://www2.tbmm.gov.tr) .

Tablo 16- Antalya ilinde yabancilara satilan milklerin baglica uyruklara dagilimi (2002-2010)
Table 16- Property purchases by nationality in Antalya (2002-2010).

TOPLAM Kisi TOPLAM Kisi
TASINMAZ SAYISI TASINMAZ SAYISI
SAYISI SAYISI % %
Ingiltere 3.813 5.638 15,0 17,4
Danimarka 3.696 4,743 14,6 14,7
Almanya 3.955 4.285 15,6 13,2
Norveg 2.846 4,067 11,2 12,6
Hollanda 2.325 3.299 9,2 10,2
Irlanda 2.506 3.298 9,9 10,2
Rusya Federasyonu 2.370 2.524 9,3 7,8
Belgika 1.068 1.410 4,2 4,4
Ukrayna 248 268 1,0 0,8
Diger Ulkeler 2.558 2.830 10,1 8,7
ANTALY A Toplami 25.385 32.362 100,0 100,0

Kaynak: 12 Agustos 2010, Bayindirlik ve iskan Bakanlig: Strateji Gelistirme Dairesi
Bagkanligi’nin TBMM nde bir soru 6nergesine verdigi yanit. Kaynak (http://www2.tbmm.gov.tr).

3.6. Kentin yeni goriiniimii ve kentteki
yeni mekansal semboller
Turizm faaliyetlerinin yogunlastig
kentlerde yeni mekansal sembollerle karsilasmak
olagan bir durumdur. Mekadnda yasanan fiziksel
donlisimiin ~ bir bolimii  kentin  niifusunun
artmasiyla birlikte gerceklesirken bir bolimii de
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dogrudan  turizm  endiistrisinin  paydaslari
tarafindan  gergeklestirilir. Turizm endiistrisi
tarafindan olugturulan yeni mekansal sembollerin
basinda turizm faaliyetleri i¢in insa edilen yapilar
(oteller, eglence mekanlar1 vb.) gelmektedir.
Doniiglimiin  bir diger boliimii ise, baglangicta
kente turist olarak gelen fakat ilerleyen siirecte
ilgili kente yerlesme karari alan insanlar tarafindan
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gerceklestirilmektedir. Turizm ve go¢ arasindaki
bu iliski, kiiltiirel yayilmanin kentteki yansimasina
iligkin bizlere bir¢ok 6rnek sunar. Bu baslik altinda
Antalya kentinin yasadigi mekansal degisimlerden
ve mekandaki yeni sembollerden bahsedilecektir.

Daha once de belirtildigi gibi Antalya’da
turizm yatirimlart 6zellikle 1980 yilindan itibaren
basta kent merkezi olmak iizere Antalya’ya yonelik
gb¢ii artirmig, bunun neticesinde ilin niifus miktar
ve niifus artis hiz1 da yiikselmistir. 1990°da bir
milyonu gegen niifus, 2000 yilinda 1,7 milyonu,
2010’da 2 milyonu, 2015’te ise 2,3 milyonu
asmustir (Sekil 2). 11 niifusu, 1985-2015 arasinda %
257 oraninda artarak Istanbul, Ankara, Izmir,
Tekirdag, Kocaeli ve Bursa gibi niifusu hizla artan
illeri dahi geride birakmistir (Tablo 1). Bu hizli
niifus artisinin dogal bir sonucu olarak kentteki
yerlesim alanlar1 genigletmis ve kent yeni bir
goriinim kazanmistir (Foto 1 ve 2).

(Akengin, 2006), Antalya’da turizmin
gelismesiyle birlikte mevsimlik yerlesmeler olan
sahil ¢ardaklarinin ortadan kalkmasina odaklandigi
aragtirmasinda, kentin gorliniimiinde onemli bir
yere sahip olan sahil cardaklar1 ile ilgili sunlari
sOylemektedir. “Tarimdaki degisim ve tarimsal
faaliyetlerin hemen hemen biitiin seneye yayilmasi
insanlarin yaz mevsiminde yaylaya ¢ikamamalari
ve dolayisiyla Akdeniz’in sicak ve nem oram
yiiksek bogucu havasi ile bas basa kalmalarina yol
acnustir. Bu yeni duruma bir ¢oziim yolu arayan
bolge insam c¢areyi yine yorenin cografi
potansiyelini degerlendirerek yayla evlerinin bir
eklentisi olan “cardak’1 deniz kiyisina kondurarak
bulmugtur”. Ancak turizmin geligsmesiyle birlikte,
yore halkimin yazlik evleri konumunda olan bu
cardaklar yerlerini tatil sitelerine ve otellere
birakmigtir. Daha &nce de belirtildigi  gibi
Antalya’nin sahip oldugu isletme ve yatirim
belgesi tesis sayilari turizmle birlikte hizla artmig

ve kentin farkli noktalarma yayilmistir. 1990
yilinda 693 olan tesis sayist 2000°de 745’e
2010°da 815’e yiikselmistir. Bu hizli degisim, sahil
seridinde otel sayilarinin artmasina ve kentin yeni
bir mekansal goriiniime biiriinmesine yol agmistir
(Foto 3 ve 4).

Son yillarda Antalya’da turizme dayal1 bir
gdc sisteminin olugmasi, kentin goriiniimiinde
degisim yaratan bir diger konudur. (Ozgir &
Deniz, 2015), Rusya ile Tiirkiye (Antalya) arasinda
turizme dayali bir gd¢ sistemini inceledikleri
arastirmalarinda, Rus katilimcilarin, kente ilk
gelislerinin  biiylik olglide turistik amaglarla
oldugunu belirtmislerdir. Sonraki siiregte bir goc
sistemi olusmus ve baslangigta kente “turist”
olarak gelen insanlarin bir boliimii Antalya’ya
yerlesme karar1 almiglardir. (Siidas, 2014) benzer
sekilde, Tiirkiye’de kiy1 turizmi agisindan gelisme
gostermis bircok bolgenin (Antalya’nin Alanya
ilgcesi de bu alanlardan birisidir) Avrupalilarin
ilgisini ¢ekmeye basladigim1  aktarmaktadir.
Avrupalilarin turist olarak kesfettikleri bu alanlar,
turizmin disa acgilma siireci ve Tirkiye’de
yabancilarin miilk edinmesi ile ilgili yasal
degisiklikler ile birlikte Avrupalilarin yilin biiyiik
bolimiinii  gegirdikleri yeni yasam alanlarina
dontigmiistiir. Tiirkiye’de ikamet veya ¢alisma izni
alarak ADNKS’ne kayith olan yabancilarin
durumu (Tablo 14) ve miilk edinen yabancilarin
durumu (Tablo 16) konularinda Antalya’nin en iist
siralarda yer aldigi daha oOnce belirtilmistir. Bu
durum, Kkiiltiirel yayilma ile birlikte toplumsal ve
ekonomik degisimlerin yan1 sira mekdnda da
birtakim degisimler yaratmstir. Mekandaki bu
degisim yeni kentsel sembollerle kendini gosterir.
Antalya’nin Alanya ilgesinde ¢ekilen fotograflar
kiiltiirel yayilmanin kentteki sembolleridir (Foto
5,6,7, 8).

EGE COGRAFYA DERGISI
Aegean Geographical Journal, VOL. 26 (2), 71-94, (2017)



88 Sevket ISIK — Volkan ZOGAL

Foto 1- Antalya’da geleneksel yerlesim alani etrafinda olusan yeni yerlesim alanlar1 2005.
(Kaynak: http://aft-design.com/).
Photo 1- New residential areas around Antalya's old city centre.

Foto 2- Yerlesim alanlarinin genislemesiyle olusan kentin yeni goriinimii.
(Kaynak: https://www.antalya.bel.tr/)

Photo 2- The new view of the city created by the expansion of residential area.
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Foto 3- Antalya- Kundu Oteller bolgesi 2012.
(Kaynak: http://aft-design.com/)

Photo 3- Hotels area in Antalya-Kundu.

Foto 4- Kemer kiyilarinda yer alan konaklama tesisleri. (Kaynak Double Teree by Hilton).
Photo 4- Accommodation facilities on the coastal zone in Kemer.
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Foto 5- Alanya’da domuz kasabi
Photo 5- A pork butcher in Alanya.

Foto 7- Alanya’da Hiristiyan mezarliklar1
Photo 7- Christian cemeteries in Alanya.

Foto 6- “Gergek Hollandal1” adinda bir bar
Photo 5- 4 bar called “Real Dutch”.

i POST

BRIl centRum pLaza

Foto 8- Yabanci dillerde tabelalar
Photo 8- Signboards in foreign languages.

Foto 5 Alanya Belediyesi’'ne, Foto 6,7 ve 8 ilkay SUDAS a aittir

Her ne kadar, calismamizin dar siirlari
icinde genis bir bicimde ele alinamasa da, turizmin
hizli gelisimi Antalya’nin toplumsal yapisinda da
onemli degisimler yaratmistir. Bunlardan ilki kent
arsalarmin, sahipleri tarafindan konut yapilarak
dogrudan kullanilmasi veya turizm yatirimcilarinin
ilgi alanina girmesi nedeniyle, arsa sahiplerinin
toplumsal katman iginde smif atlamasina yol
acmasidir. 1980 dncesinde kentin varlikli kesimini
daha ¢ok ticaret veya tarimla ugrasan biiyiik ¢iftlik
sahipleri meydana getirirken, daha sonrasinda
onlarin yerini kiy1 arsalarina sahip olanlar almistir
(Esengil, 2015).

Antalya’da uluslararasi turizmin
yayginlagsmasina bagli olarak siklasan turistik
amacl seyahatlerin; zamanla sekil degistirmesi de
toplumsal yapida énemli degisimler yaratmistir. Bu
degisimlerden  ilki, Antalya’da  iggiiciiniin
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uluslararast bir nitelik kazanmasidir. Yapilan
calismalarda, basta konaklama, tur ve rehberlik
gibi c¢esitli organizasyon iglerinde, eglence ve
animasyon isleriyle, egitim, saglik gibi alanlarda
¢ok sayida Rus gd¢menin ¢alisiyor olmasi buna bir
ornek olarak verilebilir (Deniz ve Ozgiir, 2013,
Deniz ve Ozgiir, 2015). Bunun yaninda, 6zellikle
Rusya’dan Antalya’ya gergeklesen kadin evlilik
gocmenlerinin de toplumsal yasamda Onemli
degisimler yarattigi da bilinmektedir (Deniz ve
Ozgiir, 2013). Yabanci niifus igerisinde 6zellikle
Ruslarin 6nemli sayilara ulagmasi, bazi egitim
kurumlarinin agilmasini da beraberinde getirmistir.
Buna yonelik olarak 2000 yilinda ilkogretim ve
turizm lisesi kisimlar1  bulunan Ozel Rus
Uluslararast Okulu acilmig olup Rusca egitim
vermektedir (Deniz ve Ozgiir, 2010). Bu iki okul,
2017 yilinda Lara’daki yeni kampiisiine taginmig
ve Antalya’da yasayan yerlesik Ruslar ile Tiirkler
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ile evlilik yapanlarin Rus annelerin ¢ocuklar1 kayit
yaptirmustir (http://www.hurriyet.com.tr, 2016).

4. Sonug¢

Sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel
konularda etkilerinin oldugu bilinen turizm
olgusunun bir diger onemli etkisi de kentlesme
iizerinedir. Uretimin ve ticaretin ortaya ¢ikardig
geleneksel kentlesme modellerinden farkli olarak,
biiyiikk oranda turizm olgusu ile birlikte ortaya
¢itkan bu kentlesme modeli literatiirde “turizm
kentlesmesi” ya da “turistik kentlesme” olarak
adlandirilmaktadir.

Bu calismamizda, biiyiik 6l¢iide Mullins’in
(1991) kavramsal gercevesi igerisinde, Antalya’nin
turizm kentlesmesi siireci incelenmis ve onu diger
kentlerden ayiran yonleri vurgulanmistir. Mullins,
turizm kentlegsmesini hizli ekonomik yapilanmaya
eslik eden hizli biiyiime ve sosyo-mekansal
degisiklikler siireci olarak tamimlarken; isgiiciinde
de hizli bir biiylime ve esnek bir emek piyasasinin
olustugundan, smirli ve kolaylastirict bir devlet
miidahalesinden, kentin sosyo-kiiltiirel yapisinda
da Onemli degisimlerin ortaya c¢iktigindan s6z
etmektedir.

Antalya’nin turizm kentlesmesini
inceledigimiz bu ¢alismada elde ettigimiz sonuglar
da, Mullins’in modelini uymaktadir. Nitekim elde
ettigimiz sonuglar, Antalya’nin, Tirkiye’de daha
cok sanayi ve ticaret gibi faaliyetlerle biiyiiyen
gelencksel  kentlerinden  6nemli  farkliliklar
icerdigini ortaya koymaktadir. Antalya’nin 1980
Sonras1 turizm yatirimlartyla baglayan kentlesme
siireci, Oncelikle niifus artis1 acisindan onu
Tirkiye’nin diger biyik illerinden farkli bir
konuma tagimistir. So6zgelimi, Antalya niifusu,
1985-2015 arasinda % 257 oraninda artarak,
Istanbul, Ankara, Izmir, Tekirdag, Kocaeli ve
Bursa gibi kentlesmenin yogun oldugu illeri geride
birakmistir. Bu hizli niifus artisi, Antalya’ya
yonelik yogun bir gocili de beraberinde getirmistir.
1980-2015 arasinda, dogum yeri Olciitiine gore
baska illerde dogan niifusun, illerin toplam niifusu
icindeki gelisiminde en fazla artis % 37 ile yine
Antalya ilinde gerceklesmistir.

1980 sonrasinda ortaya ¢ikan en onemli
farkliliklardan biri de, isgiiciindeki artis ve yapisal
degisimidir. 1980-2000 yillar1 arasinda, turizm
faaliyetleri ile iliskilendirebilecek “toptan ve
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perakende ticaret, lokanta ve oteller”, “ulastirma,
haberlesme ve depolama” “ingaat” alaninda
istihdam edilenlerin sayisindaki % 524 biiylime ile
Antalya ilk siradadir. Antalya’da s6z konusu
alanlarda istihdam edilenlerin oran1 1980°de %
11’ken, bu oran 16 puan artarak 2000 yilinda %
27’ye yiikselmistir. Isgiiciindeki bu artis ve yapisal
degisimin yani sira, yabancilarin isgiiciinde 6énemli
bir konuma geldigi de dikkati cekmektedir.

Antalya turist sayist ve turizm tesisleri
acisindan da ilk siray1r almaktadir. 2015 yilinda,
Antalya’da 11 milyonu asan yabanci turist
konaklamigtir. Bu rakam aymi yilin Tirkiye’de
konaklama yapan yabancilarin % 49’unu meydana
getirmektedir. 2015” yilinda Tiirkiye’de geceleme
yapan yabancilarin % 64’0 Antalya’y1r tercih
etmistir.

Antalya’nin 1980 sonrasinda turizme dayali
hizli ekonomik biiylimesi ve uluslararasi turizmde
kaydettigi gelismeler, kentteki yerlesik
yabancilarin  sayisinda da  Onemli artiglar
yaratmigtir. Nitekim 2016 yilinda ikamet veya
calisma izni alarak ADNKS’ne kayith olan
yabancilarin sayist 60 bini ge¢mistir. Bu rakam,
Antalya’yt % 2,6 ile il niifusu i¢inde en ¢ok
yabanci olan il konumuna getirmistir. Ister emekli
gocl, ister isgiicli gocleri seklinde olsun, giderek
artan yabanci niifus, kentin mekansal, sosyal ve
kiiltiirel yapisinda da bir c¢esitlenme yaratmustir.
Basta kiy1 alanlari, turizm ile ilgili tesis ve konut
alanlarma ayrilirken; kentin yerlesik niifusunda
yabancilarin  artmasina, yabanci evliliklerin
cogalmasina ve toplumsal yasamin hemen her
yerinde yeni ihtiyaglarm ortaya ¢ikmasina bagli
olarak, kiltiirel c¢esitliligi yansitan yapisal
degisimler (Rus okullari, yabancilarin kurduklar
dernekler, ¢esitli sektorlerdeki is yerleri vb.)
meydana gelmistir.

Literatiirde dikkate alinan gostergelerle
paralel olarak arastirmada ulasilan ve yukarida
listelenen bulgular da gostermektedir ki Antalya,
turizm kentlesmesinin Tiirkiye’deki somut ve en
onemli Ornegidir. Bir diger ifadeyle turizm,
Antalya kenti i¢in ¢ok 6nemli bir endiistri haline
gelerek kenti birgok konuda etkilemis ve
degistirmistir.

Bu noktada turizme bu denli bagli olmanin
ne kadar saghkli ve siirdiiriilebilir oldugu
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tartigmasiin giindeme gelmesi dogaldir. Turizm
siyasi, ekonomik ve toplumsal olaylardan kisa
stirede etkilenebilen bir olgudur. Nitekim Rusya ile
yasanan krizin ardindan 2014 yilinda Tirkiye’ye
gelen Ruslarin sayist 4,479,049 iken, 2016°da
866,256’ ya gerilemis ve birbiriyle baglantil
bircok sektorde gecici de olsa ciddi sorunlara
neden olmustur. Antalya 2015 yilinda 3 milyona
yakin Rus turiste ev sahipligi yapmis fakat 2016°da
bu say1 500 bin bandina gerilemistir. Dolayisiyla
bu hizli diiglisiin yarattigi sorunlart en ¢ok Antalya
kentinin hissetmesi tesadiif degildir. 2017 yih
itibariyle Antalya’y1 ziyaret eden yabanci sayilari
tekrar yiikselise gecse de, kisa siirede yasanan bu
olumsuz deneyim, kentin yalnizca turizm odakli
olmasinin tagidigr riski gostermesi adina oldukca
onemlidir.

Belirtilmesi gereken 6nemli noktalardan biri
de, bu caligmanin, Tirkiye’de turizm kentlesmesi

kavrami ve onun ampirik aragtirmalarinin yoklugu
nedeniyle; turizm kentlegsmesi kavramina ve onun
bazi 6lgiitlerinin neler oldugu sorusuna, siirli bir
yanit bulmay1 hedeflemesidir. Bu nedenle, turizm
kentlesmesinin ¢ok daha genis ve burada ele
alinamayan yonleriyle degerlendirilmesi ve bu
konudaki mevcut boslugun doldurulmasi i¢in, her
seyden Once daha fazla kavramsal agiklama ve
ampirik calismaya ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tesekkiir
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kullanimina izin veren Ege Universitesi Cografya
Boliimii 6gretim iiyelerinden Yrd. Dog. Dr. Ilkay
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TURKEL’e, Double Tree by Hilton yetkilisine,
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REFERANSLAR

Akengin, H. 2006. Antalya’da Turizmin Ortadan Kaldirdigi Mevsimlik Yerlesmeler: Sahil Cardaklari. N.
Ozgiic, & A. N. Timor (Ed.) i¢inde, Insan ve Mekdn Prof. Dr. Erol Tiimertekin’e 80. Y1l

Armagani (S. 187-203). Cantay Kitabevi.

Akis, A. 2007. Alanya'da turizm ve turizmin Alanya ekonomisine etkisi. Selcuk iiniversitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisti Dergisi (17), 15-32.

Akova, 1. 1999. Alanya’nin turizm olanaklar1. Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Cografya

Dergisi(7), 183-207.

Antalya Mimarlar Odasi. 1988. Giiney Antalya Turizm Gelisim Projesi. Mimarlik Dergisi, 57-61.
Arikan, 1. 1998. Havayolu ulasimu ile turizm iliskisi ve havaalanlar1. Anatolia: Turizm Arastirmalar:

Dergisi (Y1l 9 Eyliil-Aralik), 46-54.

Balkir, C., ve Kirkulak, B. 2009. Turkey as a New Destination for Retirement Migration. D. M. Heinz
Fassmann i¢inde, Migration and Mobility in Europe. Trends, Patterns and Control (s. 123-143).

Edward Elgar.

Balkir, C., Toprak, Z., ve Kirkulak, B. 2008. Yabanci Emekli gogtiniin sosygl ve ekonomik
etkileri:Antalya ve Cevresi iizerine ampirik bir ¢alisma. 1zmir: TUBITAK Proje No: 105K156.

Bozyer, U 2008. Kent Dokusunun Olusmasinda Turizmin Etkisi “Bodrum Ornegi. lzmir: Ege
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitlisii, Sosyoloji Anabilim Dali (Yaymlanmamis Doktora

Tezi).

Deniz, A., ve Ozgiir, E. M. 2010. Rusya'dan Tiirkiye'ye ulusasir1 go¢: Antalya'daki Rus gd¢menler. Ege

Cografya Dergisi, 19 (1), 13-30.

Deniz, A., ve Ozgiir, E. M. 2013. Antalya’daki Rus gelinler: Gogten evlilige, evlilikten gdge. Sosyoloji

Dergisi, 3 (27), 151-175.

Deniz, A., ve Ozgiir, E. M. 2015. Rus kadimlarin emek gogii: Antalya drnegi. L. Koriikmez, & 1. Siidas

icinde, Gogler Ulkesi (s. 115-133). Istanbul.

EGE COGRAFYA DERGISI
Aegean Geographical Journal, VOL. 26 (2), 71-94, (2017)



Turizm Kentlesmesi Kavrami: Antalya Ornegi 93
The Concept of Tourism Urbanization: The case of Antalya (Turkey)

Devlet Istatistik Enstitiisii. 1984. Genel Niifus Sayim: Niifusun Sosyal ve Ekonomik Nitelikleri 1980.
Yayin No: 1072, Ankara.

Devlet Istatistik Enstitiisii. 1993. Genel Niifus Sayim: Niifusun Sosyal ve Ekonomik Nitelikleri 1990.
Yayim No: 1616, Ankara.

Devlet Istatistik Enstitiisii. 2003. Genel Niifus Sayimi Niifusun Sosyal ve Ekonomik Nitelikleri 2000.
Yayin No: 2759, Ankara.

Doganer, S. 1998. Tiirkiye kiy1 kullaniminda turizm olgusu. Tiirk Cografya Dergisi(33), 25-52.

Emekli, G. 1994. Foga’da Turizm ve Turistik Kentlesme. Izmir: Ege Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Beseri ve lktisadi Cografya Anabilim Dal1 (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi).

Esengil, Z. 2015. Kasim 2017 tarihinde Antalya Gergek Bir Kent ise Onu Ureten Kim?
http://www.arkitera.com/: http://www.arkitera.com/gorus/645/zeynep-esengil adresinden alindi

Gladstone, D. L. 1998. Tourism Urbanization in the United States”, 34: 3-27. Urban Affairs Review,
34(1), 3-27.

Hall, C. M. 2006. Tourism Urbanization and global environmental change. M. Stefan Gossling (Ed.)
iginde, Tourism and Global Environmental Change: Ecological, Economic, Social and Political
Interrelationships (s. 142-155). Abingdon: Routledge.

http://www.hurriyet.com.tr. 2016, 9 1. http://www.hurriyet.com.tr/antalyadaki-rus-okulunda-ders-zili-
caldi-40213799. Kasim 2017 tarihinde alindu.

http://www.turizmaktuel.com. 2015, 8 16. http://www.turizmaktuel.com/haber/antalya-da-kongre-
turizmi-icin-milat. Eyliil 10, 2017 tarihinde alind1.

http://www2.tbmm.gov.tr. http://www2.tbmm.gov.tr/d23/7/7-15328c.pdf. Agustos 23, 2017 tarihinde
alindi.

http://yigm.kulturturizm.gov.tr (1). http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR,10161/golf-turizmi.html. Eylal 11,
2017 tarihinde alindi.

http://lyigm.kulturturizm.gov.tr (2). http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR,9854/sinir-giris-cikis-
istatistikleri.html. Temmuz 20, 2017 tarihinde alindi.

http://lyigm.kulturturizm.gov.tr (3). http://lyigm.kulturturizm.gov.tr/TR,9772/turizm-kentleri.html. Agustos
20, 2017 tarihinde alind.

http://yigm.kulturturizm.gov.tr (4). http://lyigm.kulturturizm.gov.tr/TR,9860/turizm-belgeli-tesisler.html.
Eyliil 15, 2017 tarihinde alindu.

Isik, S. 2005. Tiirkiye'de kentlesme ve kentlesme modelleri. Ege Cografya Dergisi, 14 (1-2), 57-71.

Kervankiran, 1., ve Bulut, E. 2015. Antalya ili Turizminin Gelisimini ve Etkilerini Yerel Halk Nasil
Degerlendirmektedir? . Tiirk Cografya Dergisi (65), 35-45.

Kiiltiir ve Turizm Bakanhig1. 2012. Tiirkiye 'de Turizm Sektoriine saglanan Tesvik ve Destekler. Yatirim ve
isletmeler genel Md. Ankara: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Yatirim ve isletmeler Genel Md.

Mullins, P. 1990. Tourist cities as new cities: Australia’s Gold Coast and Sunshine Coast. Australian
Planner, 28 (3), 37-41.

Mullins, P. 1991. Tourism urbanization. International Journal of Urban and Regional Research, 15 (3),
591-597.

Mullins, P. 1992. Cities for pleasure: the emergence of tourism urbanization in Australia. Built
Environment, 18(3), 187-198.

Mullins, P. 1994. Class relations and tourism urbanisation: The regeneration of the petite bourgeoisie and
the emergence of a new urban form. International Journal of Urban and Regional Research, 18
(4), 591-607.

EGE COGRAFYA DERGISI
Aegean Geographical Journal, VOL. 26 (2), 71-94, (2017)



o4 Sevket ISIK — Volkan ZOGAL

Mullins, P. 2003. The evolution of Australian tourism urbanization. E. L. Hoffman, S. S. Fainstein, & D.
R. Judd (Ed.) i¢inde, Cities and visitors: Regulating people, markets and city space (s. 126-
142). Blackwell Publishing.

Ors, H. 2005. Giiney Antalya Gelisim projesi. Anatolia Turizm Arastirmalar: Dergisi, 16 (2), 204-210.

Ozgiir, E. M., ve Deniz, A. 2015. Rusya ile Tiirkiye Arasinda Turizme Dayali Bir Go¢ Sistemi Olusmast.
I. Siidas, & L. Koriikkmez (Ed.) i¢inde, Gocler Ulkesi: Akislar, Gocmenler, Arastirmacilar (S.
69-94). Ayrint1 Yaymlari.

Oztiirk, A. S. 2010. Antalya Kérfezi Batisinda Kirsal Turizm: Potansiyel ve Gelistirme Stratejisi. 1zmir:
Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Beseri ve Iktisadi Cografya Anabilim Dali
(Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi) .

Pekpak, H. E. 2012. K1y Alanlarinda Turizm Odakli Mekansal Gelisim: Lara Ornegi. Ankara: Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii.

Qian, J., Feng, D., ve Zhu, H. 2012. Tourism-driven urbanization in China’s small town development: A
case study of Zhapo Town, 1986-2003. Habitat International, 36 (1), 152-160.

Sayan, M. S., ve Oztan, Y. 2000. Antalya kiy1 seridindeki turizm tesislerinin fiziksel planlama siirecinde
ortaya ¢ikan sorunlar ve ¢6ziim Onerileri. Tarum Bilimleri Dergisi, 6 (4), 71-80.

Siidas, 1. 2006. Alanya'ya Yonelik Avrupali Gogii: Ozellikler ve Etkiler. 111, Lisansiistii Turizm
Osrencileri Kongresi Bildiri Kitab, (s. 775-798). Canakkale.

Siidas, 1. 2008. Uluslararas1 emekli gdgiiniin Tiirkiye’nin kiy1 kentleri iizerindeki etkileri. TUCAUM V.
Cografya Sempozyumu, (S. 135-146). Ankara.

Siidas, 1. 2012. Avrupa iilkelerinden Tiirkiye'nin bati kiyilaria yonelik go¢ler: Marmaris, Kusadasi ve
Ayvalik ilgelerinde karsilastirmali bir aragtirma. Izmir: Yayimlanmamus Doktora Tezi, Ege
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Siidas, 1. 2014. Biz Turist Istedik Insanlar Geldi. A. Kaya i¢inde, Farkliliklarin Birlikteligi - Tiirkiye ve
Avrupa'da Birarada Yagsama Tartismalar: (. 121-150). Hiperlink Yaynlari.

Siidas, 1., ve Mutluer, M. 2005. Yabancilarin Tiirkiye'de miilk edinimi: Cografi bir yaklagim. Ege
Cografya Dergisi, 14 (1-2), 45-55.

Siidas, 1., ve Mutluer, M. 2008. Ekonomik etkileri agisindan Tiirkiye'nin turizm merkezlerine yonelik
Avrupali gogleri. Ege Cografya Dergisi, 17 (1-2), 51-59.

Tasligil, N. 1996. Tiirkiye'nin havaalanlari. Tiirk Cografya Dergisi (31), 25-281.

Yakar, M. 2013. 21. Yiizyilin basinda Tirkiye’de iller aras1 goglerin mekansal ve istatistiksel analizi.
Journal of World of Turks, 5 (3), 239-263.

EGE COGRAFYA DERGISI
Aegean Geographical Journal, VOL. 26 (2), 71-94, (2017)



