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SECIiM DONEMLERINDE
MEDYADA YER ALAN FOTOGRAFLARIN

KAMUOYU OLUSTURULMASINDAKI ROLU

Yrd. Do¢. Dr. Ahmet iMANCER’®

OZET

Secim  dinenderi hem  se¢menler hem  sivaseigiler icin oldukca  Snemli
donemicrdir. Se¢menler uvgun adaye se¢mek icin hilgi ulmayva ¢ahgirken, sivasetciler de
daha fazle oy alabilmek igin bilgi vermeve ¢alisurlar. Dolayisipla se¢im dinemleri
azellikle medva sektdriinde vogun olarak bilgi paylasiminin vasandigt donemlerdir. By
dinemlerde medyada ver alan fotograflar ve gorsel unsuslar bu hilgi paylasiminn
kalbini olustururiar.

Bu ¢aliymada secim dioneminde medyada yer alan fotograflarin liderlere
getirdigi avantujlar ve dezavantajlar iizerinde durnlacakuy. Ozellikle beden dili ve imaj
kavramlart lizerinden harchet ederck basin fotografgithgmumn bir lider igin ne kadar
dnemli oldugu actklanacaktir. Avrica medvada ver alan diger gorsel unsurlarin se¢im
doneminde  sagladigr yarardan  bahsedilerek, bu tiir ¢alismalarin sudece  segim
doneminde degil se¢im sonrasinda da yapimast gerektigi ifade edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Secim, Beden Dili, Imaj, Fotograf, Propaganda

ABSTRACT

Flection seusons are imporiant terms either for elector or for politicians.
Llectors are focused on getting information for electing right candidate, politiaciany
are focused on giving informarion for getting more votes. So, election seasons are terms
which especially this information sharing is being realized intesively. During this
seasons photgraphs and the other visual elements are the heart of this information
sharing.

In this study, it wil be focused on the advantages and disadvantages of the
phatographs which have been taken place in the media during of election season.
Lspecially, moving further on the body language and image conceprs, will be explained
that photo journalism is haw nuch important for a leader. Besides, mentioning abowt
advantages of the other visual elements which have been iaken place in media, will be
expressed that this kind of studies should make not only in the election season but also
afier this season.

Key Words: Election, Body Language, Image, Photograph
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GIRIS

Giderek globallesen giintimiiz diinyasinda artik gérsel imajlar iletigim
alamnin vazgegilmez unsurlarindan biri haline gelmigtir. Ozellikle fotografeibik
ve diger gorsel sanat alanlarinda meydana gelen dijital gelismeler ile birlikte
gormeye dayah imgeler giindelik hayatimmzin dnemti unsurlarindan biridir. Oyle
ki artik iletisim alarwmin birgok mecrasinda sadece birkag gorsel imge sayesinde
sayfalarla anlatilacak bir metin kolayca kitlelere akianlabilmektedir.

Alunmt gizdigimiz tiim bu dcgisimler ashnda fotografik imgelerin
garpicth@imm ne kadar 6nemli oldugunu bize bir kez daha haturlatomgtir.
Fotograf, diger gorsel sanatlarin aksine var oldugu ilk giinden beri daima
anindah@i, oradabfl ve mesaji saniyeler iginde akiarabilme kabiliyeti ile
garpicthgmi korumustur. Dolayisiyla fotograf birgok alan basta olmak tizere
yazsh basinin vazgegilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Yazili basimmn
giin pegtikge kazandigi etkileme gliciniin énemli efemanlarnindan bivisi de
fotograflardir. Ilatta bu gictin temelini, fotograflanin kendi etkileme giicii
dogrudan yaratmaktadir denilebilir.

Bu baglamda giiniimiizde dordiincii giig olarak anilan medyamun, halki
etkileme ya da yonlendirme giicinii destekledigini soyledigimiz fotograflar,
birgok gii¢ odaginda oldugu gibi siyaset alaninda faaliyet gdsteren insanlarin da
dikkatini gckmistir. Fotografik imgelerin etkileme giicti, bu minvalde gopu
zaman siyasiler tarafindan bilingli olarak kamuoyu olugturmak adina ya da
bagka bir parti ya da siyasinin aleyhine kamuoyu olusturmak adina
kullanilmaktadir. Bazen ise bu fotograflar gazetelerin kendi ideolojilerine ve
miilkiyct yapilarma uygun bir sckilde propaganda ve kamuoyu olusiurmak
admna iglevsel bir sekilde sunulmaktadir.

Diger bir ifade 1le medya- fotograt- kamuoyu iliskisi bir siyasctgi, bir
styasi parti ya da biirokrat i¢in olduk¢a 6nemli ve degerlidir. Bu degerin farkina
varip bunu iyi kullamlabilmek ya da propaganda yapabilmek ya da kamuoyu
olugturabilmek fotogratginin elinde oldugu kadar, siyasilerin de elindedir.

KAMUOYU VE MEDYA iLiSKiSi

Kitle iletisim araglarn iginde bulunduklan toplumlan sekillendiric ve o
toplumdan ctkilenirler. Bir diger ifade ile konumuz baglanminda kitle ilctisim araglars
“kamuoyun” kavrami ile derin bir iligki igindedir. Ozellikle guzete ve televizyon,
birincil haber alma kaynaklart olarak, halkm belirli konujarda fikir sahibi olmalarinin
yan sira 0 konu hakkinda tutum ve diigtinee geligtirmelerini de saglar.

Ocellikle gorsel yonii agirbkh olan televizyon ve gazeteler, kullandiklart
gorscl imgeler aracihgiyla bazen haberin keadisine bile gerek duyulmadan bir
mesaj1 kamuoyuna iletebilicter. Bu noktada en bilindik ornekler pazetelerde yer
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alan yorumsuz fotograflardir. Goérsel imgelerin etkileme, yonlendirme ve bilgi
aktarma giici yazali ve sdzlii imgelere oranla ¢ok daba etkilidir.

Bu baglamda ozellikle konumuz agisindan  olaya bakildiginda
gazetelerde yer alan, alms veya alacak olan her tirli gorsel matcryalin
kamuoyu olusumuna dogrudan ve giiglii bir etkide bulunacag gergeginin altin
¢izmekle yarar vardir.

Oncelikli olarak kamuoyu kavramimn tanimim net bir sckilde yapmak
faydah olacaktir. Kavram ‘Kamu’ ve ‘Oy’ sdzciiklerinden olusur. Kamu kclimesi
ozel otmayan, genele ait ve herkese agtk anlamina gelimektedir. Oy kelimesi ise
birincil anlami olan segimlerde bireysel siyasi katilim hakkimize kullanmaktan
ayn olarak ikinci anlami olan diisiince ve kanaat manasinda kullanilmakiadir.
Dolaysiyla kamuoyu kaveamz, topluma ait genel gorilg olarak ele almabilir.

Kamuoyu etkilenebilir,  yonlendirilebilir  bir  alan  oldogu  kadar
ctkileyebilen ve yonlendirebilen bir alander. “Kamuoyunun olusumunda etkili
olan belli araglarm ¢oéziimlenmesi, bize kamuoyunun ya dogal ya da yapay
yoldan olustugunu gdstermekiedir. Kamuoyunun yapay yoldan olusturnbmas
propaganda ile saglanir. Duruma bu agidan bakildiginda propaganda ve imajin,
her ikisinin de yapay yollardan olusturuldugu gériilebilir.  Kamuoyunu
etkilemek ve yonlendirmek isteyenler icin propaganda 6nemli bir aragtir. Ve
dogal olarak demokratik sistemlerin siyasetgileri de onu en etkin bir sekilde
kullanmaya ¢ahismaktadirlar” (Erzen, 2008:75).

Kamuoyu dogrudan bir merci, yaptirimi olan bir hukuksal kurum ya da
hatlar ve snirlan belirh bir atan ofarak goritmemelidir. Kamuoyu daha ¢ok
soyul ve kendiliginden olusan genel kamiya atifta bulunan bir kaveamdir.
Boylece kamuoyu her ne kadar elle tutulur gozle goriilir bir alan olmasa da
ctkileri giicll ve dolayh yaptinm kudreti olan bir alandic. Bu baglamda
kamuoyunun herhangi bir konu hakkindaki disiincesi veya kamisy 6zellikle kitle
iletisim araclan, siyasetgiler ve yonetimde yer alanlar icin oldukg¢a etkilidir.

Bu bilgiler asiginda kamuoyu kavrami ve basin iliskisi oldukca
onemlidir. Herhangi bir konu ya da olay ile ilgili olarak kamuoyunun ilk bifgi
aldi ve fikrim olusturmaya basladign yer basindir. Basin yaptifi haberler ve
yer verdigi fotograflar ile bireyleri bilgilendiric. Bunu yaparken her ne kadar
tarafsiz davranmak zorunda olsa da ister istemez bir kurum olarak kendi
diisiince, witum ve ideolojisini haberlerine ve fotograflarina yansitacakur, “Kitle
iletigim araglarmimn  sivasi siireglerle iliskisi onun var olusuyla birlikte
baslamaktadir. Temel fonksiyonu haber ve bilgi vermek olan kitle iletisim
araglari siliphesiz ki toplumu siyasi konularda da bilgi sahibi  yapmak
durumundadir.  Ancak  Szellikle matbaamin  icadivla  birlikte  yayginlagan
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gazeteler parti avantajlan ve politik propagandanm artisim da beraberinde
getirmigtir” (Damlapinar, 2000:92).

Ornegin yonetimde yer alan kisi ya da parti ile zit bir goriige sahip bir
basin kurumunun, gazctenin yonetimi destekler ya da hakti ¢ikarir 6zellikte bir
haber yapmasi oldukga zordur. Ornegin, Cumhuriyet gazetesinin, AKP iktidarun
olumlar bir haber firetmesi ya da Vakit gibi gazetelerin ise AKP iktidanni
elestitir yonde haber tiretmesi gergeklesmest diigiik bir ihtimaldir. Dolayisiyla
basin dolayh ya da dolaysiz, bilingli veya bilingsiz bir sekilde kamuoyu
olusumuna etkide bulunmaktadir. Aymi zamanda basinin olusan kamuoyunu
destckler yonde ya da aksi durumda hareket ctmesi de s6z konusu olabilir,

MEDYANIN PROPAGANDA YAPMA GUCU

Propaganda, psikolojik savasin énemti bir yoniidiir. Bir ¢esit silah
olarak kabul edilebilir. Iitdev’'in st bu amagla ‘Propaganda ve Hatks
Aydilatma Bakanh@r” kurmasi dikkate alindiginda 6nemi daha vyt kavranabiliv.
Savaglar fiilen gergeklestiriimeden 6nce, yogun hir propaganda ddncm
yasanmaktadr, Bunun sebebi; propagandanmm algilari yonlendirmede oynadig
kilit roldiir. Savaglarda clde edilen “bagari”min dnemli bir bolimiini; kitlelen
orgiidemede, kendi kamuoylarini ‘yapay’ yollarla olugturup destcklerini aimada
ve tarafsiz gigleri kendi safhalarina ¢ekmede oynadigr rolle “propaganda”
irctimini saglamaktadir. Propaganda, sicak savag kadar 1chlikeli olabilmcktedir.
Cinkii  sicak  savagla insan bedenscl zarara ugrarken; diger yanda,
propagandanin yaptigi psikodojik saldirida alabilecegi rubsal darbelerle uzun
siire etki alunda kalabilmektcdir.

Ozellikle Hitler ve Lenin’in sikga basvurduklar propaganda, onlarin
amaglarina ulagmalarim saglamigtir. Hitlerin propaganda bakam Goebbels’e
gore “propaganda yapmak, her yerde, hatta tramvayda bile digtincelerden soz
etmekiir” (Ozkan, 2002:15). Hitler tiirii propaganda “bir sey soylemek igin
degil, belli bir ctki saglamak” (Ozkan, 2002:15) igindir. Propaganda aslinda
kavram olarak belirli bir grup, kisi ya da kurum lchine ya da aleyhince bir etki
yaratinak i¢in yapihir. Bu tlir bir ¢tki toplumdaki bireylerin ya da tamamint ya
da ozel bir hedef kitle belirlenmis ise o kitlenin tamamint esas alir. Dolayisiyla
bu tiirden bir etki ile saglanmak istenen tek ey vardir o da gozle gorilebilir ya
da algilanabilir bir degisim durumudur. Propaganda Hitler’in de ifade cttigi gibi
sosyal alanda bir etki arzusundan beslenir. “Sosyal etki, bir kiginin inanglarinda,
tutumiarinda, davranmglannda ve duygulannda, baska bir kisi veya kgiler
taralindan meydana getirilen bir degisme olarak tamimlanir. Sosyal ctkinin
kaynagi olan kisiye, genelde etkileyen (ctki ajani), etkilemc ¢abasinin yoneldigi
kisiye ise etkilenen (etkinin alicist) veya hedet denir. Sosyal gii¢ buradaki
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potansiyel ctki, yani etkileyenlerin, ctkilenenleri (hedefi) etkileme yetenegi
olarak tammlanmaktadir” (Bilgin, 2005:93).

Siyaset, medya ve kamuoyu iligkisi agisindan baktigimiz tiim siyasal
tamtim g¢ahigmalannda ashnda temelde hedeflenen de bu sosyal etkidir.
“Segmenin oyunu almak igin miicadele eden parti ve adaylardan iki seyi
yapmalari beklenir; birincisi neden kendilerine oy vermeleri ve ikincisi de
neden diger adaylara oy vermemeleri gerektigine segmeni ikna ctmeleri” (Kara,
2000:128). iger bir ifade tle siyasiler segmenleri etkilemek ve istedikleri
cylemde bulunmalarim saglamak igin basta medya olmak iizere birgok iletigim
mecrasin kullanirlar. Medyada yer alan basin fologratlar, siyasal reklam
fotograflari, scgim afisleri bunlardan en bilindik ve en sik kullanilanlaridir.
“Medya, kamuoyunu yonlendirme yetisine sahiptir, yani toplumun distinmedigi
bir konuyu ortaya atabilir ve bu konulara bir bakis agist énerebilir, Medya, bu
yolla politik olaylar ve konular hakkindaki diistinceleri sekillendirme yetisine
sahiptir. Ozellikle savag zamanlarmda (Srnegin Falkland Savasinda) medya,
propagandanin politik islevlerini yerine getirir (...)” (Burton, 1995:85). Medya
organlar, ¢ogu zaman belirli bir gii¢ odaginin, bir siyasinin ya da bir partinin
¢igitkam haline  gelebilmektedir. Medyanin siyasetgiler tarafindan, temel
islevlerinin yam sira propaganda ya da etki yaratmak amagclh kullamlmast daha
once de belirttigimiz ¢n sik se¢im ve éneesi donemdedir. Bu donemde dzellikle
medyada yer alan fotograflann sayfa iginde konumlanigi, haber igindeki
sunumu ve ¢ekildigi andaki siyasctginin karcye yansiyan hali ve daha birgok
ayrinti, o kisinin imajimin olugymasinda ve etki giiciiniin artmastnda ya da
azalmasinda dnemli bir ro] oynamakiadur,

SECIM DONEMLERINDE GORSEL MATERYALLERIN ONEMI

Resim sanatindan farkli olarak fotograt var olan nesncleri yansiuir
(Yiicel, 1998:138), fotografin gercek ile olan tligkisi resim sanatima kiyasla gok
daha organik ve hayatsaldir. “Fotografla kurulan iletigim tiimiiyle gérseldir ve
tek iletisim aract gorintidir”  (Senyapili,  1996:67).  Ozellikle  segim
¢ahismalannda kullanilan afiglerde ya da pazetelerde yer alan haberlerde
siyasilerin en temel iletisim arac gorsel unsurlar yani fotograflardir. Fotograflar
gorsel birer imge olarak ctkileme ve cle gegirme giiciini iglerinde barindinrlar.
Fotogratlarin giicii hep bilinmekle birlikte son yillarda yavas ama yiikselen bir
ivimeyle yeniden kesfedilmektedir. “Segim kampanyalarindaki haberlere yonelik
birgok ¢ahsma yapilirken, s6z konusu donemdeki fotogratlann verilis veya
gortiniy bigimine iligkin birkag arastirma yapilmistir. Oysa fotograflar adayin
imajintn yaratilmasindu hayati bir role sahiptir. Yiiz ifadeleri ve kamera agilan,
farkli fotograf karakteristikleri igerisindeki manipiilasyona isaret etmektedir.
(unki segim kampanyalan sirasinda segmenler farkli medyalarda onlarca aday

123



Yeni DUSUNCELER. Sayr 4, Man 2009

fotograflanyla karsilagmakta ve anilan fotograflarn sunug bigimi bir adayin
digerinc karg1 avantaj saglamasinin delili olmaktadir” (Waldman ve Devitt,
1998:302-311 Aktaran Ozer, 2000:123). Hem gelisen dijital teknoloji hem de
giderck zorlasan sc¢im ddnemleri ve artan rekabeir gorsel unsurlarm ve
fotografin degerini bir kez daha ortaya gikarmistr, Hatta 6zellikle afis
¢ahismalanndan ya da yogun fotograf kullanimindan beslenen yeni bir reklam
kolu dogmustur: siyasal reklameilik. Genel olarak  baktigimuzda  “(...)
demokratik toplumlarda baglangicindan giiniimiize kadar amact iktidar sahibi
olmak olan partiler, bu baglamda degisik ydntem ve taktikierle sc¢gmenlerin
kargina gikmuglardir. itk zamanlar meydanlarda basit nutuklar seklinde cereyan
eden bu siire¢, zamanla iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeyle birlikte
yerni siyasal reklamlara birakmugtir. Siyasal reklamlarla birlikte siyasi parti ya
da adaylar, hem kendi icraatlanni 6verck olumlu bir imaj olusturmaya; hem de
rakip parli ya da aday elegtirmek ve karalamak surctiyle onlarin segmenin
goziindeki degerini kiigiiltmeye ¢aligmuglardir” (Baler, 2006:99). Bu baglamda
atifia bulunan siyasal reklam daha ¢ok basinda yer alan gdrsel unsurlar ve
onceden iizerinde ¢ahsilimig olan segim afisleridir.

Siyasal reklameilik  daha onceden kavram  olarak  bilinmese de
kullanilagelen bir uygulama olmustur. “Insanlar bilerek ya da bilmeyerek her
zaman siyasal rcklameilk fauliyetlerinde bulunmuglardir. Ciinkii demokrasilerde
parti ya da adaylar, segmenlerden giiven ve destek isterlerken; onlara bir takim
tkna cdici mesaj iletmek zorundadirlar. Ciinkii burada amag; bir parti ya da
adayi ¢ok sayida segmene tanitmak, diger parti veya adaylar arasindaki ayrumi
belirimck ve sc¢imi kazanmak igin en ¢ok oyu toplayabilmektic” (Balci,
2007:140). Siyasal reklamin amaci taraftar kazandirmak olmahidir. O halde bir
siyasal reklamin bagansi, adaya veya partiye kazandwrdifn oy oramiyla
olgilmelidir.  Ancak siyasal reklamin basansi  bazen sadece taraftar
kazandirmakla simrli kalmaz. “Oyle ki siyasal reklamlar, yalmizea segmen
davramglarina yon vermeye ya da tutumlan pekistimeye yonelik bir faaliyet
alam dcgil, ayni zamanda se¢menleri sandik bagina gelirmeye ve kampanyaya
yardimer  olmaya gidilleme bakimindan da  6nemli bir iglevi  yerine
getinmektedic” (Balc, 2007:141).

Dolayisiyla siyasal reklamcihk  siyasetgilerin kendileri adina  bir
gercksinim oldugu kadar toplum i¢in de énemli bir iglevi yerine getirir ki bu
islev giiniimiiz demokratik toplumlarinin en temel dzelliklerinden biri olan oy
hakkini kullanmak ve yonctime dogrudan ya da dolayh bir sckilde katiliis
olmakur. “Bu agidan demokratik sistemlerde siyasal alant olusturmak, var olam
geligtirmek, siyasal tercihleri belirlemek igin giiniimiizde siyasal rcklameibik
tekniklerinin kullamlimast artik bir zonmluluk haline gelmistir. Siyasal reklam,
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bir partinin ya da adayin amaglarinin anlatilmasinda, ugradigs suglardan
arindinnlmasimda ve adaym imajmmn yaratilbmasinda 6nemli bir konuma sahiptir,
Siyasal reklamla olabildigince kisa stircde sonug alinmak istenmektedir. Bu siire
¢ok kisa denebilecek se¢im kampanyasi donemidir™ (Balei, 2007:154). Bu kisa
donemdc yapilacak olan gorsel unsurlarla ve fotograflarla desteklenmis siyasal
reklamaoilik faaliyeti belirleyici bir rol oynayacakir.

Medyada yer alan basin fotograflan, siyasal rcklam fotograflan diginda
en ¢ok kullanilan gorsel unsurlardan biri de afigslerdiv. “Son  zamanlarda
tanitimin sundugu her tinli olanaktan da yaralanarak alicy se¢menin karsisina
¢rkan siyasal partilerin segimlerde kullandig afislerin anlatim bigimi ve diizeyi
olduk¢a onemli yonler ortaya koymaktadir. Tirk siyasal yasamui bazi gorsel
anlatim bigimleri ile yenilerde tamgug bilinir. 80'lerden sonraki siyasal
yasamda tantim, dzellikle de gorsel isitsel tamtima agirhk verilmistir. Ornegin
gazete ve diger basilt ilan tirlerinden bir kismr ile tamtim son dénemlere ait bir
etkinliktie” (Giinay, 2000:405). Ozcllikle Tiirk siyasel tarihinin énemli bir
pargas1 olan afigler, medyada yer alan fotograflardan farkli olarak partinin ve
adayin istegi/ideolojisi ¢ergevesinde kurgulanip manipiile edilebilmektedir.

Afisler tamtinn yapilacak iiriin veya hizmeti ya da kisiyi, partiyi i¢ ve
dis mekanlarda - sinema, tiyatro, cafe, sokak, otobiis duraktar, billboardlar vb.-
en iyi gekilde titketiciye ya da segmene ulagtiracak tamitim araglarindan biridir.
“Afs, bir iiriin, ya da hizmetin tamtiminda kullamlan en nemli reklam
araglarindan birisini olusturur” (Teker, 2002:170). Afis tek bagina bir {iriin veya
hizmeti tamitmada baganlt ise de her zaman diger tanitemn araglanndan da TV,
gazete, radyo, Internet vb..- yararlanihmasr afisin hedef kitle {izerindeki etkisini
pekigtirecektir, Ya da tam tersi $6z konusu olabilir. Afig ile yapilacak tanitim,
diger tamtim araglanmin hedef kitleye yapacagr etkiyi arttirabilic. “Afigte yer
alan kisa 6zHi reklam mesajs, afigte kullanilan tipografi, resim ve firma isaretleri
(marka, logo ve amblem) ile birlestiginde, hedef kitle tizerinde son derece cikibi
olur” (Teker, 2002:170). Siyasi partiler agisindan afig kavramina baktiginmzda
Jogo ve amblem cn dikkat gcken ve dn plana ¢ikan unsurlardir. Ozellikle secim
donemlerinde hazirlanan afiglerde, propaganda amagh kullanilan gorseller ya da
sloganlar hedef se¢men kitlesine uygun bir dille kurgulanir, Afig [’de yer alan
Milliyetgi Tarcket Partisine ait afiste kullanslan kirnuzi renk, meclis binasi ve
Tirkiyem kelimesi hem partinin ideolojisini yansitmakta hem de partinin hedef
segmen kitlesine milliyetgi duygular iletmektedir.

“Grafik_tasarim_acisindan afis tasarvmnda dikkat edilmesi gercken

unsurlar sunlardir:

®  Afig, insanlar uyarici, duygusal mesajlar icermelidir,

e Afis, izleyende ¢arpicy sekilde hezh ve etki yaraticr mesyj tasimahidir,
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e Afis, verecegt mesaji, dogrudan kisa ve 6z olarak vermeldir,

s Afigin gorsel diizenlemesi, basit ve sade olmahdr,

e Afigte imgelere agnhkh mesaj iletme gorevi yiiklenerek. sézciiklerin
sayisi azallmahdir,

e Afis. kendine Ozgi olmah ve benzer kuruluglann atislerinden ayirt
edilebilmelidir,

e Afiste kullamlacak imge (resim) tek olmali, birden ¢ok imge
kullanilmamahdir,

e Afis en az 30 metre uzakhkian okunabilecck biiyiikliikte ve okunakh
bir yazi karakteri ile yazilmali. Sislii fakat okunmasi zor yazi
karakterlert kullamlmamalidir,

e Afigin etkisinin artimasinda grafik tasarum 6nem asiyacagindan. segilen
fotograflar yeterinee kontrasta bilyiiklige ve renklilige sahip olmahdir,

o Afigte kullanifacak renkler genig yiizeyler yeklinde, parlak, canli ve
kontrast olmalsdir,

o  Afiste kullamlan renk, okumayr kolaylastumalidic. Bu amagla okunmay
kolaylastiran, siyah ve san gibi kontrast renkler tercih edilmelidir. Buna
karsin okumayi zorlagbiran negatif karakterler kullamlmamalidir. Ayni
sckilde bakig yakalama agisindan dstiinliige sahip olan fostorlu renklern
aralannda yapabileceg titregim dikkate ahnmahdir.

e Afiglerin asilacaklan yerlerde yaratacaklan ctki dikkate ahnmahdir,

e Afig tasanminda, afiglerin agik hava ortamlarinda yan yana toplu
halde asildiklarinda yaratacaklart goriintii dikkate alimmahdir.

o [llazirlanacak afigler, TV ve diger basin ilanlan ile birlikie biitiinlik
saglayacak sckilde tasarlanmatidir.

e Afis, etrafindaki diger afislerden mimkiin oldugunca az ctkilenecek
sckilde tasarlanmalidr,

o Afis, giiniin her saatinde ve her mevsim kosulunda (kar, yagmur, sis
gibi) etkilenmeyecek gekilde tasarlanmalidir” (Teker, 2002:171-172).

Tim bu noktalar dikkate ahindiginda en onemii unsur grafik tasanmin

mesaj tizerindeki etkisi olacakur. Afigin temel hedefi eger hedel kitleyi
bilgilendinmek ve harekele gegirmck isc, grafik tasarimun bu amaca hizmet
etmesi gerekmektedir, Bu baglamda iizerinde hassasiyetle durulmast gereken cn
6nemli nokta atisteki porsellerin tekrarindan kagmmak, mesajin sadeligini
korumaya gahgmaktir. Ayrnica renk ve kontrast dengesizligi de hedef kitleyi
yanhig yonlendirip mesajim bozuluma ugramasina yol agabilir. Afiglerin yararls
ve tamamlayict ozeHikleri dlkemizde tam olarak anlasilamamstir. Ozcllikle
cadde ve sokaklardaki afigler ve billboardlar tahrip cdilimekte ya da
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yirlmaktadir. Ayrica denctimlerin yetersizligi ve halkin duyarsizhifi nedeniyle
atiglerin 6mrii olduk¢a kisa olmaktadir. Rakip firma, kurum veya kuruluslarmn,
siyasi partilerin afislerini birbirlerinin dstiine yapistinlmalar artik sabotajct bir
rubla gelenek haline gelmistir. Ayrica son yillarda giderck artan bir uygulama
olarak rakip siyasi partiler birbirlerinin afislerini karsit propaganda yapmak
amach yeniden kurgulayarak kullanmaktadirlar.

Tirddve nin nnarie givecefi

AFIS 1

AFIS 2’de yer alan Cumhuriyet Halk Partisi’ne ait bir afis ¢alismasi
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin bir afiginin yeniden tirctimidir. Ancak afisien de
anlagilacagy gibi, CHP, afisi kendi ideolojisine uygun bir sekilde muhalefct
yapmak amagh kullanmigtir. Elestirilen dogrudan parti yoneticileri ve afisin
igerigidir. AKP'nin kullandigr “Milletin Adamlan’ stogant ‘Biiyiik Vurgun’
olarak degistinlmistir ve bu degisim AKP nin kendi afisini yalanlamaktadu.
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Ozellikle Afig 2’de yer alan afig izerinden harcket ederek afis
¢alismalarinin ya da siyasal reklam c¢alismalarinin bir siireklilik ve tutarlihk arz
etmesi gerektigidir. Ozellikle muhalefet partilerinin scgim sonrasinda ya da
se¢im doneminden ¢ok Onceki zamanlarda da siyasal rcklam faaliyetlerine
devam cdebilmesidir. “(...) siyasal rcklamcihik faatiyctlerini yalnizca segim
donemleriyle smmrlandumak yaniltici  olacaktir,  Ozellikle segim  sonrasi
donemde siyasal iktidarlarin sunduklart vaatlerin bosa gitmedigini gostermelen
agisindan siyasal reklamcilik énemh bir arag olarak benimsenmelidir. Scgim
sonrasy donemde de siyasal reklameilik faaliyetlerine gercken dnemin verilmesi,
hem partilerin hem de adaylarin segmen nezdindeki imajlanna olumlu katki
saglayacaktir” (Balci, 2007:155-156). Ayrica siyasal reklameilik faaltyctlert
hem muhalefetin  gorevini  yerine getirmesini  kolaylastiracaktir  hem  de
demokratik bir ortamin varhgim pekistirecektir.

BEDEN DiLi ve IMAJ: LIDERLER ve FOTOGRAFLARI

Siyasete adim atan imsanlar medya kanaliyla kendi gelecekleriai
kendileri belirler. Yazii ve gorsel basinda yer alan haber ve fotograflar, ayna
gorevi gorerek siyaset¢i hakkinda kamuoyunda bir gorls olugmasini saglar. Bu
porisitn olumlu ya da olumsuz olmasi siyaset¢inin kendi clindedir. Nliml, sakin
ve sevecen gortinmek siyasetgi i¢in her zaman olumlu sonuglar dogurur. Siyaset
tle ugragan kigilerin gazcteci ya da foto muhabiri gorvdiikleri anda s6z ve
davramglarinda bir takim degisiklikler gozlenmektedir. Bunun sebebi, o
fotograf ile birlikle kamuya agilma bilincidir. Siyaset basimi, magazin basim
gibi her harcketinizi izler ve siyasetgiyi kamuoyuna bir “séhret” olarak sunar.
Eger medya ile bireysel iligkilerimizde kontrolii kaybedersck lehimize olan her
sey bir anda aleyhimize donebilir ve bu da bir siyasetgi i¢in en bilyiik kayiptir.
Bir donem sizi goklere gikartan basm yayin organlan, aym hizla sizi tahtmizdan
indirebilir. Baganli ve kalict olmak isteyen sivascigiler. agezlanndan gikan her
ciimleyi iki kez diigiinmeli ve otokontrollerini iyi yapabilmclidir.

Yukarida da belirttigiumiz grsellik ¢agimuzan énemh bir dzelligidiv. Govsel
unsurlarm  etkileyiciligi ve carpicthimn yam sira insanlann gorsel unsurlara
duydugu ihtiyag giin gectikge artmaktadir. “Gorsel imajlarin hilkmettigi  bir
tophinda gozlerimizin bize gosterdigine inanmaya yatkimzdice. Emin olamazsak,
daha sonra yeniden smayabiliriz. Yazlt ve sozli olam destekleyen grafiklere
ahskimzdir. Televizyonda akgam haberlerinden sonra sira hava  durumuna
geldiginde, algak basing alanlannm ya da yagigh bolgelerin agiklanmasina bunlara
kargihk gelen ve hepimizin anlayabilecegi resimier eslik eder” (Sampson, 1995:17).
Bu resimlerin giindelik hayatimizdaki kargihg ise insanlann dis goriintisleridir.
Bireyler de artik birbirlerini titketilebilecek gorsel unsurlar olarak gormekicdirler.
“Yasadigimiz ¢ag, kisilerin nasil goriindiiklen, kendilerini ve baskalarir nasil
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algitadiklars, hangi ozelliklerinin ilk 6nce dikkat ¢cktigi iizerine kurguland.
Kisacasi ‘tmaj” adr alinda toplanan, bireyi digerlerinin nasil algiladigs ve bireyin
onlan nasil algiladigr noktasi (...) (Erzen, 2008:66) kigiteraras: iliskilerde oldukca
belirleyici bir hal ahmstir. Daha gok beden dili, dis gériiniig, konusma tarzi gibi
unsurlan da iginde banndiran imaj olgusu en sik telaffuz cdilen kavramlardan
olmustur. “Giinliik hayatta stk kullamlan imaj olgusu, siyasi arcnada Gzellikle
segmen dzerinde istenilen alg diizeyini olusturmak igin, profesyonel ¢ahsmayi
gerektiren, tesadiiflere birakilmamast gerekilen, bir dizi hedefler biitiinii olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Siyast liderler, parti programlan kadar, kendi hedef
kitlesinin zihinlerinde olusturulacak, kendi temsili resimlerini olumlu gortintiilere
doniistiirebilme  ¢abast  iginde,  protesyonel  siyasi  imaj  cahsmalarina
bagvurmaktadirlar” (Erzen, 2008:67). imaj ¢alismalarinin temeli ise daha ¢ok dig
goriiniis, dogru ve yeninde bir beden dili kultammu Gizerine yogunlasmistir. Cianki
yukanda da degindigimiz gibi geligen teknoloji ile birlikte artik foto muhabirleri her
an, her yerde ve her kosulda ¢ok kisa siirelerde totograf liretebilmektedir. Bu durum
ise ister istemez hedefledikleri imaji yaratmak isteyen siyasetgiler i¢in hem avantaj
hem de dezavantajdir. Clinkii fotografik unsurlar sozsiiz iletisimin en belirgin
sekilde hayat buldugu yerlerdir. Fotograflar, canli yaymlar ya da basina verilen
roportajlann, demeglerin aksine sozli ve yazilt olan, sadece o “kritik an’e” igindc
barindwan gorsel imgelerdir. “iletisim becerileri arasinda en yopun bicimde
kullamlani, ancak 6zellikleri en az bilineni sozsiiz iletisim becerileridic. Oysa
sozstz letisim konusu ilk izlenimin olusmasindan, etkili bir kigisel imajmn
bulunulan her ortamda sergitenmesine kadar her asamada biiyiik rol oynar™ (Dinger,
2001:142). Kisileraras iletisimde oldugu kadar sivasctte de biyiik onem tagiyan
sOzsliz iletigim becerilerinin rahathkla dlgimlenebilecegi alan fotograflardir.

Suyor

e A L it

23 Temmuz ”'{Jﬂ[l Pazar. Hurrwel Gazetesi, insan Kdvn.lklarl ki, s:1
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Siyasilerin basinda yer alan fotograflaninin en belirgin dzellikleri beden
dilinin ¢ok yogun kullamldig anlarda gekilimis olmalandir. Ciinkii beden dili oldukga
ctkileyici ve hizh bir bigimde tiiketilen harcketler biitiiniidiir. “Beden dili, giiclii
etkisini karsmizdaki kisi ile iletisime gegmeden ya da iletigimin ilk saniyclerinden
itibaren gosterir. ilk kargilagmalarda olusan ilk imaj beden dilinin de yiiksek etkisiyle
sadcce 30 saniye igerisinde gergeklesmektedir. Olusacak kotii bir imajin yiktlmasi ise
bu kadar kisa siirede olmayacakur (Kagikgi, 2002:19). insanlar genelde bu kisa
siirenin farkinda olmadan beden dillerini 6zensiz bir sekilde kullansrlar ancak gorscl
imgelerin hiikiim siirdiigii gagimizda beden dili kigiler aras iliskilerde oldukga énemli
bir yer olusturmamaktadir. “Cogumuz iyi bir mesleki izlenimin dnemini kiigiimseriz.
Politikacilar, olumlu bir izlenimin 6nemini anlayan ve onu bagarili bir sekilde kontrol
eden nadir gruplardan birisidir. Bir segmenin oyunu almak igin goriiniim kadar etkili
pek az etken vardir” (Cooper, 1989:229). Bu durumu ¢ok iyl bilen ve buna gére
harcket eden siyasetgiler bir folo muhabir ya da herhangi bir fotograf makinesi
gordiiklerinde  kendilerini hemen otokontrole alirlar. Ya da bazen farkina bile
varmadan goriintilenirler ki bu durumlarda genelde siyasilerin basinda yer almasim
istemeyecekleri fotograflan dretilmis olabilmektedir.

I-*'o.tograf 1
29 Nisan 1993 Persembe, Bugiin Gazcetesi, s:1

Fotograf 1’de yer alan donemin Basbakam Tansu Ciller® ait bu fotograf,
otokontrol en aza indigi kigiye ait 6zel alanda ¢ekilmistic. Tansu Ciller,
fotograflandigini tark cdemeden oldukca rahat ve otokontrolsiiz bir sckilde beden
dilini kullanmakta ve beden dili bu rahathigin sinyallerini vermektedir. Kendisi
tlkenin kadin bagbakani olmasi sebebiyle basinin ve foto muhabirlerin ilgisini diger
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siyasetgilerden daha gok {izerine gekmistir. Ozellikle foto muhabirleri kendisinin cn
sira dis1 fotograflarmi ¢ekmek igin adeta yangmuslardir. Bu fotograf siyasi
folograflarimin  bazen paparazzi  fotogratlanmin  kamuoyuna  sunumundaki
sansasyonct durumu en iyi agiklayam olmaktadir. Asagida yer alan iki farkls
fotograt, dogru beden dili kullammumin bir siyasetgi igin ne kadar 6nemli oldugunu
bir kez daha gdstermistir.

n ashalan -~

FewpL

Fotograf 2 Fotograt 3
Fotograt 2: 14 Haziran 1993 Pazartesi, Hiirriyet Gazctesi, s:1
Fotograt 3: 24 Mayis 1997 Cumartest, Hiirriyet Gazetesi, s: 1

iki fotograf arasindaki cn belirgin fark kesinlikle beden dili iizerine
kuruludur. 11k fotogratta segim kazanan bir kadinin kendinden emin bir durusu
$02 konusu iken, ikinci fotografta zorlu gegen Bagbakanhk yillanne dzetleyen
bir beden dili s6z konusudur. Ayrica bu fotografin haberin i¢erigine dogrudan
bir katkr saglamaktadr. Yipranmakta olan yonetimi simgeler nitelikteki bu
fologirat bityiik olasilikla fotograf¢r tarafindan bilingli bir sckilde ¢ekitmistir.
Bazen medya/hikiimet g¢atismalarinda gorsel ydnetmenin tercihi kritik an
fotografinda beden dilinin sert ve olumsuz itadeli kullanimi olabilir.

Asagida yer alan diger fotografta ise kadin bagbakan ve koalisyon ortag
olarak Tansu Ciller siyasi imajiun nastl degisim gosterdigi ve aslinda bir
bakima yiprandsgimin gostergesidir. Ozellikle Tansu Ciller’in imajimin nasil
degigkenlik arz ettigi ve bu anlamda siyasi arcnada her tiirlii varyasyonu
deneyebilecegi imasim da iginde bulunduran fotograf haber olarak da olduk¢a
ctkilidir.
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Fotograf 4: 3 Haziran 1997 Sah,

Radikal Gazetest, s:1

Tiirk siyasetinin dnemli isimlerinden birisi olan Bilent Ecevit’in
Amcrika gezisi sirasinda ¢ekilen asagidaki fotograt beden dili ve imajin bir
siyasi lider igin ne kadar onemli oldugunun kanii gibidir. Fotogratta Bill
Chinton olduk¢a o6zgiiveni yiiksek bir lider imaji ¢izerken, Ecevit daha ¢ok
Ozguveni diisiik ve pasif bir lider imajs ¢izmektedir.

BASRAKAN ECEVIT, ABD GEZISININ (0K BASARII GECTIGIM] 3¢

<

E;av:'tn
togal
aten

Fo[oﬁraf 5:
Ancak yine aym haberde yer alan bir diger fotograf oldukg¢a kritik bir

anda dretilmigtir. Bush’un tam oturmak iizere iken gekilen forografi beden dili
agisindan baktigimizda icevit'i oldukga kendinden emin ve aktif bir lider
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konumuna ¢ekerken Bush’u ise diger lider Oniinde egilen ve ikinei planda olan bir
lider konumuna tagimigtir. Bir anlamda bu fotograf ilk fotografin révangi gibidir.

Ecevit'in beden dili agisindan olduk¢a Gnemli bir diger fotograf ise
donemin Cumburbagkam Ahmet Necdet Sczer ile birlikte karede yer aldif
fotograftie. Bu fotograf iki siyasi kimlik arasindaki anayasa tartismasi
sonrasindaki donemde ¢ekilmistir ve iki lider arasindaki iletisim kopuklugunun
kaniti gibtdir. Birbirine bakmayan yiizler, kurulmayan géz temast ve yonlerin
farkh olmasi beden dili agisindan olduk¢a manidardir.

S e, row =13 el gl : § dan Sorec’n B

| Feacouns .,_.:.."."- X

Fotograf S: 20 Subat 2001 Sah,

Radikal Gazetesi, s: |

Demirel ve Inénii koalisyonuna ait bir diger fotograf iki liderinde de ne kadar
sikinih ve zor giinler gegirdigin gdstermektedir. Ikisinin de beden dili endiseli ve
gergin olduklanini ve stres altinda olduklarint géstermektedir. Ellerin ¢eneden destek
almasi bize iki liderin yagadi@ baskinin ne kadar yogun oldugunu gostermektedir.

Fotograf 6: Fologrﬂﬁn tarihine ulastlamanustir.
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Beden dihi siyasetgiler i¢in oldugu kadar biirokratlar iginde oldukga
onemlidir. Asagidaki fotograf yerel bir yoneticinin kendi astlarima duydugu
sayg! ve anlayisin ne kadar digiik oldugnnun gostergesidir. Valinin gizmelerini
giydiren diger insanlar sanki bir hilkiimdara nzmet eder gibidir. Bu fotogral bir
biirokratin imaji agismndan bakildiginda onun ne kadar otoriter oldugunu
gostermekle beraber hiyerargik iletisimin 6n planda oldugunu da haberi okuyan
kitleye iletmektedir.

[ e

T 2 I - b
ali Bey'T yakan fologra

Fotograf 7: 3 Mart 2000, Hiirriyet (iazetesi, s: |

Bagbakan Rccep Tayyip Erdogan’n sinirhi beden dili ve fevrr tletiyim
tarz1 son zamanlarda gazete sayfalarinda sik¢a yer alan haberlerde yogun bir
sckilde karsimiza gikmaktadir. Ozellikle halkin arasinda karist@ anlarda hakim
olamadigi beden dili ve gergin climleleri ile dikkat ¢eken Erdogan’in birgok
haber metnt ile birlikte kullamlan asagidaki fotografi tehditkdr tavrimn bir
yansimasi ve kanitr gibidir. Isaret parmagini sallarken biiyiiyen gozleri ve dikkat
¢eken agiz hareketleri kendisii hem sinirli, hem tletisime geg¢ilmesi zahmetls
hem de tehditkar bir konuma sokmaktacir. Kendisinin bir diger fotografi ise
Bagbakanhk oOncesindeki donemine aittir. Bu fotografia ise arkasindakilere
namaz kildiran insan konumunda yer alan Bagbakan, ¢ekilen her fotografin bir
siyasi liderin imaji igin ne kadar énemli oldugunu ve bu tirden totograflarin
haberciler i¢in ne kadar degerli oldugunu bize gastermgtir.
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Gilnin fotografi

|
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Fotograf: 8 “ Fotogmﬁ 9
Fotograf 8: 29 Mart 2003 Cumartesi, Sabah Gazetest, s:1
Fotograf 9: 23 Subat 1998 Pazartesi, Hirriyet Gazetesi, s:1

CHP’nin kendi iginde yagadigi liderlik krizinde veni bir genel baskan
adayr olarak ortaya ¢rkan Mustafa Sangiil, basta ihmh, sicak ve igten bir beden dili
kullanmasina ragmen, gegen siire ile birlikte biraz daha sinirli bir beden ditine
biriiumiistar. Asagidaki fotografla kavgaci, saldirgan ve goziikara bir imaj ¢izen
Sangill, bu ve benzeri fotograflanndan ve beden dilinin sozlii iletisimine de
yansimis  olmasindan  dolayr  genel  bagkun  olamamig  ayrica  partiden
uzaklagtmlnugtir. Siyast hderlerin olumsuz beden dillerinin én planda oldugu
fotograf uzun dénemlere varan bir etkiyi de beraberinde getinirler ve liderin imajin
segmen kitle nezdinde yipranmasina neden olurlar.
Tasfiya siirci hizlanacak

Fotograf 10: 30 Ocak 2005 Pazar, Milliyet Gazetest, s: 14
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Deniz. Baykal’in bir muhalefet lided olmasi medyanin onu  dikkatle
izlemesinin en 6nemli nedenlerinden biridir. Ayrica yillardir yiiriittiigi - genel
bagkanlik gorevinden bir tiirlii feragat etmemesi ve yeni adaylann ortaya ¢ikmasim
bir sekilde engellemesi bir siyasi lider olarak sert, muhafazakar ve ihmli olmayan
bir imaja sahip olmasina neden olmustur. Dolayisiyla Baykal’in sert ve fevn beden
dilinc sahip oldugu fotograf kareleri ¢ogu zaman kendisi ile ilgili haberlerde
destekleyici unsur olarak kullanilmaktadie. Ozellikle bu fotograftaki, kararli ama
sert, hoggoriisiiz ve otoriter beden dili kendi siyasi imaji agrsindan risklidi.

N

N
N N
Fotograf 11: 27 Radikal Gazetesi. s: |

Son yillarda artan teketlesme ile siyasi arcnaya transfer olan igadamlan
arasinda ¢n bagarth olani kuskusuz Cem Uzan’dir. Cok kisa siirede gok yiiksek bir oy
potansiyeline ulagan Cem Uzan’in en bityikk avantaji sicak, icten, samimi ve halka
yakin bir beden dili kullanmagsidir. Bagansimn bir diger sebebi olan maddi giicii de
g0z ardi edilemez iken, halkin onu kabullenmesinin en biiylik sebebi, onlara ¢ok
yakin mesafclerden ulagabiliyor olmasi ve bedensel temasi es gegmenmiis olinasicr.,

“TURK INSANY KARNINI DOYURMAK 161N KDV © ECEK... ILATIN,
ukum\g“:mm DA KOV'S! INECER . YANI YASAMANIN KDV'S1 INECER.
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SONUC

fmajin ve marka olgusunun giderck artan bir nem kazandipy ve gorsel
unsurlarmn  giindelik  hayaummzin - vazgegilimez bir pargasi  haline  geldigi
bugiinlerde, bir¢ok kampanya bu tiir kavramlar lizerinden yiiriitiilmektedir.
Ozellikle konumuz baglammda baktigimizda segim donemlerinde imaj, beden
dili ve marka olma gibi olgularn ¢ok daha sik telatfuz edildigini fark etmemek
imkansizdir.  Yonctime lalip olan siyasetgiler segmenleri karsisinda  diger
adaylardan bir adim 6ne gegebilmek igin tiim gérsel unsurlari bitingli ve planh
bir gekilde kullanmaya 6zen gdstermektedir.

Bu noktada ozellikle medyada yer alan basin fotograflari, siyasal
reklamlar ve segim afisleri halkin dogrudan siyasetcilerle ilgili bilgi edinme
kaynaklar haline getmigtir. Bu tiir gorsel unsurlar segmenler igin oldugu kadar
siyasetgiler i¢in de biiylik onem tagimakiadir. Medyada yer alacak herhangi bir
fotogral’ siyaseigiye olumlu bir katkida bulunabilecekken ayni zamanda
olumsuz bir etkide de bulunabilir. Bunun bilincinde olabilen siyaselgiler her
zaman bir otokontrol digiincesi ile hareket etmelidiv. Ozellikle giderek
magazinellesen medyamin tiraj, reyting ve reklam geliri kaygesi ile yapacap
haberlerin merkezinde yer alabilecck bu tlirden fotograflar bir siyaseigi igin
biiyiik bir riski beraberinde getirmektedir. Bir giin dncesinde énemli bir siyasi
figiir iken bir giin sonrasinda sadece bir fotograf ve haber sebebi ile olumsuz bir
imaja sahip olabilme riski tiim siyasetgiler igin gecerlidir.

Medya-iktidar ilsskilerinde siyasetgi her seyi ile agik vermeyen bir lider
olmahdir. Kurdugunuz timceler, iliskileriniz, fotograt karenizdcki diger
bireyler sizin referansimz olabilece@i gibi olumsuz referansimiz da olabilirler.
Siyasi rakipleriniz ve medya ¢ikar ¢atismalanmzin dorupa ¢ikug anlarda
fotograf segimleri (gorsel yonctmenlerin) olumsuz karelerdir. Gazetenin vitrin
sayfasindan (1.sayfada) diismiis i¢ sayfada yer verilen haber ve fotograflarla
imajimiz diigliciilmektedir.

Siyaset/ fotograf /medya iligkisi daha gok paparazzi kovalamacasina
benzemektedir. Medya ile olan iligkilerinizde fotografginin “kritik an’ segimi
iliskileriniz ve kargihkli gikar iliskilerinin irlin yansimasidir.

Sonug olarak Liderler, giristikleri imaj ¢ahismalarindan éncelikli olarak
dogru ve yerinde bir beden dili kullanimini aligkanlik haline getirebilmelidir.
Basanhi bir beden dili kullantmy medyada yer alabilecck olumsuz ve riskli
fotograflarin olusmasima cngel olacagr gibi, siyasetginin istedigi giivenilir ve
olumlu bir sosyal etkiyi de beraberinde getirecekuir,
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