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MEDYANIN TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERI UZERINDE ETKIiSI!
THE EFFECT OF MEDIA ON GENDER ROLES

Engin CELEBI®

Oz

Bu calismada Tiirkiye’deki medya yayinlarinin kiiltiirel konularda cinsiyet rollerine yonelik
nasil bir toplumsal algi yarattiginin ortaya cikartilmasi ve sonuglarin geleneksel cinsiyet
rollerine yonelik tutumlar ile karsilagtirilmasi amaglanmistir. Arastirma kapsaminda farkl
sosyoekonomik seviyelerden secilen 32 kisi ile 4 farkli grupta odak grup tartismasi
gerceklestirilmistir. Aragtirma bulgularina gére medyanin (6zellikle dizi, film ve reklamlarda)
cinsiyet esitliginin giiclendirilmesine yonelik desteklerde negatif bir rol oynadigi sonucuna
ulagilmistir. Medyada temsil edilen cinsiyet rolleri bireysel 6zelliklere ve toplumda olusan
geleneksel ve sosyal degerler tizerine kurulmustur. Katilimcilar medya yayinlarinda egitim ve
sosyal sinifi ne olursa olsun is boliimiiniin ve mesleki rollerin cinsiyete gore belirlendigini
belirtmistir. Katilimcilar tarafindan, her ne kadar mevcut durumda olumsuz etkileri olsa da
medyanin cinsiyet rollerine iligkin farkindalig1 arttirmada 6nemli bir katkisinin olabilecegi
belirtilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, cinsiyet ayrimciligi, cinsiyet esitsizligi, toplumsal roller,
kiiltiirel roller.

Abstract

This study aims to reveal the social perception created by gender roles in the media and to
compare the results with traditional attitudes towards gender roles, including the cultural
issues in Turkey. Within the scope of the research, focus group interviews were conducted
with 32 people selected from different socioeconomic levels in 4 different groups. According
to the research findings, it was concluded that the media (especially in TV series, movies and
advertisements) plays a negative role in ensuring gender equality. Gender roles represented in
the media are based on individual characteristics, traditional and social values formed in
society. Participants, regardless of their education and social classes, stated that the division
of business and professional roles in media broadcasts are determined by gender. They also
claimed that although the media has negative effects in the current situation, it can
significantly contribute to raise awareness about gender roles.

Keywords: Media, gender discrimination, gender inequality, social roles, cultural roles.
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MEDYANIN TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERI UZERINDE ETKISI

1. GIRIS

Medyanin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik kiiltiirel aktarim konusunda psikososyal
bir etkisinin oldugu ve cinsiyet rollerine yonelik 6zellikle de genglerin inanglari, tutumlar1 ve
davraniglar tizerinde etkili ve yol gosterici oldugu sdylenebilir.

Kitleler tizerindeki giiclinii ve etkisini her gecen giin artiran medya eglence ve keyif
yiikli diizeni ile izleyicilerine giinliik sorunlarindan uzaklastiran yabancilasmis bir diinya
empoze eder. Hedef kitleler her ne kadar bunu farkinda olmasa da medya kuruluslarinin
amacit hedef Kkitlelerini etkilemek ve onlart istenilen yonde tutum ve davranislara
yonlendirmektir. Bir kapitalizm araci haline gelen ve boylece sermaye, gii¢ ve iktidar
sahiplerinin ideolojik bir aract olarak kullanilan medya kuruluslar1 kamu menfaatine
dayanmasi gereken asil amaglarina ters diigmektedir. Sonug olarak medya kuruluslar1 kendi
sistemi igerisinde elit ve sira dig1 olarak goriilen yeni kurallar olusturmakta ve bu kurallari
izleyicilerine empoze etmektedir. (Celebi ve Calisoglu, 2014)

Toplumsal cinsiyet esitsizligi; is glicli piyasasina katilim, kamusal alanda goriinme,
egitime devam, ortalama yasam beklentisi ve bos zamanin nasil degerlendirildigi (mesleki
islerin yanmi sira ev isleri ve cocuk bakimi gibi islerle de ugrasilmasi) gibi kriterlere
dayanmaktadir (UNDP, 2014). McLuhan’a (1964) goére ortam bir mesajdir. Medya
ortamlarinin ise cinsiyet rollerine yonelik 6nemli bir etkisinin oldugu ve medyanin geleneksel
toplumsal algilar1 degistirme potansiyeline sahip oldugu sdylenebilir. Bu yiizden medya
diinyas1 ve gercek diinya arasindaki farkliligi ayirt etmede 6zelikle de medya okuryazarlig:
cok onemli bir etkendir ve bu bireylerin medya diinyas1 ve gergek diinya arasindaki farklilig
ayirt etmesine daha fazla yardimci olabilir (Celebi, 2018).

Cesitli deger yargilar1 {lireterek bunlar izleyicilerine sunan medya kuruluslari
ideolojilerin iretilmesinde, giiclendirilmesinde, degistirilmesinde ve toplumsal iliskilerin
diizenlenmesinde dnemli ve etkin bir yere sahiptir. Bu ylizden medya kuruluglarindan kamu
menfaatini saglamasi, toplumsal duyarlilifi ortaya g¢ikarmasi ve toplum tarafindan uygun
goriilen kiiltiirel degerlere uymasi gibi sosyal sorumluluklara uymasi beklenilmektedir. Ancak
globallesen diinyada medyanin rolii ve medya araciligiyla empoze edilen kiiltiirel degisimler
beraberinde bir¢ok sorunu beraberinde getirmektedir. Bunlardan biri de modernlesme adi
altinda sunulan kiiltiir emperyalizminin getirdigi cinsiyet rollerine yonelik sorunlardir. Bu
yizden bu caligmanin amaci, medya kiiltiiriinlin cinsiyet rollerine yonelik yarattigi yeni
anlamlarin toplumsal etkilerini ortaya ¢ikartmaktir.

2. MEDYA KULTURU, TOPLUM KULTURU VE CINSIYET ROLLERI

Sosyal Ogrenme Teorisi’ne gore "Toplumsal cinsiyet, baskalarmi gdzlemleyerek,
analiz ederek ve modelleyerek 6grenilen bir davramigtir" (Palczewski vd., 2019: 39). Medya
yayinlarinda dogrudan verilen veya bilingaltina yerlestirilen mesajlar teorik olarak cinsiyet
rollerinin normallestirilmesine, kliselestirilmesine ve izleyiciler tarafindan igsellestirilmesine
neden olabilmektedir. Bu durum ise cinsiyet rollerinin nasil yerine getirebilecegine dair tek
tarafli bir ideoloji yaratir. Bu ideolojiler ise tekrarlarla pekistirilerek normallestirilir.

Cinsiyet rollerine yonelik kadinlar erkeklere gore daha fazla kimlik arastirmasi
yapmaktadir ve bu arastirmalar genellikle yetiskinler {izerinde yapilmaktadir. (Frisen ve
Wangqvist, 2011). Cinsiyet rolleri, erkeklerin ve kadinlarin nasil davranmasi gerektigine dair
sosyal beklentilere atifta bulunmaktadir. Bu sosyal beklentiler yasamin tiim evresi igin
gecerlidir ve toplumsal siire¢ igerisinde pekistirilmektedir. Toplumsal cinsiyet rollerine
yonelik olarak olusturulan kiiltiirel stereotiplere uygun davranmamak rol uyumsuzlugu olarak
da bilinen kiiltiirel uyumsuzluk olarak goriilebilmektedir. Cinsiyet semasi teorisine gore
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(Bem, 1981) cinsiyet rollerine ve davranislarina yonelik basmakalip diisiinceler zamanla
benlik kavramiyla baglantili hale gelir ve bireylerin algilarina ve davranislarina asamalr olarak
rehberlik eder. Teoriye gore bireyler, Ozellikle de gencler, cinsiyet rollerine yonelik
davraniglar1 gézlemleyerek O6grenirler veya gii¢clendirirler.

UNESCO i¢in toplumsal cinsiyet esitligi kadin ve erkek arasinda esit haklari,
sorumluluklart ve firsatlar1 ifade etmektedir (https://www.unesco.org.tr). Avrupa
Komisyonunun 2020-2025 yillar1 arasindaki cinsiyet esitligi stratejisinden biri de cinsiyete
yonelik kalip yargilarla miicadele etmek ve kliselere meydan okumaktir (https://ec.europa.cu).
Oysaki, Avrupa Cinsiyet Esitligi Enstitiisii (EIGE) tarafindan yapilan bir aragtirmaya gore
Covid-19 pandemi siirecinde dahi hane halklarinda iicretsiz bakim hizmetlerinin esitsiz
dagilim ile isgiicli piyasasindaki cinsiyet esitsizligi arasinda dogrudan bir baglant1 oldugu
bulgusuna ulagilmistir (https://eige.europa.eu/).

“Sosyal psikoloji kaynaklar1 6n yargiyr bir kisiye, gruba, kuruma veya topluma kars1
bireylerin sahip olduklar1 kaliplagsmis diisiince tarzlari olarak tanimlar” (Cinoglu, 2003: 7).
Medyada gosterilen degerlere karst her bir izleyici bir dnyargi gelistirir ve bu 6nyargi bir
tutum ve davramis degisikligine yoneliktir. Bu tutum ve davranis degisiklikleri kiiltiir, egitim
diizeyi, cevresel kosullar, gelir durumu, kisilik 6zellikleri ve durumsal etkenler gibi bir¢ok
faktore gore degisiklik gosterebilir (Celebi, 2014a). Bu yiizden medya kuruluslarinin
toplumsal degerlere uygun yayinlara yer vermesi arzulanan bir istektir ve bunlarin en iyi
bigimde aktarilmasi1 gerekmektedir.

12 ile 17 yas araliginda olan 100 ergenin toplumsal cinsiyet algilarinin
sosyodemografik ozellikleri ile iliskisini analiz eden Kantoglu vd. (2018) “geleneksel cinsiyet
roli” ile “esitlik¢i cinsiyet rolii” arasinda katilimcilarin ailelerinin egitim ve gelir diizeyi
acisindan anlamh farkliliklar bulmustur. Arastirma bulgularina gore egitim ve gelir diizeyi
yiiksek olan ailelerin ¢ocuklarmin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik daha bilingli oldugu
bulgusuna ulagilmistir.

RTUK medya okuryazarhgimi “Yazili ve yazili olmayan, biiyiik cesitlilik gésteren
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet v.s.) mesajlara ulasma, bunlart
coziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek” seklinde tanimlanmaktadir
(https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr). Medya yayinlarinin toplum bireylerinin bilissel,
duygusal ve davranigsal tutumlari iizerinde hem negatif hem de pozitif etkilerinin oldugu
belirtilebilir. Bu ise bireylerin egitim, yas, meslek, sosyal hayatlarinin yapisi, kiltiirel
ozellikleri vb. bilgileriyle iligkili olabilmekte ve degiskenlik gdsterebilmektedir. Bu yilizden
medya yayinlarina yonelik algilamalar ve tutumlar oldukca karmagiktir. Ancak sonug olarak
medya mesajlarinin nasil yorumlandigi 6nemlidir. Bu ise medya okuryazarligi bilgisi ile
ilgilidir.

Izleyiciler ve medya karakterleri arasindaki sosyal kimlik benzerlikleri, medya
karakteri gibi olma arzusunu arttirabilmektedir. Izleyiciler medya tiiketimi sirasinda medya
karakterleriyle duygusal ve psikolojik olarak bir bag kurabilmekte gézlemlenen davranislari
gercekmis gibi algilayarak benimseyebilmektedir (Bond ve Drogos, 2014). Medyada yer alan
temsilciler cinsiyet rollerini kavramsallastirabilmektedir. Izleyici kitlesi medyada temsil
edilen karakterleri model olarak gorebilmekte ve bir motivasyon unsuru olarak dikkate
alabilmektedir.

Medyanin 6zelliklede ¢ocuklar iizerinde oldukg¢a etkin oldugu sdylenebilir. Medyada
yer alan siddet sahnelerinin ve siddet i¢ceren programlarin ¢ocuklarin 6grenme prosediirlerine,
sosyal etkilesimlerine, agresif tutumlarina ve saldirgan davranislarina yonelik olumsuz etkileri
vardir. Siddet goriintiilerinin defalarca izlenilmesi agresif davranislarin normal bir reaksiyon
ve modern toplumlarda kabul edilen bir davranis yolu olduguna gocuklari inanabilir. Medyada
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yer alan siddet goriintiileri ¢ocuklar1 baskalarina karsi siddet uygulamaya hosgoriilii yapabilir,
cocuklarin saldirgan ¢ikislarina izin verebilir ve ¢ocuklara siddeti etkili bir yontem olarak
gosterebilir. Cocuklar siddet uygulayan kahramanlari ve davranis standartlarini taklit
edebilirler. Cocuklar model kahramanlarin saldirgan tutumlarindan dolay1 kendilerini giiclii
ve rahat hissettiklerini gordiikleri zaman ayni memnuniyeti hissetmek igin agresif bir tutum
sergilemek isteyebileceklerdir. (Celebi, 2014b)

Ataerkillik baz1 kesimlerin diger kesimlere (erkeklerin kadinlara veya bazi
erkeklerin/kadinlarin diger erkeklere/kadinlara) gore ayricalikli oldugu ve bu hiyerarsiye tabi
olan bazi kesimlerin bile bunu kabul ettigi hegemonik kontrol uygulayan bir sistemdir
(Palczewski vd., 2019: 46). Cinsiyet esitligi Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi ile gilivence
altina alinmistir (Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, 1982). Tirkiye, Anayasal gilivenceye
ragmen, kanun Oniinde olmasa dahi her konuda erkeklerin otorite sahibi oldugu ataerkil bir
toplumdur denilebilir. “Radyo Ve Televizyonlarin Kurulus Ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun”a (2011) gore ise yaymlar toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen programlar
iceremez. Ancak, Tirkiye’de yapilan bir arastirma (Dagsalgiiler, 2020) sonucuna gore
toplumsal cinsiyet esitliginin esitsizliklerden ibaret oldugu ve Medya’da, ozellikle de
Televizyon dizilerinde, toplumsal cinsiyet rollerini normallestirme egilimi oldugu bulgusuna
ulagilmistir. Bu durumun bir an once degistirilmesi ve medyanin cinsiyet ayrimciligina
yonelik pozitif bir katki saglamasi gerekmektedir.

3. ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI

Arastirma kapsaminda farkli sosyoekonomik seviyelerden segilen 32 kisi ile 4 farkli
grupta odak grup tartismasi gergeklestirilmistir. Orneklem seciminde ¢ok farkli kriterler
kullanilmistir ve gruplarin olusturulmasinda geng-yasli, maaslh bir iste ¢alisan-maasl bir iste
caligmayan, {iniversite egitimi alan-liniversite egitimi almayan, sehir merkezinde yasayan-
sehir merkezi disinda yasayan, diisiik-orta-yliksek sosyoekonomik durumda olanlar seklinde
ayirimlar yapilmistir. Katilimer profilleri Tablo 1.’de sunulmustur.

Tablo 1. Odak grup tartismalarina katilanlarin demografik bilgileri

Katilimer | Sosyoekonomik Yas aralig Cocuk Sayisi
Grup Sayist Durumu (min.-mak.) (min.mak.)
Diizeli bir iste
caligmayan-Universite | 20-40 yas arasi 0- 3
Grup 1 16 egitimi almamis-Diisiik | (Katilimer sayisi: 8)
(Kadn) gelir diizeyi olan-Sehir
rr;erake;i disinda 41-60 yas arasi 3.5
yasay (Katilime1 sayisti: 8)
Maasli bir iste ¢alisan-
Universite egitimi 20-40 yas arasi 0- 2
Grup 2 16 almig-Orta veya (Katilimci sayist: 8)
(Erkek) Yiiksek gelir diizeyi
olan-Sehir merkezinde | 4160 yas arast 5. 3
yasayan (Katilimci sayist: 8)

Odak grup goriismeleri ortalama 30-60 dakika siirmiistiir ve yeterli bir veri toplanana
kadar grup goriismelerine devam edilmistir. Grup gorlismelerindeki sonuglar not edilmistir.
Ancak katilimcilarin rahatsizlik duymamalar1 ve sorulara rahatlikla cevap verebilmeleri i¢in
katilimcilarin ses kaydi alinmamistir. Odak grup goriismelerinden elde edilen bulgularla
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kalitatif icerik analizi yapilmis (katilimcilar hangi konularda hem fikirdirler, bu yorumlarin
anlami nedir) ve arastirma sonuglarina ulasilmistir. Odak grup goriismelerinden sonra
raporlanan sonuglar ve arastirma bulgular1 karsilastirilmis ve her bir veri iizerinde
katilimcilarin  uzlasip uzlagsmadiklar1 bilgisi ve onayr alimmistir. Ayrica, odak grup
goriismelerinde katilimeilarin dikkat cektigi konular kodlanarak kategorilere ayrilmistir.
Arastirma konular1 ve kategoriler 4 Isvecli ve 2 Pakistanli arastirmacinin Pakistan’da
benzerini yaptiklar1 bir calismadan (Tazeen vd., 2011) alinmistir. Ayrica, odak grup
goriismelerinde katilimeilarin dikkat ¢ektigi konularda kategorilere dahil edilmistir.

3.1 Arastirma Bulgulan

Amact Tirkiye’deki medya yayinlarinin topluma empoze ettigi kiiltiirel cinsiyet
rollerini tanimlamak olan bu c¢alismada yas, egitim ve sosyoekonomik seviyeleri fark
etmeksizin katilimeilarin paylastigi benzer goriislere yonelik arastirma bulgulari su sekildedir;

1. Katilimcilar, medyanin (6zellikle dizi, film ve reklamlarda) cinsiyet esitliginin
giiclendirilmesine yonelik desteklerde negatif bir etkisinin oldugunu, bu durumun
bir an dnce degistirilmesi ve cinsiyet ayrimcilifina yonelik medyanin pozitif katki
saglamas1 gerektigini belirtmistir.

2. Katilimecilar, geng bireylerin (kamusal alanin aksine) medyada ge¢mis donemlere
kiyasla daha fazla goriiniir olduklarin1 ve medyada farkli rollere sahip olduklarini
diistinmektedir. Ancak buna ragmen medyanin cinsiyet ayrimciligina ve firsat
esitligine  yonelik destekleyici bir rol oynamadigmi diisiinmektedirler.
Katilimcilara gére medyada gosterilenlerin aksine geng¢ nesillerin egitim ve
kariyerleriyle ilgili pek cok sorun vardir. Katilimcilara gore diziler, filmler ve
reklamlarda gosterilen figiirler 6zgiirliige, sayginliga ve cinsiyet esitligine yonelik
negatif bir etki yapmaktadir.

3. Medya yaymlarinda (dizi, film, reklamlar vb.) gosterildiginin aksine genis ailelerin
bireylerin hayatlarina negatif etkileri (yaslilarin bakimi, ev isleri, esinin diger aile
bireyleriyle anlagmazliklar, karar verme yetkisinin az olmasi vb.) oldugu
bulgusuna ulasilmistir. Oysaki medya yaymlarinda mutlu bir genis aile profili
gosterilirken bunlarin belirtilmedigi sOylenilmistir.

4. Katilimcilar medya yayinlarinda evli bireylerin ¢alisma ve 6zel hayatinin dogru
gosterilmediginde  hemfikir olmuslardir. Ek yiiklerin getirmis oldugu
sorumluluklar katilimecilara gore strese, giicsiizliige, hayal kirikligina, depresyona
ve kaygiya neden olabilmektedir.

5. Katilimcilar, medya yayinlarinda gosterildigi gibi bireyin ¢alisma durumunun,
maaginin yiiksekliginin ve almig oldugu egitimin O6zgiirlikle ve aile igindeki
giiciiyle bir ilgisinin olmadigini belirtilmistir. Cilinkii katilimcilara gore bir bireyin
oncelikle aile i¢indeki ve toplumdaki geleneksel sorumluluklarini yerine getirmesi
beklenilmektedir.

6. Cinsiyet esitligini hak ve ozgiirliklere kanun Oncesinde sahip olunmasi olarak
tamimlayan katilimcilar toplumda muhafazakar aileler tarafindan yanlis
yorumlanan Kkiiltiirel ve dini normlarin ve cinsel ayrimciligin medyada yer
almadigin1 belirtmislerdir. Katilimcilara gore toplumsal ve dini yanlis anlagimlar
bireysel hak ve 6zgiirliikleri bastirmay1 gliclendirmek i¢in kullanilmaktadir.

7. Medya, bireyleri giindelik hayat sorunlarindan uzaklagtirmakta, ancak modern
fantezilerle kisileri gercek olmayan hayallere siiriiklemekte ve verilen mesajlarda
topluma nasil modernlesecegi Ogretilmektedir. Katilimcilar popiiler kiiltiir
baglaminda farkl kiiltiirlerin 6ziimsenmeden o kiiltiirlerden uyarlanan dizi, film ve
programlarin Tiirk kiiltiiriine ait degerler tasimadigin1 sdylemektedir. Katilimcilara
gbre medya yayinlarinda bireyin modernlesmesi ve 6zgiirlesmesi ad1 altinda yanlis
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mesajlar verilmekte ve yasak iliskiler de dahil her tiirlii miistehcenlik
yapilmaktadir.

8. Katilimcilar medya yayinlarinda egitim ve sosyal sinifi ne olursa olsun is
boliimiiniin ve mesleki rollerin cinsiyete gore yapildigini ve cinsiyete dayali bir
toplumsallastirma yapildigini belirtmistir.

9. Katilimcilara gére medyada yer alan siddet haberleri bazi kesimleri gligsiiz olarak
gostermekte, olumsuz bir Onyargi olusturmakta ve siddeti hayatin bir parcasi
olarak gostermektedir. Ayrica, psikolojik ve ekonomik siddet gibi siddetin farkl
tiirlerine yeterince yer verilmedigi vurgulanmistir.

10. Cinsiyet  rollerine  yoOnelik basmakalip tasvirlerin  ¢ocuklar tarafindan
sorgulanmadan kabul edilebilmesinden dolay1 ¢ocuklarin icsellestirdigi cogu fikir,
inan¢ ve algi iizerinde medyanin muazzam bir etkisinin oldugu sdylenebilir.
Ayrica katilimeilar medya araciligiyla modernlesme adi altinda sunulan kiiltiirel
iriinlerin genellikle mutluluk, heyecan ve nese vaat ettigini ve bunun ise
kendilerinin tliketim aligkanhiklarin1  degistirdigi  belirtmistir. Bu tiikketim
aligkanliginin  6zellikle de c¢ocuklar {iizerinde olumsuz etkilerinin oldugu
sOylenebilir.

4. SONUC VE DEGERLENDIRME

Bir bos zaman aktivitesi ve eglence etkinligi olarak goriilebilen medya tiiketimi
kiiltiirel bir norm haline gelmistir ve medya yaymlar1 cinsiyet rollerinin
stereotiplestirilmesinde ve nasil uygulanmasi gerektigine yonelik beklentilerin olugsmasinda ve
ideolojilerin yaratilmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir.

Medya kuruluslar1 topluma yonelik tek yonlii iletisimini siirdiirerek izleyicileri
etkilemeyi ve istenilen yonde tutum ve davraniglara yonlendirmeyi amaglamaktadir. Bunun
icin sermaye, giic ve iktidar sahipleri medya kuruluslarin1 kendi amaclarina ulagsmalari i¢in
birer ara¢ olarak gormiislerdir. Oysaki medyanin izleyiciler lizerindeki toplumsal rolii de
diistiniilmelidir. Ciinkii medyanin toplumsal rollerinden biri de saglkli bir toplum
yaratilmasina katkida bulunmaktir.

Izleyici topluluklari tercihlerinde her ne kadar géniillii olsalar dahi medya yayinlart
izleyicileri etkisi altina almaktadir. Bu ise genellikle {istlin bir etkidir. Medya kuruluslar
toplumsal dogrularla ve toplumun giicii ve etkisiyle faaliyetlerini siirdiirmelidir. Cilinkii medya
kiiltiirel iligkilerin temeli ve aktarimi haline gelmistir. Medya cinsiyet rollerine yonelik
potansiyel olumsuzluklarin ortadan kaldirilmasina yonelik pozitif yararlar sunmalidir. Bu
yiizden de medya kuruluslari kendi degerlerini farkinda olmali ve sorumlu davranmalidir.
Medya kiiltiirel degerlere daha fazla ilgi gostermeli ve verilen mesajlarin toplumsal ve
kiiltiirel etkileri sorgulanmalidir.

Medya kuruluslar1 sunmak istedigi diinyayr hedef kitleleri lizerinde konumlandirmis
ve kendi yeni diinya diizenini yaratmistir. Bu yiizden kiiltiirel degerler ekonomik, siyasi ve
ideolojik degerlerin gerisinde kalabilmektedir. Kiiltiirel degerleri medya kuruluslarinin
ekonomik, siyasi ve ideolojik ¢ikarlarinin Gtesinde toplumsal faydalar etrafinda birlestirmek
gelecek agisindan yapilmasi gereken Oncelikli hedeflerden olmalidir. Medya kuruluslarinin
toplumsal rolii ve fonksiyonu ile ilgili olarak toplumsal sorunlart ¢6zmeye yonelik
programlara yer vermesi istenilen bir amactir. Ustelik toplumsal sorumluluklarini dikkate alan
medya kuruluslarinin izleyiciler tarafindan sayginlik kazanmalar1 ve var olan sayginliklarim
giiclendirmeleri de olasidir.

Bireyin benlik kavraminin en belirgin yonlerinden biri olan cinsiyet rolleri hem
bireysel hem de sosyal olarak ele alinabilmekte ve yasamin tiim yonlerini etkilemektedir.
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Cinsiyet rolleri bliyiik 6lglide kiiltiirel normlara ve degerlere baghdir ve farkli kiiltiirlerde
degiskenlik gosterebilmektedir. Cinsiyet rolleri genellikle kiiltiirel normlara uygunluk
gostermektedir. Toplumsallagsma siirecinde kiiltiirel normlara uygun davranilmamasi bilingli
veya bilingsiz bir ideoloji olarak “koti”, “Oteki” veya “anormal” olarak goriilebilmeye neden
olabilir ve sosyal olarak degersiz goriilme, reddedilme ve dislanmislik hissi yaratabilir.

Her toplumda, toplumun diger {iyelerine gore bir bireyin sosyal kimliginin
olusumunun temeli olarak kullanilan bir dizi cinsiyet rolleri vardir. Bu cinsiyet rollerine
yonelik sosyal beklentiler ve roller genellikle sosyallesme siireci aracilifiyla ogrenilir.
Cinsiyet sosyolojisi ise toplumun bireyde uygun davranis olarak gordiigii normlar arasindaki
farkliliklarin algilanmasini incelemektedir. Toplumda var olan geleneksel cinsiyet rolleri
belirli beklentiler ve kalip yargilar icermektedir. Bu roller toplumsal degerler, inanglar ve
tutumlarin belirledigi genellestirmeleri igermektedir. Cinsiyet rollerine dair algilara ve
tutumlara yonelik biling gelistirilmesi olduk¢a Onemlidir. Cinsiyet yanli degerlerin
Ogretilmesinde ve yaygilastirilmasinda ise medya Onemli bir rol oynayabilmektedir.
Medyada yer alan cinsiyet rollerinin aile i¢inde geleneksel is boliimii, otorite durumu, ailevi
sorumluluklarin dagilimi, is hayati, liderlik modeli, ebeveyn sorumlulugu, geleneksel tabular
vb. konularda etkilerinin oldugu sdylenebilir. Medyanin kiiltiir ve neticesinde cinsiyet
rollerine yonelik etkisinin devam etmesi ise olasidir.

Yapilan arastirmanin giivenilirligi i¢in katilimeilarin demografik ve sosyoekonomik
ozelliklerine gore dogru bir sekilde gruplandirilmasi saglanmistir. Arastirma bulgulart egitim
seviyesi, sosyoekonomik durum, calisma durumu ve yas faktorii gibi farkli karakteristik
Ozelliklere sahip katilimcilardan elde edilmistir. Yine de arastirma bulgularinin katilimcilarin
kendi kigisel goriislerinden elde edildigini belirtmekte yarar vardir. Ustelik arastirmaya
katilanlarin cinsiyet ayrimciligina yonelik duygu ve diisiincelerini gizlemeleri ve bunlar1 agiga
vurmaktan kokmalari da olasi bir durumdur. Medya yayinlarini iyi veya kotii, dogru veya
yanlis olarak yorumlamak kiiltiirel farkliliklara gore degiskenlik gosterebilir. Bu yiizden
gelecek arastirmalarda bulgularin kiiltiirel farkliliklara goére karsilagtirilmasi daha yararl
sonugclar verebilir.
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