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Ministry of Health
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Bu ¢alisma; afis tasarimmin COVID-19 pandemisini anlatmadaki roliine, T.C. Saglik Bakanliginin
yaptigi COVID-19 pandemisine yonelik afisler kapsaminda, bir bakis acis1 gelistirmektedir. Bu acidan
bakildiginda afisin; hem salgin hastaliklar1 anlatmada, hem de korunma ydntemlerinin tanitiminda 6énemli bir
yere sahip oldugu sdylenebilir. Bakanligin salgin basladiktan hemen sonra yapmis oldugu afislerin, tiim
vatandaglara hizli bir sekilde ulagtirilmasinda, teknolojinin yardimi géz ardi edilemez. Afigler, grafik tasarim
ve teknoloji isbirligiyle kitlelerin tizerinde farkindalik olusturmustur. Afisin ilk ¢ikigina baktigimizda, duyuru
niteligi olmasi, afisin bu gibi konularda islevselligini arttirmistir. Salgin hastaliklarda; afislerin korunma
yontemlerini anlatma ve toplumsal farkindalik olusturmada, gerekli etkiyi sagladigi goriilmektedir. Grafik
iiriinii olarak afig, bircok toplumsal olay i¢inde kendisine yer bularak, tanitim veya kamu yararina olacak bir
bilgilendirmeyi, dogru zamanda ve hizli bir sekilde hedef kitleye ulastirmaktadir. Afisler tasarlanirken belli
kriterlere gore olusturuldugunda hedef kitleye mesaji iletmede basarili olabiliyorlar. Tasarim yapilirken
mesaj-imge biitiinligii, sozsel hiyerarsi ve mesaji iletmedeki basarisi degerlendirme kriterlerine baglh
kalinmasiyla miimkiin olabilir. Gorsel iletisim araci olan afisler tasarlanirken degerlendirme kriterleri
dikkatle irdelenmeli ve tasarim {izerinde hayata gecirilmelidir. Verilen mesaj algilanabilir olmali, mesajlar
uyarict olmali, mesajlar dikkat ¢ekici unsurlar barindirmali, karmasikliktan uzak olmali, tipografi okunakli
olmali, mesajlarin uzun olmamasima dikkat edilmeli ve tasarimdaki renkler parlak imgeler ise yeterli
biiyiikliikte olmalidir.

Saglik Bakanliginin COVID-19 salgini kapsaminda yapmus oldugu afislerin, afis degerlendirme
kriterleri Ol¢li alimarak yapilan incelemesi sonucu basarili oldugu ve toplum iizerinde olumlu etkiler
gosterdigi sdylenebilir.

Anahtar kelimeler: Afis Tasarimi, COVID-19, Afisin Bilgilendirmesi, Gorsel Iletisim
ABSTRACT

This work; the role of poster design in describing the COVID-19 pandemic, T.C. It develops a
perspective within the scope of the posters for the COVID-19 pandemic made by the Ministry of Health.
From this perspective, the poster; It can be said that it has an important place both in describing epidemic
diseases and in the promotion of prevention methods. The help of technology cannot be ignored in the rapid
delivery of the posters made by the Ministry immediately after the outbreak has started. The posters have
created awareness on the masses (peoples) with the cooperation of graphic design and technology. When we
look at the first release of the poster, the fact that it is an announcement has increased the functionality of the
poster in such subjects. In epidemics; It is seen that the posters provide the necessary effect in explaining the
protection methods and creating social awareness. As a graphic product, the poster finds its place in many
social events and conveys information that will be in the public interest or publicity to the target audience at
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the right time and quickly. When the posters are designed according to certain criteria, they can be successful
in conveying the message to the target audience. While designing, message-image integrity, verbal hierarchy
and success in conveying the message can be possible by adhering to the evaluation criteria. When designing
posters with visual communication tools, evaluation criteria should be carefully examined and implemented
on the design. The given message should be perceptible, the messages should be stimulating, the messages
should have remarkable elements, should be free of complexity, the typography should be legible, the
messages should not be long, and the colors in the design should be large enough.

It can be said that the posters made by the Ministry of Health within the scope of the COVID-19
outbreak have been successful as a result of the examination made by measuring the criteria of the poster
evaluation and have positive effects on the society.

Key words: Poster Design, COVID-19, Poster Information, Visual Communication
1. GIRIS

Toplumda farkindalik olusturan sosyal afisler, afisin temel islevi olan duyuru niteliginin
oldugu, bir konu hakkinda bilgiler veren afis tasariminin bir tiiriidiir. Sosyal afisleri incelemek igin
hem afig tasarimi, hem de afis degerlendirme kriterleri hakkinda bilgiye sahip olmak gerekir. Kamu
ya da bilgilendirme afisleri sosyal afis tasarimu tiiriinde siniflandirilabilir. Sosyal afis tasarimlari,
toplumu ilgilendiren konular1 ele almasi bakimindan onemlidir. Bilgilendirme amacli kullanilan
afiglerdeki temel 6zellik, kiiresellesen diinyada anlasilir olmaktir. Bilgilendirme amagli afiglerin, bu
kiiresellesmenin yaninda, kiiresel salginlar ile insanlarin basa ¢ikmasi ve bilgilenmesi igin énemli
oldugunu goriiyoruz. Bu salginlarda afisler onemli bir sorumluluk alacaktir. Giiniimiizde
bilgilendirme amacli ¢ok sayida afis tasarlanmustir. Salgin hastaliklarin anlasilmasi, anlatilmasi, her
kesime ulastirilmasi igin afislerin, topluma 6gretici bir etkisi vardir.

fletisimin boyutlar1 her gecen giin teknolojinin de yardimiyla genis alanlara ulagmistir.
Insanlarin giindelik hayatlarinda kullandiklar1 teknolojik aletler iletisimin bir pargasi haline
gelmistir. Yasamin neredeyse temelini olusturan iletisim, ¢ogunlukla gorsel objeler tarafindan
saglanmaktadir. Afisler, insanligin bir disiince, fikir ya da bir olaymn varligm bildirmede
teknolojik destek ya da tek basina bulundugu yerlerde, sosyal bilgilendirmeyi saglamaktadir.
Grafik tasarim {irlinii olan afislerin, ortaya ¢ikmasi ve gelismesi farkli tiirlerde afis tasarimlarinin
olugmasini saglamistir. Afis tasarimlari, insanlarin cesitli ihtiyaglarinin karsilanmasi ve hayati
konularda bilgi sahibi olmasimi saglayacak niteliktedir. Gelisen teknoloji, grafik tasarimlarinda
etkin bigimde kullanilmaktadir. Afigin topluma hizli ulasmasinda teknolojiye ihtiya¢ duyuldugu bir
gercektir. Grafik tasarim, teknolojiden faydalanarak bilgilendirme afigleri gibi iiriinlerinin hedef
kitleye hizli ulasmasina imkan saglamstir.

Afigler genel olarak smiflandirildiginda; kiiltiirel, sosyal ve reklam afisleri olarak
gruplandirilmaktadir (Agsakalli, 2014:1). Afis bir iletisim aracidir. Biiyiik kitlelere hitap edebilir.
Sanatsal degeri vardir. Mesajlar1 hedef kitleye iletme amaci vardir. Reklam ya da bilgilendirme
0zelligi tasimaktadir. Bu ¢alismada, sosyal afisler simifina giren saglik gibi toplumsal konularda
egitici ve uyarici nitelikteki afislerin salgin hastaliklar hakkinda toplumu bilgi sahibi yapmada nasil
gorevler iistlendigi anlatilacaktir.

Saghk Bakanhig tarafindan COVID-19 salginina yonelik yapilan afisler, incelenerek
etkinligi aragtirtlmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Afis tasarimlari, toplumlan bilgilendirmede 6nemli bir gorev tistlenmektedir. Gorsel iletisim
araci olarak afig tasarimlari, geleneksel yontemlerle en yalin sekliyle yapiliyor olsa dahi bazi
kriterleri iizerinde barindirmasi gerekmektedir. Bu makalenin amaci, T.C. Saglik Bakanlig:
tarafindan COVID-19 ile ilgili yapilan afis tasarimlarinin bu hastaliktan korunmak igin insanlar
tizerinde yeterli etkiye sahip olup olmadigini arastirmaktir. Ayn1 zamanda bu c¢alismada literatiir
taramasi sonucu ulasilan afis degerlendirme kriterlerinin, tasarimlar {izerindeki etkisi
incelenecektir.
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2. AFiS TASARIMI

Toplumu bir diisiincenin, bir malin ya da bir olaymm varligi konusunda bilgilendirme
amaciyla duvarlara asilan, yapistirilan, sanatsal kaygi tasiyan resimli yazi ve ilanlara afis denir. Bir
seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, toplumun gorebilecegi yere asilmis, genellikle
resimli duvar ilanlarma afis denmektedir (https://www.resimciabi.com/afis-ve-poster-nedir-nasil-
yapilir/).

Afis tipografi ve gorsel unsurlarin birlikte kullanildigi duvar ilanlaridir (Eczacibasi Sanat
Ansiklopedisi Cilt-1, 1997: 23). Firansizlarin “affiche” kelimesinden Tiirkgeye gegen afis,
dilimizde karsilig1 olan ilan anlaminda kullanilmaktadir. Afisler, sanat kaygis1 ve tasarim kaygisi
ile iiretilen ayn1 zamanda hedef kitle tizerinde etki ve his birakmak i¢in dikkat ¢ekici unsurlarin bir
diizen iginde var oldugu grafik tasarim ftriinleridir. Afiglerde tasarim ve sanat kaygisi esit
agirliktadir (Becer, 1997: 201 ; Agsakalli, 2014: 8). Afisler ortaya ¢ikisindan giiniimiize birgok
degisim ge¢irmesine ragmen gecerliligini korumaktadir. Giiniimiizde afis kitle iletisimini énemli
derecede etkileyen 6gelerden biri haline gelmistir. Afis ilk bakista anlasilabilir mesajlar igermelidir
(Giimtistekin, 2013: 36). Afisler, fazla sayida iiretilip, insanlarin yogun olarak yasadiklar1 alanlara,
duvar yada ilan panolarina asilan ve dolayisiyla bu alanlardaki insanlar ile dogrudan temas halinde
olan, tanitim yada bilgilendirme islevine sahiptirler. Boylelikle afisler, insanlara en yakin sanat
olarak kabul edilebilirler (Yeralti, 2007: 39; Yiiksekbilgili, 2013: 4). Afis, bir bilgiyi sosyal,
kiiltiirel, sanatsal ve ekonomik agidan insanlara ulastirma gorevini {istlenir. Afisin amaglarindan
biri de bir konu hakkindaki diisiinceyi yaymaktir (Yayan, Canbolat, 2018: 255).

Tasarimer afisi tasarlarken manayr giiclendirmek icin ¢esitli gorsel ve tipografik dgeleri
kullanabilir ve bu o6geleri belirli bir iliski iginde kurgulayabilir (Lehimler, 2019: 211). Afis bir
sOylem bi¢imi gelistirerek tasarimecisinin hedef kitleye ulastirmak istedigi mesajlar1 iletmede soyut
bir ifade tarzina sahip olabilir (Lehimler, 2018: 2384). Afis tasarimlari, ¢esitli tasarim bigim ve
teknikleri kullanilarak ortaya c¢ikarilabilmektedir. Giiniimiiz afislerinde birgok teknikten
yararlanilmaktadir. Bazi tasarimlar ise ekip caligmasi gerektirir. Fotografci, illiistrator, tipograf ve
layout sanatgilar1 bilgi ve yetenekleriyle bir afigin tasarimina ortak katkida bulunabilirler (Becer,
2015, s. 203).

Afis tasarimlarini sosyal hayatin disinda sanal diinyanin c¢esitli kademelerinde internet
sitelerinde ve sosyal medyada gérmek miimkiindiir. Boylelikle afisin daha genis kitlelere oldukca
kolay ulastigin1 ve etki giiciine sahip oldugunu sdyleyebiliriz (Deliduman, Cakmak, 2017: 315).
Afis, kisa ve etkili mesajlarin tiim Ogeleriyle birlikte anlamli bigimde hedef kitle {izerinde son
derece etkin bir yapiya sahip bilgilendirme ve reklam aracidir (Ceylan, Ceylan, 2015: 215).
Gilinimiizde afis tasarimlarinin sergilendigi alanlar genislemeye baglamistir. Onu sosyal medyada
ve diger iletisim kanallarinda yaygin olarak gérmek miimkiindiir. Sosyal Afisler; saglik, ulasim,
trafik, politika gibi konularda insanlar1 bilgilendirmek ve uyarmak i¢in hazirlanir (Cakir ve Demir,
2011: 14).

Afis degerlendirme Kriterleri

Afis tasarimi, kural olarak, bilgilendirme ve {irlinleri tanitmak i¢in hazirlanan grafik tasarim
iriinleridir. Buna gore bir afiste bulunmasi gereken kriterler vardir. Bunlar;
o Afislerde verilecek mesajlar ilk bakista algilanabilir ve kisa olmalidir.

e Mesajlar uyarici ve ¢arpict olmalidir.

e Dikkat ¢ekici unsurlar tasarima dahil edilmelidir.

e Karmagsikliga neden olan metinler ve goriintiilerden arinmis olmalidir.

e Tasarim orijinal olmal1 ve benzer konulardaki afislerden ayirt edici olmalidir.

e Afisler asildiginda, etrafindaki afislerle ilgili goriintiiler dikkate alinmalidir.

e Kullamlan resimler biiyiik boyutta olmalidir.

e Tipografi uzaktan okunabilecek kadar biiyiik olmalidir. (Kahraman, Adam, 2019:24).
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e Bireyler afigleri yiiriiyerek yada agik havada okuyacagi i¢in mesaj kisa olmalidir.

e Tasarimdaki gorseller biiyiik boyutlarda kullanilmalidir.

e Renkler parlak, canli ve ¢arpict olmali ve kontrastlar dahil edilmelidir (Becer, 2015: 203).

e Tasarimlarda kullanilan sloganlarin farkli olmasi1 ve benzersiz bir etki yaratmasi gerekir
(Has1loglu, Ozpolat, 2019: 193).

Ulufer Teker (2009)’e gore afis tasariminda dikkat edilmesi gereken hususlar soyledir:
a. Algilanabilir olmali, mesaj hizli iletilmeli, mesaj uyarici olmali
b. Sozciikler kisa ve anlasilir olmali, mesaj eyleme gegirici olmali, verilen mesajda
sozciiklerin sayis1 az olmali,
c. Gorsel diizenlemesi basit ve yalin olmali, ayirt edici olmali, gereksiz detaylardan
kaginilmali,
d. Tasarim unsurlar1 dikkat ¢ekici olmali, algilamay1 zorlasgtiracak karmasikliktan
armdirilmali,
e. Ayrmtilar etkiyi azaltacagindan kagmilmali, kolay algi i¢in oran orant1 biiylik, kiigiik ve
orta degerleri dengeli kullanmals,
f. Tekrarlardan miimkiin oldugunca uzak durulmali,
g. Tipografi imgesi uzaktan dahi okunabilir ve dikkat ¢ekici olmali, tipografi tasarimin bir
pargasi gibi hareket etmeli,
h. Renkler konuya uygun ve dikkat ¢ekici olmali, kontrast ve renk kullanimlar1 esas imgeyi
one ¢ikarmali, afislerin bir arada oldugu bir mekanda bile digerlerinden ayrilmali, TV ve diger
basin ilanlar ile birlikte biitiinliik saglanmalidir.

Emre Becer (1997)’e gore afis degerlendirme Slgiitleri sunlardir;

1. Mesaj: Tasarimci; afis aracilifiyla verecegi mesaji acikliga kavusturmali, verilmek
istenen bilgiyi miimkiin oldugunca dolaysiz bir bi¢cimde aktaracak gorsel bir sistem olugturmalidir.

2.Mesaj -Imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu,
illiistrasyonla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir bicimde vurgulanacagi arastirilmali;
mizahi, trajik ya da soyut imgelerden hangisinin anlatimi daha da giiclendirdigi belirlenmelidir.

3. Sozel Hiyerarsi: Tasarimci, afiste yer alan baglik, alt baslik, slogan gibi sozel bilgiler
arasinda izleyiciyi mesajdaki 6nem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurmalidir.

3. COVID-19 (Yeni Korona Viriis) SALGINI

Yeni Korona viriis (COVID-19), ilk olarak Cin’in Vuhan Eyaleti’nde Aralik aymin
sonlarinda solunum yolu belirtileri (ates, oksiiriik, nefes darligi) gelisen bir grup hastada yapilan
aragtirmalar sonucunda 13 Ocak 2020’de tanimlanan bir viriistiir. Salgin baslangigta bu boélgedeki
deniz iriinleri ve hayvan pazarinda bulunanlarda tespit edilmistir. Daha sonra insandan insana
bulasarak Vuhan basta olmak {lizere Hubei eyaletindeki diger sehirlere ve Cin Halk
Cumbhuriyeti’nin diger eyaletlerine ve Diinya tilkelerine yayilmigtir. Korona virisler, hayvanlarda
veya insanlarda hastaliga neden olabilecek biiyiik bir viriis ailesidir. Insanlarda, birka¢ korona
viriisiin soguk algmligindan Orta Dogu Solunum Sendromu (MERS) ve Siddetli Akut Solunum
Sendromu (SARS) gibi daha siddetli hastaliklara kadar solunum yolu enfeksiyonlarina neden
oldugu bilinmektedir. (https://covid19bilgi.saglik.gov.tr/tr/covid-19-yeni-koronavirus-hastaligi-
nedir).

Korona viriisiiniin neden oldugu COVID-19 salgiminin kiiresel olarak yayilmasi toplumda
cesitli korku ve endiselere neden olmaktadir. Salgin, tiim diinyayi etkileyen esi benzeri goriilmemis
bir 6lgekte yayilmaktadir. Aylardir giindemde olmasina ragmen, bilinmeyen yonleri ile hala sirrini
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korumaktadir. Hastaligin tanimi ve tedavi yontemleri ile ilgili genel olarak kabul edilmis bir tanim
heniiz olusturulmanustir. Ulkeler saglhigi tehdit eden bir salgina karsi ulusal adimlar atmaya
calismaktadir. Dogal olarak, onleyici tedbirler sadece 6n planda halk sagligi i¢in olusturulmustur.
Hastaligin yayilmasini engellemek icin, en etkili onlemlerden biri; havalimanlarinin ve iilke
siirlarinin kapatilmasi, digeri ise insanlara sadece "giivenli bir sosyal mesafede" birbirlerine
yaklagsma firsati vermektir. Bu Onlemlerin, viriis i¢in bir tedavi veya ast bulunana kadar
uygulanacagi anlagilmaktadir (https://www.tepav.org.tr /upload/mce/2020 Inotlar
/covid19_salgini_ve_kuresel_ticaret_ duzenine_olasi_etkileri.pdf).

Korona viriis, Diinya capinda halk sagligi tehdidi olarak goriilmektedir. Siddetli akut
solunum sendromunun neden oldugu COVID - 19'un patlak vermesi korona viriis 2'nin (SARS -
CoV - 2) Cin’in i¢inde ve Otesinde ilerledikge, durumsal farkindalik ve miidahale stratejilerini
yonlendirmek i¢in hizla mevcut epidemiyolojik verilere ihtiyag vardir. Cin'in Wuhan sehrinde,
SARS - CoV - 2'nin neden oldugu son pnoémoni salgini, bu yeni viriisiin epidemiyolojik verilerini
analiz etmenin ve tiim diinyadaki insanlar1 enfekte etme risklerini tahmin etmenin Onemini
vurgulamaktadir (https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1002/jmv.25743).

Teknoloji hizli bir sekilde gelisirken iletisim kanallari, verimli kullanildiginda salgin
hastaliklart anlatmak igin 6nemli bir rol istlenebilir. Kiiresellesen ekonomide sinirlarin ortadan
kalkmas1 kaginilmaz olmustur. Kiiresel ekonomi ayni1 zamanda kiiresel hastaliklar1 da beraberinde
getirmistir. Cin halk Cumhuriyeti’ndeki ucuz is giicii tim diinyanin dikkatini bu iilkeye
dondiirmiistiir. Bu durum salgmin Cin’de baslayip biitiin Diinya'y1 etkisi altina almasina yetmistir.
Kiiresellesmenin sonucu olarak insanlarin birbiriyle temaslari sonucu viriisiin yayilma hizi
artmigtir. Salginin yayilmasi esnasinda, baz iilkeler yeterli tedbir almazken Tiirkiye Cumhuriyeti
Saglik Bakanligi 6nlem almaya erken baslamugtir.

Salgim1 vatandasa anlatmada en O6nemli adimlardan biri sosyal afislerdir ve bunlar gorsel
iletisimin en dnemli ayagidir. Saglhik Bakanhigmmn yapmis oldugu afis ¢alismalari sayesinde, her
kesimden insan COVID-19 salgini ile ilgili hizl1 bir sekilde bilgilendirilmeye ¢aligilmistir.

4. YONTEM

Bu calismada afis degerlendirme kriterleri, tasarim igin gerekli oldugundan afigler, bu
kriterlere gore incelenmistir.

Grafik tasarim {irlinleri i¢inde 6nemli bir yere sahip olan ve gorsel iletisim araci olan afis
tasarimlari yapilirken, degerlendirme kriterlerine uyularak tasarlandiklarinda, hedef kitleye mesaj
nasil ulasir? Sanatsal degeri ve kitlesel etkileri bakimindan, degerlendirme kriterleri ile afisin
basarisi arasinda nasil bir iliski vardir?

Bu aragtirmada literatiir taramasi sonucu elde edilen degerlendirme kriterleri, secilen afis
tasarimlarinin incelenmesinde kullanilmistir. Bu arastirmada aragtirmanin sistematik olmasi,
verilerinin analiz ve sentezinin yapilmasi ve degerlendirilmesi, ge¢mistekiler hakkinda sonuglarin
cikarilmasini saglayan Tarihsel yontem kullanilmusgtir.

Tarihsel yontem, aragtirmacinin ilgili kaynaklar ve yayinlar iizerinde yaptig1 incelemelerde
kullandig1 yontemdir. Her arastirma konu ve probleminin bir ge¢misi vardir. Arastirmaci bunlari
incelemek zorundadir (Kaptan, 1991, 56). Bir konu hakkinda arastirma yapmak isteyenlerin, o
konu hakkinda geg¢miste yapilan g¢alismalari incelemesi yani literatiir taramasi yapmasi bu
yontemin kapsami icine girer (Cepni, 2001, 44). Tarihsel yontem kullanilirken verilerin
degerlendirilmesi asamasinda, belgelerin kime ait oldugunun, orijinalliginin, yer ve zamanin yani
dis gecerligin; belgelerin anlaminin, dogrulugunun, yani i¢ gecerligin dikkat ve 6zenle saptanmast
gerekmektedir (Kaptan,1991, 56).

Bu arastirmada tarihsel yontem ve nitel arastirma yontemlerinden olan igerik analizi
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yontemleri de kullanilmigtir. Literatiir tarama yontemi ile elde edilen veriler, belirlenen T.C. Saglik
Bakanligi tarafindan COVID-19 pandemisine yonelik hastalig1 bilgilendirme amaci ile yapilmus
afis tasarimlar incelenmis ve yorumlanmistir (Akgiin, Bulduk, 2015:58).

5. AFISLERIN INCELENMESI
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Ellerinizi sik sik su ve
sabun ile en az 20 saniye
boyunca ovarak yikayin.

Soguk alginhi@ belirtileri
gobsteren kigilerle araniza
en az 3-4 adim mesafe koyun

Bulundugunuz
ortamlari
sik sik havalandirin

Kiyafetlerinizi
60-90°C’de normal
deterjanla yikayin

Ates, oksurik, nefes darligi
gibi sikayetleriniz varsa,
maske takarak bir saghk
kurulusuna bagvurun

Ellerinizle gézlerinize,
agziniza ve burnunuza
dokunmayin

Yurt disindan déniiste
ilk 14 gini
evinizde gegirin

&
&

YENi KORONAVIRUS RiSKiNE KARSI

14 KURAL

Oksiirme veya hapsirma sirasinda
agiz ve burunu tek kullammiik
mendille kapatin, mendil yoksa
dirsegin i¢ kismini kullanin

Yurt digi seyahatlerinizi
iptal edin ya da
erteleyin

Kapi kollari, armatrler,
lavabolar gibi sik kullandigimiz
ylzeyleri su ve deterjanla

her giin temizleyin

Tokalasma, sariima
gibi yakin temaslardan
kaginin

Soguk alginhg@ belirtileriniz varsa
yashlar ve kronik hastalarla
temas etmeyin, maske takmadan
disan ¢ikmayin

Hicbir kigisel esyamizi
(havlu gibi giindelik esyalar)
ortak kullanmayin.

Bol sivi tiketin, dengeli
beslenin, uyku diizeninize

dikkat edin

I —

Garsel 1: (https://COVID-19 bilgi.saglik.gov.tr/tr/)

Gorsel 1’deki afis, T.C. Saglik Bakanligi’nin “Yeni Koronaviriis Riskine Karg1 14 Kural”
sloganiyla tasarlanan bilgilendirme afisidir. Zemin agik gri ve afigin slogan karsiligi olan 14 kuralin
ikonlarla desteklenerek agiklanmasi, afigin yiizeyini tamamen kaplamistir. Afigin sloganinin yan
tarafinda 14 kurala uyuldugu taktirde viriisiin giremeyecegini anlatan bir ikon mevcuttur. Bu ayni
zamanda vurguyu da giiglendirmistir. 14 kuralin anlatildigi afis tasariminda kullanilan tipografi,
gayet okunaklidir. Kullanilan tipografinin kirmizi renkte kullanilmasi, kurallarin 6nemine vurgu
yapmaktadir. Kirmizi rengin kullanilmasi hemen hemen her kiiltiirde tehlikeyi de anlatiyor
olmasina baglanabilir. Afis tasariminda, genel hakim olan yapi1 sloganin oldugu kisimdir.
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Tasarimin Oniinden vasita ile gegiliyor olsa, slogan gayet net bir sekilde okunabilir ve ilgi ¢ekebilir.
Bu salgin hastalik afisi oldugundan bilgilendirmenin yogun olmas1 kaginilmazdir. Afis tasarim
tiim yonleriyle hedef kitlenin ilgisini {izerine toplayabilir niteliktedir.

OKSURME VE HAPSIRMA
SIRASINDA AGIZ VE BURUN
TEK KULLANIMLIK KAGIT
MENDILLE KAPATILMALIDIR.
MENDIL YOKSA DIRSEGIN i¢
KISMI KULLANILMALIDIR.

KIiRLI ELLERLE AGIZ,
BURUN VE GOZLERE
DOKUNULMAMALIDIR.

0000

/SaglikBakanligi

ELIMiZDE

TOKALASMA VE
SARILMA GiBi
YAKIN TEMASTAN
KAGINILMALIDIR.

KALABALIK
ORTAMLARDAN
OLABILDIGINCE UZAK
DURULMALIDIR.

©

Ne

ELLER EN AZ 20 SANIYE
SUREYLE SU VE NORMAL
SABUNLA YIKANMALIDIR.

SU VE SABUN OLMADIGI
DURUMLARDA ALKOL
IGERIKLI EL ANTISEPTIGI
KULLANILMALIDIR.

Detayl bilgi igin
QR Code Okutunuz

saglik.gov.tr

Gorsel 2: (https://COVID-19 bilgi.saglik.gov.tr/tr/)

Gorsel 2’deki afig tasarmm “Viriisten Korunmak Elimizde” sloganiyla hazirlanmstir.
Tasarim ilk bakista ti¢ boliimden olusmaktadir. Birinci ve {igiincii boliimiin zemini lacivert, ikinci
boliimiin ise zemini gri renkte kullanilmigtir. Gri rengi olusturan tasarim elamani olan parmak izi
cizgileri, ifadeyi gliclendirmistir. Afis tasarimindaki slogan “Viriisten Korunmak Elimizde” derken
ayni zamanda gergek ve mecaz anlamu ile bir arada kullanmigtir. Birinci bélimde, Saglik Bakanligi
logosu ile el yikama ikonu ortasinda, sloganin yerlestirilmis olmasi afisin konusuna atifta

bulunmustur. ikinci béliimde ise, yazlar kiigiik kullanilmasina ragmen gorsellerle desteklenmistir.
Ucgiincii boliimde, iletisim igin bir yapi olusturulmustur. Bu afis tasariminda, vurgu, afisin tiim
yiizeyine yayilmig olmasina ragmen bazi gorsellerin i¢inde kirmizi rengin kullanilmasi gorseli
digerlerinden farkli kilmigtir. Bu durum afiste kullanilan ikonlar1 tekdiizelikten kurtarmustir.
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Yapilan tasarim, viriisiin bulasma ve korunma yollarin1 genel olarak anlatmasi, saglik konusunu
kamu yararina islemesi bakimindan bu afis, sosyal afis simfi iginde bilgilendirici afis tasarimi
olarak degerlendirilebilir.

Atesiniz varsa veya okstiriyorsaniz

seyahatinizi erteleyiniz. — \\\

SEYAHAT
EDERKEN

SAGLIGINIZI
KORUYUN

Son 14 giin icinde Cin basta olmak tizere
koronaviriis enfeksiyonu goriilen tilkeden
geldiyseniz;

Atesiniz varsa, oksiirityorsaniz ve nefes
almada zorluk cekiyorsaniz maske takarak
saglik kurumuna bagvurunuz ve hekiminize
son seyahatiniz hakkinda bilgi veriniz

Gorsel 3: (https://COVID-19 bilgi.saglik.gov.tr/tr/)

Gorsel 3°de T.C. Saglik Bakanligi tarafindan tasarlanan afisi, viriis salgininin hemen basinda
seyahat edenleri bilgilendirmek ve viriisiin Tiirkiye’ye girisini engellemek iizerine kurgulanmustir.
Tasarim dairesel bir yapi temelinde olusturulmustur. “Seyahat Ederken Sagligimizi Koruyun”
sloganim afigin merkezine yerlestirmis olan tasarimci, slogani destekleyici gorsel dgeleri de hemen
yan tarafina yine dairesel bir yapida konumlandirmistir. Bakanlik logosunun dairesel bir formda
olmasindan dolay1 logoyu da dairesel yapinin bir pargasi gibi kullanmistir. Bu durum verilen
mesaj1 desteklemek ve giiglendirmek i¢in 6nemlidir. Afigin genel yapisinda kompozisyon ilkelerine
uygunluk ve biiyiik, orta ve kiiglik dengesi olusturulmustur. Bu durum algilamay1 daha kolay hale
getirmistir. Tasarimin ana hedefi, tilkeye gelen ve giden insanlari viriise karsi bilgilendirerek -eger
varsa belirtiler- saglik kurulusuna bagvurmalarini saglamaktir. Tasarimei, bu durumu tasarimda
kullandig1 doktor figiirii ile vurgulamistir. Afis tasariminda genel olarak kullanilan renkler,
izleyiciyi slogan kismina odaklayip oradan diger boliimleri gérmesini saglayacak niteliktedir.
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Boylelikle su sonuca varabiliriz; bu tiir sosyal afislerde, genelde verilmek istenen mesaj slogan
iizerine toplanmistir. Yapilan tasarimin amaci tamamen seyahat yapanlart hedef kitleye
koydugundan, genel olarak algilamada istedigi sonucu yakalamis diyebiliriz.

ELLERIMIiZi NE ZAMAN YIKAMALIYIZ?

» Yemek hazirlamadan
once ve hazirladiktan
sonra

» Yemek yemeden 6nce
ve yedikten sonra

» Tuvalete girmeden
once ve tuvaletten
¢iktiktan sonra

» Dis, agiz, yiz, goz
temizliginden 6nce

» Burun temizliginden
sonra

Oksurdikten ve
hapsirdiktan sonra

Coplere ve bozulmus N
gidalara dokunduktan

sonra

Toplu tagima araglanm
kullandiktan sonra

Pismemis gidalara
temas ettikten sonra

Hayvanlarla temas
ettikten sonra

Eller gorinur sekilde
kirlendiginde

Disaridan eve
girdigimizde

ELLERIMIZi NASIL YIKAMALIYIZ?

@ Elyikama éncesinde,
ellerdeki ylzik-saat gibi

aksesvarlar gikanhr.

€ Akmakta olan su
altinda eller islatilir.

T.C.SAGLIK
BAKANLIGI

@) Eller su altinda iyice durulanir.

© Eller bileklerden baslayarak
kagit havlu ile kurulanir.

) Ayni kagit havu ile musluk
kapatilir.

€) Bilekler, avug igi, ellerin
sirt ve parmak aralan ile
tirnaklann kenar ve uglan
sabun ile kdpirtilerek

en az 20 saniye sUreyle
kuvvetlice ovusturulur.

saglik.gov.tr

0000 |
/SaglikBakanligi

Gorsel 4: (https://COVID-19 bilgi.saglik.gov.tr/tr/)

Gorsel 4’de Saglik Bakanligi’nin salgin basladiktan sonra {izerinde durdugu en énemli konu
olan “temas” islenmistir. Temasta ¢ogunlukla insanlarin en fazla kullandigi organ olan eller
lizerinde durulmustur. Afis tasarimu iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde “Ellerimizi Ne
Zaman Yikamaliy1z?” sloganiyla baglamis beyaz zemin iizerine gorseller ve tipografi yalin olarak
yerlestirilmistir. Gorseller yaziyr destekleyici ve dikkat cekici niteliktedir. Ikinci bélimde
“Ellerimizi Nasil Yikamaliy1z?” slogani lacivert iizerine beyaz olarak yazilmis, zeminde ise mavi
renginin niansi kullanilmistir. Gorsellerin yaziy1 destekleyici bir konumda ve kirmizimsi bir renkte
olmasi ayni1 zamanda dikkatimizi gorseller lizerine ¢ekmektedir. Caligmada iki boliim birbirinden
zemin rengiyle ayirilmistir. Afisin temel amaci, hedef kitleye el yitkamanin 6nemini ve ellerin nasil
yikanmas1 gerektigini 0gretmesidir. Ayn1 afis tizerindeki bu iki hareket, gorsel ve tipografinin
kullanimiyla hedef kitleye etkili bir bicimde ulagmasim saglamistir.
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ELLERIMIZi
YIKAYALIM
SAGLIGIMIZI
KORUYALIM

T.C. SAGLIK BAKANLIGI

En ¢ok karsilasilan Eller en az
belirtiler ates, 20 saniye siireyle
dksirik ve solunum su ve normal
sikintisidir. sabunla yrtkanmalidir.

}

Ellerimizi islatip
sabunu ellerimizin
biitiin yiizeylerine

dadgitahim.

Musludu, ellerimizi
kuruladi@imiz
kadit haviu
ile kapatalim.

Avuclarimizin igini
ve disini iyice
ovalayalim.

Ellerimizi
bol su ile
durulayalim.

ELLERIMiZi DOGRU YIKAYALIM

Gérsel 5: (https://COVID-19 bilgi.saglik.gov.tr/tr/)

Goérsel 5’in T.C. Saglik Bakanliginin COVID-19 pandemisi ile ilgili tasarlanan afislerden en
renklisidir. Bunun sebebi yeni korona viriis tipi hakkinda bilgi veriyor olmasidir. “Ellerimizi
Yikayalim Sagligimizi Koruyalim” sloganiyla baslayan afis, virlis ile ilgili bilgiler verirken,
gorseller yardimiyla anlatimi giliglendirmistir. Afis tasariminin slogani ile igerik kismen
uymaktadir. Yeni korona viriis tipinin belirtilerini anlatan tasarimda, ayn1 zamanda korunma
yollarina da deginilmistir. Tasarimin ana hedefi yine el yikamadir. “Ellerimizi Dogru Yikayalim”
slogani afisin en altinda, kirmiz1 zemin iizerine beyaz yaz1 olarak yer almaktadir. Afis tasariminin
cok renkli olmasi hedef kitlenin dikkatini ¢ekmesini saglamaktadir. Afisin en 6nemli 6zelligi,
salgindan korunma ile ilgili bilgi vermesinin yaninda hastaligin belirtilerine de deginmis olmasidir.
Salgin hakkinda higbir bilgiye sahip olmayan bir kisi bile bu afis sayesinde bilgi sahibi olabilir.
Afig tasariminda renkler, uyumlu bir sekilde kullanilarak vurgu, gorsellerle gii¢lendirilmistir.
Tasarimda birinci boliimde tipografi, temizlikle ilgili ifade mavi saglikla ilgili ifade ise kirmizi
renkle vurgulanmistir. Bu durum tasarimi oldukga basarili kilmaktadir.
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Ellerinizi sik yikayiniz

J Oksiiriik ve hapsirik sonrasi

J Yemek hazirlamadan
once ve hazirladiktan sonra

J Yemek yemeden 6nce
J Tuvalete girerken ve cikinca

~/ Eller gorinir sekilde
kirlendiginde

J Canh veya 6li hayvanlarla
temas sonrasinda

T.C. SAGLIK BAKANLIGI

Gérsel 6: (https://COVID-19 bilgi.saglik.gov.tr/tr/)

Gorsel 6°da viriislerden korunmanin yolunun ellerimizin temizligi oldugunu vurgulamak igin
hazirlannmis tasarim “Ellerinizi sik yikaymmiz” sloganiyla baslamis, sar1 ve lacivert renkler
kullanilmig, afisin zemini bal petegi Orlintiisii ile kaplanmistir. Bu durum temizligi ve sik el
yikamay1 ifade etmektedir. Goriiniiste ¢ok basit gibi goriinen afis, zemin ve gorsel dgeler agisindan
yalin ve etkilidir. Afig tasariminda temizlik petek dokusuyla anlatilarak ayni zamanda diizenli el
yikamayi, gorsel mesajla iletmektedir. Tasarimdaki “tik isaretleri” de yapilan her hareketin
dogrulugunu destekler niteliktedir. Sag alt kosede Saglik Bakanligi logosu kullanilmistir. Afis
tasarimui sade bir anlatima sahiptir. Hedef kitleye iletmek istedigi mesaj1; gorsel, renk ve tipografik
olarak ulastirmaktadir. Bu afis, bilgilendirme afislerinin genel 6zelliklerine uygun bir tasarim
oldugu soylenebilir.

6. SONUC VE ONERILER

Grafik tasarim {irlinii olan afis, mesaj1 iletmede ve iletisim saglamada 6nemli bir role sahip
olabilmesini ancak dogru tasarlanmasiyla saglayabilir. Afis tasarimlar bazi gruplara ayrilsa da,
temelde her tiir afisin amaci mesaji, hedef kitleye dogru ulastirabilmesidir. Saglikla ilgili afis
tasarimlar1 her yasta ve her egitim diizeyinde insani ilgilendirdiginden daha yalin basit, etkili ve
kolay algilanabilir olmalidir. Saglik Bakanliginin hazirlattign bu afisler, tim bu o6zellikleri
tasimaktadir.
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Inceledigimiz Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi’mn COVID-19 ile ilgili uyguladig
sosyal afislerin dogasi gere§i egitici ve uyarict etkileri hedef kitle tarafindan algilanabilir
diizeydedir. Gorsel diizenlemeleri, diger dgelerle olduk¢a uyumlu olan ¢aligmalar, amacina ulagmis
diyebiliriz. Afig tasarimlart ilk bakista anlasilabilir ve sloganlar ile dikkat ¢ekicidir. Sozciikler
serifsiz kullanilarak okumadaki giicliikler ortadan kaldirilmustir. Yogun bilgilendirme igeren
afigslerde ana imge tektir. Dikkat, genel olarak tipografik mesajlarda toplanmistir ve bdylece
sloganlar daha etkili olmustur.

Incelenen afisler, saglig: ilgilendirdigi icin tipografi kullanimi, mesaj1 iletme ve s6z dizimi
iizerine kuruludur. Afiste kullanilan gorsel imge ve tipografi birbirini desteklemektedir. Ozetle
Saglik Bakanligi’nin COVID-19 salgini igin yapilan afislerin basarili ve hedefine ulasacak nitelikte
oldugu tespit edilmistir.

Bu konu ile ilgili, ileride yapilacak olan diger iilkelerin tasarladigi salginla ilgili afisleri
kiyaslayarak, toplum tizerinde anket calismasi ile etkisi daha derinlemesine arastirilabilir. Ayrica,
diinyanin diger iilkelerinde salgin hastaliklarda kullanilan afis tasarimlariyla iilkemizde kullanilan
afis tasarimlan karsilastirilmali, afisler ile ne kadar hedef kitleye ulasilabildigi arastirilmalidir.
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