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Oz

Bir {ilkenin ihracat performansinin belirlenmesinde bir ¢ok teorik yaklasgim mevcuttur. Endiistri
yapisinin, ihracat performansi tizerindeki etkisi, endiistriyel iktisat teorisine dayanmaktadir. Endiistri
iktisadinda 6nemli bir agirliga sahip Yapi-Davranis-Performans paradigmasi, firmalarin ihracat
performansinin, iginde bulunduklart endiistri yapisimindan etkilendigini savunmaktadir. Piyasa
yogunlagmasi, endiistrilerdeki rekabetin derecesini gostermekte ve endiistrilerin yapisinin belirleyicileri
arasindadir. Tiirkiye ekonomisinde en biiyiik 500 sanayi kurulusu ve ikinci 500 biiyiik sanayi kurulusu
birlestirilerek, ISO (Istanbul Sanayi Odas1) 1000 firma listesi elde edilebilmektedir. Caligmanin temel
amaci da bu listeden faydalanilarak, endiistri yapisi (piyasa yogunlasmasi, sermaye yogunlugu ve
ihracatg1 orani) degiskenlerinin ihracat yogunlugu tizerindeki etkisinin arastirilmasidir. Tirkiye
ekonomisinde, panel veri tahmin yontemi kullanilarak, 2016-2019 dénemi yillik verileri ile endiistri
yapisinin ihracat yogunlugu tizerindeki etkisi incelenmistir. Tiirk imalat sanayinde faaliyet gosteren 305
firma verisi, ¢alisma kapsaminda olusturulan ampirik modellerde analiz edilmistir. Ampirik sonuglara
gore piyasa yogunlagmasi ve endiistri ihracat¢1 orani, ihracat yogunlugunu pozitif yonde ve istatistiki
olarak anlamli olarak etkilemektedir. Sermaye yogunlugunun ise ihracat yogunlugu ilizerindeki etkisi
anlamsiz olarak tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Piyasa Yogunlasmasi, ihracat, Rekabet, SO

The Relationship Between Market Concentration And Export:
An Empirical Analysis On 1SO 1000 Firms

Abstract

There are many theoretical approaches in determining the export performance of a country. The impact
of the industrial structure on export performance is based on industrial economics theory. The Structure-
Conduct- Performance paradigm, which has an important place in the industrial economy, argues that
the export performance of firms is affected by the industrial structure they are in. Market concentration
indicates the degree of competition in the industries and is among the determinants of the structure of
the industries. ISO (Istanbul Chamber of Industry) 1000 firm list is formed by combining Turkey’s top
500 and second top 500 industrial enterprises list. The main purpose of the study is to investigate the
effect of industry structure (market concentration, capital intensity, and exporter orientation) variables
on export intensity by making use of this list. This study investigated the impact of industry structure on
export intensity with annual data for the period 2016-20019 by the panel data estimation in the Turkish
economy. Empirical models created within the scope of the study analyzed 305 firm data operating in
the Turkish manufacturing industry. According to the empirical results, market concentration and the
export orientation affect the export intensity positively and statistically. The effect of capital intensity
on export intensity is found to be insignificant.
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Giris

Firmalar diizeyinde yapilan ihracatin toplami olan {ilke ihracati, lilkenin ekonomik
gelismisligi ve refah seviyesini belirlemede son derece onemlidir. Ulkelerin ihracat
performansi, iilke igerisindeki firmalarin gelistirdigi iiriinlerin kiiresel piyasalarda ne kadar
rekabetci oldugu ile yakindan ilgilidir. Yeni iirlin ve iiretim tekniklerinin gelismesi ile faktor
donatiminin 6nemi azalmakta ve karsilastirmali iistiinliikleri temel alan geleneksel dis ticaret
teorileri, firmalarin uluslararas1 piyasalarda basar1 ve basarisizligini agiklamada yetersiz
kalmaktadir. Bu nedenle, yurt ici rekabeti kapsayan mikro seviyede analizlerin yapilmasi,

firmalarin uluslararas1 piyasada basarisini agiklamada son derece 6nem arz etmektedir.

Yurt ici rekabetin, uluslararasi piyasalardaki performansina iliskin, birbiriyle yarigan iki
onemli hipotez mevcuttur: Bu hipotezler: Tyson ve Zysman (1983) ile Jorde ve Teece (1990)
calismalari tarafindan desteklenen ulusal sampiyon yaklasimi (national champion approach) ile
Micheal Porter (1990) tarafindan desteklenen, rekabet¢i yaklasimdir (competitive approach).
Ulusal sampiyon hipotezi, yurti¢i rekabetin seviyesi ile ihracat miktar1 arasinda negatif bir iligki
Oongoriir iken; rekabet¢i yaklasim ise pozitif bir iliski 6ngérmektedir. Bu c¢alismanin amaci,

hangi hipotezin Tiirkiye’de imalat sanayi i¢in daha baskin oldugunu tespit etmektedir.

Endiistri iktisadi teorisinde, piyasa yogunlagsmasinin tespiti amaciyla gesitli 6l¢iim
yontemleri gelistirilmistir. Yogunlasma Oran1 (CR) ve Herfindahl Hirschman Endeksi (HHI)
endeksi, teoride ve pratikte cogunlukla kullanilan iki endekstir. Yogunlagma orani, piyasadaki
en yiiksek paya sahip n sayidaki firmanin toplam piyasa payidir. Bu n sayis1 ampirik
calismalarda siklikla 4 (CR4) ve 8 (CRs) olarak tercih edilmektedir. HHI ise bir endiistrideki,
biitlin firmalarin piyasa paylarmin karesi olarak tanimlanmaktadir. Literatiirde HHI, CR’ye
kiyasla, piyasadaki tiim firmalarin piyasa paylarini dikkate almas1 ve piyasa payi yiiksek olan

firmalara daha fazla 6nem vermesinden, daha avantajli olarak gosterilmektedir.

Calismanin sonraki boliimlerinde, dncelikle piyasa yogunlagsmasi dl¢im yontemleri
aciklanmig, piyasa yogunlasmasi ile ihracat iligskisine teorik olarak agiklama getirilmistir.
Piyasa yogunlasmasi ile ihracat arasindaki iliski, ISO 1000 firma listesi kullanilarak 2019 yili
icin NACE (Avrupa Toplulugunda Ekonomik Faaliyetlerin Istatistiki Siniflamasi) Rev
(Revizyon) 2, 2 haneli endiistri diizeyinde arastirilmistir. Piyasa yogunlasmasi ile ihracat
arasindaki iligkiyi esas alan calismalarin ampirik bulgulari, literatiir taramasinda 6zet tablo

olarak sunulmustur. Caligmanin ampirik béliimiinde ise 2016-2019 doénemi i¢in yillik veriler
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ile panel veri regresyon yontemi kullanarak, imalat sanayinde belirlenen 305 firma igin piyasa

yogunlagmasinin ihracat iizerindeki etkisi test edilmistir.

1. Kavramsal Acidan Piyasa Yogunlasmasi

Bir endiistrideki firmalarin, piyasa paylarinin dagilimimnin gostergesi niteliginde olan
piyasa yogunlagmasi, endiistrideki firmalarin piyasayr kontrol durumu hakkinda bilgi
sunmaktadir. Endistrinin, ¢ok sayida firma tarafindan kontrolii durumunda rekabetci ve
yogunlagsmamis; az sayida ve esitsiz dagilima sahip firmalarca kontrolii durumunda ise

rekabet¢i olmayan ve yogunlasmis piyasa s6z konusudur (O'Shaughnessy, 2018, s. 902).

CR4 yogunlagma orani, bir endiistrideki en biiyiik pay biiylikliigline sahip 4 girisimin
paylar1 toplaminin, o endiistrideki toplam pay biiyiikliigiine oranidir. HHI ise endiistrideki
biitiin firmalarin piyasa paylarinin karelerinin toplamidir. HHI endeksi CR’ye kiyasla iki
avantaja sahiptir. HHI endeksinde, endiistrideki tiim firmalar hesaplamaya dahil edilmektedir.
Ayrica HHI endeksinde, endiistrideki firmalarin piyasa paylarinin karesi alindigindan, biiyiik

firmalara, kiigiik firmalara kiyasla daha fazla nem verilmektedir (Ildirar ve Kiral, 2018, s. 98).

Piyasa yogunlagsmasinin 6l¢iimiine yonelik olarak, bir¢ok yaklasimi temel alan 6lglim
yontemi gelistirilmistir. Yogunlagmanin Ol¢limiinde ise sistematik bir smiflandirma
bulunmamaktadir. Yogunlagma yonteminin se¢imi, arastirmacinin rekabet algisina bagl olarak
degiskenlik gosterebilmektedir. CR ve HHI, teoride ve pratikte gogunlukla kullanilan iki endeks
arasinda gosterilmektedir. CR i¢in sinirh veri yeterli iken; HHI ise sade ve anlasilir yapida
olmasi, CR ile HHI’nin, ampirik ¢aligsmalarda siklikla tercih edilmesini agiklamaktadir. Ayrica
bu iki endeks, piyasadaki rekabetin 6l¢iilmesinde, ABD basta olmak {izere bir ¢ok iilkede resmi

kurumlarca gegerlidir (Bikker ve Haaf, 2002, s. 36).

CR endeksi kapsaminda, endiistrideki firma sayilar1 dikkate alinarak Olgiimler
yapilmaktadir. Endistrideki toplam c¢iktinin, o endiistrideki en biiylik 4 firma tarafindan
gergeklestirildigi varsayan, CR4 endeksi bu kapsamda siklikla kullanilmaktadir. CR4 endeksi
hesaplandiktan sonra, sayisal degerlerin yorumlanmasinda ¢esitli referans degerler mevcuttur.
TUIK (2017)’de CR4 igin referans degerleri su sekilde belirtmistir. Yogunlasma diizeyleri; CR4
< 30 ise diisiik derecede yogunlagma, 30 < CR4 <50 ise orta derecede yogunlasma, 50 < CR4
<70 ise yiiksek derecede yogunlasma, CR4> 70 ise ¢ok yiiksek derecede yogunlasma. Endeks
0’a yaklagsmasi durumunda endiistri, tam rekabete; 100’e yaklasmasinda ise endiistri, monopole

yaklagsmaktadir.
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2. Piyasa Yogunlasmasi ve ihracat iliskisi

Uluslararas1 ticaret ile piyasa yogunlasmasi arasindaki iligkinin teorik olarak
aragtirtlmas1 White (1974) calismasina dayanmaktadir. Bu ¢alismada, yurtici piyasa yapist ile
ithracat/ithalat arasindaki ilisinin analiz edilmesi i¢in yararli bir teorik ¢erceve sunulmaktadir.
Ayrica galigmada piyasa yapist ile dis ticaret arasindaki iliskinin 6nemine deginilmektedir. Bu
calisma, yurt i¢i piyasa yapisinin ticaret iizerindeki etkisine yonelik ¢alismalarin, teorik
baslangict goriilmekle birlikte, piyasa yogunlasmasi ile ihracat arasindaki iligki, olduk¢a az

ampirik ¢alismanin konusunu olusturmaktadir (White, 1974, s. 1013).

Bir iilkenin piyasa yogunlagmasinin, uluslararasi ticaretteki performansini nasil
etkiledigini agiklamak i¢in iki yaklasim bulunmaktadir: Ulusal sampiyon (national champion)
yaklasimi ve Rekabetgi (Compettive) yaklasim (Hollis, 2003, s. 103). Bu yaklasimlar, birbiri ile
yarisan iki hipotez olarak da degerlendirilmektedir. Ulusal sampiyon yaklasimi, rekabetci
firmalarin is birligi yapmasi ve rekabet karsiti hukuk kurallarinin esnetilmesinin, biyiik
firmalarin uluslararas1 piyasalarda performansini attiracagini savunmaktadir. Rekabetci
yaklasim ise yurtigi rekabet ile birlesme karsiti hukuk kurallarinin, firmalarin uluslararasi
piyasalarda basarisi i¢in gerekli oldugunu savunmaktadir (Kim ve Marion, 1997, s. 336). Her
iki yaklasim da ihracat ile rekabet iligkisini agiklayan hipotezler olarak degerlendirilmektedir

(Clougherty ve Zhang, 2009, s. 440).

Ulusal sampiyon yaklasiminin temellendirilmesi ve ayrintili olarak incelenmesi i¢in
Tyson ve Zysman (1983) ile Jorde ve Teece (1990)’in c¢alismalarinin incelenmesi
gerekmektedir. Tyson ve Zysman (1983) c¢alismasinda, sanayi politikalari ile rekabetgi
sektorlerin olusabilecegini savunmustur. II. Diinya savagi sonrasinda, ABD ekonomisi gelismis
iilkelere kiyasla bazi sektorlerde rekabetci Ustiinliigiinii kaybetmistir.  Rekabet¢iligin
kaybedilmesinde, trést politikalarindan uzaklasilmasi etkili olmustur. Serbest ticaretin devam
etmesi ve kaybedilen rekabet avantajinin geri kazanilabilmesi igin; dlcek ekonomisinden

yararlanilmasi ve asir1 kisitlayici sirket birlesme kurallarinin esnetilmesi gerekmektedir.

Jorde ve Teece (1990)’in ¢alismasi da, Tysman ve Zysmon (1983) ¢alismasinda oldugu
gibi ABD ekonomisinin, Japonya ve Avrupa’daki gelismis ekonomilerden geri kalmasini,
mevcut izlenen antitrost politikalar ile aciklamaktadir. Yatay ve dikey firma birlesmeleri,
basarili inovasyon i¢in gerekmektedir. Biiyiik firmalara gore, firmalar arasi is birligine ihtiyact
olan orta Olgekteki firmalar daha risklidir. Kiiresellesme ile taklit iiretimi artmakta ve bu

nedenle rekabetgi sektorler igin, antitrost politikalardan uzaklasilmasi gerekmektedir.
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Ulusal sampiyon yaklasimina gore hiikkiimetler, 6l¢ek ekonomilerinden yararlanacak az
sayida firmada, kaynaklari toplulastirarak, uluslararas: rekabet¢i endiistrilerin gelismesine
yardimer olabilirler (Hollis, 2003, s. 103). Yurt i¢i rekabetteki azalma, firmalarin 6lgek
ekonomilerinden daha ¢ok yararlanmasina olanak tanimakta ve bu sekilde biiyiik firmalar daha

fazla ihracat yapmaktadirlar (Bramati , Gaggero ve Solomon, 2015, s. 2).

Rekabet¢i yaklasima gore firmalar, rekabet araciligi ile biyliyerek ihracat
potansiyellerini arttirirlar. Rekabatc¢i yaklagimin temelinde ise Porter (1990) calismasi,
mevcuttur. Porter (1990) calismasinda, bir iilkenin rekabet avantajini yakalayabilmesinde dort
onemli 6zellik (faktor kosullari, talep kosullari, ilgili ve desteklenen endiistri, firma stratejisi-
yapist ve rekabet) tanimlamaktadir. Bu o6zellikler igerisindeki yurt ici rekabet, rekabet
avantajinin yakalanabilmesinde son derece Onemlidir. Rekabetteki artis verimlilik ile
inovasyonu tetiklemektedir. Firma birlesmeleri ile biiyiikk ortakliklarin gerceklesmesi,

rekabetten uzaklasilmasina ve rekabet avantajinin kaybedilmesine neden olmaktadir.

Porter (1990) kitabinda, vaka incelemeleri ile yurti¢i piyasada rekabetten
uzaklasilmasinin, nadiren uluslararasi rekabet¢i avantaj ile sonuglandigini agiklamaktadir.
Ayrica geligmis tilkelerde, birlesme ve ortakliklara miisamaha gdsterilmesini ise elestirmektedir
(Hollis, 2003: 103). Yurti¢i rekabetteki artig, firmalarin inovasyona yonelmesinde baski
olusturarak, tiretim ve verimlilik seviyesini arttirmakta ve boylece firmalar ihracat seviyesini

arttirmaktadir (Bramati vd., 2015, s. 2).

Ulkedeki firmalarin ihracat performansinin en énemli belirleyicisi olarak, ihracat
yogunlugu kabul edilmektedir. Bu durum ihracat performansinin belirlenmesinde ihracat
yogunlugunun dikkate alinmasi gerektigini dogrulamaktadir (Reis ve Forte, 2014, s. 4). ihracat
performansin ampirik olarak belirleyicilerinin teorik temelleri, geleneksel ticaret teorisine
dayanan Heckser-Ohlin teoremi ile yeni ticaret ve igsel biiyiime teorilerine dayanmaktadir (Liu
ve Shu, 2003, s. 46).

Yapi-Davranis-Performans (SCP) paradigmasi, endiistri iktisadinda baskin ve son
derece onemlidir. 1950 yil1 sonrasinda SCP paradigmasi, endiistri iktisadinin gelismesine katki
sunmus ve yeni ampirik ¢aligmalarin gergeklesmesini kolaylastirmistir. 1980 yil1 ve sonrasinda
endiistri iktisadinda etkili olan Yeni Ampirik Endiistriyel Organizasyon yaklagimina ragmen;
SCP yaklasimi, sahip oldugu teorik birikimi ile yeni ¢caligmalar i¢in de dnemini korumaktadir

(Lee, 2007, s. 17).
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SCP yaklasimina gore, piyasadaki rekabetin azalmasi, piyasadaki firmalarin piyasa
giiciinii ve karliliklarini arttirmasina neden olmaktadir. Firma sayisindaki azalma ile firmalarin
kendi aralarinda is birligi yapma ihtimalleri de giiglenmektedir (Coskun vd., 2012, s. 45). SCP
paradigmasi, firmanin ihracat performansinin, firmalarin i¢inde bulunduklari endiistrinin
yapisindan ayr1 olarak degerlendirilemeyecegini savunmaktadir (Fu ,Wu ve Tang, 2009, s. 4).
SCP yaklagiminda, piyasa yapis1 ve rekabetin arastirilmasi i¢in, piyasa yogunlagmasinin tespiti
onerilmektedir. Piyasa yogunlagsmasi haricinde sermaye yogunlugu ve endiistrideki ihracatci
orani, ihracat performansi lizerinde etkisi arastirilan bazi endiistri yapis1 gostergeleri

arasindadir.

Sermaye yogunlugundaki artisin maliyetlerdeki azalma, operasyonel avantajlar ile dig
pazarlara girisi kolaylastirdig1 ve bdylece ihracat yogunlugunu da arttirdigi savunulmaktadir.
Ancak is gilicii yogunlugunun yiiksek, sermaye yogunlugunun diisiik oldugu endiistrilerde ise
ucuz is giicli avantaji, ihracat yogunlugunun artmasinmi saglamaktadir. Bu nedenle sermaye
yogunlugunun, ihracat yogunlugu tizerinde etkisi, teorik olarak piyasa yogunlasma orani gibi
degiskenlik gostermektedir (Reis ve Forte, 2014, s.7). Endiistrideki ihracat¢1 oranindaki artigin
ise firmalarin ihracat yogunlugunu olumlu etkilemesi beklenmektedir. Cilinkii ayn1 endiistrideki
firmalar birbirleri iizerinde etkili olup, Ozellikle ihracat¢i ve basarili firmalar ihracacatci
olmayan firmalarca takip edilmektedir. Ayrica dis pazarlar hakkinda bilgi sahibi olmus ve

yetenekli ig gliciine sahip bir endiistri, firmalarin ihracat maliyetlerini azaltmasini saglayabilir

(Fu vd., 2009, s. 5).

3. Tiirk imalat Sanayisinde Piyasa Yogunlasmasi ve Thracat

Tiirkiye ekonomisi imalat sanayinde girismlerin bilyiik ¢ogunlugu KOBI smifinda yer
almaktadir. TUIK verilerine gore, 2019 yili itibariyle imalat sanayindeki girisimlerin %99’u
KOBI iken; %1°i ise biiyiik isletmelerdir. Ancak girisim sayisinda KOBI’lerin fazla olmasina
ragmen; yapilan ihracatin 6nemli bir kismi biiyiik isletmeler tarafindan gergeklesmektedir.
TUIK verilerine gére, 2019 yili toplam imalat sanayi ihracatinin %64’ biiyiik, %36’s1 ise
KOBI isletmeleri tarafindan yapilmistir.

Tiirkiye ekonomisi sanayi ihracatinin en 6nemli bileseni imalat sanayi ihracatidir. imalat
sanayi ihracatindaki degisim, hem sanayi ihracatimi hem de toplam ihracat iizerinde
belirleyicidir. Tablo 1’de girisim sayilart itibariyle 2016-2019 yillar1 arasindaki ihracat
degerleri sunulmustur. Buna gore ilk 1000 firmanin toplam ihracati, toplam sanayi ihracatin

(2016-2019 yilllari igin) %75’ini olusturmaktadir.
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Tablo 1. Sanayi Girisimlerinde Thracatta Yogunlasma (Bin $)

Girisim Sayisi 2016 2017 2018 2019

Ik 5 girisim 14,032,576 18,626,658 17,833,102 18,292,477
Ik 10 girisim 19,534,963 24,435,238 24,843,138 24,857,063
Ik 20 girisim 24,336,475 29,709,548 30,681,043 31,074,441
Ik 50 girisim 30,495,934 35,899,272 37,771,965 38,272,237
Ik 100 girisim 36,391,728 42,104,481 44,473,891 45,396,417
Ik 500 girisim 52,646,254 60,246,830 64,755,907 66,502,053
Ik 1 000 girisim 60,403,682 68,615,444 74,160,105 76,366,271
Tiim girisimler 79,719,843 90,253,659 98,254,545 102,640,100

Kaynak: TUIK

Sekil 1°de 2019 yili itibariyle, ISO ilk 1000 sanayi kurulusu verisi kullanilarak,
endiistriler diizeyinde piyasa yogunlagsmasi ile ihracatin durumu gosterilmistir. Sekildeki
balonlar icerisindeki rakamlar, endiistri kodlarin1 gostermekte olup, 29 ve 24 numarali
endiistriler diger endiistrilerden belirgin sekilde ayristigindan bu endiistriler sekilden ¢ikarilmis;
ama yapilan analiz ¢alismasindan ¢ikarilmamustir. Incelenen endiistriler NACE Rev 2. 2 haneli
diizeyde olup, imalat sanayini kapsamaktadir. Dikey eksende piyasa yogunlagsma HHI endeksi,
yatay eksende ise ihracat degeri gosterilmistir. Her iki gosterge de imalat sanayindeki firmalarin

verisi kullanilarak endiistri diizeyinde hesaplanmistir.

Sekil 1. 2019 Y1l1 Piyasa Yogunlasmasi ve ihracat

1,00 € ;4
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0,70 19
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050 g/ “

50 0,40 15
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~ 0,30
]
0.20 v

23 25
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Ihracat (Bin $)

500.000

Kaynak: 1SO verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmustr.
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Dikey eksende gosterilen piyasa yogunlasmasinda, yukari dogru gidildik¢e piyasada
yogunlagsma diizeyi artar iken; rekabet diizeyi ise azalmaktadir. HHI degeri, U.S. Department
of Justice and the Federal Trade Commission raporunda (2010) belirtildigi gibi 0.25’in tizerinde
oldugu durumda, yogunlasmis; 0.25’in altinda ve 0.15’ten biiylik oldugu durumda kismen
yogunlagsmis; 0.15’ten kiiglik ise yogunlasmamis piyasa s6z konusudur. Bu kritik degerler
dikkate alinarak, imalat sanayi igin belirlenen 21 endiistri i¢in Tablo 2 hazirlanmistir. Endiistri
diizeyinde toplam imalat sanayi ihracati 56 milyar dolar civarinda iken; bu tutarin 8 milyar1
yogunlagsmis ve kismen yogunlagmis; 48 milyar1 ise yogunlasmamis endiistriler tarafindan
gerceklesmistir. Yogunlagmis ve kismen yogunlasmis endiistrilerin ihracati, yogunlasmamis

endiistrilerin ihracatina gére ¢ok daha az tutarda gergeklesmistir.

Tablo 2. Endiistrilerin Piyasa Yogunlagma Diizeyi

Yogunlasmis Yogunlagsmamis Kismen Yogunlasmis

e 30-Diger ulagim araglarinmn imalat e 10-Gida iriinlerinin imalati e 31-Mobilya imalat:

e 15-Deri ve ilgili {iriinlerin imalat: e 13-Tekstil iirinlerinin imalati e  27-Elektrikli teghizat

- i imalat
e 21-Temel eczacilik Ttrinlerinin ve * 24-Ana metal sanayli fmatat

eczaciliga iligkin malzemelerin imalati *  29-Motorlu kara tasiti, treyler

e 1l-iceceklerin imalat (réomork) ve yari treyler (yar

.. romork) imalati
e 12-Titiin Uriinleri imalat: )

: e 20-Kimyasallarin ve kimyasal
e 16-Agag, aga¢ iriinleri ve mantar Y 4

.. . . iirtinlerin imalati
iriinleri imalati1 (mobilya haric); saz,

. e 23-Diger metalik olmayan
saman ve benzeri malzemelerden

mineral Uriinlerin imalati

e 28-Bagka yerde

ortilerek esyalarin imalati

e  32-Diger imalatlar

. . flandirl ki
e  26-Bilgisayarlarin, elektronik ve optik SiHandiriimatils makine ve

. .. techizat imalati
triinlerin imalati

e o 25-Makine ve teghizat harig,
o 19-Kok koOmiirii ve rafine edilmis

e fabrikasyon metal iiriinleri
petrol iriinleri imalati

imalati
e 18-Kayithh medyanin basilmasi ve

5 e 17-Kagit ve kagit iiriinlerinin

cogaltilmasi)
imalati

e 22-Kauguk ve plastik iirtinlerin
imalati

e 14-Giyim esyalariin imalati
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4, Ampirik Literatiir

Piyasa yogunlagsmasinin, ihracat {izerindeki etkisini Olgen ¢alismalarin sonuglari,
literatiir taramas1 kapsaminda Tablo 3’de sunulmustur. Bu tablo, kronolojik siralama esaslt
olarak ¢aligmalarin endiistri, iilke, y1l ve uygulama yontemlerinin 6zeti seklinde hazirlanmistir.
Calismalar genel olarak daha ¢ok endiistri yapist ile dis ticaret arasindaki iliskiyi arastirmakta
olup, piyasa yogunlagmasi ile ihracat arasindaki bulgularin raporlanmasina 6zen gosterilmistir.
Konu ile ilgili uluslararasi literatiirde farkli {ilke ve endiistri uygulamalarini kapsayan
calismalar bulunmakta iken, Tirkiye ekonomisi i¢in yalnizca, Sahin (2008) calismasina
ulagilmistir. Tiirkiye ekonomisinde bu alanda yapilan ¢calismalarin, daha ¢ok dis ticaretin piyasa
yogunlasmasi veya karlilik gibi piyasa yapisi ve performansi iizerindeki etkisini arastirdigi

tespit edilmistir. Yapilan bu calisma ise piyasa yapisinin, ihracat {izerindeki etkisini

arastirdigindan, ilgili calismalar literatiir taramasi kapsami disinda birakilmistir.

Tablo 3. Ampirik Literatiir Taramasi

Yazarlar Y1l | Ulke Doénem | Endiistri Yontem Sonu¢
Pagoulatos Imalat Sanayi | Coklu CR4 endeksi ile
1976 | Amerika | 1967 (88 endiistri) | Regresyon ihracat arasinda
ve Sorensen . P,
Denklemi pozitif iligki vardir
14 Endistri Regresyon HHI indeksi ile
Glajser vd. 1980 | Belgika | 1970 (970 firma) analizi ihracat arasinda
negatif iliski vardir
Regresyon Piyasa
K00 Ve analizi yogunlagmasinin
. 1984 | Amerika | 1983 237 endiistri ihracati arttirici ve
Martin
azaltic1 durumlari
vardir.
Henderson _ Gida 1malat Coklu CR4 endeksi, ihracati
ve Erank 1990 | Amerika | 1982 Sanayi (42 Regresyo_n neg_atif yénde_
Endiistri) Denklemi etkilemektedir
Es zamanl Piyasa
El-Osta vd 1996 | Amerika | 1982 Imalat Sanayi Denk_le_m yogunlagmasinin -
' (248 Endiistri) | Analizi ihracati azaltic1 etkisi
vardir.

. Gida Imalat Siradan En Piyasa yogunlasmasi,
Klm.ve 1997 | Amerika | 1967-1987 | Sanayi (32 Kiigiik Kareler | net ihracati negatif
Marion Endiistri) Yontemi olarak etkilemektedir

Imalat Sanayi | Coklu Piyasa yogunlasmasi,
Zhao ve Zou | 2002 | Cin 1990 (37 endiistri, | Regresyon ihracat1 negatif olarak
1049 firma) Denklemi etkilemektedir
Imalat Sanayi | Sabit ve Piyasa yogunlagmasi,
Hollis 2003 |7 Ulke |1985 (82 Endiistri) | Rassal Etkili | net ihracat: negatif
Panel veri olarak etkilemektedir
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Regresyon
Modeli
Cortes 2006 | Japonya | 1992-2000 | Imalat Sanayi | imalat Sanayi | CR4, pozitif yonde
(56 Sektor) (56 Sektor) ihracat1
etkilemektedir.
Imalat Sanayi | Sabit Etkiler | Piyasa yogunlagmasi
Sahin 2008 | Tirkiye |1980-2001 | (74 Endiistri) | Panel Veri ile dis ticaret arasinda
anlaml1 bir iligki yok
Dinamik Panel | Ulusal Sampiyon
Cloughherty 2009 | 19 iilke |1987-1992 | Havacilik Veri yaklaslmmldestekler
ve Zhang
sonuglara ulagilmigtir.
3 iilke Coklu Piyasa yogunlagmasi,
Giiner vd. 2010 i 2001-2005 | 1695 firma Regresyon ihracati pozitif olarak
irmalari - . .
Denklemi etkilemektedir
Tarim ve su Rekabetgi yaklagimi
tiriinleri Kismi Logit destekler sonuglara
Bramati vd. | 2015 | Belgika |2005-2008 | haricinde Regresyon ulasilmustir.
biitiin
endiistriler
Imalat Sanayi | Panel veri Piyasa yogunlasmasi,
Reis ve Forte | 2016 | Portekiz |2010-2013 | Firmalart Sabit Etkiler | ihracat1 pozitif olarak
Modeli etkilemektedir

5. Veri ve Analiz Sonug¢lar

Calismanin bu boliimiinde 2016-2019 déneminde yillik veriler kullanilarak, Tiirkiye
ekonomisi imalat sanayisinde endiistri yapisin1 gosteren degiskenlerin, firmalarin ihracat
performans: iizerindeki etkisi test edilmistir. ISO 1000 firmalarinin olusturdugu veri seti,
NACE Rev.2, 2 haneli endiistri diizeyinde incelenmistir. Oncelikle 2016-2019 yillar1 arasindaki
tiim ISO 1000 listesindeki firmalar iizerinde, veri temizleme islemi yapilmistir. Firma ismi ve
verisi mevcut olmayan veriler temizlenmis, imalat sanayinde faaliyet gosteren firma verilerine
ulagilmistir. 2019 yilindan baslayarak gegmise yonelik 4 yillik siirekli veriye sahip, 305 firma
belirlenmistir. Belirlenen 305 firma dikkate alinarak, endiistri bazli firma sayis1 Ek Tablo: 1
listesinde sunulmustur. Bu firmalar i¢in endiistri yapisini temsil eden piyasa yogunlagsma orani,
sermaye yogunlugu ve endiistrideki ihracatgt oran1 degiskenleri hesaplanmustir. Ihracat
yogunlugunu hesaplamak i¢in ise belirlenen 305 firma arasindan, ihracat¢i konumda olan 248
firma verisi kullanilmistir. NACE Rev.2, 2 haneli 23 endiistrideki firma verileri kullanilarak,
panel veri regresyon yontemi ile belirlenen modeller test edilmistir. Caligmada, Stata 13 paket

programindan elde edilen sonuglar raporlanmastir.
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Tablo 4. Degiskenlerin Ag¢iklanmasi

Kisaltma | Degisken Ismi Aciklama

EXP Thracat yogunlugu Ihracatg1 firmalari ihracat degerlerinin net satiglarina orani
4 Firma Yogunlasma e <

CR4 Oran Endiistri diizeyinde hesaplanan 4 firma yogunlasma orant

HHI Herfindahl Hirschman Endiistri diizeyinde hesaplanan Herfindahl Hirschman
endeksi endeksi

Cl Sermaye yogunlugu Endiistri aktif toplaminin net satig toplamina orani

EXPIS Thracatc1 orani Endistri i¢indeki toplam ihracatgi firma sayisinin, toplam

firma sayisina orant
REX Reel déviz kuru endeksi | Yi-UFE Bazli Reel Efektif Doviz Kuru (2003=100)

Calismada kullanilan degisken ve agiklamalari Tablo 4’te sunulmus olup, tiim
degiskenler modelde logaritmik diizeyde ele alimmistir. Reel doviz kuru endeksi TCMB
EVDS’den indirilmis olup, modelde kullanilan diger tiim degiskenler ISO 1000 listesindeki
veriler kullanilarak hesaplanmistir. Degiskenlerin se¢iminde teorik ve literatiir ¢aligmalari
dikkate alinmis olup; endiistri yogunlasmasinin firmalarin ihracat performansi tlizerindeki
etkisinin Olglilmesi, c¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. Endiistri yogunlagmasi
haricinde sermaye yogunlugu, ihracat¢1r orani ve reel doviz kuru endeksi, endiistri yapisini
gosteren degiskenler olarak tanimlanmakta olup bu degiskenlerin de ihracat yogunlugu

tizerindeki etkisi test edilmistir.

Tablo 5. Degiskenlerin Tanimlayici Istatistikleri

Degiskenler | Gozlem [Ortalama [Standart |Minimum | Maksimum
Sayisi Sapma Deger Deger
EXP 992 0.32 0.25 0.00 1.03
CR4 992 0.54 0.26 0.22 1.00
HHI 992 0.15 0.17 0.02 1.00
Cl 992 1.09 0.51 0.39 4.97
EXPIS 992 0.92 0.11 0.00 0.98
REX 992 86.6 6.72 79.7 96.9

Calismada kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri Tablo 5°te sunulmustur.
Thracat yogunlugu 4 yillik ortalama degeri 0.32 iken, ortalamanin en az oldugu endiistri 18-

Kayitli medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmasi (0.06); en fazla oldugu ise 32- Diger imalatlar
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(0.81) endiistrisidir. CR4 ortalama degeri 0.54 iken, ortalamanin en az oldugu endiistri 13-
Tekstil iiriinlerinin imalat1 (0.23); en fazla oldugu ise 11-12-16-18-19-21-26-30-31-32 (1.00)
endiistrileridir. HHI ortalama degeri 0.15 iken, ortalamanin en az oldugu endiistri 13- Tekstil
tiriinlerinin imalat1 (0.03); en fazla oldugu ise 12- Tiitiin Uriinleri imalat1 ve 18- Kayith
medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmasi (1.00) endiistrileridir. Sermaye yogunlugu ortalama degeri
1.09 iken, ortalamanin en az oldugu endiistri 19- Kok komiirii ve rafine edilmis petrol iiriinleri
imalat1 (0.53); en fazla oldugu ise 11- iceceklerin imalat:1 (4.29) endiistrisidir. Thracatci orani
ortalama degeri 0.92 iken, ortalamanin en az oldugu endiistri 12- Tiit{in tirlinleri imalati (0.00);

en fazla oldugu ise 10- Gida iiriinlerinin imalati1 (0.98) endiistrisidir.

Tablo 6. Capraz Korelasyon Test Sonuglari

INEXP | INHHI | LNCR4 | INCI | INEXPIS | INREX
LNEXP 1.00
LNHHI 0.11 1.00
INCR4 0.12 0.97 1.00
LNCI -0.19 -0.18 -0.17 1.00
LNEXPIS | 0.06 -0.64 -0.58 | -0.27 1.00
LNREX -0.08 0.00 0.00 0.11 0.00 1.00

Calismada kullanilan degiskenler i¢in, model 6ncesinde korelasyon testi yapilmis olup,
sonuglar Tablo 6’da sunulmustur. Degiskenlerin ¢apraz korelasyon test sonuglarina gore
yogunlagsmay1 gosteren CR4 ve HHI degiskenleri ile ihracat yogunlugu degiskeni arasinda
pozitif korelasyon katsayilarma ulasilmistir. Thracat yogunlugu degiskenin, HHI ve CRa
degiskenleriyle korelasyon katsayilari sirasiyla ile 0.11 ile 0.12’dir. Endiistri yogunlagsmasini
temsilen CR4 ve HHI degiskenleri arasinda, beklendigi gibi ¢ok yiiksek pozitif korelasyon
(0.97) katsayisina ulasilmistir.

INEXP;; = Bo + B1InCR4; + B,InCly + B3INEXPIS;, + B4InREX;, + ydummies + &;, (D)

IMEXP;. = Po + B1HHI; + BoInCly + B3InEXPIS; + B4 InREX;, + ydummies +U;; (2)

Endiistri yogunlagmasi ile diger endiistri degiskenlerinin, ihracat yogunlugu iizerindeki

etkisini test etmek amaciyla (1) ve (2) denklemlerinde belirtilen 2 farkli model kullanilmistir.

! Endiistri kodlarina karsilik gelen tamimlamalar Ek 1°de sunulmustur.
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Bu denklemlerde t zamani, i endiistriyi, j ise firmay: temsil etmektedir. In degiskenlerin

logaritmalarini, € Ve U ise hata terimlerini ifade etmektedir.

Modellerdeki ydummies degiskeni yil kukla degiskeni olarak belirlenmistir. 2018 ve
2019 yillar1, incelen yillar igerisinde iSO 1000 listesindeki firmalarin en yiiksek tutarda ihracata
ulastig1 yillardir. Ayrica 2019 yilinda iSO 1000 firmalarin ihracati, TUIK ile uyum saglanmasi
amacityla Genel Ticaret Sistemi’ne (GTS) gore hesaplanmistir (ISO, 2020, s. 18). Bu nedenle
bu yillarda gergeklesen diizenlemelerin etkileri diisliniilerek, 2018 ve 2019 yillart i¢im kukla
degisken kullanilmistir.

Kullanilan modellerin ilkinde, 4 firma yogunlasma oranin, ikinci modelde HHI
endeksinin ihracat yogunlugu tizerindeki etkisi arastirilmistir. Endiistri yogunlagsmasinin ve
sermaye yogunlugunun ihracat lizerindeki teorik olarak beklenen etkisi pozitif ve negatif yonde
degismektedir. Ihracatgt oraminm, ihracat yogunlugunu pozitif yonde; reel doviz kuru

endeksinin ise ihracat yogunlugunu negatif yonde etkilemesi teorik olarak beklenmektedir.

Tablo 7. Hausman Test Sonuglari

Modeller Ki-Kare Degeri p-Degeri
Model 1 3.53 0.73
Model 2 9.27 0.15

Hausman testi, sabit etkili ve rassal etkili modeller arasinda karar vermede kullanilan
bir test olup, kurulan iki model i¢in yapilan test sonuclar1 Tablo 7’de sunulmustur. Hausman
testinde agiklayici degiskenler ve birim etkisi arasinda korelasyon olmadigini 6ngéren bos
hipotez, alternatif hipoteze karsi test edilmistir. Bos hipotezin reddedilmedigi durumda rassal
etkili; reddedildigi durumda ise sabit etkili model sonuglar1 desteklenmektedir. Hausman test
sonuglarina gore her iki model i¢in bos hipotezin reddedilmedigi igin, rassal etkili modeller

desteklenmektedir.

Tablo 8. Degisen Varyans ve Otokorelasyon Test Sonuglari

Modeller | Degisen Varyans Otokorelasyon Testi
Sabit Etkiler Model 1 | Degistirilmis Wald testi | Wooldridge testi (0.27)
(0.00)
Model 2 | Degistirilmis Wald testi | Wooldridge testi (0.28)
(0.00)
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Rassal Etkiler Model 1 | Levene, Brown ve Forsythe | LM Testi (0.00)
Testi (0.00)

Model 2 | Levene, Brown ve Forsythe | LM Testi (0.00)
Testi (0.00)

Calisma kapsaminda sabit etkiler ve rassal etkiler ile tahmin edilen modellerin
otokorelasyon ve degisen varyans testi sonuglart Tablo 8’de raporlanmistir. Model igin
kullanilan test istatistigi bilgisi ve testin gegerliligine karar vermede kullanilan p-degerleri, bu
tabloda gosterilmistir. Sabit etkiler modelinde, degisen varyans igin Degistirilmis Walt;
otokorelasyon i¢in ise Wooldridge testleri kullanilmistir. Test sonuglarina gore, sabit etkiler
i¢in olusturulan iki farkli modelde degisen varysans sorunu mevcut iken; otokorelasyon sorunu
gozlemlenmemistir. Rassal etkiler i¢in ise degisen varyans i¢in Levene, Brown ve Forsythe;
otokorelasyon i¢in ise LM testleri kullanilmistir. Test sonuglarima gore rassal etkiler igin

olusturulan iki farkli modelde de degisen varyans ve otokorelasyon sorunu gozlemlenmistir.

Tablo 9. Rassal Etkiler Modeli Panel Veri Regresyon Sonuglari

Bagimh | Degiskenler | Katsayr | Standart | z- p-degeri |R? \Wald
[Degisken, Hata istatist (Within) [chi2 (6)
INEXP igi
INCR4 0.692 0.195 3.55 0.000***
INCI -0.214 | 0.223 -0.96 [ 0.338
LNEXPIS [ 2.918 1.108 2.63 0.008***
Model 1 LNREX .0565 0522 1.08 0.279 0.1120 |105.75
D1 0.310 0.075 4.11 0.000***
D2 0.3918 [ 0.063 6.19 0.000***
C -3.614 2.390 -1.51 [ 0.130
LNHHI 0.437 0.121 3.61 0.000***
INCI -0.149 0.238 -063 -0.617
LNEXPIS [ 3.490 1.128 3.09 0.002***
Model 2 LNREX 0.554 0.526 1.05 0.292 0.1160 [111.94
D1 0.311 0.075 4.11 0.000***
D2 0.386 0.063 6.07 0.000***
C -3.004 2.458 -1.22 [ 0.222
**% katsaymin %1 diizeyinde anlamliligini gostermektedir.
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Hausman test sonuglarina gore Model 1 ve 2 igin rassal etkiler panel veri tahmincisi
desteklenmekte olup, rassal etkiler modellerinin sinanmasinda degisen varyans ve
otokorelasyon sorunlari ile karsilasilmistir. Bu nedenle rassal etkili modellerin tahmini igin
Arellano, Froot ve Rogers tahmincisi kullanilmis olup; elde edilen sonuglar Tablo 9°da
raporlanmistir. Elden edilen ampirik bulgular incelendiginde Model 1 i¢in CR4 degiskeni,
ihracat yogunlugunu %1 diizeyinde anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir. istatistiki olarak,
piyasa yogunlagma oranindaki %1°lik bir artig, ihracat yogunlugunun ortalama olarak %0.7
diizeyinde artmasina sebep olmaktadir. Model 2 i¢in ise HHI degiskeni, ihracat yogunlugunu
%1 diizeyinde anlaml ve pozitif yonde etkilemektedir. Istatistiki olarak piyasa yogunlasma
oranindaki %1°lik bir artis, ihracat yogunlugunun ortalama olarak %0.4 diizeyinde artmasina

sebep olmaktadir.

Model 1 ve 2 sonuglari, piyasa yogunlagma orami haricindeki diger degiskenler
bakimindan birlikte degerlendirildiginde: endiistri ithracat¢i orani ile yil kukla degiskenleri
olarak segilen D1 (2018) ve D2 (2019), ihracat oranini istatistiki olarak anlamli ve pozitif yonde
etkilemektedir. Modellerde sermaye orani, reel doviz kuru endeksi ve sabit terimin etkisi ise

anlamsiz olarak tespit edilmigtir.

Sonuglar

ISO 1000 listesi kullanilarak, endiistri yapisinin ihracat yogunlugu iizerindeki etkisi,
2016-2019 yillart igin, 305 imalat¢1 firma verisi kullanilarak, panel veri yontemiyle test
edilmistir. NACE Rev.2, 2 haneli 23 endiistri diizeyinde piyasa yogunlagma orani, sermaye
yogunlugu ile endiistri ihracat¢1 oranlart hesaplanistir. Calisma kapsaminda bagimli degisken
olarak belirlenen ihracat yogunlugu ise listedeki ihracatg1 olan firma verileri kullanilarak
hesaplanmistir. Calismanin temel amaci piyasa yogunlasmasinin, ihracat yogunlugu tizerindeki
etkisini test etmek olup; modellerde bagimsiz degisken olarak belirlenen sermaye yogunlugu,
ihracat¢gt orant ile reel doviz kuru endeksinin de ihracat yogunlugu iizerindeki etkisi

arastirilmistir.

Piyasa yogunlasma Ool¢iitii olarak CRs4 ve HHI endeksleri calisma kapsaminda
hesaplanmis olup, bu iki degiskenlerden her biri endiistri yogunlasma 0l¢iitii olarak, iki farkl
modelde bagimsiz degisken olarak secilmistir. Arellon, Froot ve Rogers rassal etkiler panel
veri tahmincisi, segilen modeller i¢in en uygun tahminci olarak belirlenmis olup; piyasa
yogunlasmasinin, ihracat yogunlugu iizerinde pozitif ve anlamh etkisine ulasilmistir. Model

1’de piyasa yogunlasma Olgiitii olarak belirlenen CR4’iin, ihracat yogunlugu ftizerindeki
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esneklik katsayisi 0.7 iken; diger yogunlasma olgiitii olarak belirlenen HHI’nin ise esneklik
katsayis1 0.4 olarak tespit edilmistir.

ISO 1000 listesindeki imalat sanayi firmalar1 igin ulasilan ampirik bulgular, teorik
cergevede birbiri ile yarigan Porter’in rekabetci hipotezine karsin, ulusal sampiyon yaklasimini
desteklemektedir. Ciinkii rekabetci yaklasima gore, piyasa yogunlagsmasinin artmasi, ihracati
negatif yonde etkilemektedir. Calismada ulasilan bulgu, ampirik literatiirde ulusal sampiyon
yaklagimini destekleyen, Cortes (2006), Giiner vd. (2010) ile Reis ve Forte (2016) ¢alismalart
ile uyumludur. ISO listesi kapsaminda, yogunlasmis endiistriler icerisindeki biiyiik firmalar,
daha ¢ok ve esnek girdi kullanarak, ihracata yonelmekte ve endiistri ihracatinin artmasini
saglamaktadir. Yogunlasmis endiistriler icerisindeki biiylik firmalarin, kiiresel piyasalarda
rekabet edebilecek gerekli kaynaklara sahip olmasi, ihracatin arttirilmasinda 6nemli bir
¢ikarimdir. Thracatin arttiriimasi hedefleyen sanayi politikalarinin da bu ¢ikarim temel aliarak

olusturulmasi gerekmektedir.

ISO 1000 listesi, imalat sanayi i¢in son derece énemli ve belirleyici konumda olmasina
ragmen; imalat sanayinin genelini kapsamamakta ve piyasa yapisi ozellikleri itibariyle imalat
sanayinin genelinden ayrisabilmektedir. Bu nedenle bu ¢alismanin, Tiirkiye ekonomisi imalat
sanayinde piyasa yogunlagsmasinin dis ticarete etkisinin aragtirilmasina yonelik bir 6n-arastirma

olarak degerlendirilmesi uygundur.

Calisma kapsaminda, piyasa yogunlagmasinin haricinde endiistri ihracat¢i orani ve
sermaye yogunlugunun ihracat yogunlugu iizerindeki etkisine yonelik 6nemli bulgulara
ulagilmistir. Endiistrideki ihracat¢1 oranindaki artis, teorik beklentilere uygun sekilde ihracat
yogunlugunun artmasini saglamaktadir. Ayni endiistride yer alan ihracat¢i firmalarin basarisi,
diger firmalarin da ihracata yonelmesinde etkili olmaktadir. Sermaye yogunlugunun ise ihracat

yogunlugu iizerinde etkisi bulunamamastir.

En yiiksek ciro degerine ulasan ve ilk 1000 firma 6zelinde ulagilan ampirik bulgular,
ISO firmalarinin dis ticaretteki agirhg ve basarisi diisiiniildiigiinde son derece dnemlidir.
Ancak, caligma kapsaminda elde edilen ampirik bulgularin arastirilmasi ve dis ticaret ekseninde
ayrintilt politik Onerilerde bulunulmasi i¢in, daha c¢ok firmay1 kapsayan arastirmalarin
yapilmasi ihtiyagtir. Piyasa yogunlagmasinin ihracat iizerindeki etkisinin, dikkate alinmasinda
Olgek ekonomileri son derece onemlidir. Bu nedenle 6l¢ek ekonomilerini de kapsayan ve
gbzlem sayisi fazla olan ampirik ¢alisma bulgulari, Tiirkiye ekonomisi imalat sanayi i¢in daha

tutarli sonuglarin elde edilmesi i¢in gerekmektedir.
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Ek. Tablo:1. Endiistri Tanimlamalari1 ve Firma Sayis1

Firma

Kod Tanim Sayisi
10 Gida iiriinlerinin imalati 64
11 Iceceklerin imalati 3
12 Tiitiin irtinleri imalati 1
13 Tekstil tirlinlerinin imalati 49
14 Giyim egyalarinin imalati 10
16 Agag, agac lirlinleri ve mantar {iriinleri imalati1 (mobilya harig) 2
17 Kagit ve kagit iiriinlerinin imalati 5
18 Kayitli medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmasi 1
19 Kok komiirii ve rafine edilmis petrol {iriinleri imalati 4
20 Kimyasallarin ve kimyasal iiriinlerin imalati 19
21 Temel eczacilik iiriinlerinin ve eczaciliga iligkin malzemelerin imalati 4
22 Kauguk ve plastik iirlinlerin imalati 10
23 Diger metalik olmayan mineral {iriinlerin imalati 28
24 Ana metal sanayii 30
25 Fabrikasyon metal {iriinleri imalati (makine ve techizat harig) 10
26 Bilgisayarlarin, elektronik ve optik iiriinlerin imalati 2
27 Elektrikli techizat imalati 9
28 Bagka yerde smiflandirilmamis makine ve ekipman imalati 10

Motorlu kara tasiti, treyler (rémork) ve yar treyler (yart romork)

29 imalati 27
30 Diger ulagim arag¢lariin imalati 3
31 Mobilya imalati 4
32 Diger imalatlar 3
35 T1bbi ve discilik ile ilgili ara¢ ve gereglerin imalati 7
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