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Ozet

Calismanin amaci, bir iilkedeki yerlesiklerin tiiketim kararlarinda yerli mal tercihinin iktisadi denge
acisindan gerekliliginin bilimsel olarak ag¢iklanmaya calisilmasidir. Saglanamamasi durumunda gelecekte
muhtemel refah kayiplarinin yasanacag iktisadi denge ile -en temel yaklasim olan- arz ile talebin karsilanmasi
kastedilmektedir. Diger taraftan yerli mal en basit sekliyle iiretim siirecinde yerli iiretim faktorlerinin
kullanilmasi sonucu iretilen mal olarak tamimlanabilir. Piyasa ekonomisine ge¢is siirecini heniiz
tamamlayamamis gelismekte olan {ilkelerdeki yerlesiklerin tiiketim Kkararlarinda -kendilerine fiyat-kalite
baglaminda biiyiik maliyetler yiiklemeyecek sekilde- tercihlerini yerli mal Iehine kullanmalart dogrultusunda bir
sosyal ahlak kod yapisinin toplum genelinde olusturulmasinmin gerekliligi, iktisadi denge —6zellikle de dis ticaret
dengesi- agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu dogrultuda egitim kurumlari, kitle iletisim araglar1 ve yerli mali
haftast gibi cesitli etkinliklere basvurarak oOncelikle tiiketicilerin yerli iirlin ve markalara olan giiveni
artirilmalidir.

Anahtar Kelimeler: Gelismekte Olan Ulkeler, Piyasa Ekonomisine Gegis, iktisadi Denge, Tiiketim,
Yerli Mah

A MATTER OF ECONOMIC BALANCE: THE PREFERENCE OF DOMESTIC PRODUCT
Abstract

The aim of the study is to explain scientifically necessity in terms of economic balance of preference of
domestic product on the consumption decisions of residents. Economics is the science that deals with allocating
scarce resources among unlimited wants. In other words, it is tried to answer the question of how to satisfy
unlimited wants that is “demand” with limited resources that is “supply”. Thus, economics is basically a matter
of balance. Domestic product is simply output in consequence of the use of domestic factors of production in the
production process. As a consequence, residents in the developing countries which couldn’t complete the market
transition process should make purchase decision in favor of domestic products without exposing to large cost in
terms of price-quality. In this way necessity of created social moral codes have great importance in terms of
economic balance -especially balance of trade. In this direction, consumer confidence to domestic products and
brands should be increased by using educational institutions, mass communications and various activities such as
domestic goods week.

Keywords: Developing Countries, Market Transition Process, Economic Balance, Consumption,
Domestic Products

1. GIRIS

Uluslararast literatiirde genel kabul gérmiis tanimiyla, kit kaynaklar ile sinirsiz ihtiyaglarin
karsilanmasini inceleyen bir bilim dali olan iktisat, -tanimindan da anlasilacag: iizere- temelde bir
“denge” meselesidir. Bir baska ifadeyle iktisatta kit kaynaklar yani arz ile sinirsiz ihtiyaglarin yani
talebin nasil dengelenebilecegi sorusunun yaniti aranmaktadir.

Modern iktisadin baslangicindan giiniimiize kadar, literatiirde kendine yer bulan her iktisadi
ekolun ¢esitli sekillerde bu dengeyi mikro ve makro diizeylerde formiile etmeye ¢aligtiklari
goriilmektedir. Iktisadin mikro ve makro alt dallarinda yapilan bu ampirik ve teorik denge
formiilasyon ¢alismalari, uluslararasi iktisat alaninda da yiizyillar 6ncesinden ortaya konan teoriler ile
kendine yer bulmaktadir.

Ancak uluslararas1 ticarette dengeyi saglamayi amaglayan tiim bu teorilere ragmen,
giiniimiizde, gelismis ve gelismekte olan lilkeler arasindaki dis ticaretin genellikle halen gelismis

! Bu gahsma, 2016 yilinda Amsterdam’da diizenlenen “2nd International Annual Meeting of Sosyoekonomi Society” adli konferansta
sunulan ”Bir Tktisadi Denge Meselesi: Tiiketimde Yerli Mal Tercihi” adli tebligin gelistirilmis halidir.

2 Ars. Gor. Dr., Karamanoglu Mehmetbey Universitesi, iiBF, Maliye (akbayirfatih@kmu.edu.tr)

% Prof. Dr., Hacettepe Universitesi, IIBF, Maliye (aby@hacettepe.edu.tr)
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iilkeler lehine sonug¢landig1 goriilmektedir. Gelismekte olan iilkelerdeki politik karar alicilar tarafindan
gergeklestirmeye calisilan reformlarin yani sira yapilan kamu ve vergi harcamalari ile de gelismis
tilkelere kars1 konumlanan bu olumsuz pozisyonun yeri degistirilmeye ¢aligilmaktadir.

Gelismekte olan {iilkelerdeki hiikiimetlerin gostermis oldugu bu caba ile problemin iiretim
boyutundan ¢6ziimii amaglanmaktadir. Ancak diger taraf olan tiiketim boyutundan bakildiginda ise o
iilkedeki yerlesiklerin problemin ¢oziimiinde alabilecekleri O6nemli pozisyonlarin oldugu
goriilmektedir. Bir iilkedeki yerlesikler, tiketim tercihlerini miimkiin oldugunca yerli {iriinler lehine
kullanarak oncelikle ithalat kaleminde bir azalmay1 saglayabilmekte; sonrasinda ise yerli markalarin,
gelirlerini artirmasi suretiyle yurt disindaki piyasalarda rekabet edebilirligi konusunda elini
gliclendirebilmektedirler.

Calismada oncelikle iktisadi denge ve bu dengenin uluslararasi iktisat literatiiriinde nasil bir
kargilik buldugu incelenirken, sonrasinda 6zellikle gelismekte olan iilkelerin, gelismis iilkelere karsi
uluslararasi ticarette konumlanan olumsuz pozisyonu ve bu olumsuz pozisyon ile miicadelesi ortaya
konulmaya calisilmistir. Arkasindan buna bagl olarak bir iilkedeki yerlesiklerin tiiketim tercihlerini
yerli mallar lehine yapma gerekliligi incelenmistir. Sonrasinda gelisen iktisadi iliskiler ¢er¢evesinde
yerli malin, tanimi ve tarifi yapilmaya calisilmig ve hiikiimetlerin, tiiketicilerin yerli mal tercihinde
oynadigi rol incelenmistir. Son olarak ise yasal korumacilik ve tiiketici etnosentrizminin toplumsal
refah agisindan degerlendirilmesi yapilmaya ¢alisilmustir.

2. IKTiISADI DENGE

Iktisat temelde bir “denge” meselesidir. Uluslararast literatiirde genel kabul gérmiis tanimiyla
kit kaynaklar ile smirsiz ihtiyaclarin karsilanmasini inceleyen bir bilim dali olan iktisadin bu 6zelligi,
tamimindan da agik ve net bir sekilde anlasilmaktadir. Baska bir ifadeyle, iktisat biliminde, kit
kaynaklar yani arz ile smursiz ihtiyaglarin yani talebin nasil dengelenebilecegi sorusunun yaniti
aranmaktadir. Hatta iktisat, yiizyillar boyunca insanligin 6nemle iizerine egildigi bu denge(sizlik)
sorununun ¢dziimii i¢in birgok alt dallara ayrilmuis ve alt dallar kapsaminda birgok teoriler iiretmistir.

2.1.  Uluslararas: Ticarette Denge

Modern iktisadin baslangicindan giiniimiize kadar, literatiirde kendine yer bulan her iktisadi
ekolun cesitli sekillerde iktisadi dengeyi mikro ve makro diizeylerde formiile etmeye g¢alistiklart
goriilmektedir. Bu formiilasyonlar, bazen bir iilkedeki piyasada dolasimda olan para miktarinin
Olglilmesinde bazen de kiiresel tasarruf-yatirim dengesinin ortaya konulmasinda kendisine yer
bulmaktadir. Fiyatlar genel seviyesi ile para arzi arasindaki dogrudan iliskiyi ortaya koyan Klasiklerin
miktar teorisi, toplam ¢iktiy1 toplam gelire esitleyen Keynes’in basit ekonomi modeli, biitce
aciklarmin tiiketim harcamalari iizerinde higbir etki tasimadigini ifade eden Rikardocu denklik ve para
ve mal piyasalarindaki es anli dengeyi gosteren IS-LM modeli gibi 6nemli teoriler bunlardan
bazilaridir.

Iktisadin mikro ve makro alt dallarinda yapilan bu ampirik ve teorik denge formiilasyon
caligmalari, uluslararasi iktisat alaninda da yilizyillar dncesinden ortaya konan teoriler ile kendine yer
bulmaktadir. Uluslararas: iktisat literatiiriinde, kiiresel mal ve hizmet ticareti dengesini saglamay1
amagclayan birgok teori ortaya atilmistir. Bunlardan en eskisi ve en bilinenleri “mutlak {istiinlik” ve
“karsilastirmalr tistiinliik” gibi uluslararasi mal piyasalarinda dengeyi agiklamaya caligsan teorilerdir.
Ozellikle, iilkelerin sahip oldugu goéreceli maliyet avantajlarina gore iirettikleri mallarin ticaretini
yapmalar1 gerektigini ifade eden “karsilagtirmali iistiinliik”, o derece giiclii bir teoridir ki glinlimiizde
halen uluslararast ticaretin temelini olugturdugu kabul edilmektedir (Todaro ve Smith, 2011, s.576).

Ancak bu teorinin, statik bir yapiya sahip olmasi gibi elestirildigi noktalar da mevcuttur. Statik
bir model olmasi ise en ¢ok kalkinma siirecini tamamlayamamigs az gelismis ilkeleri
ilgilendirmektedir. Buna gore tarim firtinleri agirlikli bir ekonomiye sahip olan bir tilke, bugiin sahip
olacagi karsilagtirmali usttinliikler yerine, gelecekte bu yapiy1 sanayi triinleri lehine degistirebilecek
atilimlara odaklanmalidir (Seyidoglu, 2003, s.22).
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Diger taraftan genellikle gelismis iilkeler ile kalkinma siirecini tamamlayamamis az gelismis
iilkeler arasindaki ticaretin agiklanmasinda bagvurulan teorem, “faktor donatimi™ teorisidir. Bu teoriye
gore ilkeler, sahip olduklar1 tretim faktorlerinin bolluguna gore karsilastirmali istiinliik
kazanmaktadirlar. Buna gore Sermaye bolluguna sahip olan gelismis {ilkelerin sermaye yogun
mallarin; emek bolluguna sahip olan az gelismis tilkelerin ise emek-yogun mallarin ticaretine
odaklanmasi s6z konusudur (Todaro ve Smith, 2011, s.577).

Bunun yani sira uluslararasi ticaretin yapisi, ozellikle 1950’lerden sonra ortaya atilan “{iriin
donemleri”, “tercihlerde benzerlik”, “dlgek ekonomileri” ve “endiistri-igi ticaret” gibi bircok 6nemli
teoremle de agiklanmaya ¢alismustir (Seyidoglu, 2003, s.81). Gortildiigi tizere giin gectikge ¢cok daha
girift hale gelen iktisadi diinyanin sorunlarina tiim bu teoriler ile ¢6ziim aranmakta ve olasi toplumsal

refah kayiplarinin 6niine gecilmeye calismaktadir.
2.2.  Uluslararas: Ticarette “Dengesizlik”

Bu gelismeler 1s18inda ifade edilebilir ki giiniimiizde gelismis ve gelismekte olan iilkeler
arasindaki ticaretin karsilastirmali Gstiinliiklere ragmen —iflah olmaz bir sekilde- genellikle gelismis
iilkeler lehine sonuglandigi goriilmektedir.* Bu durum, gelismis iilkelerin ihrag ettigi teknoloji-yogun
iiriinlerin az gelismis ya da gelismekte olan tilkelerin ihrag ettigi emek-yogun mallara gére daha biiyiik
katma deger tasimasi ile agiklanmaktadir. Ornegin, gelismis iilkelerin birim ihracat kilogram fiyatlari,
az gelismis ya da gelismekte olan {ilkelere gore ¢ok daha fazladir. 2016 yili rakamlarina gore
Almanya’nin 1 kg ihracatinin degeri yaklasik $3,7 iken; bu rakam, sanayilesme siirecini heniiz
tamamlayamamis bir {lilke olan Tirkiye i¢in yaklasik $1,4’diir (https://www.dunya.com/kose-
yazisi/ihracatta-ortalama-kilogram-basina-dusen-tutar-137-dolar/348088, e.t.:31/08/2018). Ihrag edilen
bu iriin portfoyliyle Tiirkiye, Almanya’nin toplam ihracat cirosunu yakalayabilmesi icin ihrag ettigi
driin agirliginin iki katindan fazlasim ihrag etmek durumundadir. Hal boyle olunca, Almanya ve
benzeri iilkelere kars1 belirli mallarda (emek-yogun mallarda) karsilagtirmali iistiinliiklere sahip olsa da
Tiirkiye’nin yapisal dis ticaret agig1 problemleri ile kars1 karsiya kalmasi kaginilmaz bir durumdur.

Bu tiirden bir dis ticaret agig1 problemi ile karst karsiya kalan ilkeler, kiiresel olcekte talep
edilen yiiksek katma degerli iiriinleri iiretmenin yollarin1 aramaktadirlar. Buna bagl olarak yapisal
problemlerin tespiti dogrultusunda yapilacak reformist yenilikler ile kiiresel 6lgekte ragbet gorebilecek
mallarin iiretimine gegilmeye ¢alisilmaktadir. Bu anlamda tiim diinyada hiikiimetlerin 6nemli ¢abalari
goriilmektedir. Gergeklestirilmeye caligilan bir¢ok yeniligin yani sira kamu ve vergi harcamalari ile de
gelismis tilkelere kars1 konumlanan bu olumsuz pozisyonun yeri degistirilmeye ¢aligiimaktadir.

Hukiimetler bu destekler ile sorunlarin tretim boyutundan ¢oziimiinii gerceklestirmeye
caligmaktadir. Ancak bu sorunlarin her zaman igin gézden kagirilan bir de tiketim boyutu s6z
konusudur. Uretim cergevesinden bakildiginda, hiikiimetler 6zel sektorle yakin iliski igerisinde
calisarak kiiresel marka olusturmaya c¢alisirken; tiiketicilerin bu miicadeleye verdikleri/verebilecekleri
destek higcbir zaman dikkate alinmamustir. Halbuki Ozellikle gelismis ve gelismekte olan tilkeler
arasindaki ticaret yapisinda goriilen dengesizligin en onemli sebeplerinden bir digeri de etik tiiketim
davranisinin (adil ticaret boyutu) toplumda yayginlastirilamamasidir (Tallontire vd., 2001, s.4-5).
Daha agik bir ifadeyle tiiketicilerin de bu problemin ¢6ziimiinde alabilecekleri énemli pozisyonlar
mevcuttur.

Bir iilkedeki yerlesikler, tiiketim tercihlerini mimkiin oldugunca yerli iriinler lehine
kullanarak oncelikle ithalat kaleminde bir azalmay1 saglayabilmekte; sonrasinda ise yerli markalarin,
gelirlerini artirmasi1 suretiyle yurt disindaki piyasalarda rekabet edebilirligi konusunda elini
giiclendirebilmektedir. Piyasa ekonomisine gegis siirecine paralel olarak sosyal ahlak kodlarinin®
olusturulmas1 asamasinda topluma bu dogrultuda bir tiiketim aligkanliginin kazandirilmast,

* Son yillarda Cin’in bu olguyu yikmak adma gerceklestirmis oldugu biiyiik atilimlar sonucu iiretimde dnemli bir noktaya gelmesi, diinya
ticaret savaglarinin fitilini atesleyen 6nemli etkenlerden bir tanesidir.

® Sosyal ahlak kodlari, bir toplumda halkin ve bireylerin davramslarinin iyi ve kétii olarak siralanmasim miimkiin kilan toplumsal deger
yargilarinin tiimii olarak tamimlanabilir (Akalin, 2002, s.96). Ayrica Akalin (2002), sosyal ahlak kodunun kaynaklarini; din, egemen ideoloji,
etnik degerler (61f) ve dogal hukuk olarak siralamaktadir.
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hiikiimetlerin 6nemli bir gorevidir. Ancak bu yondeki bir tiikketim bilincini takip etmek ayni zamanda
toplumdaki bireylerin de 6nemli bir sorumlulugunu teskil etmektedir.®

3. TUKETIMDE YERLi-YABANCI MAL TERCIiHi

Calismanin basinda vurgulanan 6nemine binaen olasi iktisadi dengesizlikler, uzun vadede
toplumda derin 6lgekli refah kayiplarina sebep olabilmektedirler. Bu dogrultuda, ortaya ¢ikan yapisal
dis ticaret agiklarinin da toplumun refahi iizerinde biiyiik tahribatlara neden olacagi aciktir. Dolayisiyla
gelecekte daha biiyiik refah kayiplar1 yasamak istemeyen bireylerin, bugiin gorece daha diisiik refah
kayiplarin1 géze almalart s6z konusu olabilmektedir.

Bu dogrultuda bilingli tiiketim davranisi, toplumun refahini yakindan ilgilendirmekte ve
sorumsuzca ve diigiiniilmeden gergeklestirilen tiiketim g¢evresel, toplumsal ve etik agidan birgok
riskleri beraberinde getirmektedir (Bugday ve Babaogul, 2016, s.190-192). Dolayisiyla bugiin
herhangi bir iiriin sepetinde yerli olmayan bir malin tercih edilmesi daha akillica durmasina ragmen
rasyonel bireylerin, s6z konusu risklerden kaynakli olarak gelecekte yasanmasi muhtemel agir refah
kayiplarin1 miimkiin oldugunca dikkate almalar1 beklenmektedir. Ayrica etik tiiketim ilkesi de bu
rasyonaliteyi desteklemektedir. Buna gore tiiketimde yerli tirtinlerin tercih edilmesine paralel olarak
yerli dreticilerin desteklenmesi ile birlikte toplumsal gelisimin saglanabilmesi, etik tiiketim
davraniginin bir boyutu olarak kabul edilmektedir (Tallontire vd., 2001, s.4).

3.1. Yerli Mal Nedir?

Yerli mal, {iretim siirecinde yerli liretim faktorlerinin kullanilmasi sonucu firetilen mallardir.
Kendi sinirlart igerisinde iiretilen mallarin ilk bakista o iilke i¢in birer yerli mal oldugu ifade edilebilir.
Ancak giiniimiizde oldukga girift hale gelen iktisadi iliskiler, bir malm yerli ya da yabanci oldugunu
kolay bir sekilde tespit edilebilmesine imkan tanimamaktadir. Bir malin {iretim siirecinde kullanilan
dort tretim faktoriiniin (dogal kaynaklar, sermaye, emek ve girisimci) dordiinlin birden kaynak iilke
bakimindan farklilik arz edebilecegi asikardir. Bir iilkede farkli menseili markalarin iiretimlerinin
yapilmasi bir kenara; bir iiriiniin nihai mal asamasina gelene kadar farkli pargalarinin bir¢ok farkli
iilkede tiretildikleri dahi goriilmektedir.

Bu gelismeler 1s1ginda nihai mallarin iiretim siirecinde kullanilan {iretim faktorlerinin kaynak
iilke acisindan degerlendirilmesi ile bir simiflandirma yapmak yerinde bir tutum olacaktir. Dolayisiyla
mallar, yerliden yabanciya dogru agagidaki sekilde kategorize edilebilir;

Tam yerli mal; %100 yerli sermaye + mal yurti¢inde iiretilecek

Birinci diizey yar1 yerli mal; %51 — 100 yerli sermaye + mal yurti¢inde iiretilecek
Ikinci diizey yar1 yerli mal; %51 — 100 yerli sermaye + mal yurtdisinda iiretilecek
Uciincii diizey yar1 yerli mal; %100 yabanci sermaye + mal yurticinde iiretilecek
Tam yabanci mal; %100 yabanci sermaye + mal yurtdisinda iiretilecek’

Tam yerli mal, hi¢bir yabanci iiretim faktoriiniin iiretim siirecine déhil olmadig1 mallar olarak
goziikmekte iken; yar1 yerli mal, sermaye yapisi ve {iretildigi yere gore 3 farkli diizeye ayrilmaktadir.
Malin nerede iiretildiginden bagimsiz olarak sermayesinin en az %51’ine sahip olunmasi ile yerli
malin ilk iki diizeyi belirlenmistir. Bunlardan birinci diizey yari yerli mal, 6zellik bakimindan tam
yerli mala ¢ok yakin iken; ikinci diizey yar1 yerli mal, bu sermaye yapisiyla yurtdis1 {iretim sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Malin yurti¢inde iiretilmesi sartiyla %100 yabanci sermayeli bir markanin iiriini,
iiclincii diizey yar1 yerli mal olarak betimlenmistir. Diinyada yaygin olarak goriilen bu iiretim seklinin
en belirgin 6rnegi, kiiresel markalarin tiretimlerini bilyiik oranda Cin gibi ucuz emege sahip lilkelerde
gergeklestirmesidir. Tam yabanci mal ise higbir yerli faktoriin {iretim siirecine dahil olmadigi mallar
olarak kategoride kendine yer bulmustur.

Bu kategorizasyon goz oOniine alindiginda bir iilkedeki yerlesikler, tiiketim kararlarim
alirlarken tercihte bulunacagi mal sepetinin i¢inde tam yerli mal 6zelligi tasiyan marka ve {riinlerin

® Ticaret Bakanlig1 (2018) tarafindan hazirlanan “Tiiketici Profili ve Biling Diizeyi Arastirma Raporu”nda, Tiirkiye’de yiiksek biling
diizeyine sahip tiiketicilerin, daha fazla yerli iiriin tercih ettigi ortaya konulmustur.
" Borsaya acilmus olan sirketlerin ihrag etmis oldugu hisse senetleri ile sermayesinin ne kadarini halka agtig1 géz ard: edilmistir.
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bulunmamasi durumunda seg¢imlerini sirasiyla birinci, ikinci ve {igiincii diizey yerli mallar
dogrultusunda yapabilmektedirler.

3.2. Yerli Mal Tercihinin Gerekliligi

Tiiketicilerin harcama yapma kararlarin1 yerli mallar lehine kullanmalari, bazi imkdnlarin
varligi ile miimkiin olabilmektedir. S6z konusu imkanlar o iilkedeki yerli marka ve firiinlerin
piyasadaki hékimiyeti ile dogrudan ilgilidir. Ciinkii her iilke her mal sepetinde &zellikle de ileri
teknoloji gerektiren driinlerde yerli marka ve iriinlere sahip olamayabilir. Bu tir durumlarda
tiketiciler, tiiketim kararlarimi alirlarken yerli — yabanci ikilemine diismek durumunda kalmazlar.
Imkanlar, bu durumda yerli mal tercihi yapmak i¢in elverisli degildir.

Bunun yaninda yerli mal tercihi ile tiiketiciler, fiyat-kalite baglaminda daha biiyiik maliyetlere
katlanmak zorunda kalabilirler.? Bu durumda da rasyonel bireylerden boyle bir tutumun beklenmesi
pek gercekei olmayacaktir. Dolayisiyla yine bu tiir durumlarda da yerli mal tercihi icin elverisli
imkanlarin olmadigi sOylenebilir. S6z konusu imkanlarin yakalanmasi ancak cogunlukla kiiresel
boyutta meydana getirilen bir yerli marka ve iiriinlerin iginde bulundugu mal sepeti igin stz konusu
olabilmektedir.

Bir iilke (A tlkesi) herhangi bir iriiniin iiretilmesinde kiiresel piyasalarda s6z sahibi ise 0
iilkedeki yerlesikler, yerli mal tercihi bakimindan bir diger tilkede (B iilkesi) yasayan tiiketicilere gore
daha avantajli bir konumdadir. Ancak B iilkesi de bir baska malin iiretimiyle tiiketicilerine, A
tilkesinin veya bir baska tilkenin yerlesiklerine sunulandan daha elverisli tercih imkéanlar1 sunabilir. Bu
durumda {ilkeler, sahip olduklari marka zenginligine gore tiiketicilerinin yerli mal tercihi yapabilmesi
bakimindan bir bagka tilkeye nazaran avantajli bir konum elde edebilmektedirler.

Tiim bunlarin yaninda yerlesiklerin tiiketim kararlarinda yerli mal lehine tercih kullanmasinin
en 6nemli getirilerinden biri, olusturulan katma degerin maddi karsiliginin {ilke i¢inde kalmasi ve bu
kaynaklarin yeni katma degerlerin olusturulmasinda kullanilacak olmasidir. Daha agik bir sekilde ifade
etmek gerekirse, tiiketiciler yerli mal talep ederek yerli iireticilerin gelirlerini artirmakta; yerli
iireticiler ise artan gelir artisi sonucu olusan sermaye birikimi ile yeni yatirimlar yapma firsati
yakalamaktadirlar.’ Buna ek olarak yapilan yeni yatimlarla birlikte istihdam artisi da
saglanabilmektedir.

Bir tilkedeki yerlesiklerin bilisim sektoriinde kiiresel piyasalarda daha giiglii olan bir marka (Z
markasi) ile yurtigi piyasada gliglii ancak kiiresel anlamda gorece daha az tercih edilen bir yerli marka
(Y markasi) arasinda tercih yapma durumunu ele alalim. Yerlesikler, yukarida sayilan sartlar 1s1ginda
tercihini Y markasindan yana kullandiklarinda; yerli bilisim sirketi, tirettigi iiriiniiniin talep edilmesine
paralel olarak hem iiriiniin iiretimine devam edebilecek hem de buna bagli olarak gelirlerini
artirabilecektir. Bu talep ve gelir artig1 ile birlikte bilisim sektoriinde faaliyet gosteren yerli sirket, hem
yeni yatinmlar yapma firsati yakalamis olacak hem de kiiresel piyasada rekabet giiclini
artirabilecektir. Dolayisiyla o iilkedeki bilgisayar miihendisleri igin yeni istihdam olanagi
dogabilecektir.

Yerlesikler tiiketim kararlarin1 Z markasindan yana kullandiklarinda ise Y markasinin sahibi
yerli bilisim sirketi, lirlinliniin talep edilmemesine bagli olarak bu {irlinii {iretmeyi durduracak ve yeni
isttihdam saglamak bir yana biinyesinde g¢alistirdig1 bilgisayar miihendislerini de isten g¢ikartmak
zorunda kalacaktir. Sonug olarak kisa donemde yerlesikler icin -kiiresel marka olma hasebiyle- Z
markasini tercih etmek cazip goriinse de; uzun donemdeki diger ekonomik sonuglar dikkate
alindiginda yerlesiklerin tercihlerini Y markasindan yana yapmalar1 beklenmektedir.

8 Kiiresel piyasalarda rekabet etme giicii diisiik iiriinlerin gorece diisiik kalitenin yaninda yiiksek maliyet ve fiyat tagimasi kuvvetle
muhtemeldir.

® Bu durum, en basit sekliyle dis ticaret carpam (1/a+b; a, marjinal tasarruf egilimi; b, marjinal ithalat egilimi) ile birlikte agik bir sekilde
gosterilebilir. Buna gore bir iilkede marjinal ithalat egiliminin artig gostermesi (diger degiskenler sabitken), talebin yerli tiriinlerden yabanci
riinlere kaydigin1 gostermekte ve bu durum da denge gelirde bir azalmay1 beraberinde getirmektedir. Denge gelirinin azalmasi ise iilke
iginde tiretilen ¢iktinin azaldigimi ifade etmektedir (Froyen, 2009, 5.93).
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Tim bunlara ek olarak bir tilkedeki yerlesiklerin tiiketim kararlarinda yerli — yabanci mal
tercihlerini yaparlarken iilke i¢indeki iiretim siirecine yaptiklar1 katkilarin1 g6z 6niinde bulundurmalari,
istikrar1 saglanmaya g¢alisilan dengenin gozetilmesi anlamina gelecektir. Daha agik bir ifadeyle tilke
icindeki tretim siirecine verilen katkinin yurtdisinda buldugu maddi karsiliga gore tiiketim karari
verilmelidir. Bir iilkedeki tiiketiciler -en kotli bir emek arzi sahibi olarak- ancak yurtdisi piyasalara
pazarlanilabilen bir malin iiretimine katki saglayabiliyorlar ise kendi tilkelerinde ithal edilen bir baska
ifadeyle yabanci bir para birimi ile satin alinan bir iiriinii kullanmalidirlar.'® Ciinkii ancak bu takdirde
denge istikrar1 saglayici bir iktisadi iliskiden bahsetmek miimkiin olmaktadir.

Ancak burada deginilmesi gereken 6nemli noktalardan birisi bu kosulun tespitinin zorlugudur.
Reel piyasalar i¢in tespit imkdni miimkiin géziikmekte iken; hizmet sektorii i¢in benzer seyler
sOylemek olduke¢a zordur. En basit haliyle yurtdigina ihrag edilen bir malin tiretimine katkis1 olanlarin,
s0z konusu kosulu sagladiklar1 sOylenebilir. Bir baska ifadeyle bir iirin ya da markanin kiiresel
piyasalardaki degerine katki sunanlarin, bu kosulu sagladiklar1 sdylenebilir. Ancak 6rnegin, saglik ve
egitim sektorleri agisindan bu anlamda bir belirlemenin yapilmasi oldukg¢a zor goriinmektedir.

3.3. Yerli Mal Tercihinde Hiikiimetlerin Rolii

Tarihte goriilen en biiyiik iktisadi krizlerden biri olan 1929 Biiyiikk Buhran’in olumsuz
etkilerini bertaraf etmek adina neredeyse tiim diinya iilkelerinde bagvurulan politikalardan biri de yerli
mala olan talebin artirilmasidir. Bu baglamda uygulamaya konan ithalat kisitlamalar1 vb. politikalar™
bir kenara birakilirsa Almanya, Fransa ve Hollanda gibi birgok iilke yerli mali haftas1 ya da benzer
uygulamalar ile birlikte toplumda yerli mal tiikketimini 6zendirmeye ¢alismustir (Duman ve Varnali,
2013, 5.1532).

Yerli mallarin kullanimi konusunda benzer politikalarin giidiilmesi, kendi i¢ dinamiklerine
bagl olarak krizden onceki yillara dayanan Tiirkiye de Izmir Iktisat Kongresi ile birlikte yerli mali
kullaniminin tesvik edilmesi yoniinde bir iktisadi politika belirlemistir. Sonrasinda temelleri bu
kongreye dayanan Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti (Ulusal Ekonomi ve Arastirma Kurumu)
kurulmus ve ayrica “Yerli Kumastan Elbise Giyilmesine Dair Kanun” gibi kanunlarm yani sira
kongrede belirlenen politikaya paralel olarak her yil belirli bir haftada yerli mali haftasi etkinlikleri
diizenlenmistir (Ozer, 2013, 5.599-600).

Ayrica yine 2008 Kiiresel Finansal Kriz’de, hiikiimetler tarafindan agiklanan kurtarma
paketlerinin yani sira krizden kurtulma yolunda basvurulan uygulamalardan bazilar1 yerli tiiketim ve
iiretime verilen katki olmustur. Bu dogrultuda Fransa’nm “ekonomik vatanperverlik”, italya ve
ABD’nin ise “yerli mali kullan” sloganlar1 ile kampanyalar yiiriittiikleri bilinmektedir. Ilave olarak
Almanya, imzalanan bir protokolle biiyikk holdinglere Alman isgilerin hi¢bir kosulda isten
cikarilmayacagi yoniinde bir dayatma yapma yolunu se¢mistir (Mutlu vd., 2011, s.53).

Tim bunlarin yaninda, her zaman piyasadaki en biilyiik iktisadi ajan olarak devlet, vermis
oldugu harcama kararlan ile bir sektorii ya da sirketi ihya edebilmektedir. Buna bagl olarak zaten
yerli tiretimin artmasi i¢in birgok tesvik ve siibvansiyon uygulamasina basvuran devlet, tilketim
tercihlerini de yerli iiriin ve markalar lehine yapabilmektedir. Ornegin, 65. Tiirkiye Cumhuriyeti
Hiikiimeti, 6demeler dengesinin iyilestirilmesi yoniinde kamu mal ve hizmet alimlarinda yerli {irtinlere
biiyiik oranda Oncelik verilecegini agik bir sekilde ilan etmistir (Orta Vadeli Program (2016-2018)
[OVP], 5.19, mad. 224)."

Bu agidan bakildiginda piyasadaki en biiylk tiiketici olarak goriilebilecek olan devletin
makroekonomik politikalarimin yerli maln kullanilmas: dogrultusunda sekillendigi goriilmektedir.™

0 Bu tiiketim ahskanhgmin toplumda genis kitlelerce benimsenmesinin isgiicii verimliligine de ¢nemli katkilar1 olacagi ifade edilebilir.
Ancak teorik ve ampirik olarak ayrintili bir sekilde incelenebilecek bu durum, ¢alismanin boyutu ve kapsami disindadir.

™ Dis ticaret iizerine konan bu kisitlarin krizin etkisini daha da derinlestirdigi iddia edilmektedir.

2 Ayrica, OVP (2016-2018) nin 95. maddesinde (biiyiime politikalarmin anlatildig1 bolimde) ve 135. ve 136. maddelerinde (kamu harcama
politikalarmnin anlatildigr bolimde) de kamu mal ve hizmet alimlarinda yerli {irtinlere agirlik verilecegi ifade edilmistir.

'3 Diinyanin her yerinde benzer uygulamalara/politikalara rastlamak miimkiindiir. Omegin, ABD’de hiikiimetlerin kamu alimlarinda yerli
trtinleri tercih etmesi, bazi istisnalarla (yerli iiriinlerin makul maliyetler tasimamasi, yerli iiriin satin alma tercihinin kamu yararma
goriinmemesi ve satin almacak triinlerin yerli muadilinin bulunmamasi) birlikte zorunlu kilinmustir. 1933 yilinda ¢ikarilan “Amerikan
Mallarint Satin Alma Yasas1” (Buy American Act) ile birlikte ABD hiikiimetleri i¢in kamu alimlarinda yerli diriinlerin tercih edilmesi yasal
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Daha agik bir ifadeyle hiikiimet, tiiketim kararlarinda yerli iriin ve markalari tercih ederek uzun
donemde dis ticaret dengesinde bir iyilesme saglamaya calisirken; bu problemin ¢6ziimiinde s6z
konusu tercihin bagvurabilecek bir yontem oldugunu géstermekte ve daha da 6nemlisi vatandaglarina
bu konuda yol gosterici olmaktadir.

S6z konusu politika tercihinin dis ticaret dengesinin iyilestirilmesi bakimindan etkili
olabilecegi, hiitkiimetin mali disipline ayr1 bir 6nem verdigini her firsatta dile getirmesine (OVP, s.1,
mad. 5 ve 7) ragmen bdyle bir mali yiikiin altina girmesinden de anlasilabilmektedir. Hitkiimetin, yerli
alimlara agirlik vererek alternatiflerine gore daha biiyliik maliyetlere katlanma olasiligi yiiksektir.
Ancak burada, miyopiden uzak bir sekilde bugiin katlanilan maliyetlerin uzun vadede katlanmasi
muhtemel daha biiyiik maliyetlere tercih edildigi goriilmektedir. Daha agik bir ifadeyle bu kararin
uzun vadede dis ticaret dengesine olumlu katkida bulunacagi bilinmektedir. Alim yapilan yerli
sirketler uzun vadede uluslararasi piyasalarda 6nemli bir aktor olamasa dahi en azindan kisa vadede
kaynaklarin yurtdisina ¢ikmasina engel olunarak dengedeki olumsuz etkiler bertaraf edilmeye
calisilmaktadir.

4. YASAL KORUMACILIK VE TUKETICI ETNOSENTRIZMINDEN KACINMAK

Gegmiste birgok tilke, ithal ikameci biiyiime modeline paralel olarak ithalat tizerine getirilen
yasak ve kisitlar ile yerli sanayiyi korumak ve gelistirmek gayesi gltmiistiir. Yer yer basarili
orneklerine rastlanilsa da bu yasal korumacilik, topyekin tiiketicilerin fiyat-kalite baglaminda 6nemli
refah kayiplart yasamasina neden olmustur. Ayrica yerli sirketler ise eksik rekabetten kaynakli olarak
maliyet avantajlar1 ve triinlerin gelistirilmesi noktasinda gelisim gosterememislerdir. Neyse Ki
zamanla politik karar alicilar, katlanilan refah maliyetlerinin farkina vararak bu politikalardan
vazgegme yolunu se¢mislerdir (Kepenek ve Yentiirk, 2005, s.362-363).

Gegmiste tecriibe edilen bu politikalar 15181nda agik¢a sdylenebilir ki yasal korumacilik, yerli
sirketlerin ihyasi adma bagvurulabilecek bir yontem olmaktan olduk¢a uzaktir. Yerli ireticilerin
uluslararasi rekabetin giidiilemis oldugu maliyet avantajlarina ulagsma cabasi ve tiiketicilerin ise serbest
piyasada olusan fiyatlar {izerinden bir tercih yapabilmesi olduk¢a Onemlidir. Ancak bu sayede
iireticiler, fiyatlarimi uluslararasi markalarla rekabet edebilir diizeyde belirleyebilecek; yerli mallar
tercih eden tiiketiciler ise fiyat-kalite baglaminda biiyiikk maliyetlere katlanmak zorunda kalmayacaktir.

Uzerinde durulmasi gereken bir diger kavram/olgu tilketici etnosentrizmidir**. Genisce bir
literatiir gostermektedir ki gegmiste tiiketicilerin tiiketim tercihlerinde kaynak {iilke bilgisi 6nemli bir
yer tutmaktadir. Ancak kiiresellesme ile birlikte git gide girift hale gelen iktisadi iliskiler ile birlikte
tiiketici tercihleri de karmagik hale gelmistir (Dmitrovic vd., 2009, s.523-524). Uriinlerin ve
markalarin kaynak {ilkelerinin belirginliginin kaybolmasi ile birlikte tiiketicilerin bu yondeki tercihleri
azalma egilimi gostermektedir. Buna ragmen bireylerin rasyonaliteden uzak bir sekilde ekonomik
faktorler dikkate alinmadan tiiketim tercihlerinde alacaklari bu tiirden kararlar, piyasanin isleyisi
bakimindan kaynak dagiliminda etkinsizligi (ve dolaysiyla refah kaybini) beraberinde getirecektir.

Tiiketiciler, tiiketim kararlariyla bir ekonomide neyin iiretilip neyin liretilmeyecegine karar
vermis olmaktadirlar (Bugday ve Babaogul, 2016, s.200). Bu baglam a¢isindan degerlendirildiginde
etkin kaynak dagilimimin rasyonel bir sekilde alinan tiiketim kararlar1 ile birlikte gergeklestirilebilecegi
sOylenebilir. Dolaysiyla etnosentrizm ¢ergevesinden verilen tiiketim kararlar1 tipki yasal korumacilik
gibi toplum iizerinde bir refah kaybina sebep olabilmektedir.

Diger taraftan birgok ampirik galisma, 6zellikle gelismekte olan iilkelerde bireylerin tiiketim
tercihlerini “statii kazanma” ve “sayginlik elde etme” amaglar ile iligskilendirdiklerini gostermektedir.
Ayrica kurulan bu baglantiya paralel olarak bu kisiler tarafindan genellikle yabanci marka ve tiriinler

bir gereklilik haline getirilmistir (Manuel, 2016, s.6-9). Yerli isgiiciiniin korunmasi i¢in ¢ikarildig1 iddia edilen bu yasa, Giimriik Tarifeleri ve
Ticaret Genel Anlagsmasit (GATT) ve bazi iilkelerle imzalanan serbest ticaret anlagmalari ile birlikte ancak 1979 yilinda bityiik oranda
degisiklige ugratilmistir (Luckey, 2012, s.2).

¥ Cogunlukla sosyoloji/psikoloji alaninda kullanilan bir kavram olan etnosentrizm, genel olarak bireyin iginde bulundugu etnik grubu
evrenin merkezi gibi gérmesi ve diger sosyal gruplar1 kendi grubunun bakis agisindan degerlendirmesi iken; tiiketici etnosentrizmi, yabanci
trinleri satin almanin uygunlugunun ahlaki agidan degerlendirilmesidir. Daha agik ifadeyle etnosentrik egilimler tasiyan tiiketicilerin
yabanci {iriinleri satin almanin ahlaki olmadigini iddia ettikleri goriilebilir (Aktaran: Fettahlioglu ve Siinbiil, 2015, 5.27).
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tercih edilmektedir (Liu ve Chang, 2011, s.1519)." Bu irrasyonel tiiketici davramisi, tipki tiiketici
etnosentrizmi gibi (tersi olarak) topluma bir maliyet yliklemektedir. Daha 6nce vurgulandig: iizere
verilen tiikketim kararlariin ekonomik sebeplerin disina taginmasi, 6zelde bireyi rasyonaliteden
uzaklagtirmakta genelde ise toplum iizerinde bir refah kaybini beraberinde getirmektedir.

5. SONUC

Iktisadi dengesizliklerin uzun vadede toplumda derin 6lgekli refah kayiplarina sebep olmasi
g6z oniinde bulunduruldugunda, dis ticaretteki yapisal agiklarin toplumun refahi {izerinde biiyiik
tahribatlara neden olacagi beklenebilir. Dolayisiyla gelecekte daha biiyiik refah kayiplar1 yasamak
istemeyen bireyler, bugiin gérece daha diisiik refah kayiplarin1 gbze almalidirlar. Bir bagka ifadeyle
bugiin herhangi bir {iriin sepetinde yerli olmayan bir malin tercihi daha akillica durabilir; ancak
rasyonel bireyler, ortaya cikacak dengesizlikten kaynakli olarak gelecekte yasanmasi muhtemel agir
refah kayiplarint miimkiin oldugunca dikkate almalidirlar.

Yerlesiklerin tiiketim kararlarinda yerli mal lehine tercih kullanmasinin en 6nemli
getirilerinden biri, olusturulan katma degerin maddi karsgiliginin {ilke i¢inde kalmas1 ve bu kaynaklarin
yeni katma degerlerin olusturulmasinda kullanilacak olmasidir. Daha agik bir sekilde ifade etmek
gerekirse, tiiketiciler yerli mal talep ederek yerli {ireticilerin gelirlerini artirmakta; yerli {ireticiler ise
gelir artig1 sonucu olusan sermaye birikimi ile yeni yatirimlar yapma firsati yakalamaktadir. Buna ek
olarak yapilan yeni yatirimlarla birlikte istihdam artis1 da saglanabilmektedir.

Ayrica, bir lilkedeki yerlesiklerin tiiketim kararlarinda yerli — yabanci mal tercihlerini
yaparlarken {ilke icindeki iretim siirecine yaptiklar1 katkilarimi g6z Oniinde bulundurmalar
gerekmektedir. Tiiketiciler -en koti bir emek arzi sahibi olarak- ancak yurtdisi piyasalara
pazarlanilabilen bir malin {iretimine katki saglayabiliyorlar ise kendi iilkelerinde ithal edilen bir bagka
ifadeyle yabanci bir para birimi ile satin alinan bir iiriinii kullanmalidirlar. Cilinkii ancak bu takdirde
denge istikrar1 saglayici bir iktisadi iliskiden bahsetmek miimkiin olabilmektedir.

Sanayilesme siirecini tamamlams ileri teknoloji gerektiren firlinleri iiretebilen az sayida
gelismis tilkenin gelecekte bu tiirden bir iktisadi dengesizlik yasamasi ihtimali diisiik géziikmektedir.
Diger taraftan az gelismis llkelerde ise tiiketicilerin yabanct muadili ile tercih yelpazesine
sokabilecegi yerli tiriinlerin yoklugu s6z konusudur. Ancak gelismekte olan iilkelerde, baz1 sektorlerde
ithal iirlinlerin hakimiyetine ragmen ¢ogu alanda iiretime baglanmistir. Hatta baz1 sektorlerde kiiresel
markalar tretilebilmistir. Buna paralel olarak bu iilkelerde tiiketicilerin yerli-yabanct mal se¢enegi
acisindan genis bir tercih yelpazesi bulunmaktadir. Nihayetinde agikga goriilmektedir ki tiiketicilerin
yerli mal tercihine bagl olarak iktisadi dengenin uzun vadede saglanmaya calisilmasi ¢ogunlukla
gelismekte olan iilkeleri ilgilendirmektedir.

Son olarak ifade edilebilir ki yerli iiretimin artmasi igin bir¢ok tesvik ve siibvansiyon
uygulamasimna bagvuran devletler, tiiketim tercihlerini de yerli iirlin ve markalar Iehine
yapabilmektedir. Buna bagli olarak hiikiimetler, tiiketim kararlarinda yerli {irlin ve markalar1 tercih
ederek uzun donemde dis ticaret dengesinde bir iyilesme saglamaya calisirken; yapisal dis ticaret
dengesizlikleri probleminin ¢dziimiinde boyle bir tercihin bagvurabilecek bir yontem oldugunu

gostermekte ve vatandaslarina bu konuda yol gosterici olmaktadir.

Ayrica yasal korumaciliktan ve tiiketici etnosentrizminin koriiklenmesinden kagiarak piyasa
eckonomisine gegis siirecini heniiz tamamlayamamis gelismekte olan iilkelerdeki yerlesiklerin tiiketim
kararlarinda tercihlerini yerli mal lehine kullanmalari dogrultusunda bir sosyal ahlak kod yapisinin
toplum genelinde olusturulmasi gerekmektedir. Bu anlamda basta ilkogretim olmak {izere egitim
kurumlarina etkili bir ara¢ olarak bagvurulabilir. Ayrica kitle iletisim araclar1 araciliiyla topluma
ulastirilan reklam, tanitim ve cesitli uyarici programlarin yani sira gegmisteki yanlis uygulamalardan
dolay1 bugiin 6nemini yitiren yerli mali haftas1 gibi ¢esitli etkinlikler, tiiketicilerin yerli {iriin ve
markalara olan giivenini tesis etmede etkili bir sekilde kullanilmalidir.

%5 Lui ve Chang (2011), bu tiiketim tercihinin negatif digsallik 6zelligi tasidigini ve vergilendirilmesi gerektigini ifade etmektedir.
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