PAPER DETAILS

TITLE: 'KONUT TAN OTE "KONUT TAN ZIYADE: YARATILAN YENI KENTSEL UTOPYALARIN
KONUT REKLAMLARI ARACILIGIYLA INSASI

AUTHORS: Sevcan GULEC SOLAK,Ercan OKTAY

PAGES: 378-397

ORIGINAL PDF URL: https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/394603



Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi
Mustafa Kemal University Journal of Social Sciences Institute
Yil/Year: 2017¢ Cilt/Volume: 14 ¢  Sayi/Issue: 40 s. 378-397

"KONUT"TAN OTE "KONUT"TAN ZiYADE: YARATILAN YENi KENTSEL
UTOPYALARIN KONUT REKLAMLARI ARACILIGIYLA iNSASI

Sevcan GULEC SOLAK
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi,
iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi,
Siyaset Bilimi Ve Kamu Yonetimi
gulecsevcan@hotmail.com
Ercan OKTAY
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi,
iktisadi Ve idari Bilimler Fakiltesi,
Siyaset Bilimi Ve Kamu Yonetimi
Makale Gelis Tarihi:09.08.2017 Makale Kabul Tarihi:06.12.2017

“...bir reklamin, sadece kendi arkasindaki bir ‘mesaj’ in saydam bir tasiyicisi
olduguna inanmak aldatici reklamcilik mitolojisinin bir pargasidir... Reklamin agik¢a
yaptigi sey (...) arzu nesnesini géstermektir, bize sunmaktir.”

Judith Williamson

Reklamlarin Dili —Reklamlarda Anlam ve ideoloji
Ozet

Kentler, kiiresellesme siireglerinin etkisiyle yasadiklari degisimler nedeniyle pek ¢ok
disiplinin temel arastirma nesnelerinden birisi olmustur. Kentsel mekdnda meydana gelen bu
degisimler ayni zamanda kullanicilarin mekdna yiikledigi farkli anlamlarla birlikte anilarak
mekdnsal kimligi de olusturmaktadir. Bu dénlisiim, ézellikle konut reklamlarinda yasamin
idealize edilerek ev, alisveris merkezi, ofis, rekreasyon alanlari gibi kentsel mekdn
kurgulariyla karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketim kiiltiiriiniin en dénemli araglarindan biri olan
reklamlar, (riin ve hizmet tanitimlarinin Gtesinde yeni bir yasam yaratma ¢abasiyla
hayatimizi dért bir taraftan kusatmistir. Yaratilan bu reklamlar, bir taraftan bireyleri iiriinleri
ya da hizmetleri satin almaya yénlendirirken diger taraftan da yeni kimlikler insa etmektedir.
Giyimden, yeme igmeye, tatilden editime, hobilerden zevklere, kullanilan otomobilden konuta
kadar pek ¢ok alan reklamlara konu olmakta, birey hem tercihleriyle hem de varligiyla
tiiketimin nesnesi olmaktadir.

Bu c¢alismada Tiirkiye’de yazili ve gérsel medyada yayinlanan konut reklam
bannerlari, reklam filmleri ve reklam dfisleri rastgele 6rneklem teknigi kullanilarak segilmis ve
elde edilen érneklemdeki s6ylem, metin ve gérseller icerik analiziyéntemi kullanilarak analiz
edilmistir. Konut reklamlarindan hareketle konut ve konut projelerinde kiiltiirel ve toplumsal
degisimin yasandigi ve konutun ihtiyagtan éte bir arzu ve ayricalik nesnesi olarak sunuldugu
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Konut, Kentsel Mekén, Reklam, icerik Analizi

[18-19 Eylul 2017 tarihleri arasinda KKTC Gazimagusa’da diizenlenen Uluslararasi Kentsel Politikalar

Konferansi’nda sadece sozIi olarak sunulan tebligin genisletilmis metnidir.
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MORE THAN A RESIDENCE BETTER THAN A RESIDENCE: THE BUILDING OF
THE URBAN UTOPIAS CREATED NEWLY THROUGH THE RESIDENCE
ADVERTISEMENTS
Abstract

Cities have been a research object of the many disciplines with the effect of the
process of the globalization owing to the changes they have expreienced. These changes
appeared in urban spaces compose the spatial identity together with different definitions
that the users make meaningful. This transformation in urban space appear as a fiction
urban space of home, shopping center, offices and recreation areas by idealizing of the life in
the advertisement of residences.

Advertisements which are the most important tools of the consumption culture have
encircled our lives with the effort of creating a new life beyond the promotions of products
and service. These adverstisement in one hand, direct the individuals to buy the products or
services, on the other hand, they build new identities. Many areas from clothing, food and
beverage, holiday, education, hobbies, amusements, cars to houses are mentioned to the
advertisements. So, individuals are the objects of both their preferences and their presences.

This study has been analyzed by using the text and visual examination method and
adversiment of residences, advertisement of residence banners, advertisement films and
adverstisement posters have been chosen by using the random sample techniques. It has
been reached that there have been cultural and social changes and the need of residence is
presented as a privilage and desire object beyond the need of residence

Key words: Residence, Urban Space,Advertisement, Content Analysis

Giris

Toplumsal iliski aglarinin, diisiinsel ve kiiltiirel imgelerin sahnesi olan kent,
ayni zamanda yasanan toplumsal silireglerin de temel unsurlarindan biridir. Bu
ylzden, insanligin tarihi veya diinya tarihi genellikle kentlerin ve kentsel yasamin
tarihi olarak kabul edilmistir. Modernizm 6ncesi donemde kent ve mekan olgusu
onceleri mitolojik dislinceyle daha sonra felsefi bakis agisiyla degerlendirilirken,
sanayi devrimi ile yeni bir boyut kazanan kapitalizm kent mekanini ve toplumsal
yaply! etkilemis, beraberinde yeni bir kent, yeni bir kentlesme ve yeni bir yasam
bicimi olarak kentlilesmeyi getirmistir. Sanayilesmeyle birlikte kent ve kentsel
mekan sanayi, teknoloji, kapitalizm ve hegemonya tarafindan sekillendirilen yani
siyasal, toplumsal ve ekonomik amaglar icin bicimlendirilecek bir "sey" veya
"nesne" olarak degerlendirilmistir. Postmodern dénemde ise kent ve mekan
sermaye birikimi ve bununla baglantili olarak tuketim kiltird tarafindan
bigimlendirilmistir. Postmodernizmin kenti; glindelik hayat ve serbest etkinliklerin,
hedonist tiiketimin, farklilagmis zevklerin ve alt kiltlrlerin temsil mekanlari olarak
ilan edilmistir.Tarihsel siiregten de hareketle kentin ve kentsel mekanlarin, insanlk
yaratimi ve insanlik durumunun bir bltuni, birer giindelik hayat mekani, insan
iliskilerinin ve bu iliskilerin gerektirdigi donatilari iceren mekanlar oldugunu
soylemek yanlis olmayacaktir.

Gilindelik hayatin gectigi mekanlar, yasamin 6znel ve psikolojik siireglerinin
gectigi, algl ve deneyimlerin bilince, kisilige ve anilara dénistigl yerler olarak insa
edilirken, kisilerin mekana yukledigi farkli kimliklerle sekillenmektedir. Kentsel
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mekanlar, bu yoniyle hem kentin kamusal benligini ve kimligini insa etmekte hem
kisilerin kimligini ve kisiligini sekillendirmekte (Ergin,2001:233), hem de yasanan
medeniyetlerin birer tezahiri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinki kentteki anitlar,
konutlar, yollar, acik alanlar, mimari yapilar, peyzaj mimari uygulamalar, piktogram
ve ideogramlar, vitrin tabela ve reklam elemanlar, agik hava sanat eserleri,
aydinlatma uygulamalari, kisacasi kentteki yapay yolla olusturulmus her sey, yapay
cevrenin ve toplum kdltlrinln bir pargasidir (Keles ve Hamamci,1993: 21). Tim
bunlar da olusturuldugu dénemdeki toplumlarin bilgisini, teknolojisini, toplumsal
degerlerini ve ortak kiltlirini yansitirlar. Dogal ve yapay ¢evreden olusan gevresel
kimlik,kentin mekan organizasyonuna ait bir kimliktir (Karadag ve Kogman,2007:5)
ve insan davranislari ve yapisal bicimler arasindaki karsilikli iliskiler sonucunda
ortaya ¢tkmaktadir.

Glnumuz kentleri, farkh ideolojilerin yasandigi, insan, zaman ve mekan,
baglaminda imge ve gostergelerin kaotik ve gatismaci birlikteliginin sergilendigi,
heterojen ve kozmopolit alanlardir. Konut, ise kentlerin bu heterojen ve kozmopolit
yapilarin somutlastigl, sosyal ve ekonomik basta olmak Uzere bir ¢ok degiskeni
iceren kapsamli bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kentlerdeki konut ve konut
algisindaki degisimi izlemek hem toplumsal hem de ekonomik sirecin
¢6zimlenmesinde 6nemli ip uglari sunmaktadir. Clinkl konut fiziksel bir yapidan
¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Konut; sosyal, ekonomik, kultlrel, hukuksal,
teknolojik olmak tzere ¢ok bileskenli (bilesenli) bir bitlin olarak kabul edilmekte ve
farkh islevlerle toplumsal dizendeki yeri vurgulanmaktadir. Tekeli (1999:103)
konutun islevlerini: barinak olma, Uretilen bir mal olma, tiketim mali olma, yatirm
olarak spekilatif deger artislarina el koyma, ekonomik ve hukuksal giivence
saglama, toplumsal iliskilerin yeniden uretilmesinde bir ara¢ olma ve kentsel
cevrenin olusturulmasinda bir kiltirel yapi (artifact) seklinde siralamakta, konutun
insanlarin temel ihtiyaglarini karsilayan doért duvardan ibaret olmadigini
vurgulamaktadir.

1.Konut Baglaminda Mekanin Uretimi ve Tiiketimi

Kiresellesme, kentler arasi rekabeti hizlandirirken, kentlere yeni ekonomik,
politik ve kiltirel roller de yuklemistir. Bu siireg, kent ici mekan organizasyonunda
onemli degisikliklere sebep olmus, emek pazarinin yapisi, kentsel faaliyetlerin
bicimini ve dagilimini hizla degistirmistir (Isik, 1995: 101). Kentler ozellikle de
kiresel kentler, ekonomik acgidan Uretimin denetlendigi ve butlnlestirildigi yeni
Uretim mekanlar, kiresel sermaye birikiminin yogunlastigi ve kiresel sistemin
kontroliiniin saglandigi merkezlere déntsmustiir(Harvey ve Friedmann’dan akt.
Eraydin,:375 ). Sermayenin bazi kentlerde asiri merkezilesmesi ve yogunlasmasi
kentsel topraklara olan talebi arttirmis, kentsel topraklar 6nemli bir yatirim aracina
doéntsmuistir (Ercan,1996: 77) Kentsel topraklar ve yeni konut insasi, sermaye igin
onem kazandigl olglide Uretime yatirnm yerine biro, liks konut gibi alanlara
yatirmlar artmis, bu artis da kente iliskin mekansal yapi kullaniminin
farklilagmasina neden olurken, spekulatif bir siire¢ olarak kentsel alanlarin asiri
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degerlenmesine ve kentsel yeniden vyapillanma ile yeni kentsel rantlar
olusturulmasina yol agmistir (Ercan,1996: 77).

Kapitalizmin kentsel mekani nasil 6rgitledigine iliskin analizlerde kentsel
mekan ve kentlesme ile ilgili olgular sermaye birikim siiregleri baglaminda
degerlendirilmektedir. Bu baglamda Harvey de genel olarak parasal ekonomilerde,
ozel olarak kapitalizmde, para, zaman ve mekan (zerinde birbiriyle kesisen
hakimiyet, toplumsal iktidarin gérmezden gelinemeyecek bir 6zsel baglantisini
olusturdugunu iddia etmektedir. Harvey, Foucault’a atifla mekaninin toplumsal
iktidarin icinde yer aldigi "kaplar" sistemi olarak disiunildiginde sermaye
birikiminin bu toplumsal iktidarin cografi temellerini yeniden bicimlendirme yoluyla
onu devamh olarak yapi bozumuna ugrattigi sonucunun c¢ikacagini
soylemektedir(2013: 268).Yani kapitalizmin siirdirilebilirligi icin sermayenin zaman
icinde kendi mekansalligini yaratmaya ihtiya¢ duydugunu belirtirken, sermayenin
de kentsel mekani halkin ihtiyaglari ve arzulari dogrultusunda degil, kendi gikarlari
dogrultusunda bicimlendirdigini 6ne siirmekte ve bunu kriz donemlerinde sermaye
birikiminin konut politikalarini ve kentsel doénisim politikalari Gzerinden
orneklemektedir (Harvey,2013). Bu tilr politikalarin da yasam tarzini belirledigini ve
donustirdigini savunmaktadir.

Bu donisiim sirecinde 6zel sektoriin konut piyasasina girisiyle birlikte en
onemli aktérlerden biri konut sirketleri olmus ve konut sektord biayik bir ivme
kazanmistir.Uretim ve tiiketimin birbirinden bagimsiz ele alinamadigi postmodern
dénemde, mal ve hizmetlerin tasidigl kullanim, degisim ve stati degeri, konutun
kendisi ve konut alanlarindaki hizmetler icin de gecerli olmaya baslamistir (Cizmeci
ve Cinar'dan akt. Sipahi,2011:201)Bu siregte konut,barinma, uyuma, soguktan
sicaktan korunma,vb gibi gereksinimlerin karsilandig geleneksel
(Keles,1998:89anlaminin Otesine gegerek toplumsal statiiyl belirleyen bir tiiketim
nesnesi haline gelmistir. Post modern tiketim kaltirinde konut, konut pazarina bir
itopya gibi sunulan bir Grin ve kapsaml bir yasam tarzi ve mutlu bir gelecek olarak
sunulmustur (Oncii, 2005: 94-95).

Bu cergevede kiresellesen diinyada, hem mimarlk, hem kentsel tasarim,
satin almayr ve "sey"lerin kullanimini yansitan gi¢-mekan iliskilerinde araca
dontsmuslerdir. (Akpinar ve Paker,2007). Bu yeni kent diizeni de konut sirketleri
aracihgiyla hayata gegmektedir.Piyasa ekonomisinin 6nemli aktérlerinden biri olan
ozel konut sirketlerinin temel amaci kardir ve arkasinda biiyuk bir finans ve reklam-
pazarlama endustrisi yer almaktadir. Konut sirketleri konutlari yaparken ayni zaman
da yeni yerlesim alanlarinin ortaya ¢ikis sirecinde arazi segimi, yerel ve merkezi
iliskiler sonucu kent planlarinin sekillenmesi,tanitim ve pazarlama igin reklam
stratejisinin belirlenmesi gibi 6nemli konularda da en etkili aktorler olarak da
karsimiza ¢ikmaktadir (Pérouse ve Danis, 2005:100).

Konut dretiminin Ozellesmesi, 6zellikle Dinya Bankasi gibi uluslararasi
kuruluglarin  neoliberal gilindemi dogrultusunda devletin konut Gretimi ve
pazarlamasini  ve finansmanini piyasa glgclerine birakmasi telkinleriyle
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gerceklesmistir(Genis, 2009: 131).Yasal diizenlemelerle blyik sermayenin konut
sektoriine girmesine olanak saglanarak kent ve gevresi lst gelir gruplarina yénelik
liks konut projelerine agilmis ve konut sektori karli bir yatirim alani haline gelmistir
(Ozberk, 2011: 969).

Kisaca postmodern dénemde kent ve mekani sekillendiren temel unsur
sermaye birikimi ve bununla baglantili olarak tiiketim kiltliri olmus ve tiketim
kaliplari toplumlarin stati seviyesini belirleyen en 6nemli géstergelerden biri haline
gelmistir. Kisilerin neyi, nasil, ne kadar tiikettigi, ne kadar harcadigi sahip oldugu
toplumsal statlisiiniin ifadesi olarak degerlendirilmektedir. Yasanan bu siirecten
konut da payina diseni almis, konutun muhiti ve tipi de statliniin mekansal
gostergelerinden biri olarak sunulmustur ve sunulmaktadir. Postmodern tiketim
kiltirinde pazarlanan sadece asil islevi barinak olan konut olmamis, konut
pazarina bir Gtopya gibi sunulan bir Grln, "ideal ev miti" veya "temali yasam tarzi"
olmustur (Oncii, 2005: 94-95).

Konut, toplumlarin ekonomik, sosyal, ve kiiltiirel kimliklerinin bir simgesidir
ve konut mekanlarinin degisimi, toplumsal ve ekonomik degisime paralel bir seyir
izler. Bireyler kendi fiziksel ve tinsel 6zelliklerinin yani sira ait oldugu grubun
kilturel 6zelliklerini de yasadiklari mekana, o mekanin kullanim bigimine yansitarak
bu degisimi glindelik yasama dahil ederler (Erturk ve ark., 1992'den akt. Yildirim,
Uzun ve Kahraman, 2009:114).

Konut Uretimi ve tiiketimi ile ilgili bir diger 6nemli konu da tek tiplesme,
aynilasma olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Daha o6nceleri konut tipolojilerinde
cesitliligi belirleyen temel etkenler, yasanilan bdlgenin iklimi, topografyasi gibi
dogal cografi verilerken, giinimizde tiketim kiltird ve bu kaltari yonlendiren
konut sirketleri c¢ok farkh tipte konut projelerinin ortaya c¢ikmasina neden
olmaktadir. Kent icindeki farkli kimliklerin siirekli ve ¢esitli talepleri, bir taraftan
konut arzini gesitlilige zorlarken, bir taraftan da Ulkenin geneline yayilan konut
projeleri her kentte iklimden, cografyadan ve yerel kiiltirden bagimsiz benzer
konut projelerinin ortaya ¢cikmasina neden olmaktadir (Alkan, 2014: 6).

2. Mekan Ve Utopya

Tarihsel siirecte kent ve Utopya kavramlari ¢ogu zaman yan yana gelmis
kavramlardir. Ozellikle Avrupa Ulkelerinin toplumsal ve siyasal diisiincesinde bir gok
kent ve mimarlik Gtopyalari ortaya ¢ikmis, yasam alanlari ve sehirler planlanmistir.
Utopyalar kentlerin ve konutlarin hem mekansal organizasyonunda hem de
tasariminda etkilidir ve bu Utopyalarla yeni yasamlar ve yeni toplumsal yapilar
tasarlanmistir. En genel tanimiyla ideal olan toplumu, yapiyi ve durumu tanimlayan
Utopya kavrami her ne kadar ilk kez Thomas Moore tarafindan 1516 yilinda yazdigl
"Utopia" kitabinda kullanilsa da Platon'un "Devlet" isimli eseri ideal devlet ve kent
kurgusuyla olmayan yeri tanimladigi icin ilk Gtopyalar olarak kabul edilmektedir
(Akkoyunlu Ertan, 2003:145). Ancak daha iyi bir yasami tasavvur eden ve yazinin
bulunusundan 6nceki s6zli gelenege dayanan Altin Cag miti veya Eden’in Dlnyevi
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Cenneti gibi Gtopyalarin da varligindan s6z etmek mimkiindiir (Maltas Erol ve
Gormez, 2016: 82)

Utopyalarda ¢ogu zaman "var olmayan yer", "iyi yer", "mutlu yer", kimi
zaman da var olan dizenin elestirisi Gzerinden gelecege yonelik karamsar
olasiliklarin yer aldigl, insanlarin baski altinda oldugu, mutlu olmadigi toplumlar
anlatilmaktadir. Bu tur (topyalar; "anti-ltopyalar", "karsi-Utopyalar", "ters-
Gtopyalar" ya da "distopyalar" olarak adlandirilmaktadir.

Utopyalar, toplumsal ve kentsel bir diizen tasarisi icerirken Howard'in Bahge
Kenti'nde, Moore Utopia'sinda oldugu gibi kentsel bir form da sunmaktadirlar. Bu
yonuyle kentsel Utopyalarin sehir planlamaciligi ve mimarliga esin kaynagi oldugu
dile getirilmektedir (Harvey, 2008: 192). Utopyalar bu yéniiyle kentlerin ve
konutlarin hem mekansal organizasyonunda hem de tasariminda etkilidir. Kent,
klasik Gtopyalarin degismez ideal ortami olarak kabul edilmis ve dizenli ve uyumlu
toplumsal yasam idealine dayali olarak tek dizelik derecesinde kent duslerini
yansitmistir (Akkoyunlu Ertan, 2003:147). Utopyaci, yasanan kentsel diizendeki
olumsuzluklardan uzak, gerceklige alternatif olarak lretim, tiketim, i¢ ve dis diinya
ile iliskiler de dahil olmak {izere ayrintili bir kent diizeni tasarlamistir (Ozberk, 2011:
966).

Utopyalarda yer alan bu tek diizeligin, giinimiiz konut planlarindan konut
mobilyalarina kadar birbirinin esi/benzeri kentler yaratilarak hayata gectigi de
gozlemlenen bir gergektir. Bu gergeklikte kiresellesme siirecinin ve buna da bagli
olarak kapitalizmin mekansal 6rgitlenmesinin rolli buyiktir. Clinki kapitalizm,
toplumsal olgular olan mekan ve zaman lzerinde hakimiyet kurarak, kendine 6zgi
bir mekan ve zaman anlayisi yaratmakta ve kiiresellesme riizgariyla bu anlayis da
tiim diinyaya yayilmaktadir (Yirtici, 2009 :7).

Konut, kentlerde vyasanan bu donisiminin hem en Onemli
gostergelerinden hem de simgelerinden biridir. Ozel sektdér sermayesinin konut
piyasasina girisiyle birlikte konut bir yasam alanindan 6te yeni anlamlar yiklenerek,
pazarlanan bir meta haline getirilmistir. Bu reklamlarda da temel vurgu tipki
(itopyalarda oldugu gibi "var olmayan yerler", "mutlu yerler", "ayricalikh yerler"
olarak sunulmakta yeni yerylizii cennetleri vaat edilmektedir. Bu galisma bu sireci
Turkiye'deki farkh sehirlerdeki ingaat sirketlerinin konut reklamlari izerinden analiz

etmeye calismistir.

3. Reklam ve Yasam Tarzi:"Tiiketiyorum O Halde Varim (I Shop Therefore |
Am) n

Reklam, bir isin, bir malin, veya hizmetin para karsiliginda, genel yayin
araglarinda tarif edilerek, genis halk kitlelerine duyurulmasi ve bir pazarlama
iletisim yontemi olarak tanimlanmaktadir (Serttas Ertike,2009:21-21). Reklamin
iletisim amaci tarafsiz bir iletisim degil, tam tersine uretici tarafindan bilingli olarak
yonlendirilmis, bigimlendirilmis bir iletisimdir. Reklam, pek ¢ok alanda karsimiza
¢lkan ve toplumsal yasami sekillendiren kitle iletisim endustrisinin bir
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parcasidir.M.0. 3000'lerde ilk reklam unsurlarina rastlanmasina ragmen basili
reklamin tarihinin 16. ylzyilda Almanya'da baskiya giren gazetelerde satilik ev, arsa,
kitap ve benzeri ilanlarla basladigi ifade edilmektedir (Cengel ve tepe:2003:161)..

GUnumuzde ise reklam, sadece her hangi bir Girliniin ya da hizmetin satisina
destek saglayan bir ara¢ olmaktan o6te, kimligi donustlrict bir faktor olarak
tiketim mekanizmasinin g¢alismasini saglayan, cinsel , toplumsal, kentsel vb. gibi
pek ¢ok kimligin tanimlanmasinda ve bi¢cimlenmesinde toplumsal yansimalari
ortaya koyan kiiltirel bir kaynak haline gelmistir (Becan,2016:153) . Reklamlarla
yonlendirilen tiketim ve tiketim kiltlrd, yasam tarzinin mitemmim cizi haline
gelmis, insanoglunun varolus sebebi tiketime kadar indirgenmistir.

Rasyonel tiketimden sembolik tiketime gegis slireci olarak da ifade
edilebilecek bu siirecte reklam daha iyi bir yasam sunma ve farkli bir konuma,
statliye c¢ikarma vaatleri sunan ideolojik bir ara¢ olarak da kabul edilmektedir
(Becan, 2012:40). ideoloji, her metinde oldugu gibi reklamlarda da gériinmez bir
ortl vazifesi ile farkinda olmadan tekrar tekrar yaratilmaktadir. Tiketimi yoneten
biyllu bir dustinceyle, giinliik yasami ydneten mucizevi bir zihniyetle, gostergelerin
mutlak giiciine duyulan inangla, tiiketimin lutuflari bir emegin ya da tGretim sonucu
olarak degil de bir mucize gibi sunulmakta ve yasanmaktadir (Baudrillard,2008:23-
24).

Kitle iletisiminin vermis oldugu "gergekligin bas
dondiruculugi”(Baudrillard,2008:27) gindelik yasami giderek baski altina alarak
tiketilen nesnelerin yerine sembolleri, gostergeleri koymaktadir. Clnku tiketim
toplumu var olmak igin nesnelere daha dogrusu nesnelerin yok olmasina ihtiyag
duymakta, nesnelerin "kullanimi" nin yavas yavas kaybolmasi ile yeni deger
yaratilmaktadir (Baudrillard,2008:46-47). . Bu yeni deger reklamlar aracihgi ile
yaratilmakta, insanlar sahip olduklari seylerden ve metalardan daha fazlasini
istemeye Ozendirilerek yeni yasam tarzlari olusturulmaktadir. Reklam araciligiyla
tiketiciye donisen bireyin belleginde, reklam slogani ya da reklamda kullanilan dil,
kullanim tarzi ile yer ederek tiketim aliskanliklar sanal olarak uretilen ihtiyaglar
dogrultusunda olusturulmaktadir. Bu donglide birer dislnsel Griin  olan
reklamlarda da kendine disen payl alarak birer tiketim metasi haline
doéntsmektedir (Meng, 2006: 120).

Postmodern diinyada meydana gelen bu degisim, glinimiz kentlerinde,
konutun kendisi ve konut alanlarindaki hizmetler igin de gegerli olmaya baslamistir.
Konut sirketleri, planlamacilar ve mimarlar yapili ¢evreyi yerel sembollerle
donatirken, pazarlamacilar da bu sembolleri modern kentli yasam tarzlarinin, segkin
kaltartn, degerlerin ve kimliklerin ayrilmaz parcalari olarak sunulan sdylemleri
gelistirmektedirler (Ozberk, 2011: 971). Bu yeni temsiller de reklamlar araciligiyla
kiilturel ve fiziksel olarak glrlimekte olan bir kent imaji ile yan yana islenerek yeni
yasam tarzlari, yeni kentler, yeni kimlikler olarak sunulmaktadir.
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4. Utopyanin Sunumu:Reklam Céziimlemeleri

Konutla ilgili calismalar, sosyal anlam ve kiiltiirel degerlerin biliylk olctide
konutlarin, mekan organizasyonlari aracihigiyla vyansitildigini, boylece farkl
kaltarlerin farkli mekansal modellerle kendilerini ve dolaysiyla kimliklerini insa
ettigini ortaya koymaktadir (Yildirim, Uzun, ve Kahraman, 2009:114).

Temel barinma ihtiyacini karsilayan konut ve konut alanlari, tarihin farkl
dénemlerinde ve diunyanin farkli vyerlerinde farkh ihtiyaglar c¢ergevesinde
bicimlendirilmistir. Anadolu'da bu anlamda aslinda oldukga zengin 6rneklere ev
sahipligi yapan bir cografyadir. Ancak, glinUimuzde lretim ve tiketim bigimlerinin
degismesiyle birlikte konut, bir yatirim araci ve statli semboll olarak bir tiiketim
nesnesi haline gelmis ve bu da konuta bakis agisini etkilemistir.

1960’lardan 80’lere kadar olan dénemde konut alanlari yasal ve yasadisi
olma gergevesinde tartigilirken, ingaat sektéri ve yan sektorleri hem ekonomiye
getirdigi hareketlilik hem de yarattigi gecici istihdam dolayisiyla desteklenmis,
1980’lerden sonra konut (retimine bakis farkli bir boyut kazanmaya
baslamistir.2000’li yillara gelindiginde ise dncelikle biliylksehirlerde kentsel projeler
hem kentin merkezinde hem de ceperlerde yer alan projeler olarak kentin
giindemine oturmaya baslamistir (Firidin Ozgiir, 2009) Bu projelerle de pazarlanan
sadece aslil islevi barinak olan konut degil, konut pazarina bir topya gibi sunulan
bir Grlin, kapsamli bir yasam tarzi olmaktadir. Bu noktada bir pazarlama stratejisi
olarak Urtnlerin tanitildigl reklamlarin da bu siiregte oynadigi aktif roliin 6nemi de
vurgulanmasi gereken bir gergektir.

Calismanin bu boliminde yayinlanan konut bannerlari ile Tarkiye’deki
ulusal kanallarda yayinlanmis olan konut reklam filmleri, reklam afisleri belli bir
saylyla (100) sinirlandirilarak rastgele 6rneklem teknigiyle segilmis ve sdylem ile
gorselleri  bir nitel arastirma yontemi olan betimsel analiz teknigiyle
degerlendirilerek sonuglari ortaya konmustur. Elestirel diizlemde bakisi esas alan
bu degerlendirmenin amaci; konut reklamlarinda yaratilan similasyonlari (bir
yasam biciminin de edinebilecegi vb.) verilen mesajlar 1siginda analiz etmektir.

Statii

"Yiiksek kalite, yliksek yasam...,bir insaat sirketi olarak, sadece konut
tiretmiyor yeni yasam alanlarini farkli ve yenilik¢i fikirlerle birlestiriyor..., hayata
farkli bakmaya, ayricaliklarla mutlu olmaya, muhtesem dogaya, saglikli yasamaya,
kazangli yatinma, giivenli gelecede, kisacasi yasam reflexine davetlisiniz. Yeni
projeler, yeni fikirler, pozitif kazanimlar, farkhliklar ve fayda iireten felsefesi ile
gelecek heryerde..." (Gelecek Reflex Projesi,istanbul, Gelecek Yapi)

“istanbul'da hayat size giizel!" bir masaldir Istanbul’da, Istanbul’u
yasamak... Ah, ne zordur burada yasamayana lstanbul’u anlatmak.....Istanbul’da
yasamanin havasi da bir baska!", korulardan yiikselen servi agag¢larinin serinligidir.
istanbul biraz...,biraz erguvan moru, biraz lale kirmizisi...ah istanbul! 4 mevsimin bir
baska renk, 4 mevsimin bir baska giizel..(3.istanbul Basaksehir Projesi,istanbul)
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"karaman'in huzur mahali, ....karaman’in en gézde yeni yerlesim merkezinde
yepyeni liiks bir yasam sunuyoruz...." (Sahmahal Konutlari, Karaman)

"kaliteli yasamin yiikselen degeri, ayricalikli yasaminizin plani.. " (Helenium
Sky Suite Projesi, istanbul)

"sizin icin her seyi diisiindlik ...,kayseri kim istemez ki kayserinin en sik ve en
biiyiik projelerinde yer almak ...Anandolu'nun essiz yasam kiiltiiriinii modern
yaklasimlarla  yeniden tasarladik.....,prestij ve konforun Kayseri'deki yeni
merkezi...hayalleriniz altin kadar dederlidir..., ¢ogu insan igin liiks olanlar, sizin icin
olagansa, beklentileriniz yiiksek ve farkli olmak istiyorsaniz,seckin bir ¢evrede
yasamak istiyorsaniz Goldan Palace konutlari sizi bekliyor " (Golden Center, Kayseri)

"Bandirma’da daha énce gerceklesmemis 6zel konsepti ile yiiksek konfor ve
ev hayatinizin standartlarinin  kékten dedgistiriyoruz..." (Towers Minimalist,
Bandirma)

"Kadikéy’de oturun, Brooklyn’de yasayin.". (Brooklyn Park, istanbul)

"Siz de gbkyiiziiniin yeni yiiziiyle tanisin...,sadece bir yapi degil yapit, hatta
basyapit, artik diinyanin merkezi sizsiniz, dogayla i¢c ice hayallerinizin 6tesinde”
(Agaoglu , istanbul)

"prestij ve ayricaligin sembolii ,Herkes igin Kaliteli Yasam" Fiyapi'

"Artik yasadiginiz yerin bir markasi var...
Hayatinizi gegirdiginiz evi, o evin icinde bulundugu mahalleyi, yararlandiginiz agik ve
kapali sosyal mekénlari ailenizin huzuru ve konforu icin 6zenle tasarladik. iste bu
ylizden Drusilya Evleri sadece mimari bir proje ismi degdil, diislediginiz yasami
6zetleyen bir marka. Dogayla i¢ ice bir hayat..." (Drusilya Evleri eskisehir)

"Deluxia Park Residence, miikemmel lokasyonu ve manzarasiyla sizi zirvede
bir yasama davet ediyor. Istanbul’un yeni yildizinin parlayan diinyasina hos
geldiniz". Deluxia Park Residence istanbul

"Hayat senin ekseninde"Exen Istanbul:
"Kurttepe Kasirlari yalnizca 9 seckin aile igin", adana "
Mutluluk - Huzur

"...sizin icin disiindlik, sizin icin tasarladik..., mutlu bir gelecek ve mutlu bir
yasam icin... Projemiz yesillikler igcinde ferah ve huzur dolu olup tam size ve ailenize
gore tasarlanmistir" (Camhk Evleri Projesi, Afyonkarahisar)

"veni nesil yasam alanlari insa eder....bugiiniin diinyasina dogayi katarak
biiyiiyen, mahalle kiiltiiriinli her alana tasiyan, huzurun her zaman eslik ettigi bir
yasam...her ayrintisi mutlulugunuz icin tasarland....giiven iginde bir yasam... Hayat
degerini kastistii'nde buluyor..." (Trabzon Towers, Trabzon)

"Géksu Yalilari mutlu bir yasamin anahtari... Konforun anlamini genisleten
bir anlayisla ihtiyag ve liikse odaklanmis olan yeni bir yasami misafirlerine sunan
Goksu yalilar1 hayallerinizi gergege déniistiiriyor." (A&B Yapl, Sivas)
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"cocugunuza giizel bir evden 6nce mutlu bir ¢ocukluk birakmayi diisiindiiniiz
mii? Biz diisiindiik...", (Gélbahge Evleri, istanbul)

" bu proje Tarsus’a mutluluk katacak, Burada yemekler leziz, uykular huzurlu,
hayat ¢ok keyifli!,Yasayan Mekdnlar, Yasanilasi Mekdnlar!" ( Kulak Tarsuspark
Konutlari,Mersin)

"Huzurlu bir diinyanin kapilarini araliyoruz... Riyakent'te yasamak igin ¢ok
sebep var..."(Riiyakent Konutlari, Denizlidemirten insaat)

Cennet

"Zeray kent farkli tarzlarin ahengi... Zeray giinesiyle doga modern bir hayata
kucak agiyor.modern ve fonksiyonel yasam alanlari , her m?e maksimum konfor
katiyor....Kaldiginizda,; teknolojinin doganin bir pargasi haline geldigi, sadece size ait
bir diinyada tiim beklentlerinizin karsilandigi, hayalinizdeki bu masalsi diinya zeray
a.s. ‘nin dokunusuyla gergek oluyor " (Zeray Kent ,Kocaeli )

"Ankara’da isin de yasamin da yatirnrmin da rengi dedisiyor...,bu cennet
insanin 6mriine 6miir katar... Northgate Ankara cennet parkinda yesilin her rengi, is
sonrasi yenilenmek var. Tazelik var..."(Northgate, Ankara)

"veryiizii ve gbkyiizii arasindaki tek kat...." (Toskana Orizzonte, istanbul)
"... cennet bahgesi giizelliginde bir proje..."(Jardin Eden Cesme,izmir)
"hersey olagan burasi oladaniistii!” (Dekon Suadiye Ametist,istanbul)
"Cennet ayaklarinizin altinda” Oksizen Konaklari,istanbul

Hayal

"hayal diinyanizdan gergek diinyaya..." (Vavyapi, Konya)

"hayallerinizi yasamak hi¢ bu kadar kolay olmamusti.." (Atlantik Life,
istanbul)

" masal sehri kiitahya hayallerine kavusuyor ...,daha saglikli miistakil bir
yasam...,seckin bir yasam... ,diislerin gergek oldugu bir an ,bugiin aslhnda yarin...
(Sam Tower, Kiitahya)

“Her sey benim istedigim gibi olsun dersen, Studio L’egom!, HAYALLERIN
TAM iCINDE!, [STEDIGIN GiBi YASA! Kisacasi Studio Lego, 7/24 senin aklini okuyan
cok akilli bir konut projesi. Pardon... Konut degil, yasam proje...", (Studio Lego,
Antalya)

"vasamaya bastan baslayin..." (Nef inistanbul, istanbul)

"kendi tarihini yaz...." (1071 Kadikdy, istanbul)

"s6zlerin gercek oldugu yer... ", (Avrupa Konutlari Basaksehir, istanbul)
"Hayallerinizdeki Sehir Orada!"evora ,istanbul

"Gergek yasamin icinde beklentilerinizin de étesinde,, "bir anahtardan" ¢ok
daha étesini..." Innovia: istanbul
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"Sehr-i G6l, Bingdl'de konut sektériine yeni bir standart ve soluk getirecek.
Sehr-i Gél'de daire alanlar her yéniiyle beklediklerinden fazlasini bulacaklar. (Sehr-i
gol, Bingdl,)

Doga Yesil,

"...hayat artik mavi yesil ,..."( Yesil Mavi Teras, Gaziantep )

"yvapimizi en ufak detaylarina kadar genel konseptimize sadik kalarak
tasarlamaya ve mimarinin bilinen problemlerine yeni yanitlar aramaya gayret
ettik...., ekolojik kaygilar, estetik degerler ve ticari bir yapi tasarlama anlayisini
biitiinlestirmeye gayret ettigimiz atakum suite loft projesinde, yatirimcilarimizla
paylastigimiz ekolojik, teknolojik ve humanist vizyonumuz, bu projeyi benzersiz
kihyor." (Atakum Suite Loft, Samsun)

"hayatin iginde....izmir'in merkezinde tiim sehir onun etkisinde", "doganin
icinde..., sehrin icinde yasarken dogayla da biitiinlesebilecediniz izmir’deki tek proje.
Kendine ait yemyesil korusu ile... Binbir gesit ¢icek kokusunu evinizin igine getiriyor,
size ve sevdiklerinize huzur dolu zamanlar vadediyor. (Folkart Incity Projesi, izmir)

" topraktan yiikselen sanat,.... Biitlin bunlari yapmak icin evinizden ¢ikip bir
yerlere gitmenize gerek yok. Blitiin bu aktiviteler ve daha fazlasi..."(Turkuaz
Konutlari Projesi , Karaman)

"fonksiyonel , sirdiiriilebilir , yeni ve ézel yasam.... Modern mimari ve
teknolojik miihendislik uygulamalarini, uluslararasi endiistriyel standartlar
seviyesinde, cevreye duyarl bir anlayisla birlestiren bir anlayisla..." (Atlas Teras,
Mersin)

"Yasam alanlari olustururken, temeli insana ve dogdaya saygi olan, modern
yapilar liretmek, bu yapilari (retirken bireylerin 6ncelikle sosyal, sportif ve kiiltiirel
aktivitelerle bagini eksiksiz kurarak, modernlik, mimari miikemmellik ve teknolojinin
akilli kullanimiyla bireyleri gelecege tasiyarak yiiceltmek ve kurumsal kimligimizi
gelecek kusaklara diiriistliik ve onurla aktarmak. Proje (retirken, bireyin dogalligiyla
bagini koparmadan modern mimari ve teknolojiden (st diizeyde faydalanmasini
saglamak, adimizi gelecede tasiyacak karakteristik yasam alanlari olusturmak. "
(Silvan Konaklari, Diyarbakir)

"verde ararken gékte orman, 100 metre yiikseklikte bile dokunacaginiz kadar
yakin agaglar oldugunu diisleyin!, Burada gékyiizii de sizin, orman da!" Sinpas

Konut reklamlari incelendiginde sloganlarinin dilinde konutun "bir evden
fazlasi" (Vip Kurtkdy, istanbul)ni vaat ettigi gériilmektedir.Tipki Gitopyalarda oldugu
gibi mutlu, huzurlu yasamlar, cennet tasvirleriyle islenerek insanlara sunulmakta
projenin niteligine gore reklamlardaki vurgu degismektedir. Yasanilan yerin
betimlemesi ve orda yasamakla insanlarin nelere kavusacagl ana vurgu noktasi
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bunlar ise "hayal", "masal","cennet", riiya gibi

kavramlarla gergek Ustilak, "prestij","ayricalik","liks yasam" "marka", "tarz"

"seckin" gibi kavramlarla statd, "huzur", "mutluluk”, "nese", gibi kavramlarla mutlu
bir yasam ,"gelecek", "cocuk", "glvenlik", "sevdikleriniz" gibi kavramlarla aile,
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"yatirrm", "6deme kolayhg", "kar" gibi kavramlarla da ekonomik boyut, "doga",
"yesil", "mavi", "orman", "cicek" gibi kavramlarla ¢evre ve rekreasyon alanlari, "
merkez", "sehir" "iginde" "zaman", "mesafe", gibi kavramlarla sehre, merkeze veya
is yerlerine ulasim boyutu vurgulanmaktadir. Bu kavramlar kadar yogun
kullanilmasa da reklamlarin bir kisminda eski mahalle ve komsuluk iliskileri kimi

projelerin 6ne ¢ikardigl kavramlardir.

Konut reklamlari, gorsel (resimler ve videolar) agisindan incelendiginde ise
yine karsimiza idealize edilmis kimlikler ve yasamlarla insa edilmis "Modern
Zamanlar" ¢ikmaktadir. Toplumsal cinsiyet algisina gore kadin ve erkegin mekansal
konumlanmasi belirlenmektedir. Ornegin kadin, mutlu, giizel,bakimli, geng, iyi bir
anne, iyi bir es olarak; erkek ise giicll, gliven veren, séziinde duran, mevki ve stati
sahibi olarak tanimlanmaktadir. Aileler biri kiz biri erkek, iki cocuklu ¢ekirdek aile
olarak idealize edilirken, ¢ocuklar konutlarin ¢ocuk parkinda, kadinlar mutfakta,
cocuklarla birlikte ve/veya salonlarinda ya da kosu parkurlarinda spor
yaparken,erkekler is yerinde, liks otomobillerle veya konut girislerinde ideal
dlgiilerde konumlandiriimistir. incelemeye konu olan konut reklamlarinda ve daha
once yapilan benzer galismalarin ¢ogunda, toplumun kullanicilara bictigi benzer
roller sahnelenmektedir (Durmus ve Sever,2016:1164) . Reklamlarla vaat edilen
yeni bu yasamda kadina daha rahat bir ev ortami, spor mekanlari ve alisveris
olanaklari sunulurken; erkege liiks spor alanlarinda sosyallesmeye daha fazla olanak
taniyan mekanlar, is alanlarina olan yakinhk sunulmaktadir. Reklamlardaki mesafe
vurgusu da dikkat ¢ekici bir diger unsurdur, "merkez de ama merkezden uzak",
"hava alanina, metroya .....dakikalik mesafe" climleleri sik¢a telaffuz edilmektedir.
Kentin itici yonlerini tanimlarken kullanilan uzakhk ve ulasim sorunlari reklamlarin
retorik diliyle yeniden sekillenerek bir cekim noktasi olarak sunulmaktadir.

Konut projelerinin ic ve dis mekan ozellikleri degerlendirildig§inde de
karsimiza daha ¢ok "modern" kavrami ¢ikmakta mimarlar ve i¢ mimarlar tarafindan
tasarlanan, dekore edilen/ettirilen modern mobilyalar teknolojinin de yardimiyla
birden ¢ok boyutlu olarak canlandirilarak tiiketiciye hazir "ev" konseptiyle
sunulmaktadir. Konutun tipine goére oda sayisi ve bliytkliik degismekle birlikte daha
once Tirk toplum yapisinda daha Onceleri ¢ok tercih edilmeyen 141, stlidyo veya
home ofis tipi konutlarda projelerde yerini almaktadir. Konut tipi tercihindeki bu
degisimi de toplumsal ve kultlirel degisimle agiklamak genis ailelerin yerini ¢ekirdek
ailelere veya yalniz yasamaya, is yerinde yasamaya birakmasiyla iliskilendirmek
sanirim yanhs olmayacaktir. konutun i¢ mekan degisimiyle ilgili vurgulanmasi
gereken bir diger unsur da "giyim/giyinme odalari" dir ve bu yeni mekanlar, tiketim
kiltrintn "evlerin /konutlarin" bir pargasi oldugunun somut géstergelerinden bir
bagkasidir.

Konut projelerinin adlandiriimasinda kullanilan kelimeler de vurgulanmasi ve
incelenmesi gereken bir diger husus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu degisimi bir
pazarlama stratejisi olarak mi yoksa kiltlrel bir degisimin sonucu olarak mi
degerlendirmek gerektigi baska ¢alismalara konu olacak 6nemdedir.
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"Myworld, Villaparts, Evviva, Azura, North, Sample, Helenium, Zin o, Toya
Vista, Elsiyum, Saloon, Elitistpark, Renaissaince, Arcadium, Selective, Mashattan,
Nissa, Nish, Crown, Symbol, Dome, Eaglepark, New Drita, Suite Mxn, Life in Vera,
Deluxia, Uprise, Upcity, My Roseville, Via Port, Elite, Evora, Foresta, Newista, Royal,
Terrace, Ottomare, Innovia, Kelebekia, Green Garden, Star, New, Colorist, Garden,
Home Life, Spradon, Evostar, Liva, Astera, Venue, Misstanbul, Palmira, Selenium,
Maximoon, Selective, Aura, Exen, Nuvo, Still, Dream, Karma, Country, Sarissa, A’La,
Citycourt, Simplicity, Q, Gaia, Anthill, Cornerlife, Trea, Quasar.." (Gorglli,
2013)karsimiza gikan proje isimlerinden bazilardir.

Residence, Tower, Town, City, "My", "N", "The" gibi harf ve/veya kelimeleri
projelerin basina veya sonuna ekleyerek, veya Tiirkce harflere ingilizce harflerle
karsilik bularak veya tamamen yeniden "karma" bir dil yaratarak yeni Gtopyalar
daha gekici hale getirilmeye calisiimaktadir.

Konut reklamlari incelendiginde belki de tek gercgeklik bu (topyalarin
"bedeli" olarak, yatirm ve 6deme kolayligi vurgusu ile diger unsurlardan sonra
kargsimiza ¢ikmaktadir. Bu Utopyalar, dusen faiz oranlariyla, uzayan vadelerle, ¢adir
gunleriyle, bitti biteceklerle, konutta "outlet" kampanyalari olarak tiketim
sahnesine sunulmaktadir.

Projelerin boyutu ve ekonomik degeri arttikca, projelerde vaad edilenler de
artmakta dolaysiyla reklam butgeleri de arttirilarak farkli pazarlama stratejileri
kullaniimaktadir. Kentler degistikce reklamlarda vurgulanan konular temelde ayni
olmakta ancak vurgu siralari degismektedir. Ozellikle metropol olarak ifade
edecegimiz kentlerde statli vurgusu ile birlikte alisveris merkezlerine yakinhk ve
doga/yesil vurgusu biraz daha 6n plana ¢ikmaktadir. Konut reklamlarinda kent ve
kir karsithgr yine retorik bir dille reddedilerek yeni kent {topyalar insa
edilmektedir.

Sonug Yerine

ilkel barinaklar seklinde yerlesik hayata gegcisile birlikte karsimiza cikan
konut, toplu yagsamla birlikte farkl anlamlar yuklenerek farkl sekillerde insa edilmis,
insanlarin bir konuta sahip olma veya yagama hakki temel insan haklarindan birisi
olarak kabul edilmistir. Bu baglamda konut hem giindelik yasamlarimizin hem de
tlke politikalarinin her zaman merkezinde olmustur. Yasanan toplumsal, ekonomik,
kalturel degisimlerin ilk etkileri bu yasam alanlari Gzerinde gorilmdistlr. Kimi
zaman iktidarin, statlinlin, gliclin, gosterisin, paranin gostergesi olarak kimi zaman
teknolojik gelismelerin, kimi zaman da ekonomik donlisiimlerin mekanlari olarak
kargimiza ¢ikmistir. Konut, kimi zaman sahiplenilmis, anlamlandiriimig barinak

olmaktan ote "ev", "yuva" olarak kimliklerin birer pargasi haline gelmistir.

Bu ¢alisma, bu donisimi belirli sinirlar gercevesinde ele alip, 6zellikle son
donemde meydana gelen ekonomik ve toplumsal déniisimlerle konutun degisen
anlamini konut reklamlari tGzerinden incelemistir. Konut, yine pek ¢ok anlamlarla
yiklenmis bir mekan olarak kargimiza ¢ikmakta ancak " ev/yuva" anlaminin igi
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bosaltilp tliketim nesnesi, arzu nesnesi haline getirilmistir. Farkh pazarlama
stratejileri  ile yeni kentsel (topyalar olusturulmakta, konut almak
isteyenler/tiiketiciler tGtopya esirleri olarak "hazir kimliklerle" kimliklendirilmeye
¢ahsiimaktadir.

Konut projelerindeki degisimleri kiltirel ve toplumsal degisimlerin de bir
gostergesi olarak kabul etmek miimkindir. Yasanan bu doniisiim sadece kiiresel
kent, diinya kenti gibi kiiresellesmenin baskentleri olarak kabul edilecek kentlerde
degil farkh blylkliklerdeki Turkiye'nin  farkli  kentlerinde de kendini
gostermektedir. Degisen sadece projenin ekonomik boyutuna goére Utopya gibi
sunulan vaadlerin niteligidir.

Bu degisim ve donlsim berberinde hem sosyolojik hem de sosyo-psikolojik
pek ¢ok soruna gebedir. Clinkii sunulan Utopyalarin gergekligi ile ylz ylize kalan
kisiler ve toplumlar, basta kentsel ve toplumsal ayrisma ve bunun hem bir sebebi
hem de bir sonucu olarak givenlik kaygisi, su¢ korkusu ve ulasilamayan hayaller
sonucu hayal kirikliklari gibi pek c¢ok sorunla karsi karsiya kalacaklardir. Bu
donlsimin daha ayrintili bir sekilde ve disiplinler arasi yaklagimlarla ele alinip
incelenmesi 6nem arz etmektedir.

Reklamin varolus nedeni tiketicinin icindeki arzuyu ortaya c¢ikarip
tiketmeye, almaya yonlendirmek olsa da bir insan hakki olan konutun farkli arzu
nesneleriyle suslenerek sunulmasi bu galismanin temel elestiri noktalarindan bir
tanesidir.
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Extended Abstract

Introduction and Method

City which is the stage of social relationship networks, an imagery of
intellectual and cultural stage, also is the primary element of the social process.
Therefore, the history of human or the history of the world is regarded as the
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history of the cities and the history of the urban life in general.Together with the
industrialization, urban or city that was shaped by urban space, industry,
technology, capitalism and hegomony has been evaulated as a thing or an object
that can be shaped for the social, political and economical targets. Urban and space
in postmodern period was shaped by the consumption culture in conjunction with
capital and accumulation of a capital in the postmodern period. The city of
postmodernism has been announced that as the presentation spaces of daily
routines, free activities, hedonist consumption, differentiated pleasures and
subculture. In this concept, residence appears as a comprehensive phenomenon
containing many variables that become concrete of the heterogeneous and
cosmopolite structures especially social and economical.

Observing the changes residence and the conception of the residence
present us important tips to anaylze of the both social and economic processes.
Because, residence expresses more than a physical structure. Residence is regarded
as a whole component in terms of social, economic, cultural, legal and
technological side and it is emphasized that the position of in social order in
different functions. The value of the good’s usage, change and statue for the
residence’s itself and services in residence areas have become valid (Cizmeci and
Cinar citation Sipahi,2011:201). In this process, residence have become a
consumption object which move beyond the traditional meaning fulfilling the
requirement such as sleeping, sheltering, protecting from hot and cold
weather(Keles,1998:89). In the postmodern consumption culture is presented as a
happy future and comprehensive life style like an utopia in residence market
(Oncii, 2005: 94-95). In this term, what and how people’s consumption way and
how much they spend is evaulated the expression of the social status. Residence
has gotten its share from this process and the neighborhood of the residence and
its type has been submitted one of the spatial indicator. In the postmodern
consumption culture, the residence, whose main function is just not only sheltering
but also the product has turned into the “ideal residence myth” or “conceptual life
style” commercializedin the consumption culture(Oncii, 2005: 94-95).Briefly,
residence has been turned into a meta that is marketed together with the private
sector's enterance into the residence market by attributing new meanings to the
residence more than a living space. Main point in these advertisements main point
is presented as “nonexisting places”, “happy places”, “privilaged places” just as in
the utopias and “new earth heavens” are promised. This study has tried to analyze
the this process in terms of residence advertisement of the different building
companies in different cities in Turkey.

Residence advertisement films, posters and residence banners have been
limited to (100) which have been broadcasted in the national channels and they
have been chosen with the random sampling techniques results which have been
evaulated with the acquired texts and visuals have been put forward by the
descriptive analysis that is a qualititive research. The target of this study based on
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critical thinking platform is to analyze the simulations created in residence
advertisements (acquirable new life style etc.) in consideration of the messages
given there.

Result and Discussion

Residence that emerged from in the way of primitive shelters has been
accepted as the fundamental human right to have a house and right to live
together with the communal life by attiributing a different meanings. In this regard,
residence has always become both the center of our daily routine sand the country
policies. The first impression of the social, economic, cultural has been seen in
these living spaces. Residence has been sometimes the indicators of power, status,
strength, florish and money sometimes technological developments, economic
cycle’s spaces. Apart from these, residence attiributes meanings such as “home and
nest” more than interpreted shelter.

This study has anaylzed changing meaning of the residence through
economic and social transformation currently together with advertisement of
residence. It has been reached that the meaning of residence turned into the the
object of consumption and object of desire more than just house and nest. New
urban utopias have emerged with the different marketing, people who want to buy
these residence or consumers have been tried to gained identity with the “ready
made identities” as slaves of utopia.

Accepting the change in the project of residence is possible as indicators of
the social changes. This transformation is seen that not only in the different cities
of different regions of Turkey but also the capitals of globalization. In fact, the
reality is the quality of the promises that given according to the dimension of the
projects in these cities.This change is prone to both sociological and socio-
psychologic problems. Because the societies and individuals who confront the
reality of utopias will face to face many problems such as the anxiety of security,
fobia of commiting to a crime and improbable dreamsand disappointment. Dealing
with this transformation in a detailed way and in interdisciplinary approaches is
vital.

Although the existence reason of the advertisement reveal the desire of the
consumptions of consumers and direct their desire, the fact that residence, which
is a human right, is presented by adorning with various desire objects is one of the
fundamental critisizing points.
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