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0Oz

Bu galisma, Tiirkiye’de ekonomi temali yayin yapan televizyon kanallarinin, Borsa Istanbul’da
islem goren hisse senetlerine olan ilgisine odaklanmistir. Arastirma kapsaminda Borsa Istanbul’da islem
goren sirket ve sektorlerin hangi oranlarda medya giindeminde yer aldig: irdelenmistir. Ayrica ekonomi
temal1 yayin yapan televizyon kanallarinin haber giindemlerini belirlerken, sirketler arasinda esitlikci
yaklasip yaklagmadigi sorularinin cevaplari aranmistir. Nitel arastirma metodu baz alinarak, sdylem
analizi yontemi ile gerceklestirilen bu ¢alismada, Bloomberg HT kanalindan “Piyasa Masas1”, A Para
kanalindan “Seans Oncesi” ve Ekotiirk kanalindan “Ilk Seans” isimli programlar amagh &rneklem
bi¢iminde segilmistir. Rastlantisal olarak segilen, 30 Kasim 2020 ve 25 Aralik 2020 tarihleri arasinda
yayinlanan toplam 60 televizyon programi incelenmistir. Arastirma sonucunda medyanin biiyiik 6lgekli
sirket hisselerine ve belirli sektorlere daha ¢ok odaklandigi, daha kiigiik 6lgekli, cogunlukta kalan
sirket hisselerine ve sektorlere hi¢ yer vermedigi ve biiyiik 6lcekli sirketlerle kiiciik olgekli sirketlere
hakkaniyetli yaklasmadig1 bulgusuna ulagilmistir.

Abstract

This study focuses on the interest of economy-themed television channels in Turkey in the
stocks traded on Borsa Istanbul. Within the scope of the research, the extent to which companies and
sectors traded in Istanbul are included in the media agenda is examined. Furthermore, while in the
process of determining the news agendas of the channels broadcasting with the economy theme, the
answers to the questions whether they have an egalitarian approach among companies or not were
sought. This study was carried out by the discourse analysis method based on the qualitative research
method, and the programs named “Piyasa Masas1” from Bloomberg HT channel, “Seans Oncesi” from
A Para channel and “Ilk Seans” from Ekotiirk channel were selected as a purposeful sample. A total
of 60 randomly selected television programs broadcast between 30 November 2020 and 25 December
2020 were analyzed. Following the research, it was found that although the media focused more on
large-scale company shares and certain sectors, it did not cover smaller-scale, majority company shares
and sectors, and moreover, it did not approach large-scale and small-scale companies equitably.
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Giris

Piyasalarda olusan spekiilatif haberlerin tarihi asagi-yukar1 gazetelerin ortaya
cikmasiyla baglamistir. Bunlarin kayitlar1 olmasina ragmen ilk gazeteler genellikle
kaybolmustur. Diinyadaki ilk piyasa balonu Hollandarda yasanan lale krizi olarak
bilinmektedir. Buna ragmen yapilan bir takim analizler, haber medyasinin borsalar
iizerinde ¢ok etkisi olmadig1 yoniindedir. Ancak dikkatli yapilan analizler, haberlerin
piyasa hareketlerine zemin hazirladigr ve piyasadaki hamleleri tesvik ettigini ortaya
koymaktadir (Shiller, 2000: 71). Bu noktada, haber medyasinin yurttaglar1 nasil
etkiledigi konusu 6ne ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmalar gdsteriyor ki, medya kamunun
dikkatini ve diisiince bigimlerini aktif olarak etkilemektedir. Ayrica reel olarak borsa
olaylarinin oynandig1 ortami sekillendirmektedir. Haber medyasinin haberleri ilgi ¢ekici
verme c¢abalari, onlarin spekiilatif fiyat hareketlerinin temel propagandacist oldugunu
gostermektedir. Medya bazen, halkin gézlemledigi hisse senedi fiyat hareketleri hakkinda
haber oykiileri ekleyerek, o hisse senedine daha fazla dikkat ¢gekmekte ve yatirimcilarin
o hisse senetlerine olan ilgisini daha ¢ok arttirmaktadir (Shiller, 2000: 95). Bu cercevede
ekonomi gazeteciligi -liberal demokrasilerde- uygulamalarinin borsayr etkiledigi
varsayilmaktadir.

Ekonomi gazeteciligi liberal kapitalizm ile birlikte biiyiimiistiir. Ozellikle 19.
ylizyilda ve 20. yiizy1l baslarinda biiyiik 6l¢iide genislemistir. Bu donemlerde iletisim
teknolojisindeki biiyiik gelismelere ragmen piyasalarda olusan baloncular ve medya
arasindaki baglanti giiclenmistir. Bu trend 1920’lerden, 2000’li yillara kadar devam
etmistir. 1980’lerde Amerika Birlesik Devletleri’'nde Reagan ve Ingiltere’de Thatcher
yonetimlerinin sermaye merkezli ekonomi politikalari, piyasanin liberallesmesini ve
hisse senedi sahipligini tesvik etmistir. 1990>larda gelisen uydu gibi yeni teknolojiler
ve ardindan internet teknolojisi, finansal alant her zamankinden daha fazla giindeme
getirmistir. Gegmisten giinlimiize kadar yasanan tiim bu gelismeler medyada ekonomi,
isletme ve ekonomi haberlerinin daha da standartlasmasini saglamistir (Merrill, 2012:
42). Bu standartlasma, haber medyasinin liberal demokrasilerde <bek¢i kdpegi’ roliini
sorgulamaktadir. Medya haberleri, kamusal yasamda demokrasi i¢in olduk¢a énemlidir.
Haberler, yurttaglarin kamuya agik konular ve sorularla ilgili kamusal karar almalar1 i¢in
ortak bir zemin hazirlamaktadir. Bu durum ekonomi ve ekonomi haberleri i¢in de gegerlidir
(Bjerke & Fonn, 2015: 114). Bu noktada, herkesin katilimina acik olan borsalarda da
ekonomi haberlerinin etkisi oldugu hipotezi one siiriilebilir.

Etkin piyasa hipotezi (efficient market hypothesis) arastirmalarindan bazilar
medyanin finansal piyasalara olan etkilerini kiiglimsemistir (Strauss vd., 2016: 549).
Davranissal ekonomi arastirmacilarindan Nofsinger (2005) ise, (Nofsinger, 2005>ten akt.
Strauss vd., 2016: 549) etkin piyasa hipotezi ¢alismalarini sorgularken, borsanin belirli
bir dereceye kadar ve kismen medyada yer alan haberlerle tahmin edilebilir oldugunu
varsaymislardir. Medyanin borsay1 etkiledigi varsayiminin temel nedeni, yatirimcilarin
alim-satim kararlar1 verirken tamamen rasyonel hareket etmedigi, siirii davranisiyla
tetiklendiklerivefikir birligi goriisiiyle fiyatlamalarin olustugu diisiincesine dayanmaktadir.
Dolayisiyla ekonomi haberleri genellikle uzlasi piyasa goriisiinii yansittigi i¢in, bireylerin
alim satim kararlarinda oldukca &nemli bir yere sahiptir. Ornegin Chakravartty ve
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Schiller’in 2010 yilinda yaptig1 bir ¢alisma (Chakravartty ve Schiller, 2010: 679) haber
medyasi, ekonomi gazetecileri, yatirimer iliskileri uygulamalar1 ve finansal analistler
arasinda karsilikli bagimlilik iliskileri oldugunu vurgulamiglardir. Anlam boyutundan
degerlendirme yaklagimi, haberlerde kullanilan kelimelerin -6rnegin kayip veya kazang
gibi- bireylerde farkli duygular edinilmesine neden oldugunu gdstermistir. Dolayisiyla
haber igeriginde ne kadar olumlu veya olumsuz tonlama varsa, bireyler de o gercevede
bir duyguya sahip olacak ve yatirim kararlarini buna gore yonlendirecektir (Strauss vd.,
2016: 549-550). Baz1 aragtirmalar gostermistir ki, bir bilgi ne kadar ¢ok tekrar edilirse,
bireyler tarafindan o kadar ¢ok mesru algilanmaktadir. Bu nedenle medyada bir hisse
senedine olan ilgi, o hisse senedi fiyati lizerinde etkili olabilecegi ileri siiriilebilmektedir
(Strauss vd., 2016: 550). Ornegin Strauss ve digerlerinin 2016 yilinda yaptiklari ¢alisma
ekonomi haberlerinin borsa iizerinde 6énemli etkiye sahip olmadigini bulmustur. Benzer
bir bulgu, 2002 yilinda Ugurlu tarafindan yapilan ¢alisma ile bulunmustur (Ugurlu,
2002). Ancak medyanin borsa iizerinde etkiye sahip olmadigina ulagan bu tiir ¢aligmalar,
veri toplama seviyesinden kaynaklanmaktadir. Caligmalarin verileri genellikle giinliik
diizeyde toplanan haberlerle yapilmistir. Fakat borsa tiiccarlar1 ¢ok kisa saniyeler
icerisinde alim-satim gercgeklestirmektedir. Giiniimiizde bilginin ¢esitli medya kanallar1
araciligiyla siirekli dagitildig1 ve giincellendigi gbz Oniine alindiginda, giinliik zaman
araliklarina bakmak yeterli olmayacaktir (Strauss vd., 2018: 1057). Strauss ve digerlerinin
2018 yilinda yaptig1 bir ¢aligma, haber medyasinin borsadaki alim satim islemlerinin kisa
stireli etkilerini irdelemistir. Bu c¢alisma sonucunda, haberlerin kisa siireli alim satim
islemlerinde kismen etkili oldugu bulgularina ulasilmistir (2018). Dolayistyla medyanin
finansal piyasalarda bireylerin alim-satim iglemlerinde etkili olup olmadigin1 daha net
gorebilmek i¢in ¢ok kisa siireli veya ¢ok daha uzun siireli yatirnmlar arastirilmalidir.
Belirli hisse senetlerinin, digerlerine gore daha ¢ok ve siirekli giindemde tutulmasi veya
hi¢ giindeme getirilmemesi, yatirimcilarin uzun dénemli ilgisini ¢ekebilecegi ya da ¢cok
az ilgilerini ¢ekebilecegi hipotezi dne siiriilebilir.

Medyanin Ekonomi Politigi

Amerikan davraniggr ekoliiniin ‘cogulculuk’ diisiincesiyle yapmis oldugu iletisim
arastirmalariin temel odaklandiklar1 konular; kitle iletisim araglarinin insanlara ne
yaptirdigi, onlar1 ne tiir davranislara siiriikledigi, neleri satin aldirdigi, kimleri sectirdigi
veya bunlarin disinda herhangi bir etkide bulunup bulunmadig: olmustur. Universite-
Pentagon ve sanayi isbirliginin genis alan kurdugu bu calismalarin énemli ekonomik,
politik ve ideolojik igerimleri bulunmaktadir. Bu arastirmalar genellikle kapitalist sistemin
yeniden {iretimini gozardi etmistir. Ancak Kita Avrupasi kokenli elestirel yaklagimlar
genel olarak Marksizm’i referans alarak kitle iletisim araglarinin kapitalist sistemdeki
konumuna iliskin tarihsel ve biitlinliiklii bir bakis agis1 sunmustur. Elestirel gelenek; kitle
iletisiminin karmasik siire¢leri, ¢esitli dolayim mekanizmalar1 ve kitle iletisim araglarinin
ekonomik sistemin yeniden iiretilmesindeki rolii izerine deginmistir. Ayrica 20. yiizyilin
ilk yarisinda Frankfurt Okulu kuramcilari gelistirdigi ‘Kiiltiir Endiistrisi’ kavramu ile, kitle
iletisim araglarinin kapitalist girisimciligin pargasi olarak, egemen ideolojiyi yeniden
irettigine yonelik ¢alismalarla 6nemli katkilarda bulunmuslardir. Dahasi, 20. Yiizyilin

KIAD Sayi 6/Bahar-2021 m 59



Alper Isleyen

gelismeleriyle Marksizm’i yeniden diisiiniirken, alternatif epistemoloji ve metodoloji
gelistirmeyi amaglayan Frankfurt Okulu diisiiniirleri, cagdas kapitalist toplumun kitleler
iizerindeki manipiilatif giicli lizerine dnemli bulgulara ulagsmislardir (Adakli, 2006: 19-
20). Bu gergevede kitle iletisimin maddi tiretim bigimi, es zamanli olarak ideolojik tiretimi
de gergeklestirmektedir. Medya icerikleri, liretim bigimi ve liretim iliskileri baglaminda
irdelendiginde, elestirel ekonomi politik yaklasima vurgu yapilmaktadir (Erdogan &
Alemdar, 2002: 296). Dolayisiyla medyanin ticari yonii de ekonomi politik yaklagimin
konu alanlarindandir.

Medya ekonomi politiginin temelinde, medyanin meta iireten ve dagitan onemli
endustriyel ve ticari bir kurulus oldugu ger¢egi bulunmaktadir (Golding & Murdock,
1997: 3). Ornegin diinyada endiistrilesmis kitle medyalar1 igerisinde en 6nemli meta
ireten ve dagitan Hollywood film sektorii ile Amerika Birlesik Devletleri’dir (Curran,
2011: 139). Bu baglamda diisiiniildiigiinde, bir lilkedeki medya ekonomisi ile o iilkenin
genel ekonomik sistemi birbirleri ile ortliigmiis bigimdedir. Bir endiistri olarak medyadaki
degisimlerin agiklanmasi i¢in tarihsel c¢ergevenin irdelenmesi gerekmektedir. Medya
metalarin liretim ve dagitiminin disinda, ekonomik ve ideolojik yapilarla ilgili egemen
diisiinceleri de yaymaktadir. Bu gercevede kitle iletisim araglarmin hakim ideolojiyi
stirekli ve yeniden tirettigi sdylenebilir (Golding & Murdock, 1997: 4). Bunoktada ‘medya
tekellesmesi’ kavrami da 6ne ¢ikmaktadir. Yeni sag politikalarinin yayginlik kazanmasiyla
ulusal ve uluslararasi biiylik sermaye gruplarinin medya alanina girmesi sonucu, benzer
is disiplinlerini kullanan biiyiik medya tekelleri ortaya ¢cikmistir. Tekellesme, kacinilmaz
olarak yayin kusaklarinda da tektiplesmenin olugsmasina zemin hazirlamaktadir (Dagtas
& Okuroglu, 2012: 235). Yayin kusaklarinda tektiplesme, birbirine benzer igeriklerin,
farkli medya ara¢ ve kanallarinda yayinlanmasi baglaminda ele alinmaktadir. Dolayisiyla
liberal demokrasilerde her ne kadar medyanin ‘¢ogulculuk’ sdylemi bulunsa da, ekonomik
bagimliligi nedeniyle bu gérevini yerine getirip getirmedigi sorgulanmaktadir.

Giindem Belirleme Yaklasimi

Medyanin liberal demokrasilerdeki temel islevleri igerisinde dordiincii giic
rolii bulunmaktadir. Medya dordiincii gii¢ olarak toplumda yanlis davranislart ortaya
cikarmakta ve bir kamu hizmeti gergeklestirerek, kamuoyu yaratmaktadir (Schiffrin, 2015:
641). Medya kamuoyu yaratma islevini en temel bi¢imde haber giindemi ile yapmaktadir.
Medyanin haber giindemini belirledigi genel kani olarak kabul edilmektedir (McCombs
& Shaw, 1972). Medya onemli sorunlari glindeme getirerek, onlari kamuoyunun
g6zl Onlinde tutmakta, halkin politika hakkindaki diisiincelerini etkilemektir. Boylece
hiikiimetin de karar verme siire¢lerinde etkin olmaktadir. Medya bu islevini genellikle
cergeveleme yoluyla yapmaktadir. Gazeteciler bir konuyu bir sekilde cergeveleyerek
ya basarisiz bir sekilde sunabilmekte ya da o konuya iliskin kitlelerin diisiincesinde
olumlu bir alg1 olusturmay1 saglayabilmektedir (Schiffrin, 2015: 641). Bu noktadaki
tartismalardan birisi de, gazetecilerin neyin haber degeri olup olmadigina karar vermede
biiytik derecede ozgiirliige sahip oldugudur. Bu segimler, yurttaglarin hangi konulara ne
olgtide ilgili olmasi1 gerektigini belirlemektedir (Larcinese et al., 2011: 1178). Dolayisiyla
gazetecilerin haber se¢iminde bir takim standartlagtirilmig etkenler bulunmaktadir.
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Herman ve Chomsky’nin Manufacturing Consent the Political Economy of The
Mass Media 1simli ¢aligmasina gore, medya giindem belirlemede propaganda modeli-
ni uygulanmaktadir. Propaganda modeli zenginlik, giic ve esitsizlige kitle medyasinin
cikarlar1 ve seg¢imleri tizerindeki etkilerine odaklanmaktadir. Para ve giiciin haberleri
filtreleyebildigi, muhalefeti marjinallestirebildigi ve yoneticilerin egemen ¢ikarlart ko-
ruyacak bicimde mesajlar1 halka ulastirdigini belirlemektedir. Bu modelin bilesenleri
haberlerin bes temel siizgecten gegtigini 6ne siirmektedir. Bunlar; 1- kitle iletisim sir-
ketlerinin biiytkligii, miilkiyeti ve kar yonelimi, 2- kitle iletisim araglarinin temel gelir
kaynagi olarak reklamcilik, 3- medyanin birincil haber kaynaklarinin hiikiimet, sermaye
ve gii¢ temsilcileri tarafindan finanse edilen uzmanlardan olugmasi, 4- medyay: disiplin
altina almak i¢in tepki liretimi, 5- bir denetim mekanizmasi olarak ulusal din ve anti-
komiinizm s6ylemi olarak belirlenmistir. Bu unsurlar birbiri ile etkilesimde bulunmakta
ve birbirlerini gliclendirmektedirler. Genellikle ham haberler filtrelenerek istenilen yonde
hazirlanmis icerikler yayinlanmaktadir (Herman & Chomsky, 1988: 2). Bu baglamda dii-
stiniildiigiinde, gazetecilikte ‘tarafsizlik’ olgusu sorgulanmalidir.

Gazetecilikte tarafsizligin miimkiin olmadigi ve tarafsizligin 6niinde dogal engeller
bulundugu goriisii bulunmaktadir. Tarafsizligin 6niindeki dogal engeller alt1 baglikta si-
ralanabilmektedir (Revolutionary Left Movement, 1979, 131-133’ten aktaran Atabek,
1994: 31-33), bunlar; 1-) oncelikle gazetecilerin yiizlerce olay igerisinden kendi haber
konularini belirlemek durumunda kalmalar1 hususudur. Gazeteciler bu se¢imi bazen bile-
rek yapmakta, ancak cogu zaman farkinda olmayarak, kendi 6znel deger yargilar1 dogrul-
tusunda yapmaktadirlar. 2-) Gazeteciler genellikle ayn1 haber i¢in diger meslektaslariyla
rekabet icerisindedirler. Bu durum da tarafsizliga engel teskil etmektedir. 3-) Hazirlanan
haberler izler kitlenin ilgisine ve begenisine sunuldugundan dolay1 haberde ¢ekicilik ve
bigim 6nem kazanmaktadir. Gazetecinin haberi ilging bi¢imde sunma kaygis1 nedeniyle
haber igeriginde yapacagi degisiklikler, haberdeki onemli unsurlarin gerektigi gibi vur-
gulanmamasina neden olacaktir. 4-) Haberler muhabirlerin ve haber ajanslarinin siiz-
gecinden gegtikten sonra gazete merkezine iletilmektedir. Tiim haberleri yayinlamayan
gazete merkezleri bu haberlerin i¢lerinden bazilarim1 segmek durumunda kalmaktadir.
Gazetelerin yayin politikasi, o giin lilke giindeminde ortaya ¢ikan baska gelismeler gibi
bir takim etkiler altinda olan haber merkezi ¢alisanlarinin ve yazi isleri servisinin yaptigi
bu se¢imler de kagimilmaz olarak 6znel degerlerle yiiklii olmaktadir. 5-) Bir haberde
muhabirin lizerine gitmedigi, ayrintili olarak hazirlamadigi, sessizce gegirdigi boliimlerin
olmasi da kaginilmazdir. Béylece gazetecinin 6znel deger yargilarini bilingli veya bilingsiz
olarak habere katacagi agiktir. 6-) Gazeteci haberini ilk haliyle veya istedigi bicimde
yayinlatamayabilir. Bir kurum olarak gazete, yaptig1 yaymlar ve bu yayinlarin dogurdu-
gu sonuclar nedeniyle, onlar1 her an su¢lamaya hazir bir kamuoyu baskist ve gruplarin
denetimi altinda bulunmaktadir. Dolayisiyla gazeteciler; gazete organizasyonundan,
kamuoyundan ve baski gruplar gibi alanlardan gelen sayisiz etkiler altinda haber tiretmek
durumunda kalmaktadir. Bu etkiler goz oniine alindiginda gazetecilerin gercegi oldugu
gibi vermesi oldukga zor goriinmektedir (1994: 31-33). Bu nedenler 1s181nda, habercilikte
tarafsizlik ve esitlik gibi kavramlarin kabul edilmesi oldukg¢a giictiir.
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Ekonomi Haberciligi ve Borsa

Borsa; belirli kurallar ¢gergevesinde, talep edilen mallar i¢in olusturulan piyasadir.
Borsalarda hisse senetleri, doviz gibi ¢esitli varliklar alinip satilabilmektedir. BIST, Borsa
Istanbubbun kisaltilmis bigimde yazilisidir. Hisse senetlerinin islem gordiigii Istanbul
Menkul Kiymetler Borsasi (IMKB), Vadeli islemler ve Opsiyon Piyasas1 (VIOP) ve
Istanbul Altin Borsasi’nin (IAB) bir araya gelmesiyle olusmaktadir. Hisse senetleri alim
satimlar1 BIST {izerinden yapilmaktadir. Her hisse senedinin kendisini tanimlayan ayri
bir kodu bulunmaktadir. Bu senetlere piyasanin agik oldugu zamanlarda alim ve satim
emirleri girilmektedir. BIST 100 endeksi ana endeks olarak kabul edilmektedir. Bu
endeks icerisinde ulusal pazarda islem goren sirketler, kurumsal {iriinler pazarinda islem
goren gayrimenkul yatirim ortakliklar1 ve girisim sermayesi yatirim ortakliklari arasindan
secilen 100 sirketin hisse senetleri bulunmaktadir (Egilmez, 2019: 154). Borsaya bazi
donemler yeni sirketler katilirken, bazen de bazi sirketler borsadan ¢ikarilmaktadir. Borsa
Istanbul’un baslica amac1 ve faaliyet konusu sdyle belirlenmistir:

“Kanun hiikiimleri ve ilgili mevzuat ¢ercevesinde, sermaye piyasasi arag¢larinin,
kambiyo ve kiymetli madenler ile kiymetli taslarin ve Sermaye Piyasasi Kurulu’nca uygun
goriilen diger sozlesmelerin, belgelerin ve kiymetlerin serbest rekabet sartlar: altinda
kolay ve giivenli bir sekilde, seffaf, etkin, rekabetci, diiriist ve istikrarli bir ortamda alinip
satilabilmesini saglamak, bunlara iligkin alim satim emirlerini sonu¢landiracak sekilde bir
araya getirmek veya bu emirlerin bir araya gelmesini kolaylagstirmak ve olusan fiyatlar
tespit ve ilan etmek iizere piyasalar, pazarlar, platformlar ve sistemler ile tegkilatlanmis
diger pazar yerleri olusturmak, kurmak ve gelistirmek, bunlari ve baska borsalar: veyahut
borsalarin piyasalarini yonetmek ve/veya isletmek ve ana sozlesmesinde yazili olan diger
islerdir.” (Egilmez, 2019: 153-154).

Menkul kiymetler olarak adlandirilan iiriinler yatirim ve finansman araglari olarak
kabul edilmektedir. Menkul kiymet kavramini daha agik olarak ifade etmek gerekirse, bir
fonun el degistirmesine karsilik olarak, kars1 tarafa bor¢lu olundugunu gosteren ya da karsi
tarafin artik sizinle ortaklik kurdugunu belgeleyen degerli kagittir. Tiirkiye’de menkul
kiymetlerle ilgili diizenlemeyi Sermaye Piyasasi1 Kurulu (SPK) yapmaktadir. Bu konuda
uygulanan yasa ise Sermaye Piyasas1 Kanunu igerisinde diizenlenmistir (Ozerol, 2019:
17). D1s yatirim isteyen sirketler i¢cin halka agilmak ve borsalarda alim-satim islemleri
gerceklestirmek iyi bir kaynak olusturmaktadir. Firmalar bu yontemle sermaye yatirimi
icin gereken paray1 ilk halka arz sirasinda hisse senedi ¢ikararak toplayabilmektedir.
Sirket bazen belirli donemlerde kazancinin bir boliimiinii hisse senedi sahiplerine
O0demektedir. Ayrica hisse senedi alindig1 fiyattan daha ytiksek bir fiyata satilirsa sermaye
kar1 kazandirmaktadir (Mill, 2019: 130). Halka acik olan sirketler dogal olarak medyanin
da glindemine konu olmaktadir.

Finansal piyasalardaki bilgilerin ger¢ekte nasil islendigine 151k tutan alanlardan birisi
de haber medyasidir. Ekonomi alaninda haber saglayicilar, bilgileri ticarete ve yatirim
karar1 verenlere yayarak finansal piyasalarda 6nemli bir rol oynamaktadir. Gazeteciler
tarafsiz piyasa gozlemcileri olarak goriinme ¢abalarina ragmen, haber medyasi tarihte
spekiilatif piyasa balonlarmin olusumunda 6nemli roller oynamistir (Oberlechner &
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Hocking, 2004: 409). Medya ilgisinin borsada alim-satim kararlar tizerindeki etkisi, 6ne
cikartilan konularin kamu giindemine aktarildigini varsayan giindem belirleme kurami
ile yakindan ilgilidir. Bu baglamda diisiiniildiigiinde, hisse senetleri ya da finans piyasasi
hakkindaki kurumsal bilgilerin medyadan halka aktarilacagi, bunun da kitlelerin alim-
satim kararlarini etkileyebilecegi varsayilmaktadir. Son yillarda yapilan arastirmalar
medyanin bir hisse senedine ne oOlgiide ilgi gosterdiginin, yatirimecilarin alim-satim
kararlarinda etkili oldugunu 6ne siirmektedir. Bulgular bir hisse senedine medyada ne
kadar ¢ok ilgi gosterilirse, hisse senedi fiyatinin hareketinin o kadar yiiksek oldugunu
gostermektedir (Strauss vd., 2016: 549). O halde ekonomi gazetecilerinin haberleri hangi
sartlarda iirettigi, neye gore sectigi ve nasil ¢ergeveleyerek sundugu konusundaki iletisim
arastirmalar1 onem kazanmaktadir.

Medya tarafindan saglanan bilgiler ve piyasa gorisleri, ticaret kararlari igin
bir temel iglev gormektedir. Medyada iletilen ve borsa tepkilerini tetikleyen bilginin
arkasindaki mekanizma kamusal giindem belirleme teorisi ile dogrulanabilmektedir.
Ayrica medyanin haberi hangi tonda verdigi de 6nem kazanmaktadir. Bu durum haberin
nasil ¢ergevelendigi ile de iligkilidir. Bu baglamda medyanin sadece bir sirket hakkinda
haberi bildirme bi¢imi degil, ayn1 zamanda yatirimcilarin bu firmalar veya biitiin bir
piyasa hakkindaki degerlendirmelerini etkileyebildigi varsayilmaktadir (Strauss vd.,
2017: 1056). Giindem belirleme teorisine gore, haber medyas: bir konuyu ne kadar
merkezi olarak ele alir ve ne kadar ¢cok glindemde tutarsa, izler kitlenin o konuya ilgi
diizeyi de o kadar artmasi yoOniindedir. Dolayisiyla borsada listelenen sirketlerden
bazilarina veya yatirim araglarina medyanin daha ¢ok énem vermesi durumunda halkin
veya yatirimceilarin o iiriine daha fazla yatirim yapmasi ihtimali artabilir. Ayrica medya,
sirketlerle ilgili haberleri nasil gerceveleyerek olusturursa, bireylerin algisi da o sirketlere
olumlu ya da olumsuz bicimde sekillenebilecektir (Strauss, 2017: 13). Ekonomi igerikli
haberlerin etkileri {izerine yapilan caligsmalar, olumsuz haberlerin arttigt donemlerde
insanlarin daha karamsar ekonomik algilara sahip oldugunu gdstermektedir. Ustelik,
olumsuz ekonomi haberleri, gercek ekonomik gostergelerin iizerinde bir olumsuz
alginin olugmasina neden olmaktadir. Ancak olumlu haberler, benzer bicimde ¢ok daha
olumlu bir alg1 etkisi gostermemektedir (Damstra & Boukes, 2018: 5). Medya gercek
ekonominin sadece kii¢iik bir boliimiinii gostermektedir. Haber raporlamalar1 genellikle
biiyiik sirketlere ve popiiler markalara deginmektedir. Bazi kiigiik girisimler disinda ¢ogu
yeni is olusturan kii¢iik ve yeni isletmeler ise gérmezden gelinmektedir. Ornegin ABD’de
yayin yapan ABC, CBS, NBS ve Fox televizyon kanallarinin, Ocak 2011 ve Aralik 2013
yillart arasindaki 8.078 adet ekonomi haberlerini igeren Medya Tenor verilerine gore, tim
ekonomi haberlerinin yarisinda sadece 44 adet sirketin ismi yer almaktadir. NASDAQ
teknoloji endeksinde bulunan 100 sirket igerisinde ise sadece ii¢ sirket (Apple, Google
ve News Corp.) %72 oraninda yer almaktadir. Geriye kalan sirketlerden bazilar1 %28
oraninda yer almis, bazilari ise hi¢ yer almamistir. Yine ABD>de bulunan S&P endeksi
icerisindeki 500 sirketten sadece 10 tanesi %50 oraninda yer almis, geriye kalan 490
sirketten sadece bazilar1 %50 oraninda yer alirken, bir¢ogu hi¢ yer almamustir (Theil, 2013:
13-14). Ekonomi haberlerinin yatirimcilarin alim-satim kararlarindaki etkisi haberlerin
icerigine ve Ozelliklerine de bagl olabilmektedir. Bilginin alicisinin, o bilgiye tepkisinin
karmasik oldugu varsayilmaktadir. Alici, bilgiyi ne kadar 6nemli olarak algilarsa, tepkisi
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de o derece yiiksek olacaktir. Bu nedenle bilgiye dayali alim-satim davranisi tahminlerinde
bulunurken, uyaranin birden ¢ok boyutunu aragtirmak gerekmektedir (Strauss vd., 2017:
1057). Davranigsal finans uzmanlari yatirimcilarin alim-satim karar1 verirken rasyonel
davranmadiklarini, duygulardan, sosyal ruh halinden ve siirii benzeri davraniglardan
etkilendigini varsaymaktadir (Strauss vd., 2017: 1058). Akilci, kendi ¢ikarlarini diislinen
bireylerin toplu bigcimde, medya ve iletisim kaynaklarindan etkilenerek, mantiksiz
davranig gosterebilecegi One siiriilmektedir (Davis, 2006, 621-622). Analitik yazilim
destegi ile yapilan ¢esitli ¢alismalar, hisse fiyatlarinin 6zellikle firmalarla ilgili olumsuz
haberlere yanit verdigini gostermektedir. Bu ¢alismalarin ¢ogunlugu ekonomi ve finans
alaninda yapilmis olmasina ragmen, iletisim arastirmacilart ise genellikle 2008 mali
krizi sonras1t medyanin piyasalardaki roliinii calismaya daha fazla egilim gostermislerdir.
Etkin piyasa teorisi piyasa katilimcilarinin siirii davranist ve fikir birliginin varlik
fiyatlamalari lizerinde etkisini tartigmaktadir. Ancak Davis’e gore (Aeron Davis 2005’den
aktaran Schiffrin, 2015), piyasa fiyatlarinda fikir birliginin olusmasinda medyanin
da etkisi bulunmaktadir (2015: 648). Medyada yer alan hisse senedi al-sat Onerileri
genellikle profesyonel yatirim kuruluslar ¢alisanlari tarafindan dile getirilmektedir. Bu
calisanlarin birgogu bazi biiyiik bankalarin yatirim sirketlerinden komisyon alan iicretli
calisanlardan olugmaktadir. Analistlerin “al” ve “sat” tavsiyeleri arasinda tutarsizliklar da
bulunmaktadir. Ornegin ABD’de 1999 yili sonlarinda, hisse senedi balonu patlamadan
kisa siire once analistlerin sadece %1°1 sat Onerisi verirken %701 al Onerisi vermistir.
Bankalarin prim vermesi konusunda yapilan bir arastirma, analistlerin “al” 6nerilerinden,
“sat” veya “tut” onerisine gore daha fazla prim aldiklarini ortaya ¢ikarmistir (Theil, 2013:
5). Bu durum sirket hisselerinin fiyatlarinda balon olusmasina neden olmaktadir. Ornegin
1990larin ortalarinda, NASDAQ teknoloji endeksindeki “Dot-Com Craze” doneminde
medyada ¢ok fazla zenginlik dykiilerine yer verilmistir. Yapilan yeni halka arzlarla zengin
olan genglerin hikayeleri olduk¢a eglenceli iceriklerle siislenerek bildirilmistir. Bunun
sonucu NASDAQ teknoloji endeksi %322 artis gostermistir. Ancak sonraki iki buguk yil
icerisinde tiim kazanglarinin fazlasini kaybetmistir. Medyanin elestirel olmayan habercilik
anlayis1 2008’deki konut balonu déneminde de benzer bigimde kendini gostermistir.
Konut satin alarak veya gayrimenkul hisselerine yatirim yaparak zengin olan bireylerin
oykiileri siislii bigimde sunulmustur. Ayrica TLC kanalindaki “Property Ladder” ve A&E
kanalindaki “Flip This House” gibi programlar konut yatirimina insanlarin ilgisini daha
cok ¢ekmistir. Son olarak, konut balonu zirveye giderken Time dergisinin “Home $weet
Home-Why We’re Going Gaga Over Real Estate” baglikli kapak haberi kolay zengin
olmanin yolunun konut sektoriinde oldugu oykiisiinii yayimlamistir. Fakat haberde ipotek
sahtekarlig1 ve kredi sorusturmalarindan s6z edilmemistir (Theil, 2013: 3-7). Medyanin
magazine ve sansasyona ilgisi, bek¢i kopegi roliinii yerine getirmesine engel olmaktadir.

Uretilen haberler, igerisine biraz eglence degerleri yiikleyip yeniden iiretilmektedir.
Buna en ¢ok cinayet haberlerinde rastlanmaktadir. Diiz polis raporlarinin heyecan
verici bir dykiiye doniistiirildiigii siklikla goriilmektedir. Bu tiir haberlere piyasalar
hakkindaki haberlerde de rastlanmaktadir (Dyck & Zingales, 2003: 11). Ornegin, 2010
yilindan itibaren Amerikan ve Ingiliz medyasi Avro para bolgesinin dagilmasinin
kaginilmaz oldugu konusunda igerikler {iretmistir. Ornegin, Nail Ferguson, Newsweek
dergisinin Mayis 2010 sayisinda, dergi kapaginda “Avro’nun Sonu” baglikli bir makale
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yayimlamistir. Ancak her nasilsa bu makale sonrast Avro para birimi 11 ay boyunca
dolar karsisinda %?24’°liik bir kazang saglamistir. Medya su¢ ve felaket haberlerini
nasil sansasyonel ve carptirarak veriyorsa, benzer bi¢imde ekonomi haberlerini de reel
ekonomiden carpik bicimde kurgulamaktadir (Theil, 2013: 2). Dolayisiyla bir¢ok alanda
oldugu gibi, ekonomi haberciligi alaninda da medyanin kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
habercilik anlayisina sahip oldugu, ayn1 zamanda liberal ekonomik sistemin sorunlarini
sorgulamaktan ka¢indigi ve demokrasilerde dordiincii gii¢ islevi géormekten imtina ettigi
iddia edilebilir.

Ekonomi mubhabirlerinin sirketlerle ilgili haberleri verirken uzman muhasebe
bilgisine sahip olmas1 gerekmektedir. Ancak bunu yapmak da uzun zaman ve maliyet
gerektirmektedir (Dyck & Zingales, 2003: 12-13). Ayrica ekonomi muhabirleri daha ¢ok
kisa vadeli egilimlere odaklanmis kisiler olarak bilinmektedirler. Muhabirlerin ekonomik
alandaki bilgilerinin yetersizligi sebebiyle genellikle pazar kaynaklarinin agiklamalarina
dayanarak haber yapmaktadirlar. Bu nedenle ekonomi haber igerikleri sirketlerin bakis
acistyla, onlarin tarafindan yanli olarak cercevelenmektedir (Schiffrin, 2015: 642).
Oberlechner & Hocking’in 2004 yilinda yaptig1 bir arastirmanin sonuglarina gore, doviz
tiiccarlart ve gazeteciler karsilikli olarak birbirleri i¢in 6nemli haber kaynaklaridir.
Gazeteciler i¢in Ozellikle ticari bankalardaki ¢alisan bireylerle kurduklar kisisel iligkiler
cok oOnemlidir. Gazeteciler bu kaynaklar1 “piyasa” olarak gormektedir. Gazeteciler
genellikle haberleri olugturmak i¢in doviz piyasasi katilimcilarina glivendikleri konusunda
hemfikirdir. Ayrica gazeteciler giincel bilgileri cogunlukla piyasa ¢aliganlarindan
almaktadir (2004: 417). Ekonomi haberciligine getirilen elestiriler arasinda haberlerin
yatirimet odakli oldugu, 6l¢iimlerle fazla ilgilenildigi ve kapitalist sisteme ¢ok fazla bagl
olarak haber yapildigi konular1 yer almaktadir. Ayrica ekonomi haberciliginde medyanin
‘bekei kopegi’ gazeteciligi yapmada sorunlart oldugu tekrarlanmaktadir (Usher, 2017:
364-365). Ekonomi muhabirlerine getirilen diger elestiriler de kapitalist felsefeye olan
sik1 sikiya baghliklaridir. s diinyas: hakkinda yapilan haberler genellikle isletmelerin
karlarmni arttirmaya hizmet etmektedir. Bu nedenle neoliberal pazar anlayisi ¢ergcevesinde
icerikler iiretilmektedir. Ekonomi muhabirleri, yaptig1 yayimlarla hem yatirimcilart hem
de reklam verenleri mutlu etme konusunda fikir birligine varmis gibi hareket etmektedir.
Bu nedenle gazeteciler piyasay1 ve sirketleri elestirmekten kaginmaktadir. Bu durum
medya sirketinin kar marjin1 arttirmasini saglamaktadir. Ekonomi haberlerinin varlikli
yatirimeilar i¢in yaptig1 yayincilik, diger taraftan halkin gérmezden gelinmesine neden
olmaktadir. Ornegin ¢alisma kosullar1 gibi temel sorunlarin pek giindemde yer almamasi
bu duruma acik gosterge olusturabilecektir. Dolayisiyla ekonomi gazeteciligi piyasa
giiclerine itaat eden ve elestirmeyen bir basinin varligin1 ortaya koymaktadir (Usher,
2017:366). Ornegin 2007 yilima gelindiginde Amerika’da en iyi gazetelerin sadece birkaci
tam zamanli bir is¢i ve ig yeri muhabiri istihdam etmistir. Medyada iscilerin sorunlari
kamuoyuna duyuruldugunda dahi, piyasa kosullar1 tarafindan ¢arpitilan bir gerceklikle
sunulmaktadir. Ister geleneksel fabrika iscileri, ister hizmet endiistrisi iscileri, isterse
gbecmen isciler olsun, ekonomi haberleri genellikle isgilerin bakis agisindan yoksun
olarak tiretilmektedir. Ekonomi haberleri genellikle girisimciyi hedefler bigimde menkul
kiymet piyasast hakkinda haberleri siirekli bildirmektedir (Chakravartty & Schiller,
2010: 682). Bir baska ornek olarak, Damstra ve Vliegenthart’in Hollanda medyasinda
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2008 krizi doneminde basina ¢ikan haberler iizerine yaptigi bir ¢alisma gosterilebilir. Bu
arastirmaya gore, medyanin ekonomi igerikli iirettigi haberler, birbirine benzer bi¢imde
tekdiize olarak sundugu, ekonomik krize elestirel bakis agisinin diisiik oldugu, kapitalist
sistemin temellerinin sorgulanmadigi, haberlerin genellikle elit kaynaklar kullanilarak
iretildigi, farkli seslerin yansitilmadigi ortaya g¢ikartilmistir (2018). Ayrica ekonomi
haberlerinde milliyet¢i, etniksel, toplumsal ve cinsiyet temellerine dayanan, devlet ve
pazar1 da kapsayan ideolojik dnyargilar bulundugu soylenebilir (Bjerke & Fonn, 2015:
115). Bjerke & Fonn’un 2015°de yaptig1 bir arastirma da ise, medyanin ekonomik kriz
donemlerinde haber iceriklerini daha ¢ok “kotii bankacilar”, “kétii politikacilar” veya
“kotli miisteriler” gibi skandal bigimde kurguladigi ve kisa vadeli sorunlara degindigi
tespit edilmistir. Medyada ¢ikan ¢ok az sayidaki icerikler ancak ekonomik sistemin
bozukluguna vurgu yaparak, uzun vadeli sorunlar bildirmistir (2015: 125-126). Kendisi
de kapitalist bir lirin olan medya sirketleri, genellikle ¢ikarlarini korumaya uygun igerikler
sunmaktadir.

Ozetle, ekonomi haberlerini iireten muhabirlerin baslica sorunlar s6yledir; ekonomi
muhabirlerinin zaman baskist altinda ¢aligmasi, ekonomi hakkinda bilgilerinin yetersiz
olmasi, ekonomik analiz yapmakta eksikliklerinin bulunmasi, konunun 6ziinden ziyade
skandal olaylara daha ¢ok odaklanmalar1 ve girketlerin halkla iligkiler birimleri tarafindan
asirt manipiile edilmeleri (Usher, 2017: 365). Tiim bu nedenlerle ekonomi haberlerinin
tarafsiz ve yurttaglarin ¢ikarlarini savunacak bi¢cimde olusturulmasi neredeyse miimkiin
goriinmemektedir.

Amag ve Yontem
Amacg

Bu calismada, Tiirkiye’de gilincel olarak yayin yapan ekonomi temali televizyon
kanallarindan Bloomberg HT, A Para ve Ekotiirk Tv’de sabah saatlerinde yayinlanan,
sirastyla “Piyasa Masas1”, “Seans Oncesi” ve “ilk Seans” isimli programlarda
haberlestirilen veya iizerine yorum yapilan, Borsa Istanbul’da islem géren sirket isimleri
‘giindem belirleme’ kurami c¢ercevesinde degerlendirilmistir. Ayrica bu ¢alismada
ekonomi politik yaklasima da vurgu yapilarak asagidaki ii¢ yaklasimin gerceklestirilmesi
amaglanmistir:

1. Borsa Istanbul’da islem goren sirketlerin, hangi oranlarda medya giindeminde
daha fazla yer aldig:.

2. Borsa Istanbul’da islem goren sirketlerin sektdrel dagilimi yapildiginda, hangi
sektorlerin, hangi oranlarda medya giindeminde daha fazla yer aldig:.

3. Ekonomi-politik ¢ercevede, ekonomi alaninda yaym yapan televizyon
kanallarinin, haberlerde biiylik sirketler ve kiiciik sirketler arasinda giindemi belirlerken
esitlik¢i yaklasip yaklasmadigi.

Yontem

Medya salt bilgi liretme araci olmakla birlikte, kapitalizmin ruhuna ve kurallarina
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gore isleyen ticari isletme olarak bilinmektedir (Dagtas vd., 2018: 199). Bu ¢alismada,
medyada elestirel ekonomi politik ve giindem belirleme kuramlar1 temeli gozetilmistir.

Nitel aragtirma bireylerin davraniglarini, yasam sekillerini, toplumun yapisi ve
doniisiimiinii anlamaya ¢aligan bilgi {iretim siireci olarak tanimlanabilir. Ayrica nitel
arastirma icin, bireylerin kendi sirlarini ¢ézmesi ve toplumsal sistemlerin inceliklerinin
belirlenmesi amaciyla kullanilan bilgi iiretim metodu olarak aciklanabilir (Ozdemir,
2010: 325-326). Nitel aragtirma yontemini kullanan arastirmaci hangi sorulara yanit
aradigimi belirleyerek, bu sorulara denk gelen cevaplarin niteligini ortaya koymalidir.
Nitel aragtirmanin amaci, anlamak ve gergekligi belirlemek oldugu i¢in, bu tiir
aragtirmalarda neden sorusu yerine, ‘ne’ ve ‘nasil’ sorularmin cevaplarmin aranmasi
daha uygun goriilmektedir (Kiimbetoglu, 2005: 34). Dolayisiyla temelde nitel arastirma
metodu kullanilan bu ¢aligmada, sdylem analizi yontemi kullanilmistir. Sylem analizi
metodolojide genel, kuramsal ve niceliksel yaklasimlardan, ayri ayri nitelendirilen,
detayl1 ve nitel yaklasimlara gegis i¢in gerekli bir ¢aba olarak irdelenmektedir (Celik ve
Eksi, 2008: 104-105). Soylem analizi, bireylerin hayatinda dnemli bir yer edinen, bazi
durumlarda eglence temastyla sosyal bir olgu olarak goriilen medya endiistrisini, elestirel
ekonomi politik ve giindem belirleme kuramlar ¢er¢evesinde ¢ozmeye odaklanmigtir.

Orneklem ve Surliliklar

Calisma kapsaminda, Tiirkiye’de ‘ekonomi kanali’ temasiyla yaym yapan
Bloomberg HT, A Para ve Ekotiirk televizyon kanallarinin yayin kusaklari igerisinde
bulunan, hisse haberlerinin verildigi ve ayni1 zamanda bazi yatirim sirketleri tarafindan
Onerilen hisselerin yer aldigi programlar amagli 6rneklem baglaminda seg¢ilmistir.
Calisma icerisinde secilen hisse senetleri, program icerisinde haberlestirilen veya lizerine
yorum yapilan hisse senetleridir. Arastirma nitel metod kullanilarak yapildig: i¢in, yaym
icerisinde ekranda gosterilen ya da yorumsuz olarak sunulan hisse senetleri ¢alisma
kapsamina alinmamistir. Bunlar disinda borsa seansi agilisi sirasinda en ¢ok yiikselen
ve en ¢ok diigen hisse senetleri de calisma igerisinde bulunmamaktadir. Ayrica gesitli
algoritmalarla olusturulan teknik analizler sonucu olumlu ya da olumsuz olarak sunulan
hisse senetleri de ¢alisma kapsamina alinmamistir. Calisma kapsami sOylem analizi
yontemine uygun olarak, secilen televizyon programlarinda o sirket iizerine sunucu veya
konuklarla birlikte konusulan, yorum yapilan ya da haber olarak sunulan hisse senetleri
ile sinirlandirilmastir.

Caligsma kapsamini olusturan programlar; Bloomberg HT kanalinda ‘Piyasa Masast’,
A Para kanalinda ‘Seans Oncesi’ ve Ekotiirk kanalinda ‘ilk Seans’ isimleri ile sabah
saatlerinde yayimlanmaktadir. Programlarin igeriginden; yatirim sirketleri tarafindan
tavsiye edilen ve bu tavsiyeler iizerine spesifik yorum yapilan veya hisse haberleri
olarak sunulan sirket hisseleri ile program sunuculari tarafindan hakkinda spesifik olarak
konusulan hisseler se¢ilmistir. Bunun disinda, programin yapildigi giin veya baska
giinlerde, ¢ok yiikselen-diigen gibi hissenin giinliik hareketleri ya da en ¢ok alman ve
satilan gibi belirli fiyatlamalar nedeniyle giindeme getirilen hisselere yer verilmemistir.

Bu arastirmanin kapsamini, rastlantisal 6rneklem bigiminde segilen, 30 Kasim 2020
ile 25 Aralik 2020 tarihleri arasinda ve hafta i¢i giinlerde yayinlanan, her bir kanaldan
20 adet program olmak iizere, toplam 60 adet televizyon programi olusturmaktadir.
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Arastirma dort haftalik yayin icerigi ile sinirlanmigstir. Ayrica ayni glinler yaym yapan
baskatelevizyon programlarinda da borsada islem goren sirketler giindeme getirilmektedir.
Ancak diger yayin yapan televizyon kanallarinin ana temasini <ekonomi> olugturmadigi
icin, bu aragtirma kapsamina alinmasi uygun goriilmemistir.

Arastirma Kapsaminda Secilen Bloomberg HT, A Para, Ekotiirk Kanallarinin
Yapisi

Tiirkiye’de ekonomi alaninda, uydu ve/veya karasal yayincilik hizmetleri ile
“Bloomberg HT”, “A Para”, “Ekotiirk” ve “Expo Channel” olarak dort televizyon kanali
bulunmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de yayin hayatina son vermis olan “Kanal E”, “Business
Channel” ve “CNBC-¢” kanallar1 gegmiste ekonomi yayinciligi yapmistir. Bu aragtirmanin
kapsamina Bloomberg HT, A Para ve Ekotlirk isimli televizyon kanallar1 alinmistir.

Arastirmanin kapsamina giren Bloomberg HT kanali Ciner Grubu biinyesindedir.
Web sitesinde Bloomberg HT kanali kendisini sdyle tanimlamaktadir; “27 Ocak 2010°da
Tiirk¢e olarak yayina baslayan Bloomberg HT is diinyasi haberleri, finans uzmanlari
ile roportajlar, ayn1 zamanda Tiirk ve Diinya piyasalar1 iizerinde canli baglantilar
sunmaktadir”.

A Para kanali hakkinda web sitesinde yaym politikas1 ile ilgili bir bilgiye
rastlanmamistir. Ancak wikipedia lizerinden alinan bilgiye gore 17 Eyliil 2018 tarihinde
yayina baglamistir.

Ekotiirk televizyon kanali, internet sitesindeki ‘hakkimizda’ bolimiinde kendisini
sOyle tanimlamaktadir;

Ekotiirk, ekonomi izleyicileri icin aliskanlik yapacak bir ekran, genel izleyiciler igin
ise ilgi ¢ekecek, merak uyandiracak, yeni ve ici dolu bir alternatif olmay:, giindelik hayatin
icinde ve her alaninda ekonominin oldugu ger¢eginin altini ¢izerek, énce insan merkezli bir
yaymn ¢izgisi sunmayi hedefliyor. Kendini para ve sermaye piyasalart ile simirlamadig gibi,
finans dili agirlikl yayin ¢izgisiyle sadece bir kesimi hedeflemeden ve asla kendi iilkesine
yabancilasmadan yayin yapiyor.

“Tiirkiye 'nin Ekonomi Televizyonu” sadece yerel merkezlerde degil, New York,
Londra, Briiksel, Moskova, Dubai, Pekin, Tokyo ve daha pek ¢ok uluslararasi merkezlerde
meydana gelen énemli ekonomik gelismeleri canli baglantilar araciligiyla aninda izleyici-
lerle bulusturuyor. Ekotiirk iin bir ayagi pergel misali Tiirkiye 'de sabit dururken, diger ayagi
diinyanmin dort bir yamini dolasarak piyasalarin ve sokagin nabzini tutmaya devam ediyor.

Arastirma kapsamina alinmayan Expo Channel televizyon kanali ise internet
sitesinde asagidaki gibi tanitilmaktadir;

2002 yilinda Erem Yayin Grubu Yonetim Kurulu Baskan M. Ozhan EREM tarafindan
kurulan Expo Channel TV, kendi alaninda diinyada bir ilki ger¢eklestirerek fuar yayinciligi
ile yayin hayatina baslamus, reel sektorii destekleyen yenilik¢i ve cagdag bir medya platfor-
munu olusturarak, bugiine kadar sundugu icerikle firmalarin biiyiik biitcelere gereksinim
duymadan tiriinlerini genis kitlelere pazarlamasina olanak saglamigtir. Yeni donemde tica-
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retin tele-marketing metodu ile hizlanmasini goz oniinde bulunduran grup , yayin akigini
dogrudan satis temasina odaklamistir. TV kanallarimin yasal olarak bagh oldugu RTUK ‘ten
tele-marketing lisanst almig olan kanal, izleyicilerine birbirinden degisik pek ¢ok disiplin
bashiginda iiriinler sunmaktadir: Kanal Ingiltere’den Cin’e kadar cok genis bir alanda izlen-
me kapasitesine sahiptir.

Aragtirma kapsamina alinan ii¢ televizyon kanali igerik olarak birbirine
benzemektedir. Halen yayin hayatinda olan Expo Channel ise daha ¢ok dogrudan satis
iizerine odaklandigi i¢in diger kanallardan ayrigmaktadir. Expo Channel televizyon kanali,
arastirma igin secilmis diger ii¢ televizyon kanalindan daha farkli yayincilik anlayisina
sahip olmasi nedeniyle bu aragtirmada yer almas1 uygun goriilmemistir.

Bulgular!

Irdelenen televizyon programlari igerisinde, Borsa Istanbul’da bulunan 479 sirket
icerisinden (Sekil 1) 11 sirket (%2,29), 101 kez (%39.,3), giindeme gelmistir. Geriye
kalan 468 sirket igerisinden 73 sirket 156 kez giindeme gelmis, 395 sirket ise arastirma

kapsaminda giindeme gelmemistir.

Sekil 1:BIST Tiim sirketlerinin giindeme gelme

oranlan
%%
30%%
61%
11 Sirket 73 Sirket =303 Sirket

Arastirma kapsaminda incelenen sirketler, ana endeks olarak kabul edilen BIST100
endeksi iizerinden ele alindiginda, 100 sirket igerisinden (Sekil 2) 10 sirket medyada 90
kez (%40,9) yer almistir. Geriye kalan 90 sirket icerisinden 52 sirket 130 kez (%59,1) yer
almistir. 38 sirket ise hi¢ yer almamaistir.

'Bu aragtirmada borsada iglem goren sirket isimleri, sirket sayilari, sektdr isimleri, endekse konu sirketler gibi tiim bilgi-
ler Tiirkiye’de yetkili “Kamuyu Aydinlatma Platformu”nun internet sitesi olan “www.kap.org.tr” lizerinden alinmustir.
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Sekil 2: BIST100 sirketlerinin giindeme gelme

oranlan

w10 Girket w32 Jirket = 38 Girket

Arastirma verileri sektorel bazda ele alindiginda (Sekil 3) 88 kez (%34,2) ‘imalat’
sektorii, 82 kez (%31,9) ‘mali kuruluslar’, 31 kez (%12,1) ‘toptan ve perakende ticaret,
lokantalar ve oteller’ sektorii, 26 kez (%10,1) ‘ulastirma, depolama ve haberlesme’
sektorii, 10 kez (%3.9) ‘teknoloji’ sektort, 9 kez (%3,5) “elektrik gaz ve su’ sektorii, 7 kez
(%2,7) ‘madencilik ve tas ocak¢iligr’ sektorii, 2 kez (%0,8) ‘egitim, saglik, spor ve diger
sosyal hizmetler’ sektorii, ve yine 2 kez (%0,8) ‘mesleki, bilimsel ve teknik faaliyetler’
sektorii giindeme gelmistir.

Sekil 3: Giindeme gelen sirketlerin sektirel dagilim

Mesleki, Bilimsel ve Teknik Faalivetler

Egitim, Saglik, Spor ve Diger Sosyal Hizmetler
Madencilik ve Tag Ocakgili®

Elektrik Gaz ve Su

Teknoloji

Ulastirm a, Depolama ve Haberlesme

Toptan ve Perakende Ticaret, L okantalar ve Oteller
Mati Kuniluslar

Im alat

0 23 45 68 0 113
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Arastirma kapsaminda® ‘tarim, ormancilik ve balik¢ilik’, ‘insaat ve bayindirlik’,
‘idari ve destek hizmet faaliyetleri’ ve ‘gayrimenkul faaliyetleri’ sektorlerinin hi¢ giindeme

gelmedigi gorilmiistiir.

Tablo-1: Televizyon kanallari, yayin tarihleri ve yayinlarda sunulan sirket isimleri

Tarih

Bloomberg HT Ka-
nalinda Yer Alan Sir-
ketler

A Para Kanalinda Yer
Alan Sirketler

Ekotiirk Kanalinda
Yer Alan Sirketler

30.11.2020

Yatas, Sabanc1 Holding.

01.12.2020

Tirk Hava Yollari,
Pegasus, TAV Havali-
manlar.

02.12.2020

Mavi Giyim, Vakifbank,
Logo Yazilim, Tiirkiye
Sigorta, Garanti Banka-
s1, Koza Altin.

Kervan Gida, Global
Yatirim Holding, Dogus
Otomotiv.

Ford Otomotiv, Tofas.

03.12.2020

Tiipras, Mavi Giyim,
Tiirkiye Sinai Kalkinma
Bankasi.

Tiipras, Kervan Gida.

04.12.2020

Akis Gayrimenkul,
Aksu Enerji, Tiirkiye
Sinai Kalkinma Banka-
s1, Ford Otomotiv, Ker-
van Gida.

Alternatif Bank, Tiirk-
cell, Tiprag, Emlak
Konut Gayrimenkul
Yatirim Ortaklig1.

Tiipras, Petkim, Pega-
sus.

07.12.2020

Ford Otomotiv, SASA
Polyester, Sabanct Hol-
ding, Petkim, Emlak
Konut Gayrimenkul,
Tiipras, Tiirk Traktor,
Selguk Ecza.

Sekerbank, Ford
Otomotiv,

Petkim, Tiipras, Odas
Elektrik, Turcas Petrol,
Koza Altin, SASA Pol-
yester, Ford Otomotiv,
Tiirk Hava Yollari.

*frdelenen televizyon programlari icerisinden alinan veriler, program igerisinde haber olarak giindeme gelen, 6zel
olarak sunucu ya da konuklar tarafindan yorumlanan ve borsada islem goren sirketler icerisinden secilmistir. Bunun
disinda yayin sirasinda gesitli matematiksel, teknik analizleri yapilmis veya giiniin en ¢ok ytikselen, diisen gibi belirli
6zel durumlardan dolay1 giindeme getirilen sirketler ele alinmamustir.
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Tablo-1: Televizyon kanallari, yayin tarihleri ve yayinlarda sunulan sirket isimleri

Tarih Bloomberg HT Ka- A Para Kanalinda Yer | Ekotiirk Kanalinda
nalinda Yer Alan Sir- | Alan Sirketler Yer Alan Sirketler
ketler

08.12.2020 Tav Havalimanlar, Net Holding, Zorlu Eregli Demir Celik,
Vestel Elektronik, Enerji, Denizbank, Mavi Giyim, Halkbank,
Akcansa Cimento, Tiirkiye Sigorta, Ana- Vakifbank.

EIS Eczacibasi Ilag, dolu Hayat Emeklilik,
AvivaSa. Migros.

09.12.2020 AG Anadolu Grubu Aksa Enerji, Dogan Akbank, Eregli Demir
Holding, Vakifbank, Holding, Net Holding, | Celik, Migros, Tilipras,
Aksa Enerji. Yap1 Kredi Bankasi,

Petkim.

10.12.2020 BIM Magazalar, Verusa | Dogan Holding, Net Kardemir.
Holding, Argelik, Yatas, | Holding, Arcelik,

Selcuk Ecza, Eregli Sabanci Holding,

Demir Celik. Esenboga Elektrik
Uretim, BIM Magaza-
lar.

11.12.2020 Arzum, Tirk Hava Tirk Hava Yollar, Arzum, Arcelik,
Yollar1, Sabanct Dogan Holding, Akis Tiipras, Garanti
Holding, Ak Sigorta, Gayrimenkul, Gtibre Bankasi, Sisecam,
Akis Gayrimenkul, BIM | Fabrikalar:. Tekfen Holding, BIM
Magazalar. Magazalar, Koza Altin,

Tiirk Hava Yollari.

14.12.2020 Argelik, Ege Endiistri, Argelik, Tiipras, Eregli
Anadolu Sigorta, Ege Demir Celik, Kardemir,
Giibre, Goltas Cimento. Garanti Bankasi,

Aselsan.

15.12.2020 BIM Magazalar, Garanti | Vakifbank, Aselsan, Tiirk Hava Yollari,
Bankasi, Pegasus, Kont- | Argelik, Arzum. Pegasus, Akbank, Yap1
rolmatik Teknoloji, Ford Kredi Bankasi, Tiipras,
Otomotiv, Ak Sigorta. Halkbank, Tiirk Traktor,

Tekfen Holding.
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Tablo-1: Televizyon kanallari, yayin tarihleri ve yayinlarda sunulan sirket isimleri

Tarih Bloomberg HT Ka- A Para Kanalinda Yer | Ekotiirk Kanalinda
nalinda Yer Alan Sir- | Alan Sirketler Yer Alan Sirketler
ketler

16.12.2020 Argelik, Tekfen Hol-
ding, Koza Altin, Sa-
banci Holding, Eregli
Demir Celik.

17.12.2020 Anadolu Hayat Emekli- | ODEA Bank, Tiirkiye Tiirk Hava Yollari,
lik, Anadolu Isizu Oto- | Sigorta, Sabanci Hold- | Eregli Demir Celik.
motiv, Argelik, Eregli ing, Tirkcell, Tiirk
Demir Celik, TAV Hava Yollari, Sisecam.

Havalimanlar, Cimsa
Cimento, Tiirk Traktor,
Tiirkcell.

18.12.2020 Aselsan, Emlak Konut Koza Altin, Tiipras,
Gayrimenkul, Eregli Arzum, ODAS Elektrik,
Demir Celik, Tiipras, Tiirk Hava Yollari,
Kontrolmatik Teknoloji, Argelik, Petkim, Emlak
Tiirk Hava Yollari, Kar- Konut Gayrimenkul.
tonsan,

21.12.2020 Akbank, Yatas, Tirk- Emlak Konut Gay-
cell, Tofas, Ford rimenkul, Arzum,
Otomotiv, Dogus Oto- Vakifbank, Oyak Ci-
motiv, Vestel, Arcelik, mento, Afyon Cimento,
Ege Endiistri, Arzum, Eregli Demir Celik,
Tiipras, Aksa Akrilik, Kog¢ Holding, Sabanci
Yap1 Kredi Bankast, Holding.

ARD Grup Biligim.
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Tablo-1: Televizyon kanallari, yayin tarihleri ve yayinlarda sunulan sirket isimleri

Tarih Bloomberg HT Ka- A Para Kanalinda Yer | Ekotiirk Kanalinda
nalinda Yer Alan Sir- | Alan Sirketler Yer Alan Sirketler
ketler

22.12.2020 ARD Grup Bilisim, Ga- | Vakitbank, Tiirkcell, Tiipras, Tat Gida, Bim
ranti Bankasi, Sisecam. | Tiirk Hava Yollari, Magazacilik.

Tiirkiye Sigorta, Arzum,
Akfen Gayrimenkul,
Migros.

23.12.2020 Alarko Holding, Giibre | Tiirkcell, Tiirk Telekom. | Arzum, Giibre
Fabrikalar1, Pega- Fabrikalar1, Koza
sus, Arzum, Akbank, Altin, Akbank, Garanti
Akis Gayrimenkul, s Bankast, Indeks
Gayrimenkul, Halk Bilgisayar, Karel
Gayrimenkul, Peker Elektronik, Kardemir.
Gayrimenkul, Besiktas
Futbol, Migros, Dogus
Otomotiv, Tiipras.

24.12.2020 Arzum, Kartonsan, Vakifbank, Ziraat Kati- | Giibre Fabrikalari, Bi-
Tofas, ODAS Elektrik, | lim, Aktif Bank, Tiirk- | zim Toptan Satis Maga-
Eregli Demir Celik. cell, TAV Havalimanlar, | zasi, Tat Gida, Garanti

Tiipras. Bankasi.

25.12.2020 ODAS Elektrik, Tiirk Arzum, Dogus
Telekom, Tofas, Brisa Otomotiv, Kartonsan,
Bridgestone Sabanci Tiirk Telekom, Papilon
Lastik. Savunma Giivenlik,

Link Bilgisayar,
Trabzonspor, Koza
Altin, Garanti Bankasi.
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Tartisma ve Sonug¢

Diinyada giderek artan ekonomik sorunlar nedeniyle insanlar daha fazla ek gelir
elde etmenin alternatif yollarin1 aramaktadir. Siirekli gelisen teknoloji sayesinde bireyler
istedikleri an kullandiklar1 cep telefonlarindan hisse senedi ve benzeri tiirev piyasa
irlinlerini aninda alip satabilmektedir. Bireyler hangi iiriinleri alip satabileceklerine
dair fikirleri dijital ortamlardan edinebildigi gibi, geleneksel haber medyasindan da
edinebilmektedir.

Arastirma sorunsallarindan ilki olan ‘‘Borsa Istanbul’da islem goren sirketlerin,
hangi oranlarda medya giindeminde daha fazla yer aldig1r’” konusu ele alindiginda,
Kamuyu Aydinlatma Platformu verilerine gore borsada bulunan 479 sirket icerisinden
11 sirket ekonomi icerikli yaym yapan medyanin giindemini domine etmektedir. Baska
bir deyisle, toplamda %2,29 oraninda bulunan sirketler, haber giindeminin %39,3’iinli
olusturmaktadir. Dolayisiyla medyanin bazi sirketleri daha fazla 6ne cikarttigi, bazi
sirketleri ise daha az glindemde tuttugu ve biiyiik cogunlugu olan 395 sirketi ise hig ele
almadig1 saptanmaistir.

Ekonomi igerikli yaym yapan medyanin sadece borsada yer alan 100 biiyiik ana
sirketi ele alabilecegi, digerlerini gérmezden gelece§i varsayimiyla arastirma kapsami
irdelendiginde, medya 100 sirketten sadece 10 tanesine %40,9 oraninda yer vermis,
geri kalan sirketlerden 52 tanesine %59,1 oraninda yer vermis ve 38 sirketi gormezden
gelmistir. Bu ¢cercevede medyanin bazi sirketleri daha ¢ok 6ne ¢ikarttigi ve bazi sirketleri
ise gobrmezden geldigi sonucuna ulagilmistir.

Aragtirma sorunsallarinin ikinci sorusu baglaminda, sirketler sektorel olarak ele
alindiginda birinci sirada imalat sektoriine, ikinci sirada mali sektore, licilincii sirada toptan
ve perakende ticaret, lokantalar ve oteller sektoriine, dordiincii sirada ulastirma, depolama
ve haberlesme sektoriine, besinci sirada teknoloji sektoriine, altinci sirada elektrik gaz
ve su sektoriine, yedinci sirada madencilik ve tag ocakcilig sektoriine, sekizinci sirada
egitim, saglik, spor ve diger sosyal hizmetler sektoriine ve dokuzuncu sirada mesleki,
bilimsel ve teknik faaliyetler sektdriine yer verilmistir. Imalat ve mali sektdre ait sirket
sayisinin fazlali§1 nedeniyle bu sektorlerin daha fazla 6n plana ¢iktig1 tespit edilmistir.
Ancak 6rnegin, Tiirkiye ekonomisinde tarim sektorii onemli bir yer edinmesine ragmen,
Kamuyu Aydinlatma Verileri baz alindiginda, bu aragtirma kapsaminda tarim, ormancilik
ve balik¢ilik, insaat ve bayindirlik, idari ve destek hizmet faaliyetleri ile gayrimenkul
faaliyetleri sektorlerine hig yer verilmedigi goriilmiustiir.

Aragtirmada yanit aranan igilincii soru ‘‘ekonomi-politik ¢ergevede, ekonomi
alaninda yayimn yapan televizyon kanallarinin, haberlerde biiyiik sirketler ve kiiclik
sirketler arasinda glindemi belirlerken esitlik¢i yaklasip yaklasmadig1’’dir. Bu arastirmada
BIST100 sirketlerinden toplam 62 sirkete yer verildigi, geri kalan 100 sirket disinda,
daha kiiciik olcekli 379 sirket igerisinden 22 sirkete yer verildigi goriilmiistiir. Ayrica
bu 22 sirketten birisi arastirmada ele alinan donemde yeni halka arz edildigi i¢in 11 kez
giindeme gelmistir. Geri kalan sirketler ise 27 kez giindeme gelmistir. Halka arz edilen
sirket ¢cikarildiginda 100 biiytik sirket disinda kalan sirketlerin olduk¢a az sayida glindeme
geldigi tespit edilmistir.
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Bu aragtirmanin sonucunda, medyanin genellikle biiyiik dl¢ekli sirketlere daha fazla
yer verdigi, daha kii¢lik 6lcekli sirketlerin daha az yer aldigi, belirli sirketlerin ve belirli
sektorlerin daha fazla giideme geldigi bulgusuna ulasilmistir. Bu sonuglarin medyanin
giindem belirleme kuramina uyumlu oldugu ve ekonomi politik baglamda da medyanin
daha biiytik 6l¢ekli sirketleri daha ¢ok giindeme getirerek daha fazla biiylimesine katki
sagladig diisiniilmektedir. Ayrica incelenen televizyon programlarinin birbirine benzer
icerikte olmasi, birbirine benzer saatlerde yaymlanmasi, yayin kusaklarindaki tektiplesme
olgusunu da ortaya ¢ikartmaktadir.

Medyanin belirli biiytikliikteki sirketlere daha fazla yer vermesi, daha kiigiik 6lgekli
sirketleri gormezden gelmesi, habercilikte tarafsizligin miimkiin olmadig1 vurgusunu
yeniden liretmektedir (Revolutionary Left Movement, 1979: 131-133’ten aktaran Atabek,
1994: 31-33). Ancak bu durumun hakkaniyetlilikle bagdasabilecegi diisiiniilse de, Omer
Ozer’e gore (Ozer, 2010: 121) medyada hakkaniyetliligin de miimkiin olamayacagi
asikardir. Ornegin bu calisma ele alindiginda hakkaniyetli olabilmek igin tiim sirketlerin
biiytikliikklerinin veya endekste agirliklarinin olgiilerek, medyada o Olgliye gore, esit
bigimde yeralmasi gerekmektedir. Bu durumun da miimkiin olamayacagi diistiniilmektedir.
Dahasi, bu ¢alisma igerisinde haber olarak sunulan igerikler genellikle sirketlerin basin
biiltenleri ve profesyonel yatirim kuruluslarinin analiz tavsiyeleri {izerinden verilmistir.
Calismada higbir sirket hakkinda gazetecilerin 6zel aragtirma haberine rastlanmamustur.
Bir sirket hakkinda olumsuz bilgi varsa dahi, bunun sirket disina ¢ikarilmasi oldukea gii¢
olacaktir. Dolayistyla ekonomi gazeteciligi i¢erisinde, yurttaslarin yararina 6zel arastirma
haberi yapilmasinin neredeyse miimkiin olmadig diistiniilmektedir.

Ekonomi gazetecilerinin hedef kitlesinin daha ¢ok hisse senedi sahipleri oldugu
goriilmiistiir. Ancak gazeteciligin ‘dordiincii gii¢’ olarak, yurttaslarin ¢ikarlarina yonelik
icerik tiretmesi onemlidir. Bu ¢alisma sonucunda, ekonomi gazetecilerinin is¢ilerin
sorunlarima ve onlarin haklariin iyilestirilmesi i¢in ¢oziim Onerilerine yer vermesi,
programlarda bahsedilen sgirket calisanlarinin sorunlarinin  vurgulanmasi, benzer
sektorlerde ¢alisan cogunluk kesimin sdzlerine yer vermesi tavsiye edilmektedir. Ayrica
hi¢ bahsedilmeyen tarim sektoriine daha fazla yer verilmesi, ¢ift¢ilerin sorunlarina
deginilmesi, iiretim sistemlerinin iyilestirilmesi i¢in ¢0ziim Onerilerinin sunulmasi
durumunda gazetecilerin daha hakkaniyetli yayincilik yapacagi dngoriilmektedir.

Bu ¢alisma; iletisim perspektifinden ekonomi yayinciligr alanina bakis ile Tiirkge
literatiire katki saglamay1 amaglamaktadir. Ayrica bu arastirma, Lee (2014) ve Strauss’un
(2017) finans piyasalar1 alaninda iletisim perspektifinden daha fazla calisma yapilmasi
cagrilarina yanittir. Bunun yani sira bu ¢alisma iletigim arastirmacilarina bu alanda daha
fazla caligma yapilmasi i¢in ¢agri niteligindedir.

Extended Abstract

Increasing economic problems in the world are pushing individuals to more in-
come-seeking. In recent years, stock markets, trading in free markets in order to generate
rapid income, have attracted people’s attention. Nowadays, with the support of develop-
ing technology, it has become very easy to take up and float shares of companies in stock
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exchanges. Persons can instantly buy or sell company shares with the help of their smart-
phones. This study focuses on the interest of economy-themed TV channels broadcasting
in Turkey to stocks traded on Borsa Istanbul. The main scope of the research is whether
the television channels under discussion have an egalitarian approach among companies
while determining their news agendas. In the theoretical approach of the study, agenda
setting theory and political economy studies were used.

Studies in the field of financial media in the world have increased especially in the
USA after the 2008 housing crisis (Subprime mortgage crisis). It is generally accepted
that the media sets the news agenda (McCombs & Shaw, 1972). While determining this
agenda, it is also considered significant how often the news is given and how it is framed
in. Journalists report a news by framing it in a certain way while presenting it (Schiffrin,
2015: 641). Accordingly, it is possible to say that impartiality is not possible in jour-
nalism and that journalists report under certain influences (as cited in Revolutionary
Left Movement, 1979, 131-133, Atabek, 1994: 31-33). It is also clear that there cannot
be explicity in journalism (Ozer, 2010: 121). When considered in this context, as Rob-
ert Shiller (2000) stated, it is natural that the first speculative bubbles in financial markets
coincided with the times when newspapers appeared.

Lee (2014) put forward an extensive literature study among the studies conducted
in terms of communication in the field of finance. Ugurly, in a study he conducted in
2002, found that stocks, which were brought to the agenda in the print media, did not
have a daily effect on the stock market (Ugurlu, 2002). Similarly, Strauss et al. found out
in their study in 2016 that financial news had no effect on the stock market in a certain
period. Strauss et al. found out in their study in 2018 that media news had an effect on
the stock market in a very short time. Chakravartty & Schiller (2010) states that financial
journalists mostly identify investors as their target group in their news. In their study,
Damstra & Vliegenthart (2018) found that the financial media did not show a critical
approach of the crisis in times of economic crisis, reported the problems unvaryingly,
included elite sources in the news, and the fundamentals of the economic system were
not questioned. Bjerke & Fonn (2015) presented that the financial media has been tab-
loidizing the news by presenting it by muck raking, addressing short-term problems, and
ignoring the disruption of the economic system. In this context, while rethinking Marx-
ism today, considering the manipulative power of contemporary capitalist society on the
masses (Adakli, 2006: 20), studies conducted in the field of finance media reveal that the
media generally do not fulfill the role of watchdog.

In this study, TV channels named ‘Bloomberg HT’, ‘A Para’ and ‘Ekotiirk TV,
currently broadcasting with the economy theme in Turkey, were selected. A total of 60
television programs selected in the accidental sampling format, broadcast between 30
November 2020 and 25 December 2020 and on weekdays, including 20 programs from
each channel, from the programs named ‘‘Piyasa Masas1’’, ‘‘Seans Oncesi’’ and ‘‘ilk
Seans’’, respectively, were examined within the discourse of text analysis technique
by means of qualitative research method. The company names that were reported or
commented on within the said television programs and traded in Borsa Istanbul were
evaluated within the framework of the ‘agenda setting’ theory.
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According to the research findings, 11 companies (2,29%) out of 479 companies in
Borsa Istanbul were brought to the agenda 101 times (39,3%). Out of the remaining 468
companies, 73 companies were on the agenda 156 times, while 395 companies were not
on the agenda in the financial media within the scope of the research. Considering that
the main index of BIST100, 10 companies out of 100 have been featured in the media
90 times (40,9%). Out of the remaining 90 companies, 52 companies took part 130 times
(59,1%), but the other 38 companies didn’t.

According to the results of the research, it is compatible with the agenda-setting
theory, in which certain companies are more involved in the agenda in the media while
certain companies are less or not involved in. In addition, considering the importance of
the agricultural sector in Turkey, it is significant that the agricultural sector is not men-
tioned at all. As a result of this study, it was recommended to the financial media to ad-
dress the problems of the agricultural sector, as well as include the remarks and problems
of the employees working in the companies and sectors with the names of stocks.
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