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SAMSUN iLi CARSAMBA ILCESINDE YETIiSTIRILEN
KiVININ PAZARLAMA KANALLARI VE PAZARLAMA
MARJI!

Selime CANAN? Nur ilkay ABACI>  Kiirsat DEMIRYUREK?
OZET

Arastirmada Carsamba ilcesinde yetistirilen Kkivinin pazarlama kanallarm ve
pazarlama kanalinda rol oynayan her bir aktoriin pazarlama marjim ortaya koymak
meyve hallerinde kivi satisi yapan 12 komisyoncu ve soguk hava deposu bulunan bir firma
ile yapilan goriismelerden alinan 2015 iiretim yih verileri kullanilmistir. Bir kilogram
kivinin iiretim maliyeti hesaplanirken basit maliyet hesaplama yonteminden
yararlanilmistir. Arastirma sonuclarina gore, Carsamba ilgcesinde 1 kg kivi 0.8 TL’ye
iiretilirken tiiketiciler 1 kg Kkiviye ortalama 4.23 TL édemektedir. Kivi yetistiren tarim
isletmeleri iirettikleri kiviyi sehir disindan gelen aracilar, sehir ici aracilar ve market—
manavlara pazarladiklar: zaman tiiketicilerin 1 kg Kiviye odedigi fiyatin %30°u iireticiye
ulasmaktadir. Ayrica, Kkivinin pazarlanmasinda aracilik rolii iistlenen sebze ve meyve
halindeki komisyoncular iireticinin gelirinin %15’i karsihginda kiviyi pazarlamaktadir.
Kivi yetistiricilerinin iiretimlerinden daha fazla gelir elde edebilmeleri i¢in, kivinin
yaninda findik, ceviz ve seftali gibi iiriinlerin iiretildigi Carsamba il¢esinde, soguk hava
deposu bulunan kendi orgiitlerini kurmalar: gerektigi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kivi, pazarlama kanali, pazarlama marji
ABSTRACT

KIWI MARKETING CHANNELS AND MARKETING MARGIN IN CARSAMBA
DISTRICT OF SAMSUN PROVINCE, TURKEY

In this research, it was determined that marketing channels of kiwi grown in the district
of Carsamba and marketing margin to every actor who played a role marketing channels.
For this purpose in the survey, the interview data of 2015 year from made of with a cold
storage a firm, 49 grower kiwi and 12 kiwi selling broker has been used. While calculating
the cost of production of 1 kg of kiwi, simple cost calculation method was used. According
to the research results, although 1 kg of kiwi 0.8 TL produced in the Carsamba district,
consumers pays average 4.23 TL for 1 kg of kiwi. It was determined that 1 kg of Kiwi
consumers is that the price that you pay to belong to 30%0f manufacturer. Also, brokers
taking on the role of intermediaries in the marketing of kiwi is marketing to kiwi on
condition that 15%o0f the manufacturer’s revenue. To be able to generate more revenue
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from the production of kiwi growers in the Carsamba district, the production of products
such as nuts, walnuts and peaches besides the kiwi, it was considered that a cooperative

with cold storage should be established.

Keywords: Kiwi, marketing channels, marketing margin.

GIRIS

Tarimsal isletmeler icin alternatif bir iiriin olan
kivi meyvesinin ilk olarak 1900 yilinda Cin’de
dogal olarak yetistigi kesfedilmistir. Ticari amagh
ilk tanitimin1 yapan California ve Yeni Zelanda
olmus ancak 1910 yilinda Yeni Zelanda
yetistiricilige baglamis ve iretim alanimi ve
hacmini gelistirerek 1960’11 yillara kadar tekel
olarak iiretimini devam ettirmistir. 1980’lerde ise
California, Sili ve Avustralya kivi {retimine
baglamustir [8]. 2016 FAO [7] verilerine gore, Cin
(2 milyon ton), italya (523 bin ton), Yeni Zelanda
(434 bin ton), Iran (294 bin ton) ve Sili (225 bin
ton) Kivi tiretim miktar1 bakimindan ilk bes sirada
yer alan tilkelerdir. Tiirkiye ise 43 bin ton tiretim
ile son siralarda yer almaktadir. Bu durum, yeni
tesis edilen kivi bahgelerinin fazlaligi ile
aciklanabilir. Yeni tesis edilen kivi bahgelerinin
verime yatmasi ile birlikte {retim miktarinin
artmasiyla, taze ve sofralik olarak tiiketilen kivi
meyvesinde  pazarlama  sorunlari  ortaya
cikabilecektir.

Kivi Diinya’da oldugu gibi Tirkiye’de de
tiretimi hizla artan bir meyve tiiriidiir. Tiirkiye’de
kivi yetistiriciligine Yalova Atatliirk Bahge
Kiiltlirleri Merkez Arastirma Enstitiisii tarafindan
Italya’dan getirilen kivi fidanlarinin denenmesi ile
baglanmistir. Yogun olarak yetistiriciligi yapilan
bolgeler Karadeniz ve Marmara bolgesidir.
Arastirma alan1 olan Karadeniz bolgesinde en
fazla yetistiriciligini yapan ilk 3 il, Ordu (6 bin
ton), Rize (5 bin ton) ve Samsun (2 bin ton)’dur
[16]. Karadeniz bolgesinde ¢ay tarimi yapan ve
findik yetistiren ireticiler, alternatif iiriin olarak
kivi yetistirmeye basglamakta ve bu fiirline olan
ilginin giderek artmasi sonucu findiktan sonra en
fazla tiretilen {irtin olma yolunda ilerlemektedir.
Ozellikle findikta yasanan fiyat istikrarsizlign ve
rekoltenin azaliyor olmasi {ireticilerin tek bir
iirline bagh kalmak istememelerine neden olmus
ve bundan dolay: lireticiler ekonomik bir kazang
saglamak amaciyla yeni bir iirlin arayist igine
girmiglerdir. ~ 1990’li  yillarda  Karadeniz
Bolgesi’ndeki Valilikler ve Tarim il Miidiirliikleri
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aracihigl ile tcretsiz kivi fidam dagitilarak
ireticilere kivi yetistiriciligi tesvik edilmistir.
Bolgenin bitkinin ekolojik istekleri bakimindan
diger bolgelere goére uygun olmasi direticiler
tarafindan daha ekonomik iiretim yapilmasim
saglamaktadir. Ancak dreticilerin yetistiricilik,
kaliteli kivi fidanlarmin tiirleri ve yetigtirme
teknikleri hakkinda yeterli bilgiye sahip olmamasi
gibi faktorler bolgede Oonemli bir sorun olarak

dikkat ¢ekmektedir. Aym1 zamanda kivinin
bolgede c¢ok taninmamasi ve depolanma
sartlarmin  yetersiz  olmasi, {retilen  kivi

meyvesinin tiiccarlara diisiik fiyatla pazarlandigim
diisiindiirmektedir. Bu nedenlerden  dolay1
arastirmada Samsun ili Carsamba ilgesinde
iiretimi yapilan kivinin iireticiden tiiketiciye kadar
uzanan pazarlama kanallarii ve pazarlama
kanalinda rol oynayan her bir aktdriin pazarlama
marjim1 ortaya koymak amaclanmistir. Ayrica
yerli ve yabanci literatiirler incelendiginde kivi
meyvesi ile ilgili yapilan ¢aligmalarin gogunlukla
bitkinin genel 6zelliklerini [1, 7, 11, 15, 18], farkli
fidan c¢esitleri ve farkli dretim sistemleri
kullanilarak yetistirilen kivi verimliliklerinin
kargilagtirilmasini [13], iilkeler ve bolgeler arasi
kivi iiretim durumlar ortaya koyan ve karlilik
analizleri yapan caligmalar [6, 10, 3, 8, 2] ve il
gida tarim ve hayvancilik midiirliikleri ve
aragtirma  enstitilleri  tarafindan  yayinlanan
raporlarin  [12, 17] oldugu tespit edilmistir.
Karadeniz bdlgesinde kivi meyvesinin iiretim
maliyeti, pazarlama kanallar1 ve pazarlama marj

ile 1ilgili c¢aligmaya rastlanilmamig olmasi
arastirmanin 6zgiin degerini arttirmaktadir.
MATERYAL VE METOT
Materyal
Arastirmanin  veri kaynaklarmi (i)  Kivi

yetistiriciligine yer veren tarim isletmeler, (ii)
kivinin pazarlandig1 meyve ve sebze halleri, soguk
hava depolari, sehir i¢i ve sehir dig1 aracilar, (iii)
tilketicilerin kiviyi satin aldigi marketler ve
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manavlar (iv) Carsamba Ilge Gida, Tarim ve
Hayvancilik Miidiirligi olusturmaktadir.
Arastirma verileri tarim isletmelerinden anket
yoluyla, diger kaynaklardan bireysel miilakatlar
yoluyla ve alan gozlemleri ile toplanmustir.

Ornekleme Asamasinda Kullanilan Metot

Carsamba ilgesinde 12 koyde kivi yetistiriciligi
yapan 54 tarim igletmesinden 37’si {iretim
doneminde 12’si tesis doneminde olmak tizere 49
kivi yetistiren tarim isletmesinden tam sayim
ornekleme metodu ile veriler temin edilmistir.
[lave olarak Carsamba ve Samsun sebze ve meyve
hallerinde kivi satis1 yapan 12 komisyoncu, 4
manav—market ve soguk hava deposu bulunan bir
firma ile goristilmistiir.

Arastirmanin verileri 2015 iretim donemine
aittir.

Kivi Birim Uretim
Hesaplanmasinda Kullanilan Metot

Maliyetinin

Kivi birim tiretim maliyeti basit maliyet
hesaplama yaklagimina gore hesaplanmistir [9].
Kivinin birim maliyeti hesaplanirken masraflar
sabit masrafi ve degisken masraflar olmak tizere
iki grupta incelenmistir. Kivi yetistiren tarim
isletmelerinin sabit masraflarini daimi is¢ilik, aile
i glcli dcret karsiligi, bina sermayesi
amortismani, bina sermayesi faizi, alet-makine
sermayesi amortismani, alet-makine sermayesi
faizi, kivi tesisi amortismani, genel idare giderleri
ve arazi kirasi olusturmustur. Degisken
masraflarin1 ise gecici iscilik, giibre, ilag, su,
mazot ve doner sermaye faizi olusturmaktadir.
Kivi bahgesi tesis masraflar1 kivi fidani, beton
direk, tel, sulama sistemi, iscilik, giibre, ilag, su,
mazot, ¢iplak arazi degerinin faizi, genel idare
giderleri ve yatirim faizidir. Genel idare giderleri
toplam degisken masraflarin %3’ alinarak
hesaplanmigtir. Doner sermaye faiz orami Ziraat
Bankas1 2015 yili meyve bahgesi yatirim kredisi
icin uyguladigir faize gore %6 esas alinarak
uygulanmisgtir. Sabit sermaye faiz oram ise %5
olarak alimmustir. Arastirmada amortisman orani
binalar i¢in %4, tarim alet ve makineleri i¢in %20
olarak kullanilmustir [5]. Kivi tesis masraflari
amortisman paymin hesaplanmanda ekonomik
omri 30 yil kabul edilmistir [14].

Kivi birim iiretim maliyeti asagidaki esitlik
yardimiyla hesaplanmistir:
Toplam tliretim masraflar1 (TL)

Birim {irii liveti =
frim tirun mattyet Toplam tiretim miktar: (kg)

Kivinin Pazarlama  Kanallarinin ve
Pazarlama Marjimin Belirlenmesinde Kullanilan
Metot

Aragtirma alaninda tarim  igletmelerinin
yetistirdigi kivinin tiiketiciye ulagincaya kadar
izledigi yollar kivi piyasasinda yer alan aktdrlerin
beyanlarina dayanarak belirlenmistir. Kivinin
pazarlama marj1 ise tiiketicinin kivinin bir
kilogrami i¢in 6dedigi fiyat ile kivi igin tarim
isletmesinin eline gegen fiyat arasindaki fark
almarak  hesaplanmistir.  Pazarlama  marji,
pazarlama kanallarinin her bir seviyesi icin ayri
ayr1 ortaya konulmustur.

BULGULAR
Arastirma  Alami  ve Incelenen Tarim

Isletmelerinin Genel Ozellikleri

Aragtirma alaninda 12 kdyde 49 tarim igletmesi
kivi  yetistiriciligi  yapmaktadir. Bu tarim
isletmelerinin  %76’s1 liretim donemindeyken
%24°1i tesis donemindedir. Carsamba ilgesinde en
fazla kivi tireticiliginin yapildigi kdyler Egrikum
(%49), Haciligay (%10) ve Boyacili’dir (%10).
Kivi yetistiriciliginin yapildig1 bu kdylerde, tarim
isletmeleri kivinin yaninda findik (%81), silajlik
misir (%]18), seftali (%12), dane misir (%6) ve
fasulye (%6) yetistirmektedir. Ayrica kivi
yetistiren tarim igletmelerinin %45’  kendi
gecimleri ve siit satis1 icin hayvancilikla mesgul
olmaktadirlar. Kivi yetistiren tarim isletmeleri kivi
tiretiminde mazot (%10), giibre (%18), toprak
analizi (%2), organik tarim (%2), iyi tarim (%14)
ve CATAK (%14) desteklemeleri olmak {izere
dekara 46 TL destekleme 6demesi almaktadirlar.

Aragtirma alaninda kivinin tesis ddnemi
ortalama ti¢ yildir. Kivi tesislerinde telli terbiye
sistemi ve mini yagmurlama sulama sistemi
kullanilmaktadir. Sulama genellikle Mayis ayinda
baslayip Eyliil ay1 bitiminde son bulmaktadir.
Hava sartlarina baglh olarak haftada en az bir kez
sulama yapilmaktadir. Kivi tesislerinde Subat—
Mart aylarinda azot agirlikli giibreleme, Mayis
ayinda azot, fosfor ve potasyum agirlikh
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giibreleme, Temmuz—Agustos aylarinda tekrar
azot agirhkli giibreleme uygulanmaktadir.
Arastirma alaninda kivi agaclarinda c¢ok nadir
demir eksikligi goriilmektedir. Nisan—Mayis
aylarinda kivi tesislerinde yabanci ot ve manas
kurdu icin kimyasal miicadele yapilmaktadir.

Ekim ve Kasim aylarinda ise kivi hasat
edilmektedir.
Arastirma  alaninda  dreticilerin Kivi

yetistiriciliginde yasadigi genel sorunlar manas
kurdu (%31), taban suyunun yiiksek olmasi
(%12), tesis masraflarinin yiiksek olmasi (%38),
don riski (%4) ve denize yakin yerlerde tuzlu su
ile sulamadir (%2). Bafracali koyiinde kivi
yetigtiriciligi yapan {reticilerin tamami ve
Beylerce koyiindeki bazi yetistiriciler, taban
suyunun yiksek olmasinin kivi agaclarinin
kurumasina sebebiyet vermesinden dolay1 Kivi
tesislerini bozmuslardir.

Incelenen tarim isletmelerinin yoneticileri
ortalama 49 yasindadir. Tarimsal deneyimleri 28
yil olan yoneticilerin kivi liretim deneyimleri 8
yildir. Yoneticilerin %29’unun tesisat¢ilik, is
makinesi operatdrligii, miizisyenlik, soforliik gibi
tarnm  dis1  isi  bulunmaktadir.  Incelenen
yoneticilerin %74’ ilkokul, %6’s1 ortaokul,
%18’i lise ve %2’si meslek yiiksekokulu
mezunudur. Kivi yetistiren bir hane halki ortalama
5 kisiden olugmaktadir. Kivi iiretiminde c¢alisan
aile ig giicii 1.75 erkek is giicii birimidir.

_ Kivi Uretiminde Maliyet Unsurlart ve Birim
Uretim Maliyeti

Incelenen isletmelerde kivi bahgesi tesis
doneminin ilk yilinda, kivi fidani, beton direk, tel,
sulama sistemi yatirimi, giibre, ilag, su, mazot ve
is¢ilik gibi degisken masraflar yapilmaktadir.
Tesis doneminin ikinci ve lgiincii yilinda ise
degisken masraflardan sadece giibre, ilag, su,
mazot ve iscilik masraflart yapilmaktadir. Bu
nedenle birinci yilda yapilan degisken masraflar
diger yillara nazaran daha fazladir. Arastirmada
kivi bahgesi tesis donemi masrafi dekara 6117 TL
olarak hesaplanmustir. Toplam tesis masraflarinin
%49’u, tesis doneminin sabit masraflarindan olan
ciplak arazi degerinin faizidir. Tesis doneminin
ikinci siradaki masrafi ise %24’°liikk payla sulama
sistemi yatirmmdir (Cizelge 1).

Arastirma alaninda kivi yetistiriciligi yapan
tarim isletmelerinde kivinin iiretim masrafi dekara
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1693 TL’dir. Toplam iretim masraflarinin
%21’ini degisken masraflar. %79’iunu ise sabit
masraflar olusturmaktadir (Cizelge 2). Sabit
masraflarim degisken masraflardan daha fazla
olmasinin sebebi aile is giiciiniin yogun
kullanilmasindan ayrica tesis dénemi
masraflarmin ve bolgede ¢iplak arazi degerinin
yiiksek olmasindan kaynaklanmaktadir. Arastirma
alaninda kivi yetistiriciligi yapan tarim igletmeleri
sahiplerinin bagka bir tarim igletmesine verdikleri

alet-makinanin kiras1 ve tarim isletmesinde
calisma karsiliginda aldiklar ticret
bulunmamaktadir. Ayrica arastirma alanimin

stirekli yagis alan bdolgede olmasi nedeniyle
sulamanin diger bolgelere nazaran daha az
yapilmast ve kivi koklerinin yilizeye yakin
olmasindan kaynakli bahge capasinin
yapilamamasi degisken masraflar1 azaltict yonde
etkilemektedir.

Incelenen isletmelerde ortalama kivi verimi 2.1
ton/da’dir. Buna gore bir kilogram kivinin
maliyeti 0.8 TL/kg olarak hesaplanmistir.
Incelenen isletmelerin dekara briit kar1 4033 TL ve
net kari 2697 TL’dir. Kivi yetistiren tarim
isletmeleri kivi yetistirmek iizere yaptiklar1 1 TL
masrafa karsilik 2.59 TL kar elde etmektedirler

(Cizelge 2).

Kivinin Pazarlama Kanallart ve Pazarlama
Marji

Arastirma alaninda iretilen kivi tliketiciye
ulasincaya kadar cesitli kanallar takip etmektedir
(Sekil 1). Bu kanallar igerisinde en yaygin
kullanilan1 sehir disindan gelen gida firmalaridir.

Yulaf¢gr  ve Cinemre’nin  [19]  yaptig
arastirmada Carsamba ilcesinde yas meyve ve
sebzelerin  %66-95’i  Carsamba  halinde
pazarlanmaktadir. Ancak arastirma alaninda kivi
icin bu durum gecerli degildir. Sehir digindan
gelen gida firmalar1 kendi aracglariyla tarimsal
isletmenin bahgesine kadar gelmekte kendi isgileri
ile kivileri kasalara doldurmakta ve araglara
yiiklemektedir. Firmalar aldigi kivinin iicretini
pesin 6demektedir. Bu nedenle kivi yetistiriciligi
yapan tarimsal igletmelerin %57’si kivilerini sehir
disindan gelen gida firmalaria pazarlamayi tercih
etmektedirler. Sehir icinde soguk hava deposu
bulunan kendi araglart ve iscileriyle kiviyi
bahgeden alan bir firma bulunmaktadir. Incelenen
isletmelerin %31 ise kivilerini bu gida firmasina
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pazarlamaktadir. Kivi yetistiren tarim
isletmelerinin %27’si kivilerini aile is giicii ve
iscilerle toplayip kendi araglari ile tasiyarak
Samsun ve Carsamba yas sebze meyve haline
pazarlamayr tercih etmektedirler. Tarimsal
isletmelerin %131 ise hasat ettikleri kivilerini
market ve manavlara gotiirmektedirler.

Arastirma alanindaki tarim isletmelerinin
irettikleri  kiviyi ortalama 2.08 TL/kg’dan
sattiklar1 tespit edilmistir. Bu durumda kivi
yetistiriciligi yapan tarim igletmeleri 1.28 TL kar
marj1 elde etmektedir. Tiiketiciler bir kg kivi i¢in
Odediklerin fiyatin %30’u iireticilere ulagsmaktadir
(Cizelge 3). Ancak kivi yetistiren tarim
isletmelerinin pazarlama kanallarimdan biri olan

Carsamba ve Samsun yas meyve sebze halleri
kiviyi tiretici adina sattig1 lirliniin %15 komisyon
icreti ile market ve manavlara satmaktadir.
Boylece kivi iireticilerinin pazarlama marj1 0.97
TL’ye diismektedir. Sebze ve meyve hallerinin
aldig1 %15 olan komisyoncu {icretlerinin %4’
gegici isgilik. %2’si stopaj ve %1°1 hal riisumu
masraflarma  gitmektedir. Sebze ve meyve
hallerinin yaptig1 bu masraflara ek olarak yillik
diikkkadn kirasi, daimi isgilik, kiviyi pazarlama
masraflart (sele, kasa) gibi bazi masraflarda
yapmaktadir. Sebze ve meyve halleri aracilifiyla
tiketicinin bir kilogram kiviye odedigi fiyatin
%23’u treticiye ulagmaktadir.

1

R ——

Sechir dis: araca

{

Uretici

L 72

Scecbese-meyve hali Sechir ig¢i araca

\

Market-manawv

lTiuketici

Sehir ici market-manaw

liuketici

Sekil 1. Kivi pazarlama kanallari
Figurel. Marketing channels of kiwi

Cizelge 1. Incelenen isletmelere ait sosyo—ekonomik dzellikler
Table 1. Socio—economic characteristics of the farms

Degiskenler Variables Deger / Value Standart sapma o
Isletme yéneticisinin yas1 (yil) / Farmer’s age (year) 49.00 10.19
Isletme yoneticisinin egitim siiresi (y1l) / Farmer’s education (year) 6.62 0.80
Isletme yoneticisinin tarimsal deneyimi (y1l) / Farm experience (year) 28.00 12.24
Isletme yéneticisinin kivi deneyimi (y1l) / Kiwi experience (year) 8.00 3.05
Aile biyiikligi (kisi) / Family size (person) 5.00 1.89
Aile is giicii (EIB) / Family labour (male labour unit) 1.75 1.11
Isletme arazisi (da) / Farm land (decares) 55.88 66.57
Kivi arazisi (da) / Kiwi area (decares) 16.36 29.35
Isletme basina ortalama destekleme miktari (TL/da) / Average support accounts (TL/decares) 46.00 8.25
Cizelge 2. Kivi tesis donemi masraf unsurlari
Table2. Setup cost of Kiwi

TL/Da 1.Yil/ Year 2.Yil/ Year 3.Yil/ Year Toplam X %
Sabit Masraflar / Constant Costs 3877.11 1035.42 1036.26 5948.79 97.25
Kivi Fidan1 / Sapling 300.00 30.00 30.00 360.00 5.89
Beton Direk / Concrete Pole 857.00 0.00 0.00 857.00 14.01
Tel / Wire 85.71 0.00 0.00 85.71 1.40
Sulama Sistemi / Irrigation 1492.86 0.00 0.00 1492.86 24.41
Ciplak Arazi Degeri Faizi / Land Interest 1000.00 1000.00 1000.00 3000.00 49.05
Genel Idare Giderleri / Management Costs 1.78 1.47 1.79 5.04 0.08
Yatirim Faizi / Invesment Costs 139.75 3.95 4.48 148.18 2.42
Degisken Masraflar / Variable Costs 59.44 49.04 59.50 167.99 2.75
Giibre / Fertilizers 18.37 7.91 18.37 44.66 0.73
Ilag / Pesticides 17.44 16.01 16.01 49.47 0.81
Su / Irrigation Water 11.63 15.11 15.11 41.86 0.68
Mazot / Fuel Qil 2.00 0.00 0.00 2.00 0.03
Iscilik Masrafi / Labour Costs 10.00 10.00 10.00 30.00 0.49
Toplam / Total 3936.55 1084.47 1095.76 6116.77 100.00
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Cizelge 3. Kivi iiretim donemi masrafi unsurlar
Table 3. Production cost of Kiwi

Masraf Unsurlar / Costs Birim Miktar %

Degisken Masraflar (A) / Variable Costs TL/da 356.47 21.05
Gegici Iscilik / Fertilization Labour TL/da 82.63 4.88
Giibre / Fertilizers TL/da 181.71 10.73
Ilag / Pesticides TL/da 20.52 1.21
Su / Irrigation Water TL/da 3.84 0.23
Mazot / Fuel QOil TL/da 47.59 2.81
Doner Sermaye Faizi / Revolving Fund Interest TL/da 20.18 1.19
Sabit Masraflar / Constant Costs TL/da 1336.72 78.95
Daimi Iscilik / Permanent Labour TL/da 138.80 8.20
Aile Is Giicii Ucret Karsilig1 / Family Labour TL/da 128.89 7.61
Bina Sermayesi Amortismani / Building Amortization TL/da 168.37 9.94
Bina Sermayesi Faizi Building / Capital Interest TL/da 105.23 6.22
Alet—Makine Sermayesi Amortismani / Tools Amortization TL/da 145.16 8.57
Alet—Makine Sermayesi Faizi / Tools Interest TL/da 36.29 2.14
Kivi Tesisi Amortismani / Plant Amortization TL/da 203.89 12.04
Arazi Kiras1 / Land Rent TL/da 400.00 23.62
Genel Idare Giderleri / Management Costs TL/da 10.09 0.60
Toplam Masraflar (B) / Total Costs TL/da 1693.19 100.00
Kivi Uretim Miktar1 / Production Kg/da 2110.50

Kivi Fiyat1 / Product Price TL/kg 2.08

Kivi UD (C) / Gross Receipt TL/da 4389.83

Birim Maliyet / Unit Cost TL/Kg 0.80

Briit Kar (C-A) / Gross Margin TL/da 4033.36

Net Kar(C—B) / Net Profit TL/da 2696.64

Oransal Kar (C/B) / Proportional Profit 2.59

Cizelge 4. Tiiketicinin bir kilogram kiviye ddedigi paranin dagilimi
Table 4. The distribution of consumer payment per 1 kg Kiwi

Bir kg kivinin satis fiyati Bir kg kivi i¢in masraf Pazarlama marji
Sale price Costs per kg Marketing margin

Kanal 1/ Channel 1 (TL/kg) (TL/kg) (%) (TL) (%)
Uretici Producer 2.08 0.80 18.97 1.28 30.21
Sehir dig1 araci / Middelmen out of the city 4.00 0.93 21.99 0.99 23.40
Market-manav / Markets 4.23 0.14 3.31 0.09 2.13
Tiiketici / Consumer 4.23 — 100.00
Kanal 2 / Channel 2

Uretici / Producer 2.08 0.80 18.97 1.28 30.21
Market—-manav / Markets 4.23 1.51 35.70 0.64 15.13
Tiiketici / Consumer 4.23 — 100.00
Kanal 3 / Channel 3

Uretici / Producer (2.08*0.85) 0.80 18.97 0.97 22.83
Sebze-meyve hali (2.08*0.15) (2.08*0.7)+0.16 7.22 0.01 0.15
Market—-manav / Markets 4.23 0.29 6.86 1.86 43.97
Tiiketici / Consumer 4.23 — 100.00
Kanal 4 / Channel 4

Uretici / Producer 2.08 0.80 18.97 1.28 30.21
Sehir i¢i arac1 / Middelmen on the city 3.50 0.33 7.80 1.09 25.77
Market—-manav / Markets 4.23 0.44 10.40 0.29 6.86
Tiiketici / Consumer 4.23 — 100.00

Sehir disindan gelen aracilar kivi yetistiren
tarim isletmelerinden aldiklar1 kiviyi ortalama 4
TL’den satmaktadirlar. Ancak bu aracilarin
nakliye, soguk hava deposu igin elektrik. Bakim,
kivi pazarlama ve ambalajlama (kasa, karton,
viyol), daimi is¢ilik gibi masraflar1 olmaktadir.
Boylece tiiketicinin bir kg kivi i¢in 6dedigi fiyatin
%23’ bu aracilara gitmektedir. Kiviyi sehir

36

disindan gelen aracilardan alip tiiketiciye ulagtiran
market ve manavlarin pazarlama marj1 ise %2’dir
(Cizelge 3).

Sehir igindeki aracilar kiviyi belli bir siire
soguk hava deposunda saklama imkéani ile
ortalama 3.5 TL’ye market ve manavlara
satmaktadir. Tiiketicinin bir kg kivi i¢in ddedigi
fiyatin %26’s1 sehir ici aracilara gitmektedir. Bu
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aracilar da kiviyi market ve manavlara
ulastirincaya kadar soguk hava deposu igin
elektrik. Bakim, diikkan kirasi, daimi is¢ilik ve
kivi pazarlama masraflar (kasa, sele, viyol) gibi
masraflar yapmaktadir. Sehir i¢i aracidan kiviyi
satin alan market ve manavlarin pazarlama marj
ise %7’dir. Ancak kiviyi direkt olarak iireticiden
alan market ve manavlarin pazarlama marji1 %15°¢
yiikselmektedir (Cizelge 3). Kivi yetistiren tarim
isletmelerinden kivi alan market ve manavlarin da
yine nakliye, soguk hava deposu masraflari,
diikkan kirasi, daimi is¢ilik, gecici iscilik,
pazarlama ve ambalajlama (kasa, karton, viyol)
gibi masraflar1 bulunmaktadir.

SONUCLAR

Samsun ili Carsamba ilgesinde bulunan kivi
yetistiricileri 2015 yilinda tesis kurulumu igin
dekara 6117 TL masraf yapmislardir. Ayrica kivi
fidanlar1 dikildikten sonra 3. yilinda meyve
vermeye baslamakta ancak 4. yilinda kazang
saglayabilecek kadar verim alinabilmektedir.
Tesis kurulumunun maliyetinin fazla olmasi ve
diger yillarda da tesis i¢in masraf yapilabilecegi
dikkate alinirsa kivi yetistiricilerine ilk tesis
kurulumu i¢in destekleme saglanmalidir. Tarim
Havzalar1 Uretim ve Destekleme Modeli ile
belirlenmis havzalarda sadece belirli iiriinlere
destek verilmekte bu destek kapsaminda yas sebze
ve meyveler  bulunmamaktadir. Ancak
desteklemenin  oncelikli amaci  ¢iftcilerin
kazanclarina destek olarak daha rahat bir yagam
stirmeleri ise iiretimi yayginlagan ve kivi igin de
bu destek saglanmalidir. Yetistiriciler aym
zamanda iirettikleri kivi i¢in dekara yilda ortalama
1693 TL masraf yapmakta ve tiiketicilerin
ortalama 4.23 TL’ye satin aldiklar1 kiviyi 2.08
TL’ye satmaktadirlar. Kivinin pazarlanmasinda
yetistiriciler i¢in bolgelerinde hasattan sonra
triinlerini  saklayabilecekleri bir soguk hava
deposunun bulunmasi biiyiilk 6nem tagimaktadir.
Ciinkii Samsun ilinde soguk hava deposunun
sadece bir firmada olmasi kivi yetistiricileri i¢in
pazar ¢esitliliginin olusmamasina ve {irlinlerini
kar elde edebilecekleri bir fiyattan satamamalarina
neden olmaktadir. Kivi yetistiricileri kiviyi biiylik
cogunlukla sehir digindan gelen tiiccarlara
istemedikleri bir fiyata satmaktadir. Bu nedenden
dolay1 kivi yetistiricilerinin bir araya gelerek

depolama imkani olan bir kooperatif kurmalar
onerilmektedir. Ayn1 zamanda arastirma alaninda
kivi  iiretimi yapilan koylerde ciftcilerin
cogunlukla yetistirdikleri findik, seftali gibi
urinlerden randiman alamamalari, kivinin tiiketici
fiyatlarinin yiiksek olmasindan dolayr kar elde
edebileceklerini diistinmeleri, iklim kosullarinin
kivinin yetismesi igin uygun olmasi ve
komsularinda  gordiikleri  kivi  tesislerine
O0zenmeleri gibi nedenlerden dolay1 {retim
yayginlagmaya baslamaktadir. Ancak artan bu
iretim hacmi ¢iftgiler icin arti bir avantaj
saglamamaktadir. Kivinin sadece sofralik olarak
yetistirilmemesi gida sanayisinde
degerlendirilebilmesi ve kivinin farkli sekillerde
(meyve suyu, meyve kurusu, cay, likor yapimi
vb.) degerlendirilmesine imkan verilmeli bu
sekilde ciftcilerin daha fazla ekonomik kazang
elde edebilmeleri saglanmalidir. Tiirkiye’de bu
sekilde bir is kolunun ag¢ilmasi ile kivi sadece
meyve olarak Tretilip tiiketilmeyecek, pazar
cesitliligi artacak ve ayn1 zamanda istihdam alani
acilmis olacaktir.

Tarimin her alaninda yapilan aragtirmalarda
Onerilen ¢iftgi egitimi bu arastirma igin de
asikardir. Ciftcilerin liretimini yaptiklari her iiriin
hakkinda  bilgilendirilmeleri  gerekmektedir.
Arastirma alaninda yetistiricilik yapan ciftgiler
tretime bagsladiklar1  yildan bugline kadar
kendilerine dagitilan kivi fidani cinsini "kaliteli
olan budur herhalde™ diistincesiyle
kullanmaktadirlar. Kivi yetistiricilerinin  ¢ok
cesitli olan kivi fidanlarinin cinsleri hakkinda
herhangi bir bilgileri bulunmamaktadir. Ayni
zamanda bitkinin su ihtiyaci, sulama sistemi,
giibreleme, ilaglama ve yetistirme teknikleri
hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 bu gibi
nedenlerden dolay1 verimliliklerini artiramadiklari
arastirma esnasinda gozlemlenmistir. Bilgiye
ihtiya¢ duyan kivi yetistiricileri ise kivi ile ilgili
bilgi bulamadiklarint dile getirerek {iriin
gruplarmma o6zel tarim danigmanlarimin olmasi
gerektigini diigiinmektedirler.
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